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1. INFORMACOES GERAIS

O Indice de Precos ao Consumidor (Custo
de Vida) de Florianépolis, calculado e
divulgado desde 1968, pelo Centro de
Ciéncias da Administracdo e Sécio
Econdmicas ESAG/UDESC, apresentou no
més de mar¢o, um aumento de 1,05 %.

O Custo de Vida - Floriandpolis reflete a
variagdo de pregos incidentes sobre os
orcamentos de familias floriandpolitanas,
com rendimentos de um a vinte salarios
minimos, e foi calculado com base na
comparacdo de precos de 319 itens,
coletado no periodo compreendido entre os
dias 01 e 31 de marco de 2016.

O resultado de marco de 2016 foi inferior em
0,08 ponto percentual ao do mesmo més de
2015, (1,05% contra 1,13%). Em relagédo ao
més anterior, foi identificada uma reducéo de
0,05 ponto percentual.

Nos dltimos 12 meses, o Custo de Vida em
Florianépolis acumulou uma variagcao geral
no valor de 10,36%. No primeiro trimestre do
ano, o valor acumulado registra 3,40% de
aumento.

Dos principais Grupos que compdem o
indice, a Alimentag&o subiu seus precos em
1,10%, os Produtos ndo Alimentares 2,29%,
0s Outros Servigcos 0,05% e os Servicos
Puablicos que apresentaram uma reducédo de
0,84%.

Evolucdo dos pregos por Grupos em
Margo de 2016

Margo/ 2016

Grupos e subgrupos Variagdes Variagoes Ultimos
Percentuais | Acumuladas (%) doze
(%) meses

1. Alimentagéo 1,10 3,02 10,70
1.1. Alimentag&o no Domicilio 1,15 3,06 10,75
1.1.1. Produtos Industrializados 1,44 3,82 10,87
1.1.2. Produtos de Elaboragéo Priméria 1,12 1,82 10,28
1.1.3. Produtos In Natura -0,01 2,35 10,87

1.2. Alimentagé&o fora do Domicilio -0,48 1,84 9,33
2. Produtos n&o Alimentares 2,29 4,29 11,62
3. Servicos Publicos e de Utilidade Publica -0,84 5,90 7,82
4. Outros Servicos 0,05 3,62 7,53
Geral 1,05 3,40 10,36
2.ANALISE DESAGREGADA DOS

GRUPOS E ITENS EM MARCO
2.1- ALIMENTACAO

Neste grupo no més de marco, 0S pregos
dos Produtos Industrializados
subiram1,44%, os Produtos de Elaboracéo
Primaria 1,12 e os Produtos In Natura que
apresentaram uma reducao de 0,01%.

PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS

O aumento de 1,44% verificado neste
subgrupo foi resultante das variactes
encontradas nos itens:

Massa de tomate 6,01%, refrigerante cola
4,83%, azeite de oliva 4,15%, bolacha cream
crakers 3,78%, manteiga 3,49%, farinha
lactea 3,33%, cerveja 3,10%, maionese
3,06%, biscoito salgado 3,00%, biscoito
doce 2,94%, achocolatado 2,85%, macarrdo
2,79%, refrigerante laranja 2,66%, O6leo de
soja 2,49%, vinagre 2,24%, queijo parmesao
2,08%, pao de forma 2,06%, farinha de trigo
2,01%, pao francés 2,00%, acucar refinado
1,86%, geleia de uva 1,70%, vinho 1,65%,
mel de abelha 1,63%, café em pé 1,56%,
palmito em conserva 1,55%, suco de frutas
1,51%, queijo mozarela 1,35%, catchup
1,28%, bolacha Maria 1,27%, requeijao
1,15%, péo de trigo 1,11%, sal de cozinha
1,09%, queijo minas 1,07%, 6leo de milho
0,95%, leite condensado 0,95%, amido de
milho  0,92%, linguica mista 0,91%,
margarina 0,83%, aguardente de cana
0,76%, iogurte 0,69%, uisque 0,69%, farinha
de mandioca 0,69%, creme de leite 0,46%,
linguica de porco (-0,73%), queijo prato (-
0,80%), presunto (-1,02%), azeitona (-
1,05%), pao integral (-1,54%) salsicha (-
2,21%), milho em conserva (-2,31%) agua
mineral (-2,35%) e vodca (-3,19).

PRODUTOS ELABORACAO PRIMARIA’

Neste subgrupo, a elevacdo de 1,12%
observada, foi resultado das seguintes
variacoes:

Leite tipo B 6,42%, leite tipo C 3,48%, arroz
agulha 2,39%, arroz macerado 2,39%,
costela bovina 1,78%, carne moida de
primeira 1,69%, carne de frango 1,21%,
carne de primeira 1,21%, carne de segunda
1,06%, carne seca 0,68% mildo de aves (-
0,14%) pernil de porco (-3,24%) e carne
moida de segunda (-3,55%).

PRODUTOS “IN NATURA”

A reducdo de 0,01% dos precos dos itens
que compdem este grupo foi consequéncia
das seguintes variacoes:

Cenoura 13,23%, beterraba 6,87%, feijdo
preto 5,27%, mamao 2,09%, pimentdo
3,63%, anchova 3,52%, banana branca
3,37%, abobora 3,12%, ovos de galinha
2,65%, batata inglesa 2,65%, tomate 2,36%,
morango 2,07%, laranja paulista 1,99%,
feijjdo vermelho 1,68%, alho 1,14%,
pescadinha 1,06%, repolho 0,95%, abacaxi
0,48%, vagem (-1,85%), alface (-2,74%),
aipim (-3,47%), liméo (-3,53%), laranja lima



(-4,53%), chuchu (-5,01%), cebola de
cabeca (-6,43%) e couve flor (-6,81%).

A Alimentacéo fora do Domicilio apresentou
uma reducdo de 0,48% em funcdo da
reducdo de 4,59% ocorrido no preco das
refeicdes e de 4,97% no preco das pizzas.

2.2- PRODUTOS NAO ALIMENTARES

No total deste Grupo no més de marco os
precos dos Produtos N&o Alimentares
tiveram um aumento de 2,29%. Nos
diversos estratos que o compdem, foram
identificadas as seguintes variacdes:

Aumentos — Produtos de higiene 5,22%,
produtos de limpeza 4,53%, artigos de
cama, mesa e banho 4,34%, artigos de
educacéo cultura e lazer 3,81%, combustivel
para veiculos 2,55%, artigos eletrénicos
1,46%% e eletrodomésticos 1,34.

Reducbes — Moveis 1,40%, vestuario 0,48%
e remédios 0,22%.

2.3-SERVICOS  PUBLICOS E DE
UTILIDADE PUBLICA

No més de margco este Grupo apresentou
uma reducdo de 0,84%, motivado pela
reducdo de 3,17% ocorrido na tarifa de
energia elétrica.

2.4- OUTROS SERVICOS

Em marco este Grupo apresentou uma
variacdo positiva de 0,05%, consequéncia
do aumento de 5,14% nas despesas com 0
cuidado pessoal e da reducdo del,28% no
preco dos ingressos de cinema.

Participacéo
No Orgam.
Neste Grupos e subgrupos (%)
1.Alimentacao 71,47
1.1. Alimentag&o no Domicilio 69,53
1.1.1. Produtos industrializados 41,03
1.1.2. Produtos de Elaboragéo Primaria 18,59
1.1.3. Produto In Natura 9,91
1.2. Alimentagé&o fora do domicilio 1,94
2. Produtos né&o alimentares 13,18
3. Servicos Publicos e de Utilidade Publica 5,23
4. Outros servicos 10,12
Geral 100,00
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