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CENTRQ DE ARTES, DESIGN E MODA

EMENTAS DAS DISCIPLINAS ELETIVAS 2026.1 - MESTRADO E DOUTORADO:

Sistemas Produto-Servigo no Design de Moda

Conceitos e caracteristicas gerais dos sistemas produto-servigo. Produgcdo e consumo sustentaveis por meio da economia circular.
Ciclo de vida de produtos e sistemas produto-servigo. Sistemas produto-servigo: experiéncias no Brasil e no mundo, vantagens,
barreiras e exemplos. Implantacdo dos Sistemas Produto-Servigo como estratégia no design de moda.

Sistemas Computacionais Aplicados ao Desenvolvimento de Projetos

Design assistido por computador. Aplicagdes bi e tridimensionais em sistemas computacionais voltados a projetos. Produgao e edicao
de imagens — Rendering — Animacéo. Manufatura assistida por sistemas computacionais. Possibilidades de aplicagcdo de sistemas
computacionais voltados ao desenvolvimento de projetos

Moda, Consumo e Comunicagao

Os estudos dos fenbmenos de consumo como mediagao cultural e na sua manifestacdo midiatizada através da Moda. Relagbes
simbdlicas e contextos sociais midiatizados como praticas de consumo. Espacgos contemporaneos de consumo. O mercado de cultura
e o consumo. O consumo nas sociedades urbanas e pds-industriais contemporaneas. Consumo e tecnologia.

Moda e Cultura Visual
Moda e artes visuais nos séculos XX e Xl. Moda, cultura visual e novas tecnologias. Moda, culturas urbanas e novos corpos
contemporaneos. Os agentes de difusdo no mercado da moda. A imagem de moda na era digital.

Seminario Tematico I: Internacionalizacao das Fashiontechs

A evolugdo global do setor de Moda; empresas de tecnologia e inovagao, Fashiontechs. Inovagbes em processos de
internacionalizagdo da tecnologia voltada a empresas de Moda pés-pandemia (2020-2024). Estratégias de adaptagao das marcas para
mercados internacionais. Integragdo das perspectivas de design de vestuario, economia criativa e gestdo do conhecimento. Impactos
sociais e econOmicos nacionais e globais. Redes de colaboracéo entre empresas, instituicdes académicas e agéncias de fomento.



