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RESUMO

A pesquisa, desenvolvida entre 2020 e 2024, investigou as dinamicas
interpretativas no Design de Moda, a partir das dificuldades dos designers em
interpretar semanticamente os fenémenos simbdlicos na relacdo entre o ser
humano e os artefatos. Essas dificuldades também foram observadas no
processo de ensino e aprendizagem em Cursos de Design de Moda. O estudo
buscou entender como o uso de referenciais semanticos poderia melhorar a
compreensao e atribuicdo de significados aos artefatos de moda, uma pratica ja
consolidada no Design industrial. A hip6tese central foi que a sistematizacao de
referenciais semanticos aplicados ao Design de Moda poderia aumentar a
assertividade do designer, otimizar o processo criativo e auxiliar no ensino da
area. O objetivo geral foi apresentar um modelo interpretativo e diretrizes
semanticas para o Design de Moda, desenvolvidos a partir da
interdisciplinaridade entre Design semantico, ergonomia cognitiva, moda e
semiodtica. Especificamente, a pesquisavisou identificarreferenciais semanticos,
analisar métodos de Desenvolvimento de Produto (PDP), categorizar diretrizes
estéticas e simbdlicas, e validar os dados coletados. A metodologia incluiu
revisdo bibliogréfica (Marconi, Lakatos, 1999), andlise sincrénica e diacronica
dos artefatos de moda (Bonsiepe, 1986), e analise tematica (Bardin, 2016). A
validacdo dos dados foi realizada por meio de pesquisa exploratéria com
questionarios aplicados a profissionais de Design de Moda em 2020, e testes do
modelo interpretativo com estudantes e profissionais entre 2022 e 2024. O
referencial tedrico incluiu autores como Krippendorff (2005), Mukarovksi (2000),
Greimas (1984), Peirce (2005) e Scoz et al. (2019). O resultado foi a criacdo de
um modelo interpretativo para auxiliaro processo criativo, com ferramentas Gteis
impressas ou digitais, aplicaveis tanto na préatica profissional quanto no ensino
do Design de Moda.

Palavras-chave: Design semantico. Diretrizes interpretativas. Moda.
Metodologia. PDP.



ABSTRACT

This research, conducted between 2020 and 2024, investigated interpretative
dynamics in Fashion Design, focusing on designers' difficulties in semantically
interpreting symbolic phenomena in the relationship between humans and
artifacts. These challenges were also observed in the teaching and learning
processes within Fashion Design courses. The study aimed to understand how
the use of semantic references could improve the comprehension and attribution
of meaningto fashion artifacts, a practice already established in industrial design.
The central hypothesis was that the systematization of semantic references
applied to Fashion Design could enhance designers' accuracy, streamline the
creative process, and aid in teaching. The main objective was to present an
interpretative model and semantic guidelines for Fashion Design, developed
through an interdisciplinary approach combining semantic design, cognitive
ergonomics, fashion, and semiotics. Specifically, the research aimed to identify
semantic references, analyze Product Development (PDP) methods, categorize
aesthetic and symbolic guidelines, and validate the data collected. The
methodology included a literature review (Marconi, Lakatos, 1999), synchronic
and diachronic analysis of fashion artifacts (Bonsiepe, 1986), and thematic
analysis (Bardin, 2016). Data validation was carried out through exploratory
research using questionnaires with Fashion Design professionals in 2020,
followed by tests of the interpretative model with students and professionals
between 2022 and 2024. The theoretical framework included authors such as
Krippendorff (2005), Mukarovksi (2000), Greimas (1984), Peirce (2005), and
Scoz et al. (2019). The result was the creation of an interpretative modelto assist
the creative process, with useful printed or digital tools applicable to both
professional practice and Fashion Design education.

Keywords: Semantic design. Interpretative guidelines. Fashion. Methodology.
PDP.
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1 INTRODUCAO

A moda pode ser compreendida como um fendmeno da sociedade
humana que, segundo Svendsen (2010), originou-se com 0 surgimento do
comércio, o que no ocidente europeu foi por volta do século XI. Ja o design foi
definido por Krippendorff (2005), como a atividade humana de dar sentido aos
artefatos criados, no contexto ocidental eurocentrado surgiu diferenciando-se
das demais atividades criativas com a organizacdo da Revoluc¢ao Industrial
(Cardoso, 2008). O design de moda, no entanto, é ainda mais recente. Foi a
partir da Resolucdo n. 5, de 8 de margo de 2004, que a moda foi inseridanas
diretrizes curriculares dos Cursos Superiores em Design, no Brasil, originando-
se diversos cursos de Design de Moda e, com eles, os profissionais designers
de moda.

Antes denominados estilistas, comumente autodidatas (Pires, 2002), o
designer, diferentemente do estilista, agregaria as metodologias do Design as
atividades profissionais. Os profissionais do Design de Moda adquiriram com o
Design o s Am®t odos e t ®cni cas de projetos,
comunicacdo e informacdo, estudos das relacdes usuario/artefato/meio
ambiente, estudo de materiais, processos, gestdo e outras relagdes com a
produ-«o e ®@rash004, p.d2pednovps requisitos passaram a ser
inerentes ao designer de moda, pensando a configuragéao fabril, segundo Brasil
(2004):

competéncias e habilidades de capacidades criativas, do dominio da
linguagem na expressdo de conceitos e solugdes, capacidade de
combinacdo de componentes materiais e imateriais, dos aspectos
econdmicos, psicolégicos e sociolégicos do artefato (Brasil, 2004).

Assim, isso condicionou ao processo de ensino e aprendizagem do

Design de Moda a necessidade, dentre outros, do letramento visual e das
metodologias do Design.

Neste sentido, essa pesquisa surgiu de minhas percepcdes acerca das
atividades criativas, durante sua trajetéria como discente, profissional do design
e docente em cursos de Design de Moda. Como discente, havia a dificuldade na

interpretacdo de atributos semanticos, sem uma metodologia especifica para tal,
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a criacao se baseava em obter repertorio cultural suficiente para compreender
atributos subjetivos de cada cultura.

Ademais, como profissional de Design de Moda, houve a percepcao dos
referentes semanticos que compunham os artefatos ao longo do processo
criativo, nos primeiros anos apos a formacao. Aprendi, na pratica, 0s conceitos
e contextos dos signos em cada localidade, ainda sem uma metodologia
especifica. Utilizava o ferramental disponivel para gestdo e organizacdo de
ideias, como brainstorming, writestorming e o uso de painéis semanticos para
analise de publico e conceito de criagbes, entre outros. No entanto, o
reconhecimento dos referentes seméanticos dos artefatos era um processo de
analise lento dentro do prazo estabelecido para a criacdo do produto de moda
nas industrias das quais fiz parte.

Como docente, percebi a dificuldade dos discentes em conceber 0 que
pode ser definidocomo belo ou aquiloque despertaria desejo nosconsumidores.
Essa questao foi mais evidente durante o doutorado em Design na Universidade
do Estado de Santa Catarina (UDESC). Foi nesse periodo que tive contato com
a tese de Santos (2009). Nela, o design semantico de Krippendorff (2005) foi
aplicado. Santos introduzi u, e meshopat
a est®ticao. Esse model o ®tagdosenmatitagara
as etapas iniciais do design industrial, denominado MADFAE.

Santos organizou as informacdes do design industrial e do design
semantico, criando trés fichas de referencial seméantico: ficha de referenciais de
estilos do design, ficha de referenciais estéticos e ficha de referenciais
simbdlicos. Essas fichas serviram de base para a elaboracdo da presente
pesquisa.

As percepcdes sobre a dificuldade na interpretagcdo de atributos
semanticos e a falta de uma metodologia especifica foram corroboradas pela
tese de Santos (2009). Além disso, a pesquisarevelou uma lacuna documental
em modelos e métodos interpretativos para o design de moda. Santos (2009)
mostrou a importancia de uma metodologia para o design que incluisse o design

semantico. Uma pesquisa realizada na plataforma Google Scholar, entre janeiro
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semObnti cos dos artefatoso. No entant
aproximassem do modelo aqui proposto.

Com intuito de validar essas percepcoes, em agosto de 2020 foi aplicada
uma pesquisal para compreender se os profissionais de Moda reconheciam, se
haviamaprendido ou se utilizavam metodologias interpretativas em seu trabalho.
Por meio dela pude demonstrar que ndo reconheciam os métodos de Design de
Moda ou métodos do Design préprios para a Moda. Em lugardisso, descreveram
criar uma metodologia propria, ou alterar métodos existentes do design para
melhor aplicabilidade em suas fun¢gées com a moda. Bona (2019), corroborou
com essa tratativa em sua pesquisa com Pequenas Empresas de segmentos da
moda. A partir da pesquisa de agosto de 2020, e de Bona (2019), ficou evidente
ser insipiente a sistematizacdo das metodologias do design em sua
aplicabilidade para o design da moda, nos cursos formadores em Design de
Moda no Brasil.

Apontando o interesse dos profissionais do design de moda em
metodologias proprias para o processo criativo dos artefatos de moda, durante
a pesquisa de agosto de 2020, e relatado na pesquisa de Bona (2019),
reforcando a importancia dessa abordagem para o Campo do Design de Moda,
e iniciou-se o0 periodo de pesquisa para geracdo de um modelo interpretativo
interdisciplinar, para o designde moda, que se estendeu de 2020 a 2024, durante
o doutorado em Design da Universidade do estado de Santa Catarina (UDESC).

Sendo assim, o0 objetivo dessa pesquisa foi elaborar um modelo
interpretativo de referentes semanticos para o Design da Moda e o modelo
elaborado constitui-se em transdisciplinaridade dada a natureza da pesquisa,
envolvendo conceitos de Design, Moda, Semantica, Semidtica e aspectos
relacionados aos fatores humanos.

Por isso, o tema dessa pesquisa orbitou as dificuldades de interpretacéo
de fenbmenos subijetivos relacionados a caracterizagcéo do artefato de moda por
parte da equipe de projeto e, nesse sentido, o problema dessa pesquisa
questiona: como o uso de referenciais semanticos poderiam contribuir na

compreensao e atribuicao de referenciais semanticos ao artefato de moda? Para

1 Mais informag6es sobre a pesquisa podem ser encontradas no artigo de SCOZ, J.; NICKEL,
A.; SANTOS, F. Estudo de métodos de reconhecimento de signos utilizados por designers de
moda. Revista de Design e Moda, Pelotas, RS, Brasil, v. 05, n. 07, p. 780-803, dez. 2021.

n «o
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a elaboracdo do modelo interpretativo, portanto, a hip6tese levantada foi a de
que a sistematizacao interpretativa dos fendmenos subjetivos relacionados a
caracterizacdo do artefato de moda poderia contribuir para a compreenséao e
para a atribuicao de referenciais semanticos aos artefatos de moda. Assim, isso
exigiu uma revisdo bibliografica interdisciplinar, dado o extenso numero de
materiais sobre design ndo compilados ou elaborados de forma sistémica
especificamente para o Design de Moda.

Isto posto, a partir das hipéteses de pesquisaforam levantadas algumas
varidveis de pesquisa, a saber:

A Vvariavel antecedente: analise de teorias semanticas e semidticas,
gue favorecam determinar referenciais semanticos e elementos
constituintes de significado nos artefatos.

A Vvariavel dependente: aspectos classificatorios do consumidor,
como local, idade, classe social e identidade de género.

A Vvariavel independente: sistematizacdo interpretativa dos
fendmenos subjetivos relacionados a caracterizagao do artefato de
moda.

Assim, delineamos como objetivo geral dessa pesquisa elaborar um
modelo interpretativo e diretrizes semanticas dos artefatos de moda e, entéo, os
seguintes objetivos especificos ficaram assim estabelecidos:

a. Apresentar requisitos inerentes ao designer de moda e identificar

referenciais semanticos do Design, ergonomia cognitiva e semiotica;

b. Analisar metodologias de PDP e ferramentas Uteis para a

interpretacéo no Design de moda;
c. Elaborar revisao diacrénica e sincronica de artefatos de moda;

d. Categorizar e Indicar diretrizes estéticas, simbdlicas e de estilo da

moda;
e. Analisar dados de pesquisa tedrica qualitativamente;

f. Validar dados de pesquisa e analisar dados qualitativa e

guantitativamente;
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g. Elaborar requisitos de linguagem, na definicdo dos atributos

estéticos, simbdlicos e de estilo para os artefatos de moda.

Além disso, os objetivos especificos conduziram a organizacdo dos

capitulos dessa pesquisa, isso esta mais bem explicado na Figura 1.

Figura 11 Divisado dos capitulos da tese

8. VALIDAR DADOS DE PESQUISA E ANALISAR DADOS QUALITATIVA E QUANTITATIVAMENTE

8.1 PESQUISA AVALIATIVA
8.1.1 TESTE COM TURMAS DE 1CURSO SUPERIOR EM DESIGN DE MODA
8.1.1.1 ANALISE DE LAYOUT E USO DO MODELO INTERPRETATIVO
8.1.2 Testes com docente e pesquisadora do Design de Moda
Objetivos Especificos 8.1.2.1 Questionario pre teste
8.1.2.2 Questiondrio pds teste

Legenda

Capitulos . .
8.1.2.3 Entrevista com a pesquisadora
8.1.3 Testes com profissionais do Design de Moda
8.1.3.1 Questionario pré teste
8.1.3.2 Questiondrio pos teste
8.2 REFINAMENTO DO MODELO
8.3 PESQUISA VALIDATIVA
3. 0 DESIGN E O DESIGNER DE MODA a. Apresentar requisitos
inerentes ao designer de
moda
3.1 REQUISITOS DO DESIGNER DE MODA e .
£ e identificar referenciais 1. Validar dados de pesquisa e analisar
- semanticos do Design, dados qualitativa e quantitativamente;
3.2 REFERENTES SEMANTICOS PARA O DESIGN DE ergonomia cognitiva
MODA semidtica;
e. Analisar 7. ANALISE QUALITATIVA
b. Analisar metodologias AR dadnsrdet . DOS DADOS DA
de PDP, e ferramentas pesquisa teorica PESQUISA TEORICA

qualitativamente;

lteis para interpretagéo no
Design de moda; CAPITULOS
d. Categorizar e 6. DIRETRIZES
Indicar diretrizes ESTETICAS,
estéticas, simbdlicas
4.METODOLOGIAS DE PDP NO DESIGN e de estilo da moda; SR RS = b
ESTILO

4.1 PESQUISA DE AGOSTO DE 2020
c. Elaborar revisao
diacronica e sincronica de

4.1.1 Da formacéo e drea de atuacdo artefatos de moda:

4.1.2 Do reconhecimento, utilizag&do € nomenclatura do método utilizado
4.1.3 Da importédncia de pesquisa, métodos e ferramentas Gteis no Design de moda

5. REVISAO SINCRONICA E
DIACRONICA DE ARTEFATOS DE
MODA

4.2 APROXIMAGOES DE PESQUISA
4.3 METODOLOGIAS DO DESIGN NO PDP

4.4 FERRAMENTAS UTEIS PARA INTERPRETACAO NO DESIGN DE MODA
4.4.1 Da Semidtica

4.4.2 Categorizacdo de Meméria Semantica

4.4.3 Do Design

Fonte: Producéo do préprio autor, 2024,

Como vemos na Figura 1, esta pesquisa esta organizada em 8 capitulos,
cada um guiado porum objetivo especifico, a saber, Introducéo; Capitulo 2, que
apresenta a metodologia proposta; e Capitulo 3, que inicia a sequéncia de
capitulos seguintes.

Além disso, as diretrizes do Design semantico foram elaboradas a partir
de Krippendorff (2005). Mukarovski (2000), Sternberg (2010) e Mervis & Rosch
(1981) embasaram os conteudos de ergonomia cognitiva. A Semidtica baseou-
se nos estudos de Greimas (1984) e Peirce (2005). Scoz et al. (2019) e Mendes,



26

La Haye e Borges (2009) foram utilizados para encontrar diretrizes de estilo da
moda. Ademais, outras Fontes de pesquisa incluiram Oliveira (2007), Bona
(2019), Baxter (2000) e Gomes Filho (2008).

Na elaboracdo do modelo interpretativo, inicialmente foi feito um estudo
de revisédo bibliogréfica, buscando diretrizes estéticas, simbdlicas e de estilo da
moda. Essa categorizacdo baseou-se no estudo de Santos (2009), o qual
elaborou fichas de design semantico para o design industrial. O modelo de
Santos (2009) serviu como base para a elaboracéo do modelo interpretativo aqui
apresentado.

Neste sentido, a Figura 2, a seguir, exemplifica os autores utilizados para
compor o referencial tedrico, de acordo com a interdisciplinaridade aqui

proposta:
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Figura 21 Fontes bibliograficas, conceitos e referenciais

Conceitos e Referéncias

Interdisciplinaridade entre Campos do Conhecimento

Krippendorff (2005), Santos (2009), Referentes
Buscar nos Usudrios 0s Propbe 0 MadFAe Estéticos
significados atribuidos aos como Método de
componentes dos artefatos PDP para o design
for aesthetics

Scoz et al. (2019), Referentes de estilo da
Apresentou analises dos movimentos moda
de moda ao longo dos séculos

ERGONOMIA COGNITIVA

Categorizagao de Interpretagao como parte Imagens podem
Memaria do processo cognitivo ser lidas, porque
Semantica humano, utiliza imagens e L
(MERVIS & | ' . propdem ideias,
ROSCH, 1981 planos mentais para .
) ressignificar uma realidade Cl:lr‘lC&Jl‘DS 2
Referentes vivida. (STERNBERG, NOGOEs.
estéticos 2010) (OLIVEIRA, 2007)
N&o se Ferramentas uteis como auxilio na Greimas
e interpretacéo dos signos (1984),
Quadrado Semiotico Pei 2005
EHIGUIT Triade semiotica eirce )
metodo. Referentes Simbdlicos

Fonte: Producado do préprio autor, 2024.

O conceito de moda definido nessa pesquisa é aquele que a prescreve

como cultura?, linguagem e comunicacgédo, em que os dispositivos simbdlicos se

2 O conceito de cultura empregado nessa pesquisa se aproxima do conceito aplicado nos
estudos de semiose e fronteira semibticade lari Lotman. Mais sobre o tema pode ser visto em:
AMERICO, Ekaterina V6lkova. O conceito de fronteira na semiética de IGri Lotman. Rev. Estud.
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relacionam simultaneamente com significados acerca do corpo, da
temporalidade, do tecido industrial (e) da percepcédo do subijetivo (...) (Chauvel,
2020).

Dessa forma, aqui se utilizam os principais movimentos da Moda ao longo
do século XX para definir os estilos de moda. Ha o uso das linguagens visuais,
gue podem ser lidas pela linguagem semiotica da moda. Ao tratar das atribuicdes
simbdlicas, estéticas e de estilo dos artefatos, a proposta se relaciona com a
construcado identitaria,umavezqueo i ndi v2 duo Adi-appréneia
que o leva a reconhecer-se dentro de um padrdo de aparéncia corporal de
acordo com o seu desejo de ascensaoou pertencimentoa umgrupo]|...] (Mattos,
2001, p. 205), estando cultura e comunicacao correlacionados a Moda.

Além disso, o modelo interpretativo interdisciplinar foi compilado em
materiais graficos, impressos e testados com profissionais e estudantes do
design de moda durante o periodo de 2022 a 2024. A metodologia utilizada para
a elaboracao, a aplicacdo e a avaliacdo dos testes e os resultados obtidos apés
analise serao explicitados no proximo capitulo.

Discurso, n. 12, 2 1, 2017. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/bak/a/bjlL H7zFRPJQwxJgJhjJCzPB/?lang=pt. Acesso em: 04 ago. 2024.
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2 METODOLOGIA DE PESQUISA

A elaboracdo dos contetdos formativos para o modelo interpretativo
interdisciplinar comecou de forma tedrica, com uma revisdo bibliografica
baseada no referencial mencionado na Introduc¢éo (Marconi, Lakatos, 1999).
Essa revisao foi realizada de agosto de 2020 a dezembro de 2021, com foco em
Semibtica, Semantica e Ergonomia cognitiva, iniciando pela busca de referentes
semanticos estéticos e simbdlicos, cujos resultados serdo apresentados nos
capitulos 3 e 4.

Além disso, a busca por referentes semanticos dos estilos de moda foi
feita por meio da anédlise sincrbnica e diacrbnica dos artefatos de moda
(Bonsiepe, 1986), o qual sera apresentada no Capitulo 5. Ademais, o modelo
interpretativo interdisciplinar também compilou os referentes de estilo da moda,
simbdlicos e estéticos em cartelas, seguindo a metodologia de Santos (2009), o
qual sera apresentado no Capitulo 6.

E importante ressaltar que a validacdo do modelo interpretativo ocorreu
em trés etapas. A primeira etapa, uma pesquisaexploratdria realizada de janeiro
a agosto de 2020, teve como objetivo identificar as compreensbes de
profissionais do design de moda sobre metodologias interpretativas especificas
para a area. Contudo, ndo foram encontradas metodologias proprias ou
reconhecidas, exceto pelas ferramentas propostas por Baxter (2000).

De janeiro a agosto de 2022, foi conduzida uma pesquisa avaliativa para
testar a aplicabilidade, eficiéncia e eficacia do modelo interpretativo
transdisciplinar em seu formato inicial, utilizando as cartelas de referentes
semanticos. Apos a analise dos dados, e identificada a necessidade, o modelo
foi redesenhado, seguido pela aplicagdo de uma pesquisa validativa com
profissionais do design de moda, realizada de maio a junhode 2024. Assim, a

Figura 3, a seguir, apresenta o roteiro e as especificacdes dos participantes.



Figura 31 Etapas da pesquisa empirica
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Exploracéo
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do design de moda 2 plenos
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Artesad (SC)

1 Docente

Instituicbes de R
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ensino pdblicas design de moda em universidade do
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PDP fast fashion (SC)
Comprador internacional (SP)

Docente (SC), Consultor (Brasil)

1 Pesquisadora

Instituicio de  ggeritora pesléu\sadura, conferencista
ensino pablica ®™ universidade publica gratuita

Validacédo do Redesign do Modelo MAIO A
JNHO
Participantes Classificagao Caracteristicas DE
Docéncia do ensino superior em Design de 2024

1 Docente

27 discentes

1 Consultor de Moda Sénior
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Instituicéo de ensino privada

Instituicdo de ensino privada
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MEI
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Design de Moda em universidade do sistema “S”

Negécio proprio- instituicdo do sistema “S"

PDP fast fashion (SC)

Fonte: Producéo do préprio autor, 2024,

2.1 DA PESQUISA EXPLORATORIA

Os participantes da pesquisa exploratéria foram escolhidos com os

seguintes critérios:

a. possuir formagéo em moda;

b. possuir carreira estabelecida na area de moda,;

c. pertencer a diferentes profissdes criativas do Campo da Moda.

Esta pesquisa foi aplicada em agosto de 2020 e contou com cinco

profissionais de diferentes atividades no Campo da Moda, a saber:

1 Um designer junior que possui uma marca, desenvolve e vende
produtos artesanais da cultura tradicional de uma cidade do Vale

do ltajai (SC);
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1 Doisdesigners plenos,um deles desenvolve colecdes para marcas
de fast fashion nacionais e o outro efetua compras internacionais
para uma marca de artefatos de moda produzidos com seda;

1 Um docente de curso Técnico e Superior em Design de Moda de
uma institui-«o0o do sistema ;SO

1 Uma consultoraindependente que efetua pesquisas internacionais

para empresas nacionais.

Deste modo, a escolha dos profissionais levou em consideragcéo o tempo
de profisséo, a experiéncia profissional no design de moda, a formacéo superior
em Moda e a relevante contribuicdo para o setor, ou seja, atuamn&o apenas na
regido, mas nacionalmente.

O contato com os participantes ocorreu de forma online, uma vez que
estavamos no contexto de pandemia do COVID-19, em 2020. Todos

responderam a um questionario via Google Forms.

2.2 DA PESQUISA AVALIATIVA E VALIDATIVA

Para a pesquisa avaliativa e validativa foram utilizados alguns
instrumentos de geracdo de dados: a. entrevista semiestruturada presencial ou
online, com uso de recursos como WhatsApp; b. o questionario pré e pds-teste
e pos-teste, com uso do Google Forms enviado por e-mail ou WhatsApp aos
participantes; c. entrevista semiestruturada, por meio da qual foram aplicados os
mesmos questionamentos dos formularios pré e pos-teste.

Além disso, o roteiro da pesquisa seguiu 0s seguintes passos:

1. Explicacdo do método; apresentacdo do pesquisador e da pesquisa;
entrega dos instrumentos de teste; explicacdo do uso dos instrumentos;

2. Aplicagéo do Questionério pré-teste ou entrevista;

3. Inicio das atividades no local de trabalho; acompanhamento in loco
(estudantes); Acompanhamento virtual (profissionais); Fim da
aplicacao do teste;

4. Aplicagdo do Questionario pos-teste.

reg
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Ademais, os participantes foram escolhidos de acordo com 0s seguintes

critérios:

a. Ser estudante de Curso Superior em Design de Moda;
Ser docente de Curso Superior em Design de Moda;
c. Ser profissional do Design em nivel pleno, junior e sénior atuante no

mercado de design de moda.

Neste sentido, essa fase de pesquisa contou com o total de 36

profissionais, a saber:

f Um docente de cursos técnicos e superiores de uma instituicdo do
Sistema S de Santa Catarina, com dez anos de experiencia na docéncia
e demais atuacdes como personal stylist;

1 Uma pesquisadora, escritora e docente, atuante em uma instituicdo
publica de ensino estadual de Sao Paulo e com relevante producédo
cientifica na area do Design de Moda;

1 Trés designers de moda, a saber: umjanior, proprietario de marca propria
de artefatos de bolsas e mochilas de Santa Catarina; um pleno, que atua
com desenvolvimento de produto de moda para confeccdes de fast
fashion da regido Sul do Brasil; e um sénior, com experiencias anteriores
na docénciado ensinode Moda, atualmente proprietario de marca prépria
de vestimentas tradicionais e de fantasias infantis;

1 31 estudantes,dezessete da 32 fase de um curso de dois anos e quatorze
da 52 fase de um curso de quatro anos, ambos cursos superiores em
Design de Moda, com diferentes cargas horarias de uma instituicdo de

ensino superior do Sistema S, em Santa Catarina.

Os profissionais foram contatados por e-mail, Instagram ou WhatsApp.
Conforme o roteiro estabelecido, os designers e a pesquisadorareceberam via
correio 0 material impresso (ver Apéndices 3 a 7) para ser preenchido em seus
locais de trabalho. Apdés o recebimento do material, os participantes
responderam a um questionario pré-teste, e, apés utilizarem o material,

completaram um questionario pés-teste, ambos via Google Forms. Cada



33

respondente recebeu orientacdes impressas sobre o uso do método e teve
suporte continuo para esclarecer duvidas ao longo do processo, incluindo, em
média, uma chamada online por participante.

A aplicacao do teste foi realizada em sala de aula, durante as unidades
curriculares de pesquisa e desenvolvimento de produtos, tanto para estudantes
guanto para o docente, e no local de trabalho dos designers participantes. No
inicio da aula, foi aplicado um questionério pré-teste de forma oral, seguido pela
explicacao sobre o uso do modelo interpretativo. Durante o teste, a professora
orientou os estudantes conforme as instrugdes recebidas do pesquisador, e,
apos a utilizacdo do material, o pesquisador aplicou o questionério pés-teste
oralmente para a turma e o docente.

Apés a validacdo da hipdtese desta pesquisa, que sugeria que a
sistematizacdo interpretativa dos fendmenos subjetivos relacionados a
caracterizagcédo de artefatos de moda poderia contribuir para a compreenséo e
atribuicdo de referenciais semanticos a esses artefatos, identificou-se a
necessidade de ajustar o design grafico das cartelas durante a fase de aplicagdo
e validacdo da pesquisa. Em janeiro de 2024, o material foi revisado pelo
designer e encaminhado para novos testes, que ocorreram da seguinte forma:

a. Contato com 5 designers de moda que participaram das fases

anteriores da pesquisa;

b. Contato com um docente de Design de Moda, participante das fases

anteriores da pesquisa;

Os testes foram aplicados da seguinte forma:

a. Um questionéario eletrbnico, feito no Google Forms, foi encaminhado via
WhatsApp para os participantes designers de moda;

b. As cartelas foram impressas e aplicadas em uma aula de criacdo de
produto, no primeiro semestre de um Curso Superiorem Designde Moda,
em uma Instituicdo de Ensino Superior da cidade de Blumenau, no total

de quatro horas de aplicacéo.
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2.3 PROCEDIMENTOS DE ANALISE DE DADOS

A andlise dos dados da pesquisa tedrica e pratica ocorreu por meio da
analise tematica de Bardin (2016). Este método € organizado em quatro etapas:
a pré-analise, a exploracdo, a codificacao e a interpretacdo. Essa métrica foi

utilizada conforme o quadro a seguir:

Figura 41 Metodologia de pesquisa e analise de dados

Acoes doDmetodu de o.de

Formulaca
11 passos para erenplals TR valiagio e
SEREE — ~EERE ,;ﬂrg;.ﬁ'u'z?ssa SRR — Seifeder , valiiSes.
e rofissignais do
re]letencla 3e5|gn de moda pesqmsa
semantico.
¥ , ¥
) . Pesquisa Nag
Categorizagio Revisao bibliogréafica . ggcgg'gggoozq;g
refer,enuals exploratorla proprias para
S, ret
5|mebu||cxfs € de uran 0
Metodologia de Pesquisa e Andlise de
Dados
Andlise sincrénica e . - . L
D Pesquisa avaliativa Pesquisa validativa
diacrdnica
d Redefinicao Selecio dos Redefinicao de Selecio dos
Bu?ca Spg gto on?e proﬂsds?onals parncjaantes, ggﬁ'@ﬁ,‘éﬂ%g —_> Pamcwantes
assos para
még r?t?do e N elagor (égopd e participantes
refe:enmal
EEMENHEE: Pantos fortes: Ava iacao e L
Import ncia e inovagao validacdo dos Validagéo do
l g delo A g% i tmo ??’ Avaliacéao e
|ntergretat|v0 Efogostn pesqmsa in ef’_g{)?na 'YU val 33'3850 gos
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Fonte: Producao do préprio autor, 2024.

Logo, os métodos de geracdo de dados utilizados foram descritos na
Figura 4 nos campos brancos com contorno preto. Para cada método de
pesquisa aplicou-se a metodologia de analise de dados analise tematica de
Bardin (2016), composta por pré-analise, exploracdo, codificacdo e
interpretacao.

A pré-analise foi realizada a partir de uma leitura flutuante do material.
Nessa fase, durante a exploracdo, o material de pesquisa foilido de forma mais
aprofundada, com o objetivo de identificaros "nucleosde sentido”, que, segundo

Bardin (2016, p. 135), "comp&em a comunicagao e cuja presenca ou frequéncia
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de aparicdo podem significaralgo para o artefato analitico escolhido”. Na fase
de interpretacdo, os resultados obtidos foram compilados e interpretados pelos
pesquisadores, com base na revisdo bibliografica e em cada etapa desta
pesquisa.

Neste sentido, 0 percurso da presente pesquisa pode ser observado na

Figura 5, a seguir, que explora também o cronograma de atividades:

Figura5i1 Cronograma de pesquisa
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2020 2021
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Fonte: Producéo do préprio autor, 2024,

A partir do proposto, o capitulo a seguiriniciardcom a apresentacao da
revisao bibliografica para alcancar o objetivo especifico: a. Apresentar requisitos
inerentes ao designer de moda e identificar referenciais seméanticos do Design,

Ergonomia cognitiva e Semidtica.
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3 O DESIGN E O DESIGNER DE MODA

O design, a partir do design seméantico de Krippendorff (2005), se
preocupa com o entendimento de fendmenos subjetivos e especificamente
métodos e técnicas utilizadas com o intuito de evocar significados aos artefatos
projetados.

O produto semantico de Krippendorff (2005) considera ser umainquiricdo
sobre as qualidades simbdlicas dos artefatos, tendo o Design como ferramenta
para promover essas qualidades nos artefatos criados pelos designers. A
semantica dos produtos € o estudo das relagBes historicas, sociais e culturais
entre os artefatos e o ser humano, considerando todas as areas da vida humana
e todas as capacidades interacionais com o artefato.

No entanto, no campo do Design de Moda, estudos dessa natureza sao
ainda incipientes. H4 uma diversidade de materiais acerca dos fendmenos
subjetivos quetratam de informagdes advindas do design industrial, da semiética
e da ergonomiacognitiva, das linguagensdas artes, da semantica, da psicologia,
dentre outros, caracterizando-o como um grupo interdisciplinarvasto, porém nao
sistematizado, de componentes Uteis para a interpretagdo no Design de Moda.

Neste contexto, acreditamos que a sistematizacao de diretrizes estéticas,
simbdlicas e de estilo inseridas no processo de Design de moda podem auxiliar
a compreensao dos significados atribuidos aos artefatos e com base nessa
proposta, a seguir ha alguns dados revisados do repertério tedrico dessa

pesquisa.

3.1 REQUISITOS DO DESIGNER DE MODA

As relacdes humanas se manifestam por meio da linguagem e da
comunicacgao, ja& que os seres humanos se comunicam entre si através de
diversos tipos de linguagem, incluindo a visual, escrita, falada, gestual e signica.
Os artefatos sdo utilizados como veiculos de informacdo, aos quais sdo
atribu2dos significados, o que L°%bach (200
objetuali zadasbo. Grande ©parte da comuni ca-
cultural, utilizando alinguagem semiética, definida por Santaella (2007) como a

linguagem que se forma dentro do sistema social e histérico, e nas
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representa-»es humanas, servindo tamb®m con
processos de significa-«o0 dos signoso (Sant
linguagens, destaca-se a Moda, que Roland Barthes (1915-1980) descreveu
como uma linguagem semiotica.

Em sua relacdo com os artefatos, a Moda impde-se também sobre eles,
(Sant 6 R016,9.,63), gue s«0 Atanto express«o Ccomo
espa-o0s, da temporali dade ePodaato padeisea ment e
dizer que a linguagem semiética da moda estd integrada nas comunicacdes
culturais por meio dos simbolismos propostos aos objetos e seus componentes
visuais.

Segundo Hall (2016), as identidades s&do formadas a partir da
interpretacdo dos usuéarios, que atribuem signos aos artefatos. Quando essas
identidades sdo compreendidas por outros membros do mesmo circulo, elas se
incorporam a cultura, expressando-se também como identidade cultural em um
territério especifico. Em um mundo dominado por imagens (HALL, 2016), que
transcendem a linguagem, a cultura se manifesta como um conjunto de
caracteristicas do modo de vida, sustentado por mapas conceituais
compartilhados entre as pessoas. A linguagem, por sua vez, atua como um
veiculo pelo qual pensamentos, ideias e sentimentos sdo representados na
cultura.

Essas comunicacdes, simbologias e identidades sdo o foco do estudo do
designer de moda ao desenvolveruma nova cole¢éao ou produto. A WDO (2021),

indicou como requisitos para o profissional designer:

adquirir uma compreensédo profunda das necessidades do usuario, e

com empatia aplica o processo de Design na solugdo de problemas,

de f orma pragm8tica, fipara projetar art e
experi®°nciasao.

A partir da interpretacdo do designer, durante o PDP, as informacdes
pesquisadas sao transferidas para o artefato criado, por transferéncia semantica
(Burdek, 2002), convertendo sentidos em elementos visuais. Para Scoz et al.
(2019), AO processo criativo de uma Roupa ¢
val ores, el e est§8 | i gsedmterializa emmsip procéssoo h u man

industrial com ritmos diferentes dos do Design tradicional. Dentre os requisitos
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para o profissional de design estdo a leitura visual, a interpretacdo semantica e
a compreensado das linguagens semidticas, como a moda. Para Sanches e
Martins (2015), o artefato pode ser lido pelo designer a partir da decomposicao
dos elementos constituintes dele e que trazem uma mensagem visual, fazendo
deles os elementos comunicantes.

Oliveira (2007, p. 25) propde que uma imagem pode ser lida, pois ela
sugereideias, conceitose nog¢des. Ler ou interpretar imagense artefatos envolve
compreender as subjetividades que Ihes sdo atribuidas social e culturalmente. A
leitura de imagens consiste em criar esquemas visuais, seja manual ou
mentalmente, para, em seguida, identificar os elementos que compdem a
imagem. A partir desses elementos, o intérprete gera o conteudo da leitura da
imagem, baseado nos sentidos provocados tanto pelas partes constituintes
quanto pelo todo.

Nesse contexto, o letramento visual, bem como a interpretacdo e a
codificacdo dos referentes simbolicos, estéticos e de estilo, sdo aspectos
inerentes & profisséo do designer de moda. E essencial que esses profissionais
assimilem corretamente os conceitos, termos e atributos semanticos de cada
elemento de design a ser utilizado, considerando seusderivativos dentro de uma
concepcao historico-cultural.

Assim, com base no referencial teérico, foram identificados referentes
semanticos, 0s quais categorizamos em: a. elementos semanticos; b.
organizacéao espacial; e c. percepcodes. A partir da pesquisa aplicada em agosto
de 2020, foram analisadas metodologias especificas para o PDP no design de

moda. Os resultados dessa analise serdo apresentados nos proximos capitulos.

3.2 REFERENTES SEMANTICOS PARA O DESIGN DE MODA

As contribuicbes do Design semantico, da Ergonomia cognitiva e da
Semidtica para o Design de moda vao além de contetdo para conhecimentodas
vérias interlocu¢bes da moda. Esses campos do conhecimento entregam e
compdem o Campo da Moda a partir de diretrizes semanticas utilizadas pelos

designers de moda em seu processo analitico no design.
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Os estimulos visuais nas imagens ou artefatos ocorrem como um todo,
como aponta o estudo da gestalt (Gomes Filho, 2008; Sternberg, 2010), o
artefato € compreendido a partir da interacdo dos significados atribuidos a cada
um dos elementos da imagem, de maneira tal que, para que o designer
compreenda o signo, Gomes Filho (2008), Greimas (1984) e Oliveira (2007),
apontaram a necessidade de ele analisar os referenciais semanticos dos
elementos que compdem o artefato separadamente. Isso significa decompor o
artefato em seus elementos constituintes, e analisa-los de acordo com
referenciais semanticos.

Por isso, por processos cognitivos do ser humano e a partir de sua
interacdo com os artefatos, ocorre a compreensdo dos artefatos, e sua
interpretacéo. A interpretacdo ocorre no processo cognitivo humano, passando
por imagens e planos mentais que correspondem a uma compreensao adquirida
ou interpretada num sistema de compensacdes. Ademais, iISSO gera conceitos
proprios que estdo relacionados a aspectos sociais e culturais do individuo
(Sternberg, 2010).

O estudo da forma como as pessoas percebem, aprendem, lembram-se
e pensam sobre as informacdes do ambiente € inerente a Ergonomia cognitiva
e fazem parte da dela (STERNBERG, 2010).

A definicAo de ergonomia adotada pela International Ergonomics
Association (IEA), a partir de 2000, compreende human factors (fatores
humanos, na traducado) como uma disciplina cientifica que tem o objetivo de
compreender as interacdes entre 0s seres humanos e os componentes do meio,
visando o bem-estar das pessoas e o desempenho global dos sistemas (Falzon,
2014).

Importante notar, ainda, que o ser humano interpreta as informacdes de
forma cognitiva, acessando memdrias. O processo mnésicodo ser humano, para
ser guardado e acessado quando necessario, ocorre por codificacdo, ou seja, 0s
dados fisicos e sensoriais sdo lembrados de forma representativa (Sternberg,
2010). Essa representacédo é, tanto propria do ser humano, como inerente de
sua relacao histérica e social com os artefatos, dessa forma, Greimas (1984) e
Mukarovski (2000), afirmaram que 0s signos podem seguir uma CoOmposicao

historica, fazendo parte de um grupo primordial de sentido.
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Para Bourdieu (1989, p. 9), os sistemas simbolicos sdo como um sistema
politico e econémico e infere a ele uma capacidade estruturante, indicando a
possibilidade de ni sol ar a estrutura i man
Levando essa afirmativa para o estudo da funcédo estética dos artefatos,
entendemos que dentro de um grupo de usuarios com mesmo conceito de
consumo, seja possivel encontrar estruturantes em comum nos signos.

A partir de Sternberg (2010), percebeu-se que o0s elementos e
organizacdesdescritas sdo interpretados sempre em comparagao com um ponto
de partida, ou outro corpo de superficie como referéncia. A todos os referenciais
sem@nticos ocorre o efeito de co@dtoexto, n
observador) s obr e a p &teroberg,2640, p. 99).

A partir de Sternberg (2010), Gomes Filho (2008), Oliveira (2005) e
Mukarovski (2000), em seus estudos de ergonomia cognitiva e semiotica, foi
possivel identificar referenciais semanticos que séo utilizados no processo de
analise e interpretacdo de artefatos de moda pelo designer de moda. Os dados

estdo apresentados na Figura 6, a seqguir:
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Figura 61 Referenciais semanticos do Design

Elementos Semanticos
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STERNBERG (2010)

Manchas, contraste, luz e sombra, formas geométricas, gradiente, reflexo, som, vibragdo, pressao,
ponto, traco, linha, preenchimento, cor, textura, area, angulo, correspondéncia de padrdes, palavras,
associagOes entre elementos, exclusividade, simetria, assimetria designagao semantica.

r
|

|
Linha, cores, manchas, tracos, superficie, texturas, sombras

Contraste, continuidade, linhas curvas, retas, ponto, trago, semelhanga, tons, diregdes, contornos,
movimentos, proporgao e escala

Brilho, opaco, pontos, linhas, formas, planos, cores, texturas, dimensdes, contrate, profundidade,
fragmento, unidade, gradacdo, quebra, natural, artificial, nitido, suavizado, transparente, obscuro,
multiplos, singular, variado, distorcido, imitagdo, repetido

STERNBERG (2010)

Profundidade, Tamanho relativo, interposicdo, localizagdo no plano da figura, perspectiva, volume,
Tamanho, constancia, inconstancia, diregdo, excesso, escassez, aproximagao ou distanciamento,
quantidade, estatica ou movimento, semelhanca e diferenca, continuo ou fechado, propensdao de

centro, tridimensao , bidimensdo , orientagdo espacial.

Perspectiva

Pregnancia da forma, profundidade, proximidade, movimento, estatica.

OLIVEIRA (2007)

Linearidade, pictoralidade , difusdo, concentragdo, economia, justaposi¢do, rebatimento, énfase anular,
movimento, estatica.

STERNBERG (2010)

Paralaxe de movimento, convergéncia binocular e disparidade binocular, peso. Equilibrio, destaque,
uniformidade, agradavel ou desagradavel, continuidade, ilusdo dtica, confusao.

Harmonia, desarmonia, regularidade, irregularidade, estabilidade, instabilidade, monotonia, exagero,
discrigdo, tensdo, tranquilidade, simplicidade.

OLIVEIRA (2007)

Harmonia, desarmonia, regularidade, irregularidade, Raridade, destaque, exclusividade, durabilidade,
espontaneidade, previsibilidade, estabilidade, instabilidade, monotonia, exagero, discri¢do, tensdo,
tranquilidade, simplicidade, complexidade, ousadia, sobriedade, sutil, timidez, profusao.

Fonte:

Producao do préprio autor, 2024, a partir de sintese feitas das referéncias bibliogréficas.
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A concordanciando é umaordemgeral, umavez que a compreensao dos
simbolos néo é congénere, a0 mesmo que une, divide, surgindo grupos com
diferentes concepcdes, ou subculturas,isso por haver entre as culturas posi¢oes
de poder que remetem atributos de poder, também, aos conceitos simbdlicos
(Bourdieu, 1989).

Os referentes semanticos foram agrupados por semelhanca em trés
categorias: a. elementos semanticos, b. organizagao espacial e c. percepcgoes.
Ao analisarestes referentes semanticos, que constituemos artefatos, o designer
de moda aplica sobre eles uma interpretacao que é direcionada. Influem sobre
essa andlise o perfil de consumidor requerido pela marca, os requisitos do
Design, as tendéncias de moda em voga para a temporada, objetivos da marca
dentre outros. O que ocorre entre a analise e a interpretacdo dos referentes
semanticos, e o direcionamento necessario, € o processo criativo do designer,
executado no Processo de desenvolvimento de Produto (PDP) e sobre o qual
incorrem os métodos e processos do Design.

Dando continuidade a proposta dessa pesquisa, para alcancar o objetivo
especifico: b. Analisar metodologias de PDP, e ferramentas Uteis para
interpretagdo no Design de moda; no proximo capitulo e seus derivados seréo
trazidos dados da pesquisa aplicada em agosto de 2020, e analises do

referencial tedrico a partir de Bona (2019), Krippendorff (2005), e Santos (2009).
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4 METODOLOGIAS DE PDP NO DESIGN

Em investigacdo com pequenas empresas (MPEG) e empreendedores
individuais (MEI), Bona (2019), recortou algumas caracteristicas dos

profissionais do Design em Santa Catarina, como:

1 f aesigner, é parte inerente e importante do processo, € ele o
humano que manifesta sua criatividade através das escolhas e da
combina-«o0o de ideias que cria durant
(2019, p.17),

f Aum envol vimento emotivo mdefaboo f ort e
e a presen-a do es pBdoraj2019,pé2@®preendedor

T Todos afirmaram Aque nNn«o utilizam ner
referénciado Designpar a proj et ar Bonapa2019col e- »e
p.101),

A pesquisa de Bona (2019), possui dados que corroboram com dados
obtidos da analise da pesquisa aplicada em agosto de 2020, que gerou
informagdes sobre o PDP no Design de moda e demonstrou a necessidade de
um modelo interpretativo. Foi possivel perceber uma correlacdo propria nas
metodologias do Design aplicadas pelos designers de moda, em seus Processos
de Desenvolvimento de Produtos (PDP), que Ihe conferiam metodologia prépria,
mais rapidez e fluidez entre as etapas.

No proximo tépico, serdo apresentados os dados acerca da metodologia
de PDP para o Design de moda encontrada na pesquisa de Bona (2019), e de
agosto de 2020. Essa analise sera comparada ao método de Design semantico
de Krippendorff (2005) e com a metodologia de PDP de Montemezzo (2003), que
detalhou algumas diretrizes metodolégicas para o projeto de produtos de moda

no ambito académico.



4.1 PESQUISA DE AGOSTO DE 2020

Em agosto de 2020 foi empreendida uma pesquisa com cinco
profissionais de diferentes atividades no Campo da Moda: um designer junior,
gue possui uma marca e desenvolve e vende produtos artesanais da cultura
tradicional de uma cidade do Vale do Itajai (SC). Dois designers plenos, sendo
um que desenvolve colecdes para marcas de fast fashion nacionais,e um que
efetuacompras internacionais para uma marca de artefatos de moda produzidos
com seda. Um docente de curso técnico e Superiorem Design de Moda de uma
institui-«o do sistema fASo, da regi«o do V
independente que efetua pesquisas internacionais para empresas nacionais.

O critério de escolhados profissionais levou em consideragcfes o tempo
de profissédo, os profissionais possuem experiéncia profissional no design de
moda, formacdo superior em moda e relevante contribuicdo para o setor,
atuando néo apenas regional, mas nacionalmente. A pesquisa ocorreu de forma
online, durante o contexto pandémico do COVID-19, de um a 29 de agosto de
2020. Buscou-se, a partir dai, organizaruma pré-avaliacdofora do estado da arte

e da bibliografia indicada.

4.1.1 Daformacéao e area de atuacao

Aos respondentesforam atribuidos os pseudénimosR1, R2, R3, R4 e R5.
Aos cinco profissionais selecionados foi enviado um questionario via Google

Forms, com os seguintes questionamentos:

1. Descreva sua formacdo na area do design e da moda, e qual sua
principal atividade;

2. Utiliza, conhece ou aprendeu algum método sistematizado que
auxiliasse naidentificagdo dos significados culturais que sao dados aos artefatos
e seus elementos visuais;

3. Nome do método utilizado, caso reconhecido;

4. Descreva 0s passos que seguiam para interpretar e aplicar significados

j& existentes nos artefatos a serem criados;
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5. Sente falta de pesquisas que identifiquem os significados que as

pessoas dao aos artefatos do vestuario?

A imagem a seguir detalha mais informacdes sobre os participantes:

R1

R2

R3

R4

R5

Fonte: Producado do préprio autor, 2024, a partir de dados compilados do questionario.

4.1.2 Do reconhecimento, da utilizacdo e da nomenclatura do método

utilizado

Figura 71 Dados dos respondentes

FORMACAO

Bacharel em design de moda, e
especialista em negocios da moda

Formando-se em Design de Moda

Técnico em producdo de moda

Mestre em Design Profissional

Técnica em Estilismo Industrial,
Bacharel em Design de Moda,
Especialista em Gestdo de MKT e
Criacao de Moda

ATUACAO

Desenvolve colegdes para
segmento Fast Fashion

Executivo de marcas de Alla
Costura, ha mais de 10 anos no
mercado de Iluxo. Fungdes
comprador internacional, consultor
de moda e estilo. Atlual diretor
criativo de Atelié de produtos de
sedas

Microempreendedor (MEI)
(Corte, costura, artesanato)

Consultoria e Pesquisa de Moda

Docéncia do Ensino Superior e
Producao de Moda

Os profissionais questionados afirmaramnao reconhecer um método para

a interpretacdo de informacdes subjetivas de pesquisa e anunciaram, como

metodologia do processo de desenvolvimento de produto (PDP), seu proprio

método, ou que criavam fazé-lo de forma intuitiva.

Por isso, o respondente R2, que possuiformagéao técnica, € bacharel, tem

especializacdo e mestrado em Moda e design, indicou que utilizava o método do

politécnico di milano, proposto em 12 etapas.
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4.1.3 Daimportancia de pesquisa, dos métodos e das ferramentas Uteis
no Design de moda

O ultimo questionamento perguntava se o profissional sentia falta de
pesquisas que identificassem os significados atribuidos aos artefatos do
vestuario. A maioria das respostas indicou que sim: quatro dos cinco
respondentes mencionaram a caréncia de métodos e ferramentas Uteis para
interpretar as informacdes de pesquisa. Algumas semelhancas entre essa

pesquisae a de Bona (2019) foram identificadas e serdo apresentadas a seguir.

4.2 APROXIMACOES DE PESQUISA

De acordo com Fuentes (2006), o método do design para moda é um
método fluido que se adequa a elaboracdo de Guilhermo Gonzales Ruiz. Sua
realizacao do projeto de design ocorre em 3 fases, a saber, analitica, criativa e
executiva.

O processo criativo compreendido no PDP ocorre, para Panizza (2004,
p.137):

pela livre associacdo de ideias (que) € muito utilizada e conduz a
elaboracdo de outras, através de combinagdes. Com periodos
alternados de aproximagdao e de afastamento do problema, o designer
se retroalimenta de dados analiticos e reinicia diversas vezes o mesmo
processo.

Portanto, as aproximacfes metodoldgicas feitas nessa pesquisa
objetivaram compreender uma metodologia padrao parao PDP e que contivesse
acOes préprias do design de moda. Assim, escolheu-se como ponto de partida o
método de design para a moda de Montemezzo (2003) e o método de design
semantico de Krippendorff (2005).

Em anédlise dos dados gerados observou-se semelhanca entre as etapas
de design descritas pelos participantes e 0 método do design de moda descrita
por Montemezzo (2003), a qual ocorre em seis etapas: 1. Planejamento; 2.
Especificacdo do projeto; 3. Delimitagdes conceituais; 4. GeragOes de

alternativas; 5. Avaliacédo do artefato; e 6. Elaboracéo e realizacdo do projeto.
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Dessa forma, os passos descritos pelos respondentes foram aplicados
nas seis etapas de Montemezzo (2003) e comparados com as etapas de design

de Krippendorff (2005). Os dados comparativos serdo descritos na Figura 8, a
seqguir:

Figura 81 Etapas de design de Montemezzo (2003) e etapas dos respondentes
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Fonte: Producéo do préprio autor, 2024,

Na pesquisa, observou-se que os designers de moda seguiam algumas
das seis etapas descritas por Montemezzo (2003), mas em ordens diferentes
durante seu processo criativo, e frequentemente revisitavam etapas e acoes.
Assim, os designers participantes descreveram acdes tanto do processo
analitico quanto do criativo do design. Em alguns casos, como mostrado na

figura anterior, é possivel perceber que algumas etapas descritas por
Montemezzo (2003) n&o foram executadas, tais como:

1 R1: pesquisade publico e mercado, delimitagdes conceituais, geracao de
alternativas, elaboracéo e realizacdo de produto;

1 R3: relagdo usuario x produto, delimitacdes conceituais, elaboragédo e
realizacao do produto;

1 R4: planejamento, pesquisa de publico e mercado, elaboracdo e
realizacao de produto;
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R5: delimitagbes conceituais, geracdo de alternativas, elaboracdo e

realizacao de produto.

Isso traz a tona alguns questionamentos:

R1, aorealizar o planejamento e avancar para a relacdo usuario x produto,
desconhece aimportancia de mapear o usuario? Ao nao descrever acoes
de delimitacdo conceitual, geragcdo de alternativas e elaboracédo e
realizacdo do produto, considera que essas nao sdo tarefas
metodologicas?

R3, ao descrever que realiza o planejamento e, em seguida, passa para
a geracdo de alternativas, desconhece a necessidade de analisar a
relacdo usuario x produto, indicar as delimitagdes conceituais e finalizar
as alternativas com a elaboracao e realizacdo do produto? Ou acredita
gue essas etapas sao intuitivas?

R4, ao ir diretamente para as delimitagcdes conceituais e a geracao de
alternativas, desconhece ou acredita ndo ser necessario o planejamento,
0 mapeamento do usuario e a analise da relacdo usuario x produto? Ele
considera desnecessario finalizar as delimitacdes do produto com a
elaboracéo e realizacdo dele?

R5 desconhece a metodologia para executar as delimitacées conceituais,
a geracao de alternativas, a elaboracao e a realizacado do produto? Ou

acredita que essas etapas nao fazem parte do processo criativono PDP?

Além disso, as etapas de Montemezzo (2003) menos descritas pelos

respondentes foram: elaboracéo e realizagédo de produto, seguida da pesquisa

de publico e mercado e das delimitacdes conceituais. O levantamento dos

guestionamentos acima somado as respostas dadas pelos respondentes

durante a pesquisa permitiu observar que:

1 os designers desconhecem metodologias de auxilio interpretativo;

I veem a necessidade de ferramentas Uteis com esse fim;
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1 néo executam acdes analiticas relacionadas ao publico e mercado,

publico e produto, e conceituacao de produto.

Portanto, € possivel que essas etapas ndo sejam executadas por
desconhecimento ou inexisténcia de uma metodologia que possa auxiliar sua
execucao dentro dos prazos necessarios ao PDP no design de moda, quando
sdo executadas, portanto, de forma intuitiva, conforme descrito pelos
participantes.

Ja no Campo do Design industrial, as etapas sdo bem distintas com
possibilidade de retorno, ja no Campo do Design de moda, o que os dados
podem demonstrar, dentre outras coisas, € 0 encurtamento da fase analitica em
detrimento da geracao de alternativas.

Ao analisar a pesquisa de Bona (2019) sobre o PDP em pequenas
empresas do setor de moda e compara-la com a pesquisarealizada em agosto
de 2020, foram identificadas algumas similaridades em relacdo ao PDP. Uma
delas é que os entrevistados em ambas as pesquisas desconheciam métodos
especificos para auxiliarna compreenséo de informacdes subjetivas, como as
simbdlicas, estéticas e de estilo. Outra similaridade foi a percepcdo dos
designers de que o intervalo entre as fases analitica e criativa era minimo,
resultando na impressao de que a pesquisa por informacgdes e a criacdo de
artefatos ocorriam simultaneamente.

Outra semelhancaentre a pesquisa de Bona (2019) e a de agosto de 2020
foi a valorizacdo das ferramentas visuais no processo de design, especialmente
no design de moda. Na pesquisa de agosto, os participantes também
destacaram a necessidade de ferramentas Uteis que pudessem atuar como
método para a interpretacdo de informacdes subjetivas de pesquisa.

Ao comparar os métodos descritos por Bona (2019) e os da pesquisade
agosto de 2020 com as teorias de Krippendorff (2005) e Santos (2009), os dados
obtidos estéo ilustrados na Figura 9.
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Figura 97 Metodologia do design semantico centrado no usuério

Etapa 1 Etapa 2 Etapa 3 Etapa 4 Etapa 5
Sensagao, significado Elaborar/ Expandir/  Andlise Gerar estimulo reconciliar
) e contexto/ coletar decompor/ de grupo/ sensorial/ incompatibilidades/
Krippendorff| - gerar narratitivas analisar narrativas e Explorar/ Gerar/ sintetizar ~ teste
e metaforas componentes explorar detalhes  realizar
semanticos técnicos
Planejamento Pesq. de publico Conhecer Entrevista com Pesq. Técnica
Pesquisa e mercado, online, ~ USUArio, publico, relagdes ¢ yosnoi6gica,
Pesq. Tendéncias,  cultural, ideografica  mercado, de pesquisa. prototipia,
Agostode | Jiyros do tema andlise e cruzamento insumos. Defnirconcelio. giahercts
2020 de informagdes selec@o de produto, gerar conceitual, estética
de elementos alternativas, ¢ simbdlica
elaboragéo estética
e simbdlica
Aspectos produtivos, Aspectos tipoldgicos, Aspectos de Aspectos socio- Sistema produtivo,
Bona tecnoldgicos, novos  ergonémicos, mercado, usuario, culturais, interagdo design, sistema de
materiais, tecnologias, formais, centrado no  miss&o, marca, designer com produto, valores
sistemas produtivos  usuario pisicao estratég. aspectos socio- imateriais, comuni-
e softwares segmento, culturais circundan- cagao
identidade tes
= Estudo do problema  Contextualizagdo Proposta dos usu- Especificagdo me-
5 do produto. Pesq. semantica, painel arios, palavras ta, requisitos de
Santos — G| de mercado, obs. sem., obs. direta, chave, utilizar ficha projeto, requisitos
g compreensao vivenciar habitos  de pesquisa estéticos, simbo-
5| de contexto, portfolio e acdes do usua-  sensorial, estética licos, de estilo e
‘€| daempresa rio, avaliagdo. e de estilo técnicos
Contextualizagao Configurar forma. Selegdo e solugao Otimizar solucao.
L ™| semantica. Atualizar  Gerar alternativas, de alternativas. Refinar forma,
= . P o . . sg 2 o o
=| informagdes. Analisar trabalhar conceito Valorizar critérios  Refinar atributos
§ produtos de concor- da forma, elemen- de acordo com do produto.
8 rentes. tos de transi¢cdo,  atributos seman-
materiais e superf. ticos do produto

Fonte: Producéo do préprio autor, 2024, a partir das referéncias bibliogréaficas.

Na Figura 9, acima, as cinco fases do PDP do design semantico de
Krippendorff (2005) foram inseridas na primeira linha. Em sequéncia, foram
incluidos os dados da pesquisa de Bona (2019), da pesquisa realizada em
agosto de 2020, e do modelo de Santos (2009).

Observa-se que, na primeira etapa, tanto Bona (2019) quanto Santos
(2009) e os participantes da pesquisa de agosto de 2020 realizam o estudo do
problema, abrangendo os aspectos de criacdo do design. Krippendorff (2005)
indica que essa fase esta relacionada ao contexto de criagdo, narrativas e
significados.Jana segundaetapa, que para Krippendorff (2005) se concentrana
expansao e decomposi¢cao das narrativas e dos componentes semanticos, 0s
demais estudos a interpretam como um momento de reconhecimento do publico
e dos aspectos do design.

A terceira etapa, de exploracdo dos detalhes técnicos, no design e no

design de moda, € vistacomo o momento de focar nos aspectos mercadoldgicos
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e do consumidor. Naquarta etapa, a geracéo de estimulos sensoriais ocorre pela
criacdo e definicho das alternativas de design, acompanhadas das
especificacdes do design e dos aspectos socioculturais e histéricos do contexto
de mercado e publico.

Na quinta etapa, Krippendorff (2005) define a reconciliagdo de
incompatibilidades. No design de moda, esse momento € identificado como o da
prototipagem e teste de modelos. No modelo de design for Aesthetics, de Santos
(2009), o design inicia uma fase de contextualizacdo semantica e atualizacdo do
design para, entdo, proceder a configuracao.

Por isso, € possivel perceber que o PDP para o design, assim como para
o design de moda, possui como similaridade o inicio pelo processo de pesquisa,
a fase analitica para, entdo, partir para interpretacdo, desenvolvimento e teste.
Como forma de compilar os dados obtidos no processo comum e organico de
PDP para o design de moda, foram elaboradas etapas, as quais serdo

apresentadas na proxima secao.

4.3 METODOLOGIAS DO DESIGN NO PDP

Com base nas ac¢les descritas no referencial teérico apresentado no
capitulo anterior, foram compiladas as similaridades das fases analitica, criativa
e executiva® (Fuentes, 2006), do design semantico e do design para a moda e
as acdes mais comuns encontradas para o design de moda. A Figura 10, a
seqguir, apresenta as acdes comuns em cada fase e ferramentas Uteis descritas

no referencial tedrico.

3 Segundo Fuentes (2006), as especificacdes do design para a moda o mantém como um método
fluido, que se adequa a elaboragcé@o de Guilhermo Gonzéles Ruiz, em que a realizacdo do projeto
de design ocorre em fases analitica, criativa e executiva.
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Figura 107 Interpretacdo no PDP do design de moda

\— —@| Uso de ferramentas de organizagao
Analitica de pesquisa, ex.: painel semantico
Busca de informacdes sobre
sensagdes, significado e contexto. ) B
’ Narrativas metaféricas, tendéncias, Organizagao de dados
tema, aspectos produtivos e de
produto, tecnologias, sistemas etc. Elaborar, expandir, decompor
Estudo do problema do produto, narrativas e componentes
observar marcado, portfélio, semanticos. aprofundamento no
contextos relacionados, publico. publico consumidor/usuarios,
\ J aspectos de uso, tipoldgicos,
v ergonomicos,formais.
e A ,
Criativa Uso de ferrametnas uteis para

pesquisa de referencial semantico,
ex.: fichas de pesquisa sensorial,
estética e de estilo (SANTOS, 2009).
Focus group.

Analise de grupo, explorar detalhes |~ @
técnicos. Conhecer mercado,
insumos, e selecionar elementos
semanticos. Entrecruzar aspectos de
mercado, usuario, missdo, marca,
posicionamento estratégico,
segmento e identidade. Especificar Gerar estimlos sensoriais,
metas de projeto a partir de requisitos |——®  sintetizar, realizar.

estéticos, simbdlicos, de estilo e

técnicos. Definir conceito de produto, gerar
. 7 alternativas, elaboragédo estética e
v simbdlica. Traducado de aspectos
socio-culturais, interagdo designer

com aspectos sociais e culturais

( ’ h circundantes. contextualizar

Executiva semantica de produto, selegcdo de
elementos de transicdo, materiais e

Prototipagem, pesquisa técnica e superficie, analise de processo
tecnolégica, teste de protétipos e produtivo.
reconciliagdo de incompatibilidades.
Otimizar solugé&o, refinar forma, Legenda:
refinar atributos do produto.
Preparar projeto técnico. etapa/objetivo () agdes

- J ferramentas uteis(

Fonte: Producado do préprio autor, 2024.

Conforme apontado, algumas ferramentas Uteis como o painel semantico
podem ser aplicadas na fase inicial PDP, como auxilio de organizagao para a
traducdo intersemidtica. Outras ferramentas, como as fichas semanticas
propostas por Santos (2009), séo aplicaveis em todo PDP, com especial auxilio
na fase criativa para interpretacdo semantica das informacfes de pesquisa,

traduzindo a linguagem semiotica para conceitos verbais.
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Krippendorff (2005), Bona (2019) e Santos (2009) indicaram que
referentes interpretativos auxiliariam o designer a constituir assertivamente a
comunicacao entre o artefato e o usuario. Dada a necessidade apresentada
pelos designers de moda, na pesquisa de Bona (2019), e na pesquisa aplicada
em agosto de 2020, em ferramentas Uteis para PDP.

Assim, dada percepc¢ao nesta pesquisa, a da contracdo da fase analitica
no design de moda, figurada, talvez, pela falta de sistematizacdo metodoldgica
propria, foram analisados, por meio do referencial tedrico, ferramentas Uteis

possiveis para uso no PDP. O resultado sera apresentado na proxima secao.

4.4 FERRAMENTAS UTEIS PARA INTERPRETACAO NO DESIGN DE MODA

A semantica se utiliza do signo tanto quanto a semiética, a diferenca da
semantica aplicada ao design € que ela deixa de tratar das caracteristicas da
linguagem, para preocupar-se com o que o artefato estd comunicando aos seus
usuarios. A semiodtica aplicada ao design trata do discurso formado socialmente*
a partir das significacdes cotidianas, aplicadas aos artefatos.

No design, a relacdo do ser humano com os artefatos é sempre analisada
por sua constituicdo, na relacdo do ser humano com os artefatos ha sempre o
observador, o artefato e o significado, essa forma € descrita pela triade semiotica
de Peirce (2005). Greimas (1984, p. 41), porsuavez,i ndi cou que
prudente do semioticista [...] confessar, logo de inicio, sua ignorancia no que
concerne ao modo de significacgdod e s s e s p,rservindotse asréconhecer
os efeitos dos sentidos. Apesar de a semiética naoter pretensaode se configurar
como um método, os estudos de Greimas (1984) e Peirce (2005) podem servir
de auxilio ao aplica-las como ferramenta de analise dos artefatos.

Além da contribuicdo da semidtica para a semantica, ha a contribuicéo da
ergonomia cognitiva. Em Mervis e Rosch (1981), a observacdo semantica dos
artefatos pode ser categorizada e correlacionada. Pelo seu método de
categorizacdo de memoria semantica dois ou mais artefatos ndo sao tratados da

mesma forma, isso porque os estimulos sdo Unicos, ainda que nao tratados com

4 Mais sobre a relagdo semidtica na cultura pode ser visto em AMERICO, E. V. O conceito de
fronteira na semidtica de Iari Lotman. Rev. Estud. Discurso, n. 12, v. 1, jan./abr., 2017.
Disponivel em: https://www.scielo.br/j/bak/a/bjLH7zFRPJQwxJgJhjJCzPB/?lang=pt. Acesso em:
28 ago. 2024.
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exclusividade, o que forma a categorizagcdo como uma das func¢des basicas do
ser humano.
Nesse sentido, foram trazidos para essa andlise a metodologia de Santos
(2009), a qual aplica um modelo interpretativo para o design a partir do uso de
AFi chas de desenvolvimento daetrésBchasdeenci ai s
Santos (2009) s&o categorizadas em referenciais de estilo do design,
referenciais estéticos e referenciais simbolicos. Nas subsecdes a seguir, serdo
apresentados os estudos de Peirce (2005), Greimas (1984) e de Mervis & Rosch

(1981) como ferramentas Uteis para o PDP no design de moda.

4.4.1 Da Semidtica

Na analise dos signos, Peirce (2005) indicou uma relacao triddica entre o

signo, o objeto e o intérprete, a qual esta exemplificada na Figura 11, a seguir:

Figura 117 Triade e relacdes triadicas dos signos

/\

possibilidade objeto caracteriza-se em si
fato - em sua relagdo com o objeto
I6gica — [naa relacdo intérprete/objeto

intérprete signo

|

qualidade
realidade
lei geral

Fonte: Producao do préprio autor, 2024, baseado em Peirce (2005).

Conforme vemos na Figura 11, de acordo com Peirce (2005), a relacéo
entre o intérprete e 0 objeto indicauma possibilidade, trata-se de umacorrelacao
de comparacao. Ja a relacao entre o objeto e o signo caracteriza-se em si, € uma
correlagcdo de funcionalidade, de realidade. E a relacdo entre o intérprete e o
signo geram uma relacéo de qualidade, de realidade, compreendida pelo autor
como uma lei geral, que traz a correlagao de pensamento, as leis.

Os correlatos de Peirce (2005), foram alinhadas segundo a relacao

artefato, individuo, signo, e serdo apresentadas na figura a seguir:
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Figura 127 Correlagao triddica

17 correlato

/\ objeto

objeto

COMPARACAO
logica Ve

Interprete R'Ek intérprete signo
L -+

2* corrclato

/\ objeto objeto objeto

objeto

FUNCIONAMENTO

realidade ) \ / ’ ) /\ \

e~ o s .. . .. . . .
ferprete 4b'=“"0 intérprete signo  intérprete signo  intérprete signo

’/\ 3° correlato
-

objeto
PENSAMENTO
leis \
\ci / \ / .
- lei fei tel
intérprete signo

Fonte: Producado do préprio autor, 2024,

lei

A figura anterior demonstra a teoria dos correlatos, esta sera
exemplificada como ferramenta (til para o design de moda nesse capitulo.

Para a analise de cada significado Peirce (2005), indicou aimportanciade
escolheruma palavra especifica para cada significado,afim de que cada palavra
tenha apenas um significado e néo seja possivel confundi-la com palavras
indicadas em correlatos diferentes. Isso € indicado por Mervis & Rosch (1981),
na teoria da categorizacdo semantica, que sera exemplificada no proximo
capitulo.

Nas relacfes entre os signos, ao identificaruma palavra para um signo
determinado, ele podera correlacionar-se com outro signo que ocupe uma
mesma categoria macro, ao fim o conjunto de signos pode expressar uma ideia
fundamental, um novo signo que, na verdade, representa o todo. Para Greimas
(1984), ha o todo possivel nas analises de artefatos que sdo os blocos de
significado, que resultam da categorizacdo do signo durante interpretacao dos

dados sensoriais trazidos pelos artefatos ao seu usuario.



56

Greimas (1984), definiu que determinadas caracteristicas atribuidas ao
artefato séo fruto da convergéncia de pontos de vista, o que permite uma leitura
figurativa de artefatos visuais sem a possibilidade de encontrar significados
estritos (GREIMAS, 1984). No contexto de semiose de Lotman (Américo, 2017),
0s signos encontram-se compreendidos dentro de uma esfera semidtica e, a
fronteira dessa esfera, ocorrem trocas de informacédo que podem gerar, para
dentro da semiosfera, outras pequenas semiosferas distintas. Portanto, a
interpretacédo do signo depende, necessariamente, da compreenséo da relacao
entre artefato, individuo e signo, num determinado tempo e espaco.

Assim, a analise do signo pode iniciar pelo reconhecimento dos tracos

m2ni mos, que produzem figuras e formantes

de significa-«o00, ger ai s, ou Adi sposi ti

(Greimas,1984, p. 31), utilizado o quadrado greimasiano, cuja representacao

pode ser vista na Figura 13, a seguir:

Figura 137 Interpretacdo e categorizagéo do signo

Género

Masculino Feminino
Agénero
Homem <= > Mulher
s A -
v
MN&o Mulher <= > MN&o Homem
Homem trans Transgénero Mulher trans
<——= Relacdo de contrariedade Implica
Relacéo de Assercio —> Nega -
________ Relacéo de Contradicéo Implicac@es da contradicéo

Fonte: Producado do préprio autor, 2024, a partir de Greimas (1984).

De acordo com a forma estabelecida por Greimas (1984), vista na Figura
13, acima, num primeiro momento hd a compreensédo de que um referido signo,
por exemplo, homem, e seu contrario, mulher, fazem parte de uma mesma
categoria geral,aquic h a ma d o fjqué éeenrsiacut bloco de significado e

um signo definida pelo binarismo feminino/masculino.



57

Logo, se feminino é contrario de masculino, de acordo com a I6gica mais
comum, homem formara uma relacédo de contrariedade com mulher. Ainda, ndo
ser homem implica ser mulher, numa relagédo de assercédo, e nao ser mulher
implica ser homem, pela mesma relacdo. Esta aplicacdo da semiotica como

ferramenta de auxilio nainterpretacdo pode ser compreendida pela Figura 14, a

seguir:

Figura 14 7 Aplicacdo de ferramentas semioticas para interpretacéo de
atributos seméanticos

Analise das Caracteristicas do artefato «pasta de trabalho»

Forma retangular com cantos arredondados ,/\4
Couro de textura marmorizada /x objeto
Matiz marrom de tom claro matiz

Elementos em relagéo uniforme, estatica e simétrica marrom .
alinhado
de tom claro
[

Caract. Simbdlicas| Alinhado
intérprete signéx

Caract. de Estilo Nobreza

| Carac. Estéticas

nobreza

3° correlato organizado <«——— desorganizado

bjet s
N alinhado arrumado desalinhado
y 7A
\_,’
/ 3
nao desalinhado nao alinhado
intérprete signo desarrumado

Fonte: Producado do préprio autor, 2024.

Na Figura 14, acima, foram delimitados atributos semanticos para
exemplificar as possibilidades de analise de um artefato, a partir das
caracteristicas estéticas, simbdlicas e de estilo. Em cada linha foiindicada uma
caracteristica sensivel, a partir da interpretacéo da pesquisadora e designer, por
meio de sua formacao profissionale cultura. A an 8l i se do artefato

t r a b acbnio edvé na Figura 14, seguiu alguns passos, a saber:

caracterizacao estética, simbdlica e de estilo;
analise da correlacao triadica;

andlise dos blocos de significacdo;
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{ analise da correlagdo do signo.

Na triade semidtica, os atributos estéticos foram compreendidos na relagao
entre o intérprete e o artefato; o atributo simbdlico, na relacédo entre o artefato e o signo;
e o atributo de estilo, na relagéo entre o signo e o intérprete. Ao aplicar o quadrado
semidtico de Greimas (1984) ao conceito simbdlico de "alinhado”, pode-se definir uma
categoria macro que representa a organizacdo dos elementos, e seu oposto, a
desorganizagao.

Dessa forma, novos signos podem emergir a partir dessas oposicoes e
contradi¢cdes. A proposta simbdlica sugere umaescala de valor em que um artefato pode
ser mais ou menos organizado. Essa relacdo serd demonstrada na escala de valor

apresentada na Figura 15, a sequir:

Figura 157 Escala de valor da categoria do signo
Alinhado < > Desorganizado

Fonte: Producdo do proprio autor, 2024.

Voltando para a Figura 14 ( Aplicacdo de ferramentas semiéticas para
interpretacéo de atributos seméanticosg, ao observar as caracteristicas atribuidas
ao artefato, percebeu-se que o intérprete, observando o artefato, identifica suas
caracteristicas estéticas aprendidas em sua formacao historico-cultural, e sobre
elas, a partir do artefato e suas sensacdes, atribui uma caracteristica simbdélica.

Os atributos estéticos e simbdlicos foram compreendidos como patrticipes
de uma mesma natureza. Umavez que se referemao que é visivel, e o caractere
simbdlico falinhadoose refere a sensacéo obtida a partir do que é visivel, pelo
alinhamento dos elementos estéticos da imagem.

Portanto, originados principalmente da interacéo visual com o artefato, ao
perceber visualmente amatiz, o tom, atextura, as linhas, as formas, a volumetria
e a relacao entre os elementos do artefato, essas caracteristicas sao descritas
como uniformes, estaticas e simétricas. O conceito de alinhamento atribuido a

essas caracteristicas € amplamente difundido tanto nas linguagens verbais

guanto nas nao verbais.
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Assim, essas caracteristicas podem ocupar outros estilos a partir do
tempo e espaco. No entanto, foram compreendidas como representantes de um
estilofi n o b r. Este @0 ser aplicado no artefato, induz os caracteres estéticos
e simbdlicos a uma constituicdo temporal e cultural especifica, delimitandoum
espaco e tempo aos demais atributos. Tratou-se de uma interpretacdo do
designer e que, no universo de uma colecdo, delimitard conjuntos de atributos
estéticos e simbdlicos que se assemelhem, por assimilacdo, as compreensdes
de umestilo que remete a nobreza, uma que seja especifica de um determinado
tempo e espago.

As ferramentas Uteis, portanto, ndo guiam a interpretacdo do designer,
mas ajudam a organizar seus conceitos e a expandir suas capacidades
interpretativas, por meio da analise de termos associados as caracteristicas
estéticas, simbdlicas e de estilo. Essas ferramentas podem ser utilizadas em
estudos de letramento visual e em metodologias de analise semantica nas fases
iniciais do PDP.

Assim sendo, nesta subsec¢éo exploramos as possiveis contribuicdes da
semidtica para o PDP no design de moda. A seguir, abordaremos as
contribuicBes da categorizacdo de memdria semanticae da ergonomia cognitiva,

conforme estudadas por Mervis e Rosch (1981).

4.4.2 Categorizacdo de memadria semantica

Ao modelo de categorizacéo proposto por Mervis & Rosch (1981), o ser
humano distingue artefatos a partir dos materiais no espaco e no tempo, logo,
os artefatos ndo sdo vistos isoladamente, mas em seu contexto cultural, de uso
simbdlico, estético, influenciado pelas familias e componentes do artefato.

Mervis e Rosch (1981) definiram que as categorias ocorrem em escalas
hierarquicas bem diferentes entre si e quando os niveis entre as categorias se
relacionam uns com 0s outros, ha uma taxionomia. Isso sugere que entre 0s
signos pode haver uma relacdo que nédo s6 a de oposicao, ja sugerida pela
semidtica.

Utilizando-se um quadro de inclusédo e exclusao de niveis cognitivos,
Mervis e Rosch (1981) definiramtrés niveisde abstracéo e de cognicado, a saber,

o nivel superordenado; nivel de base; e nivel subordinado. Eles sdo divididos
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pelo detalhamento que é dado na caracterizacdo do que € descrito: o
superordenado € o menos detalhado; o nivel de base caracteriza o que é
percebido primeiro na imagem, suas caracteristicas fundamentais; j& o nivel
subordinado utiliza mais caracteristicas para descrever o mesmo artefato.

Deste modo, para a aplicagcéo da categorizagédo, seguindo o modelo de
Mervis e Rosch (1981), foram escolhidas duas pecas com elementos semanticos
semelhantes. A categorizagédo foi feita a partir do texto que referenciava as
imagens, cujas pecas fazem parte de propagandas da revista Jornal das Mocas,
uma edicao de agosto de 1948 e duas pecas encontradasnaloja virtual da marca
Amaro, colecdo de inverno 2021. Na Figura 16, abaixo, vemos as pecas fiGola
de peloo 1948, e fiGola de peloo 2021:

Figura 16 1 Jaqueta com gola de pelo

Fonte: Producado do préprio autor, 2024, a partir da Revista Jornal das Mocgas (1948) e Amaro
(2021).
Na figura 15, acima, observamos duas jaquetas com gola de pelo e,
apesar do corte e material das pecas serem diferentes, ambas possuem gola de
em formato parecido. Na comunicacgao da revista e da marca, observe que sao
dadas caracteristicas semanticas para esse elemento.
Nessa pesquisa, desconsideramos os demais elementos da peca e suas
descri¢cdes e focamos apenas na gola. Portanto, na revista fiornal das Mogaso
(1948, p. 55) , o referencial semGbnti ¢ouatuour bd?d
elemento que foi reconhecido como caracteristica deste modelo, foi de umanota
de al egreo.
Portanto, o referencial indicado pela revista para a gola de pelo foi
falegiad J 8 a jaqueta da marca Amaro (20211la) r¢

bY

couro sint®tico com gola com peloo, i1 dentif
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diferencial. O primeiro procura descrever o carater emocional da pessoa para
estabelecer uma conexao positiva com a roupa, cujo referencial semantico dado
a gola de pelo foi identificado como bésico, diferenciado pela descricao no site
da marca, e m @ hascp diférenciado que vocé estava procurandoo(Jornal
das Mocas, 1948).

Na segunda jaqueta, surgem duas descricbes de naturezas distintas. A
primeira é racional, descrevendo as caracteristicas da gola da peca, enquanto a
chamada de marketing, "o basico diferenciado que vocé estava procurando",
busca atrair possiveis compradoras ao evocar o estilo da peca. A interpretacao
utilizadanessaanalise se fundamentanos autores referenciados nabase teérica
desta pesquisa. Na Figura 17, a seguir, serdo apresentadas as comunicacgoes

do Blazer 1948 e do Blazer 2021, respectivamente:

Figura 177 Casaco acinturado

-

Fonte: Producao do préprio autor, 2024, a partir da Revista Jornal das Mogas (1948) e de
Amaro (2021b).

Observemos que as pecas apresentadas na Figura 17, acima, tém
comprimento, cor e materiais diferentes, mas assemelham-se na silhueta,
elemento que recebeu caracteristicas semanticas nas comunica¢des do Jornal
das Mocas e no site da marca Amaro.

No Jornal das Mocgas (1948, p. 2 0 ) , a pe-a ® descrita coc
magni ficamente a |l inha moderna, t«o -do agr a
se alinhanewlook de Dior, com blazer acinturado e corte mais finonasmangas.

Isso tratava-se de uma caracteristica de estilo da época, que buscava, sob ponto

de vista da forma, dar énfase a uma estética alongada com cintura mais fina.
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Nosteda marca Amaro (2021b), a pe-a

ultramoderno que vocé queria. Incrivel para criar um look de trabalho. Feito de
alfaiataria, esse blazer tem modelagem slim fitd Assim, o conceito de
atemporalidade aparece na segunda peca, que € mais minimalista e despojada,
no entanto, outras qualidades estéticas sdo exploradas pelo decote deixando a
mostra parte do corpo da mulher e o top.

As caracteristicas atribuidas as pecas, pela comunicacéo observada na
revista e no site da marca, foram compreendidas como categorias e, entéo,
referenciadas na Figura 18, a seguir, seguindo o modelo de categorizacéo de
Mervis e Rosch (1981). A Figura também apresenta os conceitos principais
descritos pela revista e pela marca, para os quatro artefatos, sendo possivel
fazer um comparativo entre os conceitos citados para os artefatos Gola de pelo
1948, Gola de pelo 2021, Blazer 1948 e Blazer 2021

Figura 18 1 Categorizacdo de Mervis e Rosch (1981) aplicada

Legenda:
GOLA DE PELO 1948 GOLA DE PELO 2021 Superordenado
Base
Gola ItemGola Ampla gola de Gola Gola de Basico
de fourrure {pélo). pelo diferenciado
fourrure Lhe confere uma Subordenado
(pela) nota alegre
Linha Linha Sobressai Estilo Estilo ultra Uktramodemo.
moderna moderna tio magnificamente. ulira moderno que Wocé queria.
do agrado de Linha moderna. maoderno VOCE queria. Alfaiataria.
jovens (da Agrada jovens elegantes. (contemporanea) Modelagem slim fit
epoca) (da época) (contemporaneo)

Fonte: Producéo do proprio autor, 2024.

Por meio da Figura 18, acima, é possivel analisar partes da peca, a gola

e a silhueta acinturada aplicados nas categorias de Mervis e Rosch (1981). No

®

d e
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nivel superordenando, para a gola, temos a primeira descri¢ao feita de ambas,
qgue é gola, elemento que mais representa o artefato. No nivel de base, a gola
recebe uma nova percepc¢do, acrescida do pelo e é descrita de forma mais
detalhada, como fgola de peloa No nivel subordinado, o artefato recebe novos
referenciais, mais detalhados, de descricdo como alegre e diferenciado.

Nas duasimagensda Figuralé (JAquet a com ¢ algdade
pelo € o elemento de maior expressividade das jaquetas, dado que foi
identificado no anuncio. Do ponto de vista da forma, no design, o elemento
procura evocar um estilo intencional como leitura do mapa mental das usuarias,
0 material macio e quente transmite conforto e uma sensacdo tatil agradavel.

Do ponto de vista simbdlico, os materiais os colocam numa escala
repertoriada pelas usuarias, o que seria, caro ou barato, exclusivo ou comum,
bonito, feio, elegante ou desajeitado, dentre outros, ou seja, estabelece padrbes
sociais construidos ao longo dos tempos pela cultura dos artefatos. Nesta
pesquisa, reconhecemos, ainda, a alegria e a diferenciacéo.

A partir do exposto na Figura 18 ( Categorizacdo de Mervis & Rosch
apl i c abdscamps uma conceituacdo que pudesse representar as
caracterizagfes atribuidas aos elementos. No nivel mais detalhado, a gola de
pelo (ver Figural6éi (Jlaqu et a ¢ o m )Jobcbngpreendidagamb alegre,
basica e diferenciada. Os conceitos fbasicoq falegreo e fdiferenciadoo sao
conceitos que compreendem o estilo classico e minimalista, com foco em um
publico mais jovem com toque de irreveréncia. O termo firreverente0é apontado
em terapia do luxo (2018) como oposto a seriedade, a sobriedade, apontado
como um estilo que segue para a diversao e para o diferente, portanto, a
categoria para a gola de pelo seria firreverénciaa

A caracteristica de irreveréncia € comumente atribuida ao usuério jovem,
tendendo a jovialidade, a rebeldia, pelo préprio significado da palavra, que é
sinbnimo de desrespeitoso, incivil, pessoa que nao respeita as regras.

Retornando a Figura 17 (Ga s ac o a c i, o tblazeraadiotuwrgdo
recebeu, tanto para a comunicacdo de 1948, quanto para a comunicagdo
contemporanea, a descricdo em nivel superordenado como moderno e
ultramoderno. Em um nivel de base, os estilos moderno e ultramoderno foram
acrescidos de uma afirmacéo, que agrada aos jovens, sendo uma identificacao

mais detalhada do artefato no que diz respeito a silhueta. No nivel subordinado,



64

0 mais detalhado, foram acrescidas as informacdes de alfaiataria, modelagem
slim fit, para indicar que a silhueta acinturada, além de ultramodernae que é o
que o consumidor da marca quer, tem uma modelagem especifica. Ja a
comunicacao de 1948 indica que a modelagem acinturada, que agrada aos
jovens, é o que lhe da o caimento magnifico no corpo.

Uma categoria fundamental em que as caracteristicas principais dos dois
artefatos podem ser compreendidas identifica a silhueta como algo que agrada
a jovens elegantes, associando conceitos de jovialidade e elegancia, além dos
termos moderno e ultramoderno.

Assim, uma categoria base que engloba todas essas caracteristicas
poderia ser denominada modernidade. O conceito de "moderno” reconhece o
significado da palavra como sinénimo de novo, atual, e recente, atribuindo
também um sentido de jovialidade. A elegancia pode ser associada ao estilo
moderno, o que faz da silhueta um somatoério de outros referenciais semanticos
da época, em que a elegancia é representada pelo seguimento das ultimas
tendéncias e pela apreciagdo do novo.

O proposito formal dos dois blazers € evocar um perfil mais alongado,com
marcacao na cintura para realcar a silhueta de quem os veste. Essa intencéo
conceitual, traduzida no design da peca, visa simbolicamente enaltecer a figura
da mulher curvilinea. Esses fendmenos, associados a significados diversos,
contribuem para a formacgéo do carater identitario e do gosto.

Nesse contexto, os referenciais encontrados, como o0 "caimento
magnifico", que agrada as jovens e corresponde ao que a consumidora deseja,
podem ser amplamente analisados a partir de perspectivas sociais, identidade
de género e feminismo, enriquecendo o repertorio do designer e orientando a
escolha dos elementos que irdo compor o artefato. Essa escolha pode ser
facilitadaapos a delimitacéo dos referenciais semanticos, utilizando o método de
Mervis e Rosch (1981).

Com base no exposto, foi construida uma rede semantica a partir das
comunicacdes do site da marca de referéncia e das comunicacdes sobre 0s
elementos descritos narevista "Jornal das Mocas". O objetivo € compreender os
valores atribuidos aos elementos descritos, como a gola de pelo e o blazer
acinturadoe as possiveis conexdes entre essas caracterizagdes. Essarede sera

apresentada na Figura 19, a seguir, e, a direita, foi inserida a categoria
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"moderno” e, a esquerda, a categoria "irreverente”, seguida pelos conceitos

atribuidos aos artefatos que pertencem a cada categoria:

Figura 197 Rede semantica

[rreverente Rebel(\iia Moderno
\JowalidadC%/
Gola de pelo Diferenciado Diferente do
\ anterior \
/___,f__# Slim Fit
Alegre . Elegincia

Fonte: Producéo do préprio autor, 2024.

Na Figura 19, acima, é possivel perceber que, ao constituir os elementos
em forma de rede, fica claras as relagdes de proximidade entre alguns valores.
A exemplo do conceito de moderno e irreverente, que se conectam em primeiro
grau com o conceito de jovialidade, de acordo com as valoragfes obtidas na
revista Jornal das Mocas e da comunicacéo feita no site da marca de referéncia.

E possivel perceber que foi feita uma correlacdo de artefato moderno e
elegante, ao que é diferente do anterior, como a silhueta slim fit, tanto na
comunicagao de 1942, quanto na de 2021, demonstrando que determinados
valores podem ter constancia ao longo das décadas. Essa continuidade dos
signos, para Greimas (1984), € um processo natural da constituicdo dos signos,
uma vez que S80 0S signos contemporaneos que a sociedade utiliza para
constituir novos significados, deixando rastro entre o passado e a atualidade.

Tal interpretacéo de atributos dos artefatos, tanto com usode ferramentas
Uteis da semidtica, quanto da ergonomia cognitiva, s6 ocorreu a partir do
repertério cultural e pessoal de designers, que foram 0s pesquisadores aqui
envolvidos. Sendo assim, para o processo criativo do designer de moda durante
o PDP, é vista a necessidade do letramento visual, de ferramentas de apoio

analitico e de diretrizes estéticas, simbdlicas e de estilo da moda, as quais
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contemplem os diversos elementos visuais, movimentos da moda e simbolismos
culturais.

A contribuicdo do design para essa pesquisa se orientou em grande parte
pelo trabalho de Santos (2009), que desenvolveu as Fichas de Referenciais
Semanticos de uma metodologia prépria para uso no design industrial,como nos

processos de ensino e aprendizagem em Cursos Superiores de Design.

4.4.3 Do Design

As fichas de Santos (2009), foram utilizadas como modelo para
formulacédo das Cartelas de Referencial Semantico nessa pesquisa. Em sua
pesquisa, Santos (2009), aponta para o uso das fichas durante o PDP, como
ferramenta analiticanoinicio do processo criativo. As fichas auxiliam o designer
na compreensao de atributos semanticos, a partir da compilacdo de diversos
atributos e caracteristicas.

A ficha de atributos estéticos (sensoriais), algumas caracteristicas
interpretativas que podem ser dadas aos artefatos, a partir de uma analise da
forma, cor, tato, gosto, cheiro, som e outros. A ficha de atributos simbdlicos
(perceptivos), tratou de percepg¢des emocionais, constituindo-se por signos e
seus opostos. A ficha de atributos de estilo (perceptivos), tratou dos estilos
reconhecidos do design ao longo do século XX.

As fichas apresentam campo para selecdo e outros para escrita dos
elementos estudados. Essa organizacgdo foi trazida para essa pesquisae sera
apresentada nas Cartelas de Referencial Semantico em capitulo especifico. A
Figura 20, abaixo, demonstraré as trés fichas elaboradas por Celio Teodorico
dos Santos.

A aplicacdo dessas fichas nas fases iniciais do PDP estendeu-se ao
processao de ensino e aprendi zagem,
compreensao e visualizagdo dos estudantes em estabelecer as ligagOes desses
varios conhecimentos tedrico e pratico em busca da linguagem intencionada
par a 0 p rSandosg, 2009 p.106). Além disso, o autor indica a possibilidade
de materiais de apoio para compreensdo dos atributos, tais quais o painel

semantico.

segun
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As fichas de referenciais semanticos de Santos (2009) podem ser
aplicadas para a analise de pesquisa, produto e desenvolvimento de novos
produtos. Segundo o autor, a utilizacao das fichas em procedimentos de anélise
de atributosde designidar 8 agi |l i dade ao pr oseegeeso de
a configuracaofinal pretendidaseja obtida mais facilmente e, que a conducaodo
processo e tomadas de decisbes se tornem mais objetivos, em relacdo aos
fatores subjetivos dos aspectos de linguagem do produto trabalhad os aqui 0

(Santos, 2009, p.112), como vemos no exemplo da Figura 20, a seguir:

Figura 207 Fichas de Referencial Semantico de Santos (2009)

SIMBOLICOS l /]
ATRIBUTOS ESTETICOS (SENSORIAIS) :'“"'“; -
Produtos: u"""‘:l"l .
Fungdo Principal: "m.:;"' =
Uso Tipico: Comm e
Caracteristicas Organica Angular Mascubng Femnna
da Ferma Aerodindmica Estética a’“a : :““"
v bl
Equilibrada Desequilibrada Raservado Exiravaganis
L. L Maduro Jovem
Simétrica Assimétrica raigents So
Industrial Artesanal :r* E""“"“
eganis esajeiiade
Horizontal Vertical Inclinada Delicadn Forle
Limpo Sujo
Caracteristicas Opaca Transparente Agressiva Passivn
da Cor Raflexiva Taxturizada Formal Informal
Humorado Sédio
Metalizada Liza Emocional el
. i Honesto Enganador
Caracteristicas Duro Macio Tempordro Permanene
do Tato Quente Frio Compiéxn Simples
Artasanal Industrial
Texturizado Rugesao / Aspera Outvos
Caracteristicas Doce Salgado
do Gosto Azedo Amargo
ATRIBUTOS DE ESTILO (PERGEPTIVOS)
Caracteristicas Fresco Passado / Esiragado / Vielho Produte:
do Cheiro Natural Artificial Fungio Principal:
iplea:
Caracteristicas Abafado Aberto U':: ::fc,,m“ e
do Som Forte Fraco At Noveay Retrt
Grave Agudo Modermismao Classico
Fulurisme Pés Moderno
Zumbido A Deco Mew Edge Design
o Stroamlining Kinact Diosign
utros... Conemporined Bold Design
Essencialismo Qutros.

Fonte: Producado do préprio autor, 2024, baseado em Santos (2009).

Com objetivos semelhantes, voltados ao design de moda, essa pesquisa
constituiu-se a partir da pesquisa de Santos (2009). Mais autores definem a
importanciado processo analitico no design, como Baxter (2000), que descreveu
como métodos de projeto no processo de projecao conceitual:a. Analise do
espaco do problema. b. anélise das tarefas; e c. andlise das fun¢des do produto.

Além disso, como método criativo: a. analise e definicdo do problema.
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Nesse sentido, dando seguimento aos objetivos especificos dessa
pesquisa, 0 proximo capitulo apresentard os movimentos de moda do século XX

numa perspectiva eurocéntrica e a partir da pesquisade Scoz et al. (2019) e de

Mendes, La Haye e Borges (2009).
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5 REVISAO SINCRONICA E DIACRONICA DE ARTEFATOS DE MODA

A revisao sincronica e diacronica dos artefatos de moda apresentada
nesse capitulo se constituiu a partir da revisao diacrénica dos artefatos de vestir
na moda feita por Scoz et al. (2019)°. A obra foi utilizada como recorte de
referéncia por seu aprofundamento em questdes da semibtica cultural
relacionados a roupa.

Para isso, a autora documentou as transformacgdes de artefatos de vestir
femininos e masculinos no transcurso do tempo a partir da premissa e de
movimentos que mudaram a dinamica humana de viver, conviver e trabalhar, e
que podem ser vistas nas transformacdes ocorridas no vestuario e de
representar novas relacdes estéticas com os artefatos

Ademais, a revisao diacronicase originapela analise de material histérico
e visa demonstrar as mutagdes de um determinado artefato no transcurso do
tempo (Bonsiepe, 1986). Dessa forma, a partir da analise diacrénica elaborada
por Scoz et al. (2019) foi possivel elaborar a revisdo dos principais estilos da
moda do século XX presentes no referencial tedrico de Mendes, La Haye e
Borges (2009).

Assim, observando os dados descritos por estes autores para os estilos
da moda do século XX, buscou-se efetuar uma andlise sobre eles a partir das
alteracGes semanticas descritas por Scoz et al. (2019).

Para a revisé@o sincronica, o referencial tedrico foi a obra de Mendes, La
Haye e Borges (2009) e foi possivel observar, por meio dela, a moda do século
XX em movimentos e inovacgdes, dos estilos masculino e feminino e delimitar
referentes de estilo, a saber, materiais, cores, formas, linhas, volumes e
processos produtivos dos artefatos de vestir (Bonsiepe, 1986) e demais
referentes que comporao as Cartelas de Referenciais de Estilo da moda.

No entanto, e isso é importante salientar, a elaboracdo do modelo
interpretativo dessa pesquisavisa ampliar seus usos para além da roupaa todos
os artefatos possiveis dentro do campo de estudos da Moda.

5 As informagdes da obra de Scoz et al. (2019), apresentam-se numa perspectiva ocidental e,
portanto, eurocentradas, concluidas a partir de materiais de pesquisa existentes e de livre acesso
na formulagdo da pesquisa da obra.
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Isso significa dizer que a roupa se transformou ao longo dos séculos,
gerando blocos de significado especificos num determinado espaco e tempo,
que compdem os estilos da moda. A passagem de um estilo para outro é
marcada pela alternancia dos signos, em oposicéo aos do estilo anterior. Isso
acontece porque a decodificacdo das informacdes simbdlicas culturais
pressupde um sistema de referéncias (Avelar; Ayer, 2020).

Sendoassim, Scoz et al. (2019) indicou que até o século XX, a vestimenta
seguiu padrdes sociais determinados pelo binarismo de género a partir do sexo
bioldgico, o qual determinou o que seriam vestes masculinas e vestes femininas
a partir dos papéis de cada género na sociedade.

No século XX, a industrializacdo crescente rompeu 0 senso estético do
século XIX, trazendo formas retas e menos processos de fabricacdo. O estilo de
vida industrial gerou duas novas classes sociais, diferenciando-se pelo feitio,
cortes e materiais. A burguesiatraduziu-se no dominio dos meios de producéo,
com etiqueta social que visava se diferenciarda nobreza e da aristocracia e 0s
artefatos seguiram novas valoragdes, diferenciando-os entre a sobriedade do
trabalho dos artefatos masculinos, além da opuléncia nos detalhes dos trajes
femininos num movimento reconhecido como a grande renincia masculina®.

Foi no século XX que ocorreu uma profuséo de estilos de moda oriundos
dos mais diversos movimentos artisticos, arquitetdnicos e da literatura. A seguir,
serdo apresentados os principais estilos da moda a partir do final do século XIX,

encontrados no referencial teérico e com as respectivas andlises’.

6 Mais sobre o tema pode ser visto em: RUVIARO, Almery Junior; GHISLENI, Tais Steffenello;
BECKER, Elsbeth Léia Spode. A grande renincia masculina. Disciplinarum Scientia. Série:
Sociais Aplicadas, Santa Maria, v. 18, n. 2, p. 1-14, 2022. Disponivel em:
https://periodicos.ufn.edu.br/index.php/disciplinarumSA/article/view/4321/pdf. Acesso em: 31
ago. 2024.

7 As andlises dos referentes semanticos apresentadas nas figuras deste capitulo foramb aseadas
no referencial tedrico. No entanto, sofreram influéncia do repertério cultural dos autores
pesquisadores. Portanto, serdo apresentados num contexto normatizado oriundo do aprendizado
em cursos de moda, de perspectiva ocidental e eurocéntrica.
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Figura 211 Estilos e elementos constituintes do século XX

BELLE EPOQUE

Fem.: Acessdrios, rendas, babados, flores, plumas,
estampas florais, poas e listras, silhueta em “S”, rigidez na
veste, excessos, volumes, coloridos, cores claras, fitas e
lagos, tez ruborizada.

Masc.: Acinturado, pegas escuras, traje completo,
detalhes, formalidade.

Fem.: Frivolo, excesso, delicado
Masc.: Requinte, sofisticado, refino, sério

CHARLESTON

Cortes retos, comprimento no joelho, sem mangas, pegas
soltas e fluidas, tecido leve, franjas, excesso, brilho,
paetés, bordados, sobreposicdes.

Frenético, temporal, noturno, coquete

ART NOVEAU

INDUSTRIAL

Cortes simples, predominancia de formas
geométricas planas, malha, fibra de algodao, cor do
algoddo cru, azul indigo e marrom.

T-shirt, ribana, terno corte reto, auséncia de detalhes,
textura lisa, fosco, brim, osford, cor preto,
praticidade.

' Funcional, comedido, embrutecido

Simples, modesto, banal
MODERNISMO
Formas geométricas, sem excessos, cores puras,

uniformidade, simetria, materiais sintéticos,
despretensdo de forma pura.

Volatil, atemporal, continuo, notério

ART DECO

Formas organicas, materiais naturais, materiais sintéticos,
detalhes manuais, coloridos, vitrais, metais tubulares,
bordados e estampas florais, silhueta curvilinea

Metais preciosos, robustez na forma, materiais
sintéticos, linhas curvas, uniformidade, simetria,

’ Estética da natureza, organico

Estética da maquina, linhas duras

1950

CHANEL

Silhueta alongada, brilhos, coloridos, peles, joias,
pegas justas, transparéncias, decotes profundos,
fendas, seda, cetim, renda, voil.

[ Sensualidade, glamour

1940

Formas retas, funcionalismo, bolsos grandes,
comprimento até o joelho, roupatecidos opacos,
masculinizada, sarja, cores neutras e escuras.

Austeridade, simplério, militarismo

ROCKABILLY

Jaqueta de couro  aviator , calga jeans azul,
camiseta branca, coturno preto, cabelos com
topete, brilhantina, roupa justa

Agressivo, modesto

Vestimenta funcional, pied de poule, 13, jersey, dourado, prata,
pérola, corrente de metal, sapato bicolor, comprimento no
joelho, punhos a mostra

‘ Recato, trabalho

NEW LOOK

Volumes, comprimento no tornozelo, cintura fina, voil,
seda, cetim, seio marcado, pods, estampas florais,
bordado de pedraria

Ostentagéo, suntuoso, festivo

HIPPIE/ BEATNIK
Coloridos, florais, camurga, franjas,
psicodelia, artesanato, puido, corpo a filosofias
orientais mostra, unissex, babados, boca de sino,

Pacifico, extravagante

71

Fonte: Producao do préprio autor, 2024.

Bedld Bpdqued fi
século XIX até pouco antes do inicio do século XX. A seguir, na Figura 22, estao

A Figura 21, acima, iniciac o m o gue foi do
apresentados outros estilos do século XX e o objetivo € exemplificar a

subjetividade dos elementos semanticos constituintes dessa fundamentacdo
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tedrica pensando na histéria do Design e da Moda na premissa ocidental

utilizando informacgdes do referencial teorico:

Figura 22 7 Estilos e elementos constituintes do século XX

FOLK \ POP

Tons terrosos, cores neutras, camurga, franja,
artesanato, babados, boca de sino, couro, jeans,

Coloridos, cores neon, tons fortes e cores
puras, personalidades, juventude,

filosofias de povos originarios

minissaia, plastico, midia

Natural, nativo, artesanal

Artificial, estranho, industrial

FUTURISMO

Formas geomeétricas, fluidez, plastico,
cores puras, brilho, metalizados, tricd
retilineo, recortes geométricos,
industrializado, sem costura

Unissex, combina, civilizado

PUNK

' ROCKSTAR

Excessos, estampas animais, cores puras,
fortes, mix de estampas, pegas justas, couro,
metais, correntes, bota coturno e scarpin,
assimetria

Erotismo, extrapola, selvagem

DISCO

Correntes, laminas, pontas, couro, preto,
peca justa, curta, cores neon, prata, jeans e
camiseta, jaqueta bomber, rasgos, alfinetes,

assimetria

Brilhos, pecgas fitness, tecido sintético, cores
neon, coloridos, psicodelia, transparéncia,
corpos a mostra

Animosidade, Rebeldia

Amistoso, dangante

YUPPIES

Traje masculino completo, cortes mais
ajustados, tecidos finos, cores claras,
coloridos, simetria, despojamento

Consumo, ostentacao

CLUBBER

Musica eletronica, noturno, coloridos, neon,
excesso e sobreposigcao, goético

Alienigena, andrégino

MINIMALISMO

Simetria uniformidade, cores claras
e neutras, textura lisa, pegas
ajustadas, sem excessos visuais

Comedido, adulto J

STREETSWEAR

Jeans, malha, industrializado, sarja, praticidade,
esporte de rua: skate, bicicleta, moda de rua

Reuso, casual

GRUNGE

Puidos, flanela xadrez, jeans rasgado azul claro,
roupas largas, camiseta, all star, muitos puidos,
rasgados e manchados

Lenhador, masculino

PREPPY

Traje completo, cores e padronanges inspiradas nos
uniformes universitarios e de colégios-preparatorios

particulares do nordeste estadunidense

Atrevido, jovem

Fonte: Producdo do préprio autor, 2024.

Nas Figuras 21 e 22, acima, em analise sincrénica (Bonsiepe, 1986), foi
possivel delimitar determinados referentes estéticos e simbdlicos para cada
estilo, oriundos dainterpretacdo da pesquisadora e designer a partir de repertorio
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cultural préprio e de estudos da moda, numa perspectiva eurocentrada e
ocidental.

Conforme a ciclicidade da moda, um estilo em determinado tempo e
espaco é sucedido por outro. Ao ser sucedido, o estilo novo busca compor-se da
antitese do anterior. Logo, 0s signos serdo constituidos a partir do que nao séo.
Por exempl oFplkgrostonstertosos, coresineutras, materiais naturais
como as camurcas recebemumaat ri bui - « 0 si mbdelfiincaa i dveo 0fin a
oufartesanal 6. S uRomduedossuipnai$ os atrgbstasicolondos)
cores neon, tons fortes, dentre outros, e que passam a representar 0 oposto ao
A Fol k oartfidah estwanho ou industrial.

Deste modo, ao resultado da revisao bibliografica visto neste e em
capitulos anteriores, foram categorizadas algumas diretrizes semanticas que

serdo apresentadas no capitulo 6, a seguir.
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6 DIRETRIZES ESTETICAS, SIMBOLICAS E DE ESTILO

A pesquisatedrica apresentada até o momento possibilitou compreender
que os referenciais semanticos sdo compostos pelas informacgfes estéticas,
simbdlicas e de estilo que sdo dadas aos elementos semanticos, e compdem o
artefato. A proxima figura foi elaborada para compreender a relacdo dos
referentes apresentados:

Figura 237 Referenciais semanticos

i Referenciais seméanticos=Sao compostos pelas informaces estéticas, simbdlicas e de estilo que sdo

\1 dadas aos elementos seméanticos em sua organizagdo espacial, a partir das percep¢des geradas.
w L
8 De Estilo Y
c
g s Informagdes simbdlicas: ) ]nf(_)rmacoes estetlca§. _ ) Informagoes de
o S50 todos 08 Séo os significados dados ap6s interagir estilo:
2 ‘Estétlcos i o com sentidos. Podem ser dados aos Sao composicdes
0 T significados atribuidos i s
= o e elementos semanticos (manchas, trago, sensoriais que
< & &S BasIeleicnclan textura, escala, dimenséo, gradacao), a ermitem identificar
Q 2 E s semanticos dos objetos Ll L AACRE0) ik :
] o g 2 a partir de elaboracdes organizacao espacial deles determinadas épocas
1 2 3 E’ : ot (profundidade, angulo, justaposicéo, € movimentos
w 2% culturais. Como rustico, : x
L 5} - difus&o...), ou as percepcdes geradas( especificos nos
w noturno, leve, sébrio... ol &
4 confuséo, ilusdo, sutileza, peso...) artefatos

Fonte: Producado do préprio autor, 2024.

A partir dos dados apontados na Figura 23, acima, foi possivel debrucar-
se sobre o problema de pesquisa, identificando e categorizando as simbologias
culturais da relagdo do ser humano com os artefatos, que tomam carater

complexo no design e podem ser estudados pela ergonomia cognitiva.

Entéo, a partir do referencial tedrico interdisciplinar, foi possivel encontrar
diretrizes semanticas, as quais foram categorizadas conforme similaridade,
sendo: simbdlicas, de estilo da moda, e estéticas. Essas diretrizes foram
aplicadasem Cartelas de Referencial semanticos,como formato de uso para um
modelo interpretativo de auxiliono processo criativo durante o PDP do design de
moda. Na Figura 24, a seguir, apresentamos a Cartela de Referencial Semantico
de Estilo:
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Figura 241 Referenciais de estilo da moda

REFERENCIAIS DE ESTILO

Produto: Requisitos do
Fungao Principal: Design
ESTILO Descricéio de principais elementos de estilo ESTILO
camponés nobreza
gbtico renascimento
rococé diretério
romantismo boemia
belle époque industrial
charleston mov. moderno
art noveau art decé
divas hollywood disr. Chanel
1940 new look
rockabilly hippie/beatnik
folk pop
futurismo rockstar
punk disco
yuppies streetwear
clubber grunge
minimalismo Preppy

Modos de uso

REFERENCIAIS DE ESTILO

Produto: Requisitos do
Fungdo Principal: Design
ESTILO Descrig@o de principais elementos de estilo ESTILO

X
camponds % tecido o, fibra watural, algoddo, (3, cortes simples  nobreza

gbtico renascimento

Fonte: Producéo do préprio autor, 2024.

Essa cartela é oriunda da pesquisade Scoz et al. (2019). Na Figura 24,
acima, € possivel observar que, como movimento ciclico da propria moda, um
estilo posterior tende a contrariar um estilo anterior, ou mesmo um estilo
concomitante, se representados valores opostos entre 0s grupos.

Dessa forma, os estilos aparecem sincronizados com 0S opostos que

foram considerados mais significativos, comumente posterior a uma disrupcao
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de valores. Vale salientar que alguns estilos derivaram de outros como
continuidade filosofica na mediacdo de comportamentos.

A cartela apresentada na Figura 24, a ser utilizada durante as fases
iniciais do PDP, exige que o designer assinale o estilo mais proximo
correspondente a comunicacao que espera expressar ou que € expressa no
artefato, identificando no retangulo central da mesma linha, os elementos
constituintes da forma que representam mais fortemente o estilo.

Na parte superior da cartela sdo preenchidos o nome, a funcéo principal
do artefato e a comunicacdo esperada. Ademais, a pesquisa tedrica
proporcionou indicar referenciais estéticos, que podem ser aplicados em

elementos constituintes da forma, conforme a Figura 25, a seguir:



Figura 251 Referenciais estéticos

REFERENGCIAIS ESTETICGOS

Requisitos do
Desian

Elementos Semanticos

Produto Fungéio principal

VISAO  AUDICAO/TATO SUPERFICIE

martiz vibracéo manchas QHaco)

tom presséio contraste nitido

luz ponto suavizado

sombra trago transparente

reflexo linha obscuwro

preenchimento gradiente podrdes
briho  palavras
natural  Quebra
artificial

E

£

5

k

8

:

9

w

Organizacdo espacial

DIMENSAO SOM EFEITO
profundidade VBl énfase
tamanho estatica
movimento
. pictoralidade

CORRELACAO difuséio
constéincia  rebatimento  “oncentrasdo
O e ORIENTAGAD
escassez distanciamento ESPACIAL
economia semelhanga perspectiva  diregéo
justaposicdo  diferenga tridimensdo  propengtio
interposicdo  continuidade  bidimensGo  de centro

fechamento linearidade

Modos

)

veludo gzl

CORRELACAO
retas movimento
drea escala
dngulo proporgéio
arredondadas  dimenséo
sinuosas gradagtio
contorno distorcido

Perce

PARALAXE de
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E- O R M- A
simetria continuidade
assimetria  semelhanga
contraste  exclusividade
direcéio unidade
imitagéio mdiltiplos
repeticdo  singular
associagdes  variado
gradagdo
fragmento

p¢oOoes
PREGNANCIDA

MOVIMENTO FORMA
convergéncia binocular
disparidade binocular agradével tranquilo
destaque desagraddvel simplicidade
ilusdio ética confuséo raridade

i harmonia durahilidade
CORRELA (; AQ desarmonia  previsivel
peso estabilidade  complexo
equilibrio instabilidade  ousadia
destaque monotonia sobriedade
uniformidade irregularidade  exagero sutileza
continuidade  exclusividade  discricdio timidez
regularidade  profuséo tensdo espontdneo

de uso

| contoruos |

Organizagdo espacial P ercepcgc¢oes

DIMENSA0o SOM EFEITO
profundidade volume  , ce

tamanho estdtica
CORRELAGAO hueo
consténcia  rebatimento  CONCentraggo

inconstancia enfase

.. ORIENTACAO
Fonte: Produgao do préprio autor, 2024.

PARALAXE de
MOVIMENTO
convergéncia binocular
disparidade binocular

PREGNANCIDA

FORMA

—

I desagraddvel
flusGio otica confusdo

- harmonia
CORRELA(;AO desarmonia

nacn

mobmlaili Al

o]

raridade
durabilidade
previsivel

Observamos acima, na Figura 25, que o modo de uso indica a

possibilidade de marcar os elementos semanticos, a organizagao espacial e as

percepgcdes pessoais ou do consumidor, correlacionando-0os aos elementos
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constituintes da forma, que sdo escritos pelo designer nos campos alineados.
Nesta cartela, € possivel, ainda, analisar os elementos visuais em relacao as
percepcdes do campo visual, separadamente, correlacionando os elementos
semanticos, em sua organizacao espacial, as percepc¢des obtidas.

Assim, a cartela de referencial simbdlico é apresentada na Figura 26, a

seqguir:

Figura 26 1 Referenciais simbdlicos

REFERENCIAIS SIMBOLICOS

Produto: Requisitos do
Fungéo principal Design
SIGNO referente estético SIGNO SIGNO referente estético SIGNO
bruto delicado frenético calmo
rastico fino sensual pudico
simples elaborado noturno diurno
frugal exagero exdtico trivial
pobre riqueza atual antigo
sagrado, profano cientifico cosmopolita rural
austero alegre militar civil
ocultismo celestial racional irracional
frivolo profundo passivo ativo
jovial envelhecido desregrado regrado
feminino masculino liberto preso
leveza pesado extravagante comum
cléassico contempordneo pacifico guerreiro
sobrio ébrio rebeldia pacifico
forga fragilidade movimento estabilidade
ordem desordem dogura agressividade
alinhado desalinhado reforgado delicado
humano bérbaro artistico habitual
novo luxo luxo real

Produto:
Fungdo principal

Modos de uso

REFERENCIAIS SIMBOLICOS

SIGNO referente estético  SIGNO

bruto

delicado

ristico 42 e fino
v

Fonte: Producado do préprio autor, 2024.

Requisitos do
Design

SIGNO referente estético SIGNO

frenético fowfm{o

sensual #ecdrtee

calmo

padico
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Com base no pressuposto de Mervis e Rosch (1981), de que as palavras
usadas para categorizar elementos ndo podem se repetir, selecionou-se um
conjunto de termos que agrupasse definicbes mais especificas. Isso promoveu
maior diferenciacdo entre os conceitos e detalhou a pesquisa.

Além disso, os referenciais simbdlicos seguiram as orientacdes de
Greimas (1984) e Peirce (2005) sobre contrario e contraditério. A cartela na
figura anterior mostrou o signo como uma relacdo entre opostos, facilitando a
compreensao de um significado e seu oposto. Na cartela, indica-se qual signo
corresponde ao elemento descrito no contexto. Assim sendo, ap0s a revisao
tedrica, foi proposta uma analise qualitativa dos dados, as quais serdo
apresentadas no capitulo seguinte.
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7 ANALISE QUALITATIVA DOS DADOS DA PESQUISA TEORICA

As simbologias de referenciais semanticos foram divididas em sua
apresentagdo, como referenciais semanticos de estilo, simbdlicos e estéticos,
tendo como modelo as fichas de referencial semantico elaboradas por Santos
(2009), para o designindustrial. Elas foram elaboradas em momentos diferentes
da pesquisa, com uso de informacdes obtidas no referencial teérico e na
pesquisa empiricas com designers de moda em agosto de 2020.

O objetivo da apresentacdo dos referentes em cartelas foi formar
ferramentas interpretativas para o designer, Uteis ao processo criativo, tanto para
auxiliar na interpretacdo de informacgdes subjetivas de pesquisa como durante o
processo de ensino e aprendizagem do design e da moda. O uso das cartelas
nao substitui a necessidade de letramento semantico, mas pode permitir a
categorizacdo de referentes pelo uso das ferramentas Uteis apresentadas.
Assim, o design se mantém como um trabalho cognitivo que depende do
repertério cultural e criativo do designer.

Os elementos levantados durante a pesquisa tedrica demonstraram estar
relacionados aos 0rgaos da visdo, um aprofundamento do material apresentado
poderia ser feito ampliando os érgdos de sentido contemplados nas cartelas. De
maneira a, também, aprofundar o processo criatvo e o0 de ensino e
aprendizagem.

Essa pesquisa ndo esgota as capacidades de referentes existentes.
Novos referentes podem surgir a partir da elaboragcdo de novas cartelas de
referencial semantico, seguindo material tedrico e valores do consumidor. Dessa
forma, € possivel pensar nas cartelas de referencial seméantico, ndo apenas
como ferramenta de analise e interpretativa, mas como um modelo interpretativo
para o design para moda.

Além disso, a pesquisa sobre métodos de PDP permitiu identificar etapas
metodoldgicas diferentes, estabelecidas em trés momentos distintos: Pesquisa,
Andlise e Geracdo de alternativas. Entdo, propusemos que as Cartelas de
Referencial Semantico se aplicassem nas acdes de especificagdo projeto,
geracdo de alternativas e pesquisa técnica, tecnoldgica e prototipagem, nas

quais sdo executadas a interpretacdo e a codificacdo dos referenciais. No
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entanto, sdo compativeis com a contextualizacdo semantica, pesquisa e
refinamento da forma.

Dessa forma, foi necesséario pensar na elaboracdo dessas cartelas
como um modelo a ser constituido metodologicamente, que segue uma

sequéncia projetual, o qual observamos na Figura 27, a seguir:

Figura 27 1 Método sequencial para elaboracéo de Cartelas de Referencial
Semantico

Método sequencial de elaboracao de cartelas de referencial seméantico

Dividir dados da pesquisa tedrica e
com consuniidor em 3 grandes |
quadros: 1-clementos fisicos que I
eausaram sensacio, 2-valores e |
simbologias, 3-referencias temporais ) |
|
|

Pesquisa de referencial| e Busear, junto ao
tedrico do universo do consumidor, delimitar
congumidor elementos sensérios e

seus significados

Analisar dados @ Aplicar dados gerados Dividir os elementos fisicos e suas g —

de pesquisa e : i :
bt na cartela de sensacoes em 3categorias: 1-
Aot referenciais estéticos. elementos, 2-posicao e dimenséo
simbologias...

espacial, 3-percepcio do
consumidor

“ -
Utilizar o «quadrado def =~ ®  Preencher cartela de Analisar dados de |
Greimas» e analisar ref. simbdlicos com referenciais temporais | |
para cada valor, e valores, seus opostos, e deseritos pelo |
encontrar seu oposto | novas combinagoes consumidor I
J

Preencher cartela de ref. Separar estilos (ref. temporal) em elementos

i e : e g =
estéticos com esses dados constituintes da forma, e interpretacao/signo

Fonte: Producdo do préprio autor, 2024.

Sobre a sintese do PDP para o design de moda, podemos observa-la na
Figura 28, a seqguir:
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Figura 2817 PDP no design de moda

PDP Design de Moda

ACAO

Planejamento de

pesquisa,
'l

Pesquisa

Contextualizagao
seméntica

l

Pesquisa com

consmmidor

Especificacao de
requisilos de projelc

l

Atualizar informacoes
seméanticas

:

Selecao de
alternativas

Pesq. téenica,
tecnoldgica e
prototipia

.

Refinamento

Gerar Alternativas|

FERRAMENTAS
INTERPRETATIVAS

palavras chave, Fichas de
pesquisa de referenciais
semanticos

Cartelas de referencial
semantico

Categorizacéo por registro
mnésicos de Mervis e
Rosch (1981). Analise
semidtica de Peirce (2005) e
Greimas (1984)

Cartelas de referencial
semantico

Cartelas de referencial
semantico

Fonte: Producdo do proprio autor, 2024.

ESPECIFICAGOES

Inicio do PDP. Elaboragao de planilhas
detalhadas, organograma de colegao,
cronograma de etapas de PDP. Estudo
do problema do produto e colegao.

Busca por temas para colecOes.
Pesquisa de tendéncias, em materiais
peridédicos, impressos e, onlfine,
pesquisa fn loco.Compreensdo do
contexto da colegao e dos produtos.

Analise e cruzamento de informagdes
de pesquisa.

Pesquisa de mercado, cultural,
especifica a partir do olhar do
consumidor. Uso de ferramentas para
vivenciar habitos, como observagéo
direta e focus group.

decodificacdo, codificagcdo e
compreensdo de requisitos estéticos,
simbdlicos e de estilo. Definir conceito
de produto.

Correlacionar dados de pesquisa.

Configurar forma, Gerar alternativas,
trabalhar conceito da forma, elemen-
tos de transigdo, materiais e superficie

Valorizar critérios de acordo com
atributos semanticos do produto

Buscar meios produtivos para
elaboracdo estética, conceitual e
simbélica do produto. Prototipia.

Otimizar Solugdo. Refinar forma.
Refinar atributos dos produtos.
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O método sequencial de elaboracdo do modelo inicia com a pesquisa de
referencial tedrico do universo do consumidor. Essa pesquisa pode ser de
publico, tendéncias, marcas, artefatos e demais dados sensorios, estéticos e de
estilo da moda. O objetivo é delimitar dados sensoérios e agrupa-los em
referentes simbolicos, estéticos e de estilo, os quais sdo atualizados e
modificados conforme interesse do designer ou docente.

Assim sendo, com base nométodo dispostonaF i g u r BDPn8 design
de modao ) ano préwiang capitulo serdo apresentados os dados obtidos a
partir da aplicacdo do questionario pré-teste, das cartelas de referenciais
semanticos e do questionario pis-teste, com estudantes e profissionais de

design de moda.
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8 VALIDAR DADOS DE PESQUISA E ANALISAR DADOS QUALITATIVAE
QUANTITATIVAMENTE

Para validacdo dos dados foi efetuada a pesquisa validativa, na qual
foram utilizadas as cartelas de referenciais seméanticos de forma impressa, num
formato teste e elaborada pelos pesquisadores a partir do referencial
bibliografico.

Essa etapa da pesquisa serd apresentada separadamente, a partir das
percepcbes dos estudantes, do docente e dos profissionais do design. O
percurso de pesquisa seguiu o método de pesquisa do design, comecando com
a pesquisa exploratéria, descrita na secéo 4.1 ( FESQUISA DE AGOSTO DE
2 0 2 OEM)seguida, passou-se a pesquisa avaliativa, para testar os materiais
elaborados, e por fim, a pesquisa validativa, para testar o redesign. Esses testes
ser«o apresentados nesErapap?tal pesq
oferece uma descricdo mais detalhada dos participantes e das localidades
envolvidas na pesquisa. A seguir, serdo apresentados os dados da pesquisa

avaliativa.

8.1 PESQUISA AVALIATIVA E VALIDATIVA DO MODELO INTERPRETATIVO

De janeiro a agosto de 2022 foram aplicados testes com 3 profissionais

do design de moda, a saber:

1 1 designer junior;
1 1 designer pleno;

1 1 designer sénior.

Além destes, foram aplicados, ainda, com duas turmas, no total de 31
estudantes, 1 docente de um curso superior em Design de Moda de uma
instituicdo localizada em Blumenau, além de uma pesquisadora e docente de
Moda de uma instituicdo de ensino publica localizada em S&o Paulo, esses
altimos com intuito de demonstrar o uso do modelo interpretativo para além de

Blumenau.

ai Bagean



85

A aplicagaoda pesquisaavaliativa e validativa com as duas turmas obteve
resultados distintos, muito provavelmente pelo contexto de trabalho e estudodos
estudantes. S&o eles:

1 1 turma do 3° semestre de um curso superior em Design de Moda, com
duracao de dois anos;
1 1 turma do 5° semestre de um curso superior em Design de Moda com

duracao de cinco anos.

Ambas as turmas eram da mesma instituicdo, em Blumenau-SC. O
docente responsavel pela turma respondeu a questionérios aplicados antes e
depois do teste. Uma pesquisadora da area de design de moda, do Estado de
Séo Paulo, participou através de uma entrevista aberta, realizada virtualmente
pelo WhatsApp. Os dados foram coletados por meio de questionarios pré e pos-
teste, formuladosno Google Forms e enviados para 0s e-mails dos participantes.

Sobre o uso das Cartelas de Referencial Semantico, foi definido que: a.
Elas poderiam ser usadas separadamente ou concomitantemente, conforme a
preferéncia e organizacdo dos participantes; b. As cartelas sdo independentes
entre si, mas se complementam no processo de desenvolvimento de produto; c.
A utilizacdo das cartelas foi prevista para a pesquisa de referenciais semanticos,
no refinamento da pesquisa e durante o desenvolvimento de alternativas de
produto. A proxima subsecdo tratard dos dados do teste realizado com os

estudantes.

8.1.1 Teste com turmas de um Curso Superior em Design de Moda

Durante a aplicagao do teste notou-se maior dificuldade de compreenséo
dos referenciais listados nas cartelas pela turma do curso de quatro anos, o que
se justifica pelo fato de os estudantes possuirem menor nimero de unidades
curriculares ministrado.

A aplicacéo do teste foi feita em duas unidades curriculares diferentes. A
primeira turma cursava Desenvolvimento de colecédo e, a segunda, Desenho de
moda informatizado. Nos dois casos, ambas as turmas haviam feito uma
pesquisa de tendéncias, tema e consumidor e tinham iniciado a proposta de

geracéo de alternativas.
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As cartelas foram entregues juntas e o0s estudantes utilizaram
concomitantemente, conforme organizacao prépria, durante o refinamento e
compreensao dos referentes de sua pesquisa. Durante a aplicagéo dos testes,
percebeu-se que os estudantes da segundaturma tiveram mais dificuldade na
compreensdo do modelo e necessitaram de maiores explicacées da docente,
além de mediacao da pesquisadora.

Durante a entrevista, houve a compreensao de que o contexto profissional
dos estudantes influenciou a forma de compreender a aplicacdo e o uso do
modelo. Isso porque na primeira turma, a maior parte dos estudantes afirmou
trabalhar em confeccdo, demonstrando-se favoraveis ao uso do modelo entre a
pesquisa e a geracdo de alternativas de artefato. Ja na segunda turma, uma
maior parte dos estudantes afirmou trabalhar em empresas que prestavam
servicos de confeccao para Private Label. Ademais, demonstraram-se pouco
favoraveis ao uso do modelo entre a pesquisa e a geracéo de alternativas.

Entdo, ao iniciar a proposta, nas duas turmas, constatou-se que 0s
estudantes ndo possuiam canetas, lapis ou utensilios de escrita coloridos, 0s
quais seriam necessarios para a proposta. Essa observacdo, alinhada as
observacdes da imagem acima, demonstraram a viabilidade da aplicagcéo do
modelo interpretativo de forma virtual, por software ou app, conforme sugerido.

Além disso, a maior dificuldade encontrada durante o teste foi na
compreensao dos referentes que constituiam as cartelas, levando os estudantes
a questionarem os professores, ou pesquisar nainternet. Na Figura 29, a seguir,
serdo apresentadas algumas observacbes geradas durante a aplicacdo da
entrevista.
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Figura 2917 Observacdes de pesquisa

TURMA 1 TURMA 2

Organizar cartela de Observacdes daturma
referenciais estéticos por cor.
Constituir o método em app
Aplicar o método em quadro de
metas em reunido criativa.

Nao se aplica em PL (Private
Label).

Dificuldade da turma Dificuldade na compreensdo

dos estilos e referenciais
estéticos descritos nas
cartelas.
Reticentes ao uso de uma
nova tecnologia em vista da
influéncia experiéncia
profissional.

Dificuldades em circular mais

de uma vez a mesma palavra,

mesmo com cores diferentes.

Layout confuso, proximidade
de palavras

Listar referenciais de pesquisa.
Usar legenda nas cartelas

Dar mais espaco nos campos = !
PG ork s Observacées dos docentes cada item num campo de
de preenchimento ao invés de =

Efetuar o método por um
software, Inserir explicacdo de

informacéo.
usar frente e verso. s

Espaco pequeno demais

Fonte: Producao do préprio autor, 2024.

Essa dificuldade demonstrou que, enquanto ferramentas Gteis, as cartelas
podem impulsionar o ensino proporcionando uma experiéncia dinamica de
ensino. Os estudantes foram questionados sobre sua experiéncia durante o uso

do modelo interpretativo, cujo retorno esta representado na Figura 30, a seguir:
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Figura 307 Nuvem de palavras da experiéncia do usuario

o
S S
o > criatividade
Q 2 d. . d
. .© direcionado
& Q08 o5,

Fonte: Producado do préprio autor, 2024.

A aula com aplicacé&o do modelo teve uma duracéo de 4 horas. Durante o
processo, 0s estudantes demonstraram ansiedade e entusiasmo ao se verem
obrigados a desconstruirseu padrédo habitual de gerar alternativas. Eles também
expressaram preocupacao com a necessidade de analisar os elementos de
pesquisa separadamente. ISso ocorreu porque 0 uso do modelo exigia que se
desprendessem de vicios, como a compreensdo de elementos semanticos
baseada em repertério pessoal e a geracdo de alternativas com base em
pesquisas de artefatos de outras marcas.

Antes do teste, os estudantes foram entrevistados e questionados:

1 Ja utilizaram algum método na criacdo ou na pesquisa que tenha

auxiliado a compreender ou analisar os referenciais semanticos?

Todos os estudantes indicaram que nao conheciam nem haviam utilizado
qualquer método sistematizado de interpretacdo que ajudasse a analisar e
compreender referenciais semanticos. Isso justificou a dificuldade inicial em
compreender o modelo.

Apos a aplicacdo do teste, novos questionamentos foram feitos aos

estudantes e os dados coletados estdo apresentados no Gréafico 1, a sequir:
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Grafico 117 Respostas afirmativas a cada questionamento

## TURMA 1 £: TURMA 2

E acessivel?

As cartelas s&o e, Foi compativel com
PR 15 = T ; o
confortaveis visualmente? *» necessidade da atividade?

[T

R .
10 ‘ e,

:

8

Cartelas sdo reusaveis?

¥ -
* he . o

& '..' * .o .
Ha mais usos potenciais3* e, d Tornou a atividade mais

eficiente?

ha

E facil de lembrar?

Fonte: Producado do préprio autor, 2024.

Sobre o conforto visual das cartelas, foiidentificado que as palavras estao
muito préximas, causando confuséo. Sobre o reuso das cartelas, o fato de ser
papel impresso incomodou os estudantes, além de terem sinalizado a
necessidade de mediacéo para aprendizado inicial do modelo.

Ambas as turmas orientaram possibilidades de usos diferentes da
proposta executada, como vemos no Gréafico 2, a seguir:

Gréafico 21 Potenciais usos do modelo interpretativo
#TURMA 1 #: TURMA 2

Analise das alternativas de
produto finais

20
‘.
15 % e
~ ~ [ . s
Para aprovacéo de colecao . %+, Analise de marca nova
10 i &
L3 - »
:”o' ] E
F te 3 E
/ s, k
: 0 .." “-
Em reunido de equipes ' %, o k' | Analise de informagbes de
criativas “.‘ s o pesquisa
“‘ .: “‘ .:.
€ . *
‘;‘. . .
. . Analisar linguagem da
Refinar pesquisa

colegéo pronta

Fonte: Producdo do préprio autor, 2024,
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Deste modo, a turma 1 demonstrou considerar o modelo aplicavel entre a
pesquisa e a geracao de alternativas, dando a ele novos usos. Ja a turma 2, por
sua vez, demonstrou menos animosidade com o uso do modelo na proposta
apresentada, mas indicou mais potencialidades de uso. Segundo eles, elas
estariam mais de acordo com a realidade de equipes criativas de confeccbes
que atendem marcas private label. De modo geral, foi visto potencial do modelo

em analise de linguagem, e para discussdes grupais.

8.1.1.1 Andlise de Layout e uso do modelo interpretativo

Durante o teste, os estudantesindicaramdesconfortovisual e dificuldades
na compreensao das cartelas. Apés explicacdo do uso e inicio das atividades, o
modelo foi bem compreendido, no entanto, as palavras e significados descritos
nas cartelas ndo eram de conhecimento dos estudantes. Essa dificuldade,
contudo, pode ser eliminada.

No teste utilizou-se uma versado de cartelas formada pelo referencial
tedrico desta pesquisa, ja o0 modelo foi proposto para ser utilizado com uso de
cartelas elaboradas a partir do referencial a ser constituido por docente, ou pelo
designer a partir da pesquisa.

Em relacdo ao desconforto visual, foi proposta uma analise das cartelas
preenchidas pelos estudantes a fim de melhor compreender as dificuldades

relativas ao layout. Essa andlise esta apresentada a seguir.

a. Cartela de Referenciais de Estilo

A Cartela de Referenciais de Estilo foi elaborada seguindo uma linha do
tempo. Nesse sentido, um movimento comportamental constituido por modos de
ser, estar e agir foi compreendido como estilo. Conforme a espiral da moda, cada
movimento posterior buscou alterar os codigos de estética, sendo contrario ao
movimento anterior. Dessa forma, na cartela, elas aparecem em direcOes
opostas. Compreendeu-se, deste modo, que essa elaboracdo causou ruido na

informacao.
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A estrutura baseada em opostos incluiu uma escala de valores que,
juntamente com o0s espacos reduzidos destinados a escrita, mostrou-se
dispensavel para a eficacia do modelo. A utilizacdo dessa matriz exigiu o
emprego de canetas com cores distintas, cada uma correspondendo a um
referente especifico, a medida que eram anotados nos espacos designados para

cada estilo.

b. Cartela de Referenciais Simbdlicos

A Cartela de Referenciais simbdlicos foi formulada como uma escala
semantica, com duas colunasopostas. O espaco de escrita dos referentes, entre
as colunas, demonstrou necessidade de ser maior, para comportar mais

referentes.

c. Cartela de Referenciais Estéticos

Durante a avaliacdo da Cartela, os estudantes revelaram ter dificuldades
com o layout proposto. Em resposta, eles desenvolveram seus proprios métodos
de organizacdo para associar elementos semanticos, disposicdo espacial e
percepc¢des aos referenciais semanticos que deveriam preencher nos espacos
determinados. A Figura 31, a seguir, ilustra essa adaptacdo feita pelos

estudantes:

Figura 317 Preenchimento elaborado pelos estudantes

Fonte: Producéo do proprio autor, 2024.































































































































































