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Resumo:O presente artigo apresenta o sistema simbdlico-mediador configurado na
producdo e divulgacdo em midia digital do produto-obra ArtbyArtJacobs. Trata-se da
camiseta, que estampa uma imagem da fachada da loja do estilista Marc Jacobs, com
uma intervencdo do grafiteiro francés Kidult, servindo como midia-suporte de um
grafite da palavra ART. ApGs o ato, o estilista fotografou a fachada grafitada e
estampou a imagem em camisetas, vendidas a preco de obras de arte. O processo foi
culturalmente e comercialmente bem sucedido, reunindo um conjunto de simbolos
culturais, historicos e sociais relevantes. Dentre os simbolos, tem-se a camiseta como
suporte para manifestacdes artistico-culturais, étnico-raciais, sociopoliticas e
comerciais.

Palavras-chave: Produto de moda, camiseta basica, mediagdo tecnoldgica,
associacao de marcas.

1. INTRODUCAO

H& muito tempo, o modo de vestir € observado como linguagem, tanto
por estudiosos como por pessoas em geral. O vestuario manifesta cédigos
culturais, caracteristicos de uma regido ou de um grupo étnico-racial e também

os cbdigos pessoais de um individuo, entre outras possibilidades.

Ao longo do tempo, a continua ampliagdo e a maior recorréncia da
comunicacdo entre as pessoas de diferentes partes do mundo, também,
disseminou globalmente habitos e produtos. Com relacdo a divulgacao global
de imagens, tem-se primeiramente, a abrangéncia da industria cinematogréfica
estadunidense qual exerceu forte influéncia na constituicdo e na divulgacéo de

vestuarios, que foram adotados em escala internacional.
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As calcas jeans e as camisetas de malha de algod&do foram os icones
basicos da internacionalizacdo do vestuario popular (Pop), sendo inicialmente
difundidos em filmes do cinema estadunidense. As origens dos dois produtos
sdo pouco glamorosas, as calcas foram primeiramente produzidas como
vestuario para trabalhadores rurais e marinheiros, e as camisetas foram
produzidas para serem usadas como segunda pele, ou seja, pecas brancas e
intimas, que impediam a contaminacao direta do suor nas camisas sociais de

linho do vestuario masculino.

Nos anos 1950, como atos de rebeldia social, os jovens adotaram 0 uso
publico e constante das cal¢cas jeans e também das camisetas de malha. Na
época, isso foi registrado e difundido no conteddo dos filmes da industria
cinematogréafica de Hollywood.

Posteriormente, até os dias atuais, o uso de camisetas por homens e
mulheres, jovens ou néo, foi ampla e globalmente popularizado. As camisetas
sdo produzidas em diversos tamanhos e diferentes cores. Entretanto, de
maneira massiva, o formato ou o modelo basico dessa peca de vestuario €
mantido, com pequenas variagdes como, por exemplo, decote redondo, canoa

ou em formato de “V”.

A adocao e o uso de vestimentas especificas requerem um processo de
educacao e ensino, como é comum nos habitos culturais em geral. Portanto, a
divulgacéo dos filmes da industria estadunidense no contexto da comunicacao
de massa, seja nas salas de cinema ou por meio da televisédo, realizou um
amplo processo de educacao, especialmente, com relacdo as vestimentas e

aos comportamentos sociais.

Apesar da massificagdo do modelo basico de camiseta em cores e
tonalidades diversas, essa peca de vestuario passou a ser usada como suporte
para diferentes tipos de padronagens e estampas. Assim, foi desenvolvida e
também massificada a publicacdo de imagens e textos verbais em camisetas,
caracterizando um recurso publicitario para mudltiplos fins: artisticos,

decorativos, culturais, politicos, religiosos e comerciais, entre outros.
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As imagens estampadas nas camisetas emitem informagbes que
adquirem maior ou menor relevancia de acordo com o0 momento e o contexto
em que sdo aplicadas e observadas. Além disso, frequentemente, ocorrem
registros fotograficos das estampas das camisetas, especialmente quando ha o
interesse de fotografar personalidades ou pessoas comuns vestindo essas
pecas estampadas com contelddo relevante. Assim, as imagens estampadas
em camisetas, também, sdo republicadas em diferentes meios de
comunicacdo, sendo eles impressos ou digitais, ha diferentes imagens de
estampas de camiseta postadas em websites ou paginas digitais e também em

circulacao nas redes sociais online.

Mais especificamente, considera-se neste artigo uma imagem
estampada em camisetas da grife de moda Marc Jacobs, destacando-se
principalmente a sobreposicdo de suportes da informacédo, porque a camiseta
suporta a imagem fotografica da fachada de uma loja que, por sua vez, suporta
uma intervencdo marginal com a escrita da palavra ART, aparentemente

realizada com tinta spray cor de rosa.

2. O PRODUTO CAMISETA E SUAS CONSEQUENCIAS

Como foi assinalada anteriormente, a peca de vestuario “camiseta
basica” (Fig. 1) foi primeiramente usada por pessoas do género masculino,

como roupa intima e protecao para as pecas externas do vestuario.
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Figura 1— Projeto grafico da t-shirtou camiseta basica.
Fonte: Gordon (1998, p.07)

O produto também é conhecido como t-shirt, devido a sua estrutura
visualmente associada ao formato da letra “T”. Trata-se de uma peca de malha,
tradicionalmente, na cor branca, com mangas curtas e abertura para passar a
cabeca (Fig. 1). Posteriormente, entretanto, o produto foi continuamente
confeccionado e comercializado com malhas de diferentes cores, ostentando

diversas padronagens ou estampas.

Ha pelo menos um registro histérico sobre o0 uso da camiseta no final da
década de 1940. Trata-se de uma camiseta estampada para propaganda
politica, com um desenho do rosto do entdo candidato a presidéncia dos
Estados Unidos, Thomas Dewey, apresentando também o sobrenome do

candidato e a frase "Dew it with Dewey" (Fig. 2).
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Figura 2: Camiseta de campanha de Thomas E. Dewey.
Fonte:Weblog Moya Tees (https://moyatees.wordpress.com)

Na década de 1950, contudo, a camiseta passou a ser mais comumente
usada no torso masculino como peca Unica, sem ser recoberta pela camisa
social. Tal atitude foi considerada um ato de rebeldia e inovagao, sendo
amplamente popularizada por personagens cinematograficos, principalmente,
os representados pelos atores do cinema estadunidense Marlon Brando e

James Dean (Fig. 3A e B).

Figura 3: (A) Marlon Brando em cena do filme Um bonde chamado desejo. (B) James Dean em
cena do filme Juventude Transviada.
Fonte: Weblog Mil Dedales (http://mildedales.com)

Nos anos 1960, foi consolidada a condicdo da camiseta como suporte

politico-ideolégico e comercial, tanto para empresas comerciais, partidos ou
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candidatos politicos, como para grupos sociais com propostas artisticas,
culturais, sociais ou étnico-raciais. Diferentes grupos culturais ou politicos, por
exemplo os Black Panthers (Fig. 4), adotaram o uso de camisetas estampadas
com imagens e mensagens ideoldgicas. Na época, as camisetas foram

consolidadas como vestimenta unissex.

Figura 4: Integrantes do grupo Black Panthers com camisetas tematicas.
Fonte: WebsiteSundayMorning (www.cbsnews.com)

Nas décadas seguintes, 0 uso das camisetas para publicidade de
bandas e grupos musicais e também para manifestacdes de protestos, ativismo
politico e todo tipo de manifestacdo é ainda mais ampliado e recorrente. As
imagens estampadas povoam o mundo da moda jovem, junto com o uso de
calcas jeans e calcados do tipo ténis. Na década de 1980, comeca ouso
recorrente de camisetas das marcas de moda ou grifes de luxo, principalmente,

pelos grupos yuppies.

Por tudo que foi assinalado, a camiseta estampada foi adotada por diversos
grupos sociais como simbolo de pertencimento e meio de comunicagdo
institucional ou sociopolitica, também, foi adotada pelas marcas como midia

comercial.

Atualmente, as camisetas lisas ou estampadas sdo pecas basicas e
proliferas nos guarda-roupas contemporaneos. Além disso, as camisetas

servem de suporte para expressdes pessoais, isso €, baseado no conceito de
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“faca vocé mesmo” (DIY ou Do It Yourself), porque ha inUmeros recursos para
a producdo e a impressao ou aplicagdo de imagens, que caracterizam a
customizacado das camisetas. Para Carsten (2010, p. 196,) a camiseta é “uma
maneira de representacdo do individuo”, porque essa pecga primeiramente
intima passou a ser usada como meio de comunicacao e posicionamento social

para as pessoas em geral, sendo especialmente importante para os jovens.

3. A CAMISETA COMO MIDIA DE SUPORTE PARA A INFORMACAO
VISUAL

Midia é a parte fisica da informacao (ZWIRTES, NUNES; PERASSI,
2012), que atua como um sistema que cumpre trés funcdes bésicas: (1)
suporte; (2) veiculo, e (3) canal da informacéo, especialmente nos processos
de comunicacdo (PERASSI: MENEGHEL, 2010):

As imagens estampadas ou aplicadas necessitam de um suporte fisico
que lhe sirva de base. Portanto, nas camisetas estampadas, € a propria peca
de vestuério que suporta o conjunto de formatos e cores que compdem as

figuras ou as palavras da mensagem visual impressa ou aplicada.

Por sua vez, as imagens impressas ou aplicadas necessitam da
plasticidade de algum tipo de tinta ou tintas para que haja a expressédo de
figuras e palavras. Assim, a tinta ou as tintas servem de veiculo para a

composicao da imagem.

Por fim, a informacdo visual estampada na camiseta s6 pode ser
comunicada se o veiculo, que é a tinta impressa, refletir algum tipo de luz até o
sistema visual do observador. Logo, a luz € o canal de transmissédo da imagem

suportada pela camiseta até o sistema visual do observado.

A codificacdo coerente da composicdo visual impressa ou aplicada na
camiseta garante os conteudos figurativo (ou denotativo) e metaférico (ou
conotativo) da mensagem, de acordo com o0s interesses do emissor. Os
formatos e as cores devem ser sintaticamente bem organizados para garantir a

composicdo das figuras de sentido e das palavras de interesse. Isso requer o
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dominio da sintaxe visual (PERASSI, 2015) e também da gramatica e da

semantica verbal no caso das palavras.

Além disso, ainda é necessario que sentidos e significados expressos na
imagem estampada na camiseta possam ser bem percebidos e compreendidos
pelos observadores que atendem ao perfil de destinatarios. Sobre isso, sdo
classicas as categorizacdes de Shannon e Weaver (1975) sobre os trés niveis

da informagao:

Nivel técnico, cujos elementos e procedimentos para a informacgéo dos
sinais devem garantir a boa resolucdo da imagem, sem falhas técnicas,
permitindo a perfeita configuracdo das figuras e das palavras, com boa
definicdo de limites, contrastes de areas de tonalidade ou cor, contraste visual

entre figura e fundo, entre outros cuidados.

Nivel semantico, cuja escolha dos simbolos informados deve considerar
os cbdigos e os signos do repertorio dos observadores receptores, permitindo
gue esses decodifiqguem e interpretem corretamente a mensagem, de acordo

com o interesse dos emissores.

7 pY

Nivel de eficacia, que é relacionado a qualidade da transmisséo,
considerando-se 0 bom funcionamento do canal e as boas condi¢cdes de

recepgao.

Na midia digital contemporanea, as mensagens verbais escritas ou
faladas e, também, as imagens, 0os sons em geral e os contetdos audiovisuais
sao produzidos ou editados e transmitidos ou retransmitidos em rede online. Os
aparelhos tecnoldgicos, eletrbnico-digitais, como computadores de mesa,
notebooks, tablets e especialmente smartphones, com telas de video e
dispositivos sonoros sédo os aparatos de producéo, edicdo e transmissao, com

emissao e recepgéao, das mensagens digitais de diversos formatos.

No caso das imagens visualizadas nas telas de video dos aparelhos
digitais, essas sao (1) suportadas pelo aparato fisico da tela, sendo (2)
veiculadas e (3) transmitidas ou canalizadas aos observadores, por luzes

coloridas emitidas de maneira organizada por estes aparelhos.
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A moda é outra instancia basilar da cultura contemporanea. Trata-se de
uma cultura caracterizada pelo consumo de produtos e, especialmente, dos
produtos de valor simbélico, como os que compdem os portfolios das marcas

de moda.

As redes sociais online também caracterizam a cultura contemporanea.
Individualmente, as pessoas configuram e mantém suas paginas
personalizadas nas plataformas sociais, ocupando-as com imagens fixas e
videos animados. Fotografias e videos pessoais ou familiares sé&o
constantemente postados e transmitidos nas redes sociais online. As pessoas
se autoproduzem e usam roupas e acessorios para bem compor sua imagem
nas redes digitais. Por isso, além de estar nas ruas e nos locais publicos, a
moda também é constante nas redes online, sendo apresentada por marcas de

moda ou por pessoas que usam e divulgam esses produtos.

As camisetas com imagens estampadas também sédo destacadas entre
0os produtos de moda que, constantemente sdo observados nas ruas, nos
locais publicos e nas redes sociais online. Por isso, atualmente, h4 amplas e
constantes relacdes entre os acervos de vestuario, acessorios de moda e a
cultura digital que é consolidada especialmente nas redes sociais online. Enfim,
considera-se que ha interessantes sobreposicdes de sentidos e significados na
apresentacdo de uma imagem na tela de um video digital, sendo que essa

imagem esta emoldurada por uma camiseta.

4. A CAMISETA DE ARTE NO MUNDO DAS GRIFES DE MODA

A aplicacdo ou impressdo de imagens graficas ou fotograficas nas
camisetas e sua divulgacdo em midia impressa ou digital permitem diversas
sobreposicdes intertextuais. Por exemplo, (1) uma estampa desenhada ou
fotografada é (2) aplicada ou impressa na camiseta e (3) a imagem da

camiseta estampada é divulgada em midia impressa ou digital.

Além disso, a camiseta selecionada, apresentada e comentada neste
estudo acrescenta mais uma intervencao intertextual no discurso visual, pois a

estampa da camiseta (Fig. 5), se trata de uma imagem fotografica da fachada
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de uma loja, a qual suporta uma grande intervengcdo manual com a palavra

ART, escrita com tinta-spray cor de rosa.

E interessante assinalar que o jogo intertextual realizado por
apropriacbes e sobreposi¢cdes visuais, elevou conceitualmente o produto
camiseta a condicdo de obra de arte. Devido as personalidades e aos temas

culturais e sociopoliticos implicados no complexo sistema de mediagao visual.

Em sintese, a fachada arquitetdnica da loja de grife de moda passou a
suportar o texto de um famoso grafiteiro francés, sendo assim, a fachada foi
fotografada pelo estilista da grife e a imagem foi aplicada em camisetas quais
sdo vendidas como obras de arte. Além disso, a imagem da camiseta ainda é
reproduzida neste artigo, podendo ser observada em suporte de papel

impresso ou na tela do video digital.

ART RY ART JACODS

Figura 5: Imagens da camiseta e detalhe da estampa ArtJacobs.
Fonte: Weblog Dnainfo (www.dnainfo.com)

A camiseta estampada (Fig. 5) € um produto do estilista estadunidense
Marc Jacobs, cuja fachada de sua loja no bairro Soho em Nova York, EUA,
entre outras, foi marcada no més de maio de 2012 com a palavra ART, pelo
grafiteiro Kidult (Fig. 6).

140


http://www.dnainfo.com/

ANAIS DO XI SEMINARIO LEITURA DE IMAGENS PARA A EDUCACAO: MULTIPLAS MIDIAS
Florianopolis, 7 de Novembro de 2018 ISSN: 2175-1358

Figura 6: Fachada grafitada da loja Marc Jacob.
Fonte: Weblog Fashionista (https://fashionista.com)

Arte e moda sdo tradicionalmente dinamizadas por questdes sociais,
culturais e politicas. Em geral, as obras de arte e os produtos da moda
participam das crbnicas cotidianas de seu tempo. Posteriormente, obras e
produtos também servem de registros dos momentos em que foram produzidos
e divulgados. Por isso, artistas e estilistas costumam ser conhecidos como
personalidades que se pronunciam culturalmente e politicamente em seus
trabalhos, e eventualmente também se manifestam em entrevistas ou

declaracdes publicas.

Atualmente, o grafiteiro francés Kidult € conhecido por suas intervencées
de protesto em lojas de grife de moda como a Marc Jacobs. Inclusive, ja houve
outras intervencbes em fachadas de lojas das marcas Céline e Louis
Vuitton. No entanto, no cenério abordado pelo presente artigo, o estilista Marc
Jacobs se apropriou da intervencdo do grafiteiro Kidult, divulgando a imagem
da loja grafitada, como estampa de camisetas, juntamente com os dizeres
"ArtbyArtJacobs". Emblematicamente, essas camisetas foram vendidas por 689
dolares, preco dez vezes maior do que usualmente é cobrado por uma
camiseta da marca. Pelo preco, portanto, considera-se que as camisetas foram

oferecidas como obras de arte aos clientes da grife e ao publico em geral.

Ha multiplas informagfes curiosas sobre as intervencdes do grafiteiro Kidult e
sobre as grifes de moda, cujas lojas sado alvos de seus protestos. Inclusive, ja é
relativamente recorrente a producao de camisetas com imagens das fachadas

de lojas com pintura grafite. Contudo, todas as informac¢des sdo amplamente
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divulgadas e acessiveis, seja por pesquisas na rede digital Internet ou outros
meios de comunicacdo. Portanto, considera-se relevante assinalar as
mediacdes tecnoldgicas, culturais e comerciais envolvidas nos processos de
gestdo, producao, divulgacdo e comercializacdo do produto camiseta como

obra de arte.

Devido ao impacto e divulgacdo de suas intervengbes como arte de
protesto, contra os exageros do consumo de moda, o nome Kidult é
considerado uma forte marca cultural. No aspecto simbdlico, além da
tradicional opcao, técnica e politica, pelas paredes externas dos prédios
urbanos, como midia de suporte publico para as manifestagcbes de pintura
grafite, o grafiteiro Kidult privilegiou as fachadas das lojas de grife de moda

para realizar suas intervencoes.

No contexto de gestdo das marcas (brand manager), tal op¢éo pode ser
observada como estratégia de co-branding ou de associacdo de marcas,
porque o grafiteiro Kidult relacionou suas intervencdes com famosas grifes de
moda. Mesmo sem colocar em duvida a sinceridade politica do grafiteiro,
considera-se que a associagcdo de suas intervencbes com grifes famosas foi

vantajosa na valorizacéo e na divulgacao de seus feitos.

Além de aspectos técnicos e politicos, a escolha de Kidult, com relacao
a midia suporte, implicou em um forte efeito de marketing. Para Meyrowitz
(1986), a escolha da midia é fundamental, incluindo aspectos sociais, politicos
e historicos da época. Assim, foi configurada uma situacdo cultural oportuna,
reunindo-se a popularidade da arte grafite, a atualidade do protesto contra o

consumo abusivo e o fascinio das grifes de moda na cultura de mercado.

Como resposta, o estilista Marc Jacobs reforcou sua prépria marca,
recuperando parcialmente os créditos que, involuntariamente as grifes de
moda, incluindo a sua prépria, ofereceram ao grafiteiro Kidullt. Por sua vez,
Marc Jacobs usou a imagem da fachada de sua loja com a intervencdo da
pintura grafite, para estampar camisetas de sua grife quais foram vendidas em
suas lojas. Assim, o estilista atribuiu ao seu produto a mesma condi¢éo de arte
que é atribuida as intervencdes do grafiteiro. Alem disso, adotou como suporte

de sua manifestacdo o produto camiseta basica ou t-shirt que, como foi
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assinalado neste artigo, € um potente simbolo cultural e politico, desde meados
do século XX. Portanto, houve ampla intertextualidade que, tecnicamente,
decorreu de sobreposicdes de midia-suportes variadas, para imagens e
produtos de forte impacto simbolico: cultural, social e politico. Isso resultou no
complexo sistema de significados, com relagdes simbdlicas de valor cultural e

comercial na atualidade.

De maneira mais ou menos planejada, os produtores Kidult e Marc
Jacobs, grafiteiro e estilista se apropriaram e reutilizaram, mutuamente de
dominios estéticos e simbdlicos quais foram posteriormente e publicamente
reconhecidos como comuns aos dois. Isso caracterizou um “comensalismo”
simbdlico parcialmente involuntario. Mas, levou os autores a produzirem textos
de relevante impacto no sistema cultural e comercial contemporaneo. Para
Almeida (2007), os produtores compdem seus textos de acordo com os valores
culturais, oferecendo pistas para a construcdo de multiplos sentidos. Reunidos
no repertorio cultural do momento, alguns sentidos sdo os desejados pelos
produtores e outros sao os descobertos pelos leitores.

Ressaltando os efeitos de sobreposicao e intertextualidade na mediagéo,
Jenkins (2009) considera que o conceito de “convergéncia” relune as interagoes
e as transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais, sociais, entre

outras.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Ha uma década passada, a expressao “realidade virtual” costumava ser
recorrente nos textos de diferentes meios de comunicacao e nas conversas das
pessoas comuns, sendo ainda muito discutida por académicos e outros
estudiosos. Atualmente, contudo, “realidade virtual” é uma expressao
praticamente anacrdnica porque, pelo menos visualmente, os limites entre a
materialidade das coisas palpaveis e a virtualidade luminosa das imagens

tornaram-se irrelevantes.

Em geral, as pessoas transitam com “naturalidade” entre o mundo visivel

e palpavel e as imagens intangiveis dos ambientes digitais. Alias, as imagens
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de todas as coisas palpaveis ja foram postadas e estdo circulando na rede
digital Internet. Além disso, o sistema denominado de “internet das coisas” est4
sendo rapidamente expandido, para que grande parte das coisas palpaveis,

também, sejam suporte, veiculo e canal do mundo digital em rede.

O acervo de imagens e outros textos digitais € museu ou galeria dos
registros de praticamente todo o patrimonio natural e cultural. O acervo digital
disposto na rede Internet é repleto de imagens e outras referéncias
relacionadas com camisetas basicas ou t-shirts, classicas ou coloridas, lisas ou
estampadas. Isso evidencia o percurso histérico-cultural e a atualidade
comercial do produto camiseta, principalmente nas sociedades ocidentais,

desde meados do século XX.

Trata-se de um produto recorrente e simbdlico na cultura industrial e na
indastria cultural de massa. Tradicionalmente, a camiseta basica € usada como
midia suporte de imagens estampadas, com forte potencial estético e
simbdlico, nos contextos artisticos, culturais, sociais, politicos e comerciais.

Isso é amplamente reconhecido e foi ressaltado neste artigo.

Além de produto de uso, historicamente, a camiseta basica € uma midia
social e comercial amplamente consolidada. Por isso, a estampagem e a
divulgacdo de uma imagem no suporte camiseta sobrepdem com outros
sentidos a prépria imagem. Alias, a edicdo ou a reedicdo de imagens em
diferentes meios de informagdo e comunicacdo altera sua significagdo em
quaisquer circunstancias. Sendo assim, especialmente, isso € relevante
qguando o suporte é acrescido de forte valor simbdlico, como € uma camiseta

basica e também a fachada de uma loja de grife de moda.

Em sintese, a temética deste artigo tratou exatamente da complexidade
tecnologica e simbolica, que é decorrente da sobreposicdo de imagens em
midia-suportes variadas. Isso € especialmente relevante quando os suportes
sdo recobertos por valores simbolicos, além dos aspectos estéticos e

tecnologicos que diferenciam os meios de informacéo e comunicacgao.

No caso relatado, o produto-obra "ArtbyArtJacobs" reuniu um sistema

multimidia simbolicamente complexo que parcialmente, estava de acordo com:
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(1) o peso histérico da camiseta; (2) o fascinio das grifes e dos estilistas de
moda, e (3) a popularidade da pintura grafite, inclusive, porque grafitagem e
estampas de camiseta sdo também expressdes de protesto social. Mas, a
dimensdo mais impactante na repercussao publica e publicitaria do produto-
obra foi a divulgacdo na midia jornalistica, principalmente, nos meios
diretamente relacionados a cultura da moda, sendo que tudo isso produziu
ampla repercussdo no ambiente digital em rede que, atualmente, domina toda

a dindmica formal e informal da comunicacéo publica.
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