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[...] Foi a Pedra do Segredo, que enfeitigou minhas vistas
E de cima da Guaritas, bombeei um novo amanhd
Quando cantar os tards meu coracao bateu asas

E fui dar um oh de casa nas Minas do Camaqua

Da Fonte do Conselheiro, rumei para a Fonte do Mato

E na Cascata fiz um trato, com o patrao soberano

Para este pedo haragano depois que um dia morrer

Se possivel renascer outra vez Cagapavano [...]

Portal das Belezas do Pampa (Glauber e Cleber Brito)
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RESUMO

A presente dissertagdo busca contribuir para a valorizagdo do patrimoénio natural e cultural
de Cacapava do Sul, localizada no interior do estado do Rio Grande do Sul, e tem como
ponto central o Cacapava Geoparque Mundial da UNESCO. Assim, propfe-se 0
desenvolvimento de uma colecdo cépsula de geoprodutos inspirada nos elementos
patrimoniais do municipio por meio do design de superficie utilizando a ferramenta cross
fertilization. Tal temaética e proposta justificam-se pela oportunidade de ampliar olhares
acerca do patrimoénio, bem como do municipio, pois 0s bens patrimoniais, tanto culturais
quanto naturais, séo registros de acontecimentos e fatos da sociedade que muitas vezes se
perdem, seja pela falta de incentivo a valorizacdo e preservacdo ou pelas mudancas e
avangos gue ocorrem no mundo. A pesquisa é de natureza aplicada, ja a abordagem do
problema é qualitativa e em relacdo ao objetivo € descritiva. Os procedimentos técnicos
para a coleta de dados contemplam a pesquisa bibliogréfica e questionario envolvendo
artesdos do municipio. A teoria abordada abrange um recorte a respeito do design de
superficie e suas aplicagdes na area da moda (RUTSCHLLING, 2008; RUBIM, 2004;
FREITAS, 2011; SCHWARTZ, 2008), disserta sobre patriménio cultural e natural,
Geoparque Cacapava e seus geoprodutos (KRUCKEN, 2009; UNESCO, 2021;
RODRIGUES et al., 2021; BORBA et al., 2022; DEGRANDI, 2018; SILVA, 2022) e
apresenta consideracGes em relacdo a ferramenta cross fertilization (SOUZA; CONTI,
2016a). Procura-se atender, como resultado final, aos objetivos desta pesquisa de modo
que artesdos de Cagapava do Sul possam utilizar os geoprodutos propostos, contribuindo
tanto para o Geoparque quanto para a valorizacdo do patriménio do municipio.

Palavras-chave: Geoprodutos. Cross fertilization. Design de superficie. Patrimonio

cultural. Patrimdnio natural



ABSTRACT

This dissertation seeks to contribute to the appreciation of the natural and cultural
heritage of Cacapava do Sul, located in the interior of the state of Rio Grande do Sul,
and has as its central point the Cacapava UNESCO Global Geopark. Thus, it is proposed
to develop a capsule collection of geoproducts inspired by the heritage elements of the
municipality through surface design using the cross-fertilization tool. This theme and
proposal are justified by the opportunity to broaden views about the heritage, as well as
the municipality, since heritage assets, both cultural and natural, are records of events
and facts of society that are often lost, either due to lack of incentive to valorization and
preservation or by the changes and advances that occur in the world. The research is of
an applied nature, the approach to the problem is qualitative and in relation to the
objective, it is descriptive. The technical procedures for data collection include
bibliographic research and interviews involving artisans in the municipality. The theory
addressed covers a focus on surface design and its applications in the fashion area
(RUTSCHLLING, 2008; RUBIM, 2004; FREITAS, 2011; SCHWARTZ, 2008), discusses
cultural and natural heritage, Cacapava Geopark and its geoproducts (KRUCKEN,
2009; UNESCO, 2021; RODRIGUES et al. 2021; BORBA et. al, 2022; DEGRANDI,
2018; SILVA, 2022) and presents considerations in relation to the cross fertilization tool
(SOUZA; CONTI, 2016). With the results, we seek to meet the objectives of this research
so that artisans from Cacapava do Sul can use the proposed geoproducts, contributing

both to the Geopark and to the valorization of the municipality's heritage.

Key words: Geoproducts. Cross-fertilization. Surface design. Cultural heritage. Natural

heritage.
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1 INTRODUCAO

O patrimonio representa tudo o que é de importancia para a histéria de um povo,
bem como sua memoria e seus saberes. No patrimbnio natural, destacam-se 0s
Geoparques e dentre as acBes e produtos desenvolvidos nos mesmos existem 0s
geoprodutos. A respeito disso, esta pesquisa visa contribuir para a valorizagcdo do
patrimonio cultural e natural existente no municipio de Cagapava do Sul-RS. Assim, a
utilizacdo de elementos patrimoniais para o desenvolvimento de geoprodutos, por meio
da ferramenta cross fertilization aliada ao design de superficie busca auxiliar a interagcdo
entre moda, design e artesanato, trazendo um novo olhar para o patrimoénio e beneficiando
Cacapava Geoparque Mundial da UNESCO?, bem como artesdos do municipio.

Para tanto, o capitulo introdutdrio apresenta o tema da dissertacdo, contextualiza
o0 problema de pesquisa, apresenta o objetivo geral, bem como os objetivos especificos,
além da justificativa indicando a relevancia da pesquisa, a metodologia e a estrutura do
trabalho. O tema esta vinculado a linha de pesquisa “Design e Tecnologia do Vestuario”,
do Programa de P6s-Graduacdo em Moda da Universidade do Estado de Santa Catarina
(PPGModa/Udesc).

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

A memoria e 0s saberes de um povo e da sociedade € representada pelo patrimonio
cultural e natural e a preservacao e valorizacao destes vem de préticas desenvolvidas ao
longo do tempo. E elucidado por Cruciol e Suzuki (2020) que o patriménio cultural
consiste em um conjunto de expressdes culturais, sociais e artisticas da sociedade,
presentes de forma fisica, natural ou sensorial no meio em que se vive. Em outras
palavras, tudo o que é criado e preservado, como monumentos, obras de arte, mdsica e
até expressdes de determinados territérios, ou seja, significados e valores atribuidos pelas
pessoas aos lugares, objetos e praticas culturais que os tornam patrimoénio de uma
coletividade.

O patrimonio cultural se difunde em duas vertentes: patrimdnios imateriais e
materiais. Os imateriais consistem nos valores transmitidos entres as geracOes e 0s

materiais se difundem em bens mdveis e imdveis. Os bens moveis sdo objetos, obras de

L Ao iniciar a presente pesquisa, em 2021, o Geoparque Cagapava era aspirante a Geoparque Mundial da
UNESCO e, ao longo do processo, no dia 24/05/2023 conseguiu a certificagdo de Geoparque Mundial
pela UNESCO.
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arte, entre outros e os imadveis englobam patriménios urbanos, arquitetdnicos e naturais
(ROCCA, 2009).

Neste contexto, existem 0s geoparques que sdo &reas geogréficas Unicas e
unificadas, onde locais e paisagens de suma importancia sdo gerenciadas com conceitos
de protecdo e educacdo (UNESCO, 2021b). Os geoparques ainda auxiliam em questdes
como a utilizacdo de recursos de forma sustentavel e proporcionam oportunidades de
desenvolvimento econdmico para as comunidades locais, através do turismo,
gastronomia, artesanato e produtos locais. A vista disso, destacam-se 0s geoprodutos que
consistem em produtos identitarios relacionados com a geodiversidade existente nos
Geoparques e contribuem para o turismo e economia local.

Isto posto, relacionando os geoprodutos com a inovacao, busca-se solucGes na
cross fertilization, ferramenta que propde a interacdo entre diferentes areas do
conhecimento, e promove troca de saberes auxiliando na geracdo de novos produtos
(SOUZA; CONTI, 20164), aliada ao design de superficie. E valido ressaltar que o design
de superficie € uma especialidade do design e ndo consiste apenas no desenvolvimento
de estampas téxteis, pois a ele também sdo atribuidas percepcdes dos sentidos e
comunicacdes entre objetos e usuarios.

Diante disso, explorar o uso do design de superficie como meio de transmissao de
valores e significados e a ferramenta cross fertilization como método para inovacao, se
mostra relevante na contemporaneidade, onde se presencia um crescimento expressivo na

demanda por produtos com identidades e valores simbolicos.

1.2 CONTEXTUALIZACAO DO PROBLEMA

O municipio de Cacapava do Sul, localizado no interior do Rio Grande do Sul,
possui um vasto patrimoénio natural, com paisagens exuberantes, potencial para o turismo
e alguns bens tombados pelo Instituto do Patriménio Artistico Estadual e Instituto do
Patriménio Artistico Nacional, além de contar com uma ampla geodiversidade e
biodiversidade, que lhe concede o titulo de “Capital Gatcha da Geodiversidade”
(PREFEITURA DE CACAPAVA DO SUL).

Por ter grande relevancia geoldgica, abarca o Cagapava Geoparque Mundial da
UNESCO, que se destaca na preservacao e valorizacdo do patrimonio, busca geracéo de
renda e ainda auxilia no interesse da populacdo pelo seu territério. Diversas a¢fes sao

propostas pelo Geoparque Cagapava, como eventos, projetos de extensao e capacitacoes,
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além de existirem os chamados geoprodutos, que consistem em produtos identitarios que
fazem parte do desenvolvimento territorial presente nos geoparques e das estratégias para
0 desenvolvimento da economia local associada ao geoturismo.

Contudo, percebe-se que apesar da diversidade de produtos, os geoprodutos
existentes sdo voltados para alimentacdo, servicos e demais produtos artesanais que
referenciam cactos (endémicos ou ndo da regido), a 1& produzida nos arredores do
municipio, e a Preguica Gigante?. Além disso, nota-se também uma caréncia de produtos
que ilustrem elementos palpéveis da geodiversidade, presentes em afloramentos®.

Busca-se, dessa forma, aplicar um questionario com artesds e artesdos de
Cacapava do Sul, para compreender qual a sua relacdo com o design de superficie e a
moda, além de como o artesanato local contempla os elementos patrimoniais
(biodiversidade e geodiversidade) do municipio.

Cabe ressaltar que o questionario servira de apoio para o desenvolvimento do
produto resultante desta pesquisa, além de auxiliar na ampliacdo e criacdo de novos
geoprodutos, a partir do design de superficie e da ferramenta cross fertilization. Diante
do exposto, faz-se a seguinte questdo: Como aplicar a cross fertilization para o
desenvolvimento do design de superficie na valoriza¢do do patriménio cultural e natural

de Cacapava do Sul-RS?

1.3 OBJETIVOS
1.3.1 Objetivo geral

Desenvolver uma colecdo cdpsula de geoprodutos em design de superficie com
aplicacdo da ferramenta cross fertilization inspirada no patrimonio cultural e natural de

Cacapava do Sul-RS.

1.3.2 Objetivos especificos

1.3.2.1 Objetivos especificos correlacionados a fundamentacao tedrica

2 O Megatherium Americanum foi um mamifero da Megafauna do Pleistoceno que habitou toda a
América do Sul, extinto ha cerca de 10 mil anos. O primeiro féssil foi encontrado no municipio de
Cacapava do Sul, na década de 1980, na localidade do Passo do Megathério e em 2016 o segundo na
localidade do Arrio Seival (ROSA, 2018).

3 Em geologia significa a exposigdo diretamente observavel da parte superior de uma rocha, rente a
superficie do solo, causada por processos naturais ou artificiais (MICHAELIS, 2021).
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1. Identificar a relac@o entre o patrimonio cultural e natural na preservacgéo identitaria,
historica e paisagistica de comunidades locais por meio de geoprodutos;
2. Verificar a aplicacdo do design de superficie em produtos téxteis;

3. Descrever a ferramenta cross fertilization como método para inovagao em geoprodutos;

1.3.2.2 Objetivos especificos correlacionados ao caminho metodoldgico

1. Mapear geoprodutos comercializados no geoparque;

2. Examinar a utilizacdo de elementos patrimoniais como referéncia criativa para o
desenvolvimento dos geoprodutos comercializados no geoparque;

3. Realizar andlise de conteudo nos dados do questionario aplicado na pesquisa de
campo;

4. Desenvolver a colecao capsula;

1.4 JUSTIFICATIVA

A escolha do tema desta pesquisa parte da motivacdo da autora em contribuir para
a valorizacdo dos bens patrimoniais, culturais e naturais, existentes em Cacapava do Sul,
localizado no interior do Rio Grande do Sul. Partindo desta premissa, identificou-se a
oportunidade de ampliar o olhar a respeito do patriménio e diante disso pode-se perceber
que o objetivo principal gira em torno de um assunto pertinente na contemporaneidade,
pois tanto o patriménio quanto seus bens culturais sdo um registro de acontecimentos e
fatos da sociedade que muitas vezes se perde por diversos fatores, como falta de incentivo
a valorizacdo e preservacdo e mudangas e avangos que ocorrem no mundo.

Em relacdo a importdncia para a comunidade e sua relevancia social, pode-se
indicar que a concepcdo de uma colecao capsula de geoprodutos em design de superficie
beneficia artesds e artesdos ao conceder estampas que podem ser utilizadas em suportes
diversificados, ampliando a gama de geoprodutos e incentivando a criatividade, e também
0 Cacapava Geoparque Mundial da UNESCO, que existe institucionalmente desde 2018
e conta com uma equipe multidisciplinar da Universidade Federal de Santa Maria
(UFSM) e Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA) - Campus Cacapava do Sul,
visando novas alternativas para a economia local e regional, incentivando
sustentabilidade, por meio da conservacao do patriménio natural e cultural (PRE-UFSM,

2020). Observa-se que a procura por produtos identitarios e artesanais estd em
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crescimento, dessa forma o design de superficie, junto a cross fertilization, ilustra
possibilidades de utilizagdo dos bens patrimoniais como referéncia criativa na concepgao
da colecéo capsula, promovendo um novo olhar para os geoprodutos e contribuindo com
a economia e desenvolvimento local, possuindo relevancia tanto para o mercado da moda,
quanto para o design e o artesanato.

J& a produgdo de contetdo a respeito do patriménio cultural e natural, dos
geoprodutos, além da cross fertilization aliada ao design de superficie, e da unido entre
moda, design e artesanato contribui para 0 meio cientifico ampliando conhecimento a

respeitos dos assuntos abordados.

1.5 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa é de natureza aplicada, pois visa desenvolver uma cole¢édo
capsula de geoprodutos aliados ao design de superficie com aplicacéo da ferramenta cross
fertilization. Quanto ao problema, trata-se de uma pesquisa qualitativa e em relacdo a
abordagem do objetivo a pesquisa € descritiva e relata as etapas e execucgdes a serem
seguidas. A respeito dos procedimentos técnicos utilizard pesquisa bibliografica e
aplicacdo de questionario com artesdos do municipio citado. O local da pesquisa de

campo € o municipio de Cacapava do Sul. No Quadro 1, expde-se a classificacdo de forma

resumida.

Quadro 1- Classificacao da pesquisa

Natureza da Pesquisa Aplicada

Quanto a abordagem do problema Qualitativa

Quanto a abordagem do objetivo Descritiva

Procedimentos técnicos Pesquisa bibliografica | Questiondrio

Pesquisa de campo | Cacapava do Sul

Fonte: Desenvolvido pela Autora (2021).
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Diante da classificacdo, a estrutura do trabalho é apresentada e ilustra a finalizacéo
do capitulo introdutério, seguindo para a fundamentacédo teorica, que aborda assuntos
pertinentes ao desenvolvimento da presente dissertacéo.

1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO

Primeiro Capitulo — Introducdo — No capitulo introdutério, apresenta-se a
contextualizacdo do tema, defini¢cdo do problema, objetivo geral e objetivos especificos,
justificativa e classificacdo da pesquisa.

Segundo Capitulo — Fundamentacéo Teorica — O segundo capitulo aborda o
embasamento tedrico que dara suporte a obtencdo dos objetivos da dissertacdo: o
patrimonio natural e cultural de Cacapava do Sul, bem como a rede Global de
Geoparques, Geoparque Cacapava e seus geoprodutos; o design de superficie, suas
utilizacdes em produtos de téxteis e suas relacbes com a valorizacdo do patriménio; a
ferramenta cross fertilization como método para inovacao e sua aplicagdo no design de
moda e o conceito de colecdo capsula.

Terceiro Capitulo — Procedimentos Metodoldgicos — Neste capitulo os
procedimentos metodoldgicos sdo descritos, bem como as fases da pesquisa realizada na
elaboracdo da proposta.

Quarto Capitulo — Apresentacdo dos Resultados da Pesquisa — No quarto
capitulo a interpretacdo e andlise dos resultados da pesquisa de campo € apresentada.

Quinto Capitulo — Desenvolvimento da colecdo - No quinto capitulo, as etapas
da criacéo e desenvolvimento da colecdo de geoprodutos sdo apresentadas, destacando o
uso do design de superficie e da cross fertilization.

Sexto Capitulo — Aflora — Colecéo capsula de geoprodutos — O sexto capitulo
apresenta a colecdo de geoprodutos Aflora.

Sétimo Capitulo — Consideragbes finais - O sétimo capitulo ilustra as
consideracdes finais da dissertagéo

Referéncias — Nesta secéo, as referéncias sdo apresentadas em sua totalidade.

APENDICE A — Questionario para aplicacio a artesas do Geoparque Cagapava
(Desenvolvido pela autora).

APENDICE B — Primeira fase: Pré analise.

APENDICE C — Segunda fase: Exploracéo do material.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O presente capitulo aborda as bases tedricas que se relacionam nesta pesquisa.
Inicialmente, disserta-se a respeito do patrimonio natural e cultural, contextualiza-se a
rede global de geoparques, apresentando o Geoparque Cacapava e 0s geoprodutos. Em
seguida, discorre-se sobre o design de superficie, suas aplicacdes em produtos téxteis e
suas relacbes com a valorizagdo do patriménio. Na sequéncia a ferramenta cross
fertilization é apresentada, bem como suas aplicaces no desenvolvimento do design de
moda, além do conceito de colecdo cépsula. A Figura 1 ilustra a estrutura da

fundamentacdo teorica.

Figura 1 - Infogréafico da fundamentacéo tedrica

e Patrimoénio cultural e natural----@2.1.1 Rede global de geoparques: uma contextualizacdo

‘21.2 Geoparque Cacapava: a trajetéria para
: geoparque mundial

‘2.1.3 Geoprodutos: identidade e territorio

Fundamentagdo

o ® Design de superficie 92.21 Design de superficie em produtos téxteis
Teérica |

#2.2.2 Design de superficie na valorizacéo do patriménio

e Cross fertilization como ferramenta para inovac@o--- 82 31 Cross fertilization e aplicacées
no design de moda
02.3.2 Colecdo cépsula

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

O embasamento tedrico utilizado foi pensado de forma a contribuir para a presente
pesquisa, a fim de auxiliar no entendimento do tema e na obtencdo dos objetivos

propostos.

2.1 PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL

O patriménio, cultural e natural, pode ser explicado por diversas defini¢cGes que
possuem semelhangas, visto que o natural provém da natureza e o cultural aponta para o
gue o ser humano desenvolve, constituindo tudo o que é de grande importancia para a
historia de uma sociedade, abrangendo memorias e significados produzidos através dos
tempos.

No ano de 1972, durante a Convencéo para a prote¢do do Patriménio Mundial,

Cultural e Natural, a Organizacdo das NacOes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a
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Cultura (UNESCO, 1972, p. 2), definiu o patrimdnio cultural, em ambito mundial, da

seguinte forma:

[...] Os monumentos — Obras arquitetbnicas, de escultura ou de pintura
monumentais, elementos de estruturas de carater arqueolégico, inscricées,
grutas e grupos de elementos com valor universal excepcional do ponto de
vista da historia, da arte ou ciéncia;

Os conjuntos — Grupos de construgdes isoladas ou reunidos que, em virtude da
sua arquitetura, unidade ou integracdo na paisagem tém valor universal
excepcional do ponto de vista da histdria, da arte ou da ciéncia;

Os locais de interesse — Obras do homem, ou obras conjugadas do homem e
da natureza [...], incluindo os locais de interesse arqueoldgico, com um valor
universal excepcional do ponto de vista historico, estético, etnoldgico ou
antropoldgico.

Esta definicdo, bem como a convencdo, se deu pela preocupacdo dos paises
componentes da UNESCO ao perceberem a deterioracdo e falta de preservacdo do
patrimdnio cultural e natural em razdo do progresso e modernizagdo dos paises. Assim,
formulou-se o documento supracitado que previa o cuidado e preservacdo dos bens
pertencentes as nacles, assegurando que cada pais adotasse politicas, medidas de
protecao e educacao perante seu patrimonio.

Em ambito nacional, a Constituicdo Brasileira de 1988, no Art. 216, define o

patrimonio cultural brasileiro em,

[...] bens de natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade, & agdo, & memoria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem:

| — as formas de expressdo;

I1 — os modos de criar, fazer e viver;

Il — as criacOes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV — as obras, objetos, documentos, edificagdes e demais espacos destinados
as manifestacGes artistico-culturais;

V — 0s conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico (Brasil, 2022).

Portanto, Rocca (2009) corrobora que todos os bens culturais, materiais e
imateriais portadores de valores histdricos, artisticos, cientificos e que auxiliam a
definicdo da identidade de comunidades, estados ou nagdes, necessitam ser preservados
como legado para as futuras geragdes. Assim, é pertinente destacar as diferengas entre o
patrimonio material e imaterial.

Para o Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN, 2014a),
autarquia responsavel pela preservacdo do patrimonio cultural brasileiro, o patriménio

cultural material é composto pelo conjunto de bens culturais classificados conforme o que
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consta nos Livros do Tombo, de acordo com sua natureza, sendo: arqueol0gico;
paisagistico e etnogréfico; historico; belas artes; e artes aplicadas.

Estes bens materiais podem ainda ser divididos em mdveis, englobando cole¢des
arqueoldgicas, acervos documentais, bibliograficos, fotograficos entre outros; e iméveis,
categorizados por cidades historicas, sitios paisagisticos e arqueolédgicos, bem como bens

individuais (IPHAN, 2014a). A Figura 2 ilustra o patriménio cultural material.

Figura 2 - Patrimoénio cultural material

Fonte: IPHAN (2014a).

Com relacdo ao patrimonio cultural imaterial o IPHAN (2014b) o classifica como
as manifestacOes de saberes, celebragdes e formas de expressdo, bem como lugares que
abrigam préticas culturais coletivas da sociedade. Em paralelo, a UNESCO (2003, p. 5)
complementa a difusdo do patrimdnio imaterial nos seguintes campos: “tradicdes e
expressdes orais [...]; expressdes artisticas; praticas sociais, rituais e atos festivos;
conhecimentos e préticas relacionados a natureza e ao universo; técnicas artesanais
tradicionais”.

Desta forma, transmitido entre geracdes, o patrimoénio imaterial (Figura 3) tende
a ser recriado por comunidades, em razdo da interagdo com sua histéria, proporcionando
sentimentos de identidade e continuidade e contribuindo para com o respeito a
diversidade cultural e a criatividade humana (IPHAN, 2014b).

Figura 3 - Patrimonio cultural imaterial

Fonte: IPHAN (2014b).
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A respeito do patriménio natural, a UNESCO (1972) o definiu como o0s
monumentos naturais constituidos por formacgdes fisicas e bioldgicas, formacGes
geoldgicas e locais de interesses naturais delimitados ou ndo. Entretanto, a nogdo a
respeito do patrimoénio natural ¢ um fato considerado contemporaneo, como indica
Scifoni (2006), pois foi consagrado internacionalmente apenas na década de 1970, em
decorréncia da Convencdo para a protecdo do Patriménio Mundial, Cultural e Natural
realizada pela UNESCO.

Na percepc¢do de Scifoni (2006) é possivel intuir duas vertentes no sentido da
construcdo de ideia de patriménio natural: a primeira, na esfera mundial, ilustrava a
expressdo de grandiosidade e beleza, advindo do sentido da monumentalidade, ja a
segunda implicava a intocabilidade, i.e, monumentos que ndo sofreram intervencgéo
humana. Contudo, os primordios da ideia de patrimonio natural foram encontrados na
preocupacdo com a paisagem, pois eram desta forma que legislacGes preservacionistas
abordavam a questdo em diversos paises (SCIFONI, 2006).

Scifoni (2006) ainda corrobora que critérios propostos pela UNESCO nortearam
0 reconhecimento dos valores universais do patriménio natural, sendo definidos em
estético, ecologico e cientifico. O estético se manifestava nas paisagens e beleza natural
dos monumentos; o ecoldgico correspondia a conservacdo da biodiversidade e na
importancia da preservacao de sitios com habitat de espécies em extingdo; e o cientifico
se expressava em areas carregadas de formacdes relevantes para conhecimento cientifico
correlacionado a histéria natural do planeta.

Assim, o patrimonio natural pode ainda ser dividido em duas linhas: patrimonio
geoldgico e patriménio geomorfoldgico. Garcia (2014) indica que patriménio geoldgico
faz referéncia a constituicdo e a evolugdo fisica da Terra, ou seja, diz respeito a sua
memoria, contemplando minerais, rochas e fdsseis. Brilha (2005) complementa que o
patrimbnio geol6gico carrega elementos notaveis da geodiversidade, como o
paleontologico, hidrogeoldgico, mineraldgico, entre outros. Ja o0 patrimonio
geomorfoldgico se refere as formas de relevo, planicies, planaltos, serras e depressdes
existentes nos territérios (GARCIA, 2014).

Conforme Gray (2004), Degrandi (2018) e Brilha (2005), a geodiversidade,
contemplada pelo patrimdnio natural, compreende os aspectos nédo vivos do planeta,
resultantes do passado geoldgico e processos naturais ocorridos na Terra. Isto posto,
dentre as vertentes geoldgicas do patrimbnio natural, destacam-se 0S geoparques.

Salienta-se que Cagapava do Sul, municipio do interior do estado do Rio Grande do Sul,
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por possuir um patriménio natural exuberante e geodiversidade singular, abarca o
Geoparque Cacapava. Logo, na subsecéo a seguir, apontamentos acerca da rede global de
geoparques da UNESCO, bem como os Geoparques Mundiais, serdo abordados,

auxiliando sua contextualizacao.

2.1.1 Rede global de geoparques: uma contextualizacao

Areas geograficas excepcionais, onde se identificam estratégias territoriais
delimitadas e destinadas a praticas de desenvolvimento sustentdvel e econdmico de
territérios, bem como geoconservacéo, podem ser definidas como Geoparques. O termo
constitui um conceito delineado pela UNESCO, onde estas areas unicas e unificadas,
junto a sitios de grande relevancia geoldgica sao gerenciados, além de serem considerados
um “Territério Vivo” (UNESCO, 2021a; GEOPARQUE CACAPAVA).

Os Geoparques Mundiais da UNESCO, utilizam o patrimdnio geoldgico em
conexao com outros aspectos presentes no patrimoénio natural e cultural dos territérios,
colaborando para o aumento da conscientizagdo e compreensao de questfes enfrentadas
pela sociedade, como o uso de recursos da Terra de forma sustentavel, além de
possibilitarem o fortalecimento entre pessoas e territorios (UNESCO, 2021b). Com isso,
a UNESCO divide este trabalho em 10 principais eixos e atuagdes, como pontua o

Geoparque Cacapava (2019):

1.  Recursos naturais: Conscientizar os visitantes a respeito do uso
sustentdvel de recursos naturais e promover O respeito ao meio
ambiente e a integracdo entre comunidade e 0 meio em que ela esta
inserida;

2. Riscos geoldgicos: Informar a populacao sobre fendmenos geoldgicos,
como terremotos e tsunamis, e oferecer orientagdes de prevencao;

3. Alteracbes climaticas: Educar o publico diante de mudangas
climéticas; adotar energias renovaveis para seu funcionamento e alinhar
suas praticas aos aspectos do “turismo verde”;

4.  Educacédo: Desenvolver atividades educacionais para todas as idades,
com intuito de divulgar o patrimdnio geologico e suas relagcdes com as

culturas locais;
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5. Cultura: Estreitar vinculos com as comunidades e praticas coletivas
para com a Terra;

6. Ciéncia: Integrar-se as instituicdes académicas locais e apoiar
diferentes pesquisas em dareas como Ciéncias Naturais, a fim de
contribuir no aprofundamento do conhecimento;

7. Mulheres: Empoderar mulheres por meio de programas educativos e
de formacdo e/ou incentivar suas producoes;

8.  Desenvolvimento sustentavel: Possuir um plano de desenvolvimento
sustentavel, construido em consonancia com as demandas e costumes
locais;

9.  Aproximagdo com povos indigenas: Preservar e respeitar as culturas
dos povos indigenas locais e envolver suas comunidades em atividades
desenvolvidas junto aos geopargues;

10. Geoconservagdo: Pautar o conceito de sustentabilidade em todas as
iniciativas, como forma de preservacdo dos patrimonios natural e

cultural.

Ressalta-se que, a geoconservagdo do patrimonio, alinhavada a valorizagdo e
conservagdo das demais caracteristicas naturais e culturais dos territorios, junto a
realizacdo de acdes que contemplem a interpretacdo ambiental, educacdo e promocdo do
geoturismo para o desenvolvimento econdmico das areas, deve constar na base de
funcionamento dos geoparques, i.e, sendo um de seus principais pilares (MODICA,
2009). Fauzi e Misni (2016) e Degrandi (2018), indicam os pilares estratégicos principais

qgue compBem a gestdo territorial dos geoparques (Figura 4).
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Figura 4 - Pilares estratégicos para gestao territorial de geoparques
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Fonte: Adaptado de Fauzi e Misni (2016) e Degrandi (2018).

Na concepgéo de Degrandi (2018), a identificacédo e divulgacdo da geodiversidade
dos territdrios auxilia as relacdes entre a sociedade e seu patriménio geoldgico, bem como
as iniciativas de conservacdo e interpretacdo patrimonial e ambiental, desenvolvidas em
colaboracdo com as comunidades locais. Desta forma, percebe-se que os trés pilares,
geoturismo, educacdo e geoconservacdo, se interligam para o beneficio do
desenvolvimento dos geoparques.

Assim, pontua-se que o trabalho desenvolvido dentro de um geoparque promove
diversas acfes, como inovacdo e sustentabilidade, em torno dos patriménios geoldgicos,
naturais e culturais existentes nos territdrios, por meio de atividades educativas,
geoturisticas e culturais (SILVA, 2022), pautadas em politicas publicas que buscam a
correlacdo entre natureza e ser humano, unido a uma estratégia bottom-up, que auxilia o
desenvolvimento sustentavel das comunidades locais (UNESCO, 2021b).

Com relagéo ao surgimento dos geoparques, Zouros (2016) indica que o conceito
foi originalmente formulado na Europa, no final dos anos 1990, apds a ocorréncia do
Simpdsio Internacional sobre a Conservacdo do Patriménio Geoldgico, organizado pela
UNESCO. O principal objetivo era “proteger e promover 0s patrimonios da Terra através
do desenvolvimento local sustentavel de territorios contendo natureza abiética de valor
significativo” (ZOUROS, 2016, p. 284).

Moreira (2014) complementa que este desenvolvimento para conceituar o
patrimdnio geoldgico entre o inicio e o fim dos anos 1990 colaborou para a ideia da
criagdo dos Geoparques. Além disso, na perspectiva de Zouros (2016) os Geoparques

acrescentaram uma nova dimensdo a Convencdo do Patrimonio Mundial, realizada nos



34

anos 1970, pois destacaram o potencial de interacdo entre desenvolvimentos
socioecondmicos e culturais, tal qual a conservacao do ambiente natural.

Degrandi (2018) explica que, a partir da unido de quatro territorios iniciais®,
portadores de caracteristicas naturais e socioecondémicas em comum e também de
geossitios de grande relevancia cientifica e estética, foi criada, nos anos 2000, a Rede
Europeia de Geoparques (European Geoparks Network - EGN). Em seguida, no ano de
2004 a Rede Global de Geoparques (Global Geoparks Netwok — GGN) foi designada,
composta pelos geoparques europeus e mais 8 geoparques chineses.

Inicialmente, a GGN existia de maneira informal, e apenas em 2014 foi
solidificada em uma organizagdo sem fins lucrativos, legalmente constituida para
participar da administragdo geral dos Geoparques Globais da UNESCO (HENRIQUES;
BRILHA, 2017). A partir disso, no ano de 2015, os 195 Estados-membros da UNESCO
ratificaram a denominacdo de um novo titulo: Geoparque Mundial da UNESCO, o que
expressou o reconhecimento governamental e a importancia da administragéo holistica
dos sitios, territorios e paisagens de destaque geolégico (UNESCO, 2021b).

Assim, todo o trabalho desenvolvido em rede contribui para o sucesso dos
Geoparques, desempenhando papéis de destaque no compartilhamento de experiéncias,
projetos e iniciativas (DEGRANDI, 2018; UNESCO, 2015). Deste modo com a
colaboracdo da EGN, e o apoio e recomendacdes da UNESCO, outras redes de

geoparques foram surgindo, como Silva (2022) esclarece:

1.  Rede de geoparques Asia-Pacifico, criada no ano de 2007;

2. Rede Nacional Canadense de Geoparques, em atividade desde 2009;

3.  Rede de Geoparques da Ameérica Latina e Caribe (GeolLac),
fundada no ano de 2017;

4.  Rede Africana de Geoparqgues, em atividade desde 2019.

A UNESCO (2021a) complementa que existem 177° Geoparques Mundiais,
difundidos em 46 paises, trés deles centrados no Brasil: Geopark Araripe, localizado no

Ceard; Geoparque Seridd, no Rio Grande do Norte; e Geoparque Caminhos dos Céanions

4 Os territérios em questdo foram: a Reserva Geoldgica de Haute-Provence, na Franga; a Floresta Petrificada
de Lesvos, Grécia; o Geoparque Vulkanaifel, na Alemanha; e Geoparque Maestrazgo, na Espanha
(MOREIRA, 2014; DEGRANDI, 2018).

5 Este nlimero esta em constante movimento, pois para se tornarem parte da GGN e Geoparques Mundiais
da UNESCO, os territorios necessitam passar por diversos critérios de avaliagdo (SILVA, 2022).
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do Sul, situado entre os estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina. Na Figura 5, séo
ilustrados alguns geossitios dos geoparques supracitados: Riacho do Meio, do Geopark
Araripe; Serra Verde, do Geoparque Serido; Canion Malacara, Geoparque Caminhos dos

Canions do Sul.

Figura 5 - (a) Geossitio Riacho do Meio; (b) Geossitio Serra Verde; (c) Geossitio
Canion Malacara

Fonte: (a) Turismo no Cariri (2017); (b) Geoparque Serido; (c) Geoparque Caminhos dos Canions do
Sul.

o~

Cabe ressalvar que, o Geopark Araripe foi o primeiro a conseguir a titulacéo de
Geoparque Mundial da UNESCO, no ano de 2006, sendo, por muito tempo, o Unico
reconhecido nas Américas (MOURA-FE, 2016). No entanto, ap6s dezesseis anos, mais
dois foram declarados Geoparques Mundiais pela UNESCO, o Seriddé e Caminhos dos
Canions do Sul, em 2022 (FOLHA DE SAO PAULO, 2022).

Percebe-se que € necessario percorrer um longo caminho para obtencdo da
titulacdo de Geoparque Mundial da UNESCO, com uma série de critérios requisitados,
sujeitos a posterior avaliacdo e aceitacdo da UNESCO (ONARY-ALVES, et al., 2015).

Na sequéncia, apontamentos a respeito do Geoparque Cagapava séo ilustrados.

2.1.2 Geoparque Cacapava: a trajetoria para geoparque mundial

Para uma melhor compreensao a respeito do Geoparque Cacapava, é importante
contextualizar o territério em que ele se encontra, desta forma uma breve abordagem a
respeito do municipio € ilustrada. Cagapava do Sul, situa-se no interior do estado do Rio
Grande do Sul, mais especificamente na Campanha Gaucha e seu vasto patrimonio
natural, com paisagens singulares, lhe concede o titulo de “Capital Gatcha da

Geodiversidade®”. Para muitos, o0 municipio pode ser visto como:

8 Atribuido pela Lei Ordinéria Estadual 14.708, de 15 de julho de 2015 (ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
DO RIO GRANDE DO SUL).
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[...] perfeita sala de aula ao ar livre para as ciéncias da natureza; [...] beleza
cénica que se traduz em enorme potencial para o turismo e os esportes de
aventura; [...] patrimdnio histdrico-cultural rico e diversificado, dos lanceiros
negros farroupilhas a Unica fortaleza preservada no extremo sul do Brasil
(BORBA et al., 20224, p. 8).

A localidade em que Cacapava do Sul se encontra, consolidou-se em uma zona de
contato entre indigenas Pampeanos (pertencentes a etnia Charrua), adaptados as
paisagens abertas e dominadas por pastagens, e Guaranis, vindos da regido norte do pais
que, ao perceberem a transformacéo de florestas densas para pastagens e campos abertos,
nomearam a regido como “ka’aguy opaa va’e’”, contudo, apds a ocupagdo da América
do Sul por colonizadores portugueses e espanhdis, 0 nome passou a ser entendido como
“Cassapava” (BORBA et. al., 2022b; SILVA, 2022; PREFEITURA MUNICIPAL DE
CACAPAVA DO SUL).

Por meados do sec. XVII, a regido comegava a ser reconhecida como “Paragem
de Cassapava”, devido a tropeiros e bandeirantes que arrebanhavam gado pelos pampas,
entretanto, por conta de disputas territoriais entre portugueses e espanhois pelo dominio
de terras ao sul do continente, as ocupacdes foram intensificadas e um pequeno povoado
se estabeleceu, sendo categorizado como Vila em 1831, posteriormente em 1855, por
intermédio dos impulsos agropecudrios, a vila foi elegida a categoria de cidade e, apenas
em 1944, passou-se a chamar Cacapava do Sul (ABRAO, 1992; DEGRANDI, 2018;
SILVA, 2022).

O contexto histérico do municipio, bem como a importancia politico-
administrativa que percorreu por algum tempo®, encontra-se, como Silva (2022)
esclarece, registrado em edificagdes tombadas pelo IPHAN e IPHAE, como o Forte D.
Pedro 11, a Casa Borges de Medeiros, a Casa dos Ministérios (Casa de Ulhda Cintra), a
Igreja Matriz Nossa Senhora da Assungéo, entre outros (Figura 6).

7 O significado do nome, em guarani, quer dizer “lugar onde a floresta termina” (Borba et al., 2022b), no
entanto, de forma geral, no municipio o que se aprende a respeito é “Clareira na Mata”.

8 O municipio foi também deliberado como a Segunda Capital Farroupilha do estado do Rio Grande do Sul,
entre 1839 e 1840, devido, entre muitos fatores, a sua localizacdo privilegiada na regido da campanha
galcha (PREFEITURA MUNICIPAL DE CACAPAVA DO SUL). Considerada o “Portal do Pampa”,
situa-se de forma estratégica entre trés rodovias importantes no estado, possuindo também vias de ligacdo
com os paises vizinhos Argentina e Uruguai (DEGRANDI, 2018).
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Figura 6 - (a) Forte D. Pedro II; (b) Casa Borges de Medeiros; (c) Casa dos Ministérios;
Igreja Matriz Nossa Senhora da Assuncéo

(d) Jreja
=0

{ s
Fonte: (a) Geoparque Cacapava; (b) Gazeta de Cacapava; (c) Iphae; (d) Geop
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arque agapava.

Silva (2022) ainda complementa que Cacapava do Sul é versada como um dos
municipios mais antigos do RS, todavia a antiguidade néo é restrita somente a sua histdria,
mas também a sua formacé&o geoldgica e geomorfoldgica. Isto posto, parte-se para o ponto
principal desta subsecéo.

Diversos estudiosos da area das Ciéncias Naturais apontam, ha algum tempo, que
Cacapava do Sul possui territrio potencial para a criacdo de um geoparque,
compreendendo a geodiversidade local, inventariando geossitios e identificando os locais
principais de interesse geoturistico (SILVA, 2022; DEGRANDI, 2018).

Contudo, Degrandi (2018) expde que possuir uma geodiversidade singular ndo é
suficiente para conseguir a certificacdo da UNESCO e da GGN e é indispensavel o
envolvimento da comunidade local com as a¢Oes propostas nos geoparques. Assim, a
UFSM concomitantemente a UNIPAMPA e a Secretaria de Cultura e Turismo de
Cacapava do Sul (SECULTUR), desde o ano de 2015, iniciaram trabalhos em conjunto
para o desenvolvimento de ac¢Ges estimulantes para que a comunidade local reconheca e
se identifique e preserve a geodiversidade do municipio, além de promover atividades
incentivadoras para com o empreendedorismo local (SILVA, 2022).

Ressalta-se que, Geoparque Cacapava € institucionalmente ativo desde 2018,
todavia, Silva (2022) explica que apenas no ano de 2019, as duas universidades federais
envolvidas iniciaram os preparativos para a candidatura do entdo Projeto Geoparque
Cacapava para se tornar Geoparque Mundial. No ano seguinte, a carta de intengdes para
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a candidatura foi submetida a UNESCO, que logo concedeu seu aval e o projeto passou-
se a chamar Geoparque Cagapava Aspirante UNESCO (SILVA, 2022) (Figura 7).

Figura 7 - Logo do Geoparque Cacapava representada pelo Geossitio Guaritas

CACAPAVA GEOPARQUE

ASPIRANTE UNESCO

Fonte: Geoparque Cacapava.

Como ja explicado, para se tornar Geoparque Mundial da UNESCO, bem como
fazer parte da GGN, é imprescindivel que o territorio possua tanto a geodiversidade com
valor cientifico, educativo e turistico, quanto a biodiversidade. Borba et al. (2013) e Silva
(2022) indicam que o Geoparque Cacapava conta com 46 geossitios, alguns com facil
acesso e infraestrutura basica para atividades turisticas, que também se destacam nas
estratégias de geoconservacdo. A Figura 8 exemplifica alguns destes geossitios que,

dentre os pontos citados, também abarcam beleza cénica singular.

Figura 8 - (a) Pedra da Cruz (Minas do Camaqud); (b) Pedra do Segredo (Serra do
Segredo); (c) Guaritas; (d) Cascata do Salso

A respeito da biodiversidade, o Geoparque Cagapava carrega uma extensa
diversidade, com destaque para a flora endémica da regido. Por ser localizado no bioma
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pampa, € composto principalmente pelo “pampa serrano®”, onde florestas ficam restritas
as margens dos cursos d’agua, bem como fundos dos vales, além de consistirem campos
nativos e ambientes de campo-floresta mistos, que permite o desenvolvimento
ininterrupto de gramineas (BORBA et al., 2022b).

As encostas e topos dos cerros carregam a flora endémica supracitada, destacadas,
sobretudo, na regido das Guaritas e Serra do Segredo. Nas Guaritas, Borba et al. (2022b),
destacam a flor Petunia Exserta, j& na Serra do Segredo a Pavonia Secreta e Petunia
Secreta sdo encontradas (Figura 9). Bromélias e outros tipos de cactaceas também podem

fazem parte da flora da regido do Geoparque Cacapava.

Figura 9 - llustracdes da flora endémica: (a) Petunia Exserta; (b) Pavonia Secreta; (c)
Petunia Secreta
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Fonte: Vicent Solar/Geoparque Cacapava.

Com relacdo a atividades promovidas, Borba e Sell (2018) elucidam que
experiéncias entre localidades e individuos permitem a percep¢do da necessidade de
conservacao da natureza. No ponto de vista dos geoparques, a educacao geopartrimonial
é essencial, como complemento a divulgacdo e valorizacdo patrimonial, ambiental e
geoldgica, como Borba e Brum (2022) esclarecem.

No Geoparque Cacapava, o Geodia'® se sobressai, valorizando as riquezas
geoldgicas do municipio (BORBA; BRUM, 2022). Os autores (2022) explicam que
diversas atividades sdo realizadas no evento, como escalada, trilhas nos geossitios,

exposicOes de fotografias, mostras de rochas e equipamentos utilizados em campo,

® Abarca uma paisagem vegetal variavel, bem como rochas, relevos, estruturas e tipos de solo (BORBA et
al., 2022b).

10 E caracterizado como um evento de extensao universitaria colaborativo entre a UFSM e UNIPAMPA,
que ocorre desde 2015, sendo considerado uma das bases para o desenvolvimento da proposta do
Geoparque Cacapava; também possui o apoio da SECULTUR e SEDUC (BORBA; BRUM, 2022).
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oficinas educativas referentes a Preguica Gigante, atividades infantis, entre outros (Figura
10). Souvenires e geoprodutos também séo confeccionados para participantes e visitantes
do Geodia.

Figura 10 - (a) Geodia; (b) Trilha no geossitio Pedra do Segredo; (c) Atividades
_infantis; (d) Souvenires/Geoprodutos

"

P S
Fonte: Geoparque Cagapava.

No entanto, destaca-se que, com a pandemia de Sars-CoV-2, as atividades
referentes ao Geoparque Cagapava necessitaram se adaptar'!. Guadagnin et al. (2022),
ilustra a realizagdo de passeios virtuais, desenvolvidos a partir da plataforma google
Earth, como forma de divulgacg&o tanto cientifica, quanto turistica, tornando acessivel o
acesso ao publico-alvo do Geoparque. Além do Geodia outras acGes sdo desenvolvidas
no territorio do Geoparque Cacapava, como workshops e oficinas de capacitagdo com

artesdos (Figura 11).

11 Durante o periodo 2020-2021.
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Figura 11 - Post informativo a respeito de oficina de capacita¢éo para artesaos
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Fonte: Geoparque Cagapava (2021).

Atividades relacionadas ao ecoturismo e esportes de aventura sdo igualmente
concretizadas. No Parque Natural Municipal da Pedra do Segredo, podem-se realizar
escaladas, trekking, rapel, trilhas, entre outros (PARQUE NATURAL MUNICIPAL DA
PEDRA DO SEGREDO, 2020). A Figura 12 ilustra alguns destes esportes.

Figura 12 - (a) Rapel; (b) Escalada

v Vi A

Pedra do Segredo (2019).

udla s " :" vy
Fonte: Parque Natural Municipal da
A economia local, bem como o turismo sdo, de forma geral, incentivados com as

acles que o Geoparque Cacapava propde. Silva (2022) complementa que pequenas
propriedades rurais abrangeram uma recepcao turistica no municipio, abrindo espaco para
que visitantes conhecas suas localidades e producdes. A autora (2022) também ilustra a
existéncia de uma diversidade de artesanatos e produtos locais tipicos e, nesta perspectiva
de integracéo entre comunidade artesd/produtores rurais e desenvolvimento turistico, o

Geoparque Cagapava prop0s a criacdo de selos indicativos.
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Por meio de edital, lancado inicialmente em julho de 2021, com objetivo de
reconhecer e destacar empresas, entidades, artesdos, empreendedores e demais
interessados, certificagdes de “Iniciativa Parceira”, “Apoiador” e “Geoproduto” foram
geradas (BORBA et al., 2022b) (Figura 13).

Figura 13 - Selos de certificacdo oficiais do Geoparque Cagapava

Iniciativa

parceira

B N
CACAPAV)

N CACAPAVA

Fonte: Geoparque Cagapava.

O selo de iniciativa parceira, de acordo com Borba et al. (2022b, p. 43), é
composto por “empresas, empreendedores, instituicdes, coletivos individuos e
artesds/artesdos que oferecam produtos e/ou servi¢os que constituam, por seu carater ou
origem, referéncias para o territorio do Geoparque Aspirante Cagapava”. Os autores
(2022b) indicam que nesta categoria estdo inclusos alguns produtos, servicos,
hospedagens no municipio, propriedades e pousadas rurais, op¢des gastrondmicas e
demais iniciativas ligadas ao turismo e a cultura.

Ja o selo de apoiador, engloba quaisquer pessoas fisicas ou juridicas, mesmo sem
referéncias diretas ligadas as estratégias dos geoparques, dispostas a apoiar valores e
objetivos da iniciativa, além disso, empresas e pessoas de outras localidades também séo
permitidas nesta categoria (BORBA et al., 2022b).

Acerca do selo de geoproduto, os autores (2022b), corroboram que abarca
produtos desenvolvidos dentro do territério do geoparque, referenciando desde as
caracteristicas da geodiversidade (como rochas, fosseis e minerais), ao patriménio natural
e cultural, assim como paisagens locais e suas formas, utilizando de matéria prima local
e/ou formas tradicionais de producéo.

Portanto, a chamada publica para os selos busca reconhecer, destacar e divulgar
0s produtos e servicos presentes no territorio do Geoparque, sempre de acordo com seus
principios e valores (BORBA et al., 2022b). Destaca-se que esta iniciativa de selos foi
pensada para criacdo de uma rede de colaboracdo, entre empresas/produtos/servicos,

cooperando com a valorizagdo do patriménio e territorio, alem da divulgacdo do
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Geoparque Cacapava. Em seguida a esta subsecdo, os geoprodutos, foco desta

dissertagéo, séo apresentados.

2.1.3 Geoprodutos: identidade e territério

A esséncia carregada por algo ou alguém, que o diferencia e o torna singular pode
ser compreendida como identidade (MOL; LANA, 2018). No entanto, ela ndo se traduz
somente como a esséncia dos individuos, mas também se conecta entre seus imaginarios,
relacionando-se com a consciéncia que individuos tem sobre si mesmos e realizando
conexfes entre a memoria individual e memoria coletiva, em contextos diversos
(PICHLER; MELLO, 2012; MOL; LANA, 2018). Ou seja, além de ser uma esséncia
particular, a identidade também delineia o compartilhamento de experiéncia e valores
entre pessoas.

Acerca do territorio, observa-se que este se relaciona entre individuos e
significados e a nocao a seu respeito € conectada com a cultura, pois é deliberado como
um espaco utilizado, ou seja, “apropriado” por agdes humanas (SANTOS, 1998). O

territdrio também consiste em,

[...] uma porcéo do espaco geografico que coincide com a extensdo espacial da
jurisdicdo de um governo [...] ordenados no espaco grafico de acordo com
certas leis da natureza. [...] delimitados pela agdo humana e usados por um
certo nimero de pessoas por razfes especificas, sendo tais usos e intencdes
determinados por e pertencentes a um processo politico. Territério é um
conceito gerado por individuos organizando o espaco segundo seus proprios
objetivos (GOTTMANN, 2012, p. 523).

Portanto, entende-se que identidade local dos territorios se da por meio de
elementos composicionais, como estilos de vida, elementos patrimoniais (naturais e
culturais), aspectos econémicos e histéricos, além de produtos artesanais e locais
(KRUCKEN, 2009). Na perspectiva dos geoparques, 0s geoprodutos auxiliam na
construcdo da identidade local, bem como na valorizacdo patrimonial cultural e natural.

Com o surgimento dos geoparques, artesanatos e produtos locais com conotagéo
geoldgica passaram a ser desenvolvidos, englobando produtos com representagdes de
fosseis e outros elementos (RODRIGUES et al., 2021). Na concepcdo de Eder e Patzak
(2004) houve um estimulo para a criagdo de estratégias inovadoras para 0O
desenvolvimento local dos territérios, que amparou 0 conceito proposto para

geoprodutos.
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Derivados de souvenires e produtos locais tipicos, porém ligados diretamente com
geoparques, os geoprodutos destacam elementos da geodiversidade, cooperando para que
estratégias inovadoras e criativas contribuam para os atrativos dos geoparques
(FARSANI; COELHO; COSTA, 2012; RODRIGUES; CARVALHO; JACINTO, 2017;
DEGRANDI, 2018).

Rodrigues et al. (2021) os consideram como produtos tradicionais inovadores,
relacionados diretamente com a geodiversidade dos territdrios que compdem 0s
geoparques, e auxiliam no crescimento da economia local, desenvolvimento sustentavel
e valorizacdo patrimonial. Logo, da mesma forma em que a geodiversidade inspira a
apreciacao de paisagens e natureza, é também proporcionado por ela o surgimento de
ideias e experiéncias para a criacdo, desenvolvimento e divulgacdo de negdcios e produtos
(RODRIGUES et al., 2021).

Vale, Moreira e Horodyski (2014) corroboram que a concepcao tanto de produtos
locais e artesanais, quanto de geoprodutos, acaba por transmitir a identidade e as vivéncias
da comunidade em que se encontra 0 geoparque, COm 0 USO matérias primas naturais e
comuns da regido, colaborando com a valorizacdo da cultura e do local. Percebe-se, entéo,
que diversos geoparques, consolidaram seus geoprodutos (Figura 14) como recurso para

a divulgacéo e valorizagao da geodiversidade (DEGRANDI, 2018).

Figura 14 - (a) Vela representando caverna de sal Geopark Queshm/Ird; (b) Geoproduto
decorativo Geopark Araripe/Brasil; (c) Sabonetes artesanais Geopark Naturtejo/Portugal
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Fonte: (a) Geoproducts; (b) Geopark Araripe (2022); (c) Geopark Naturtejo (2022).

Outro exemplo de sucesso diz respeito a GEOfood, marca elaborada pelo Geopark
Magma, com o intuito conectar o geopatriménio a alimentos produzidos no territério
(DEGRANDI, 2018). Pensada inicialmente como como um projeto de cooperagéo entre
geoparques nérdicos, com o Geopark Magma (localizado na Noruega), propulsor da
iniciativa, Odsherred (situado na Dinamarca) e Rokua (estabelecido na Finlandia) junto

ao geoparque canadense Stonehammer, possuia o proposito de desenvolver uma
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certificacdo de parceiros para a producdo e comercializacdo de produtos alimenticios
provenientes de seus territorios (RODRIGUES et al., 2021).

Com o passar do tempo, outros geoparques*? aderiram 8 GEOfood, porém ressalta-
se que a participacdo na GGN é fundamental para o recebimento da certificacdo criada
pelo Geopark Magma, e, embora haja esta exclusividade, projetos de geoparques
aspirantes trabalham para a implementacdo do conceito (RODRIGUES et al., 2021). A
Figura 15 ilustra alguns produtos certificados pela marca.

Figura 15 - (a) Biscoitos “Trilobites” da marca Geocakes do Geopark
Naturtejo/Portugal; (b) Vinho produzido no Geopark Estrela/Portugal; (c) Mel

“Geoabejas” desenvolvido no Geopark Villuercas/Espanha
@) 3 7 A |

A1 3 ¥
Fonte: GEOfood (2022).

Moraes e Gentilini (2019) complementam que o conceito da GEOfood se
aprimorou junto ao seu crescimento, e proporcionou mais atencédo ao sistema alimentar,
ao longo de toda a cadeia produtiva dos geoprodutos, levando em consideracéo diversas
questdes como, por exemplo o desenvolvimento sustentavel, considerado um dos pilares
da UNESCO para os Geopargques.

Assim, além de serem categorizados na GEOfood, os geoprodutos, bem como seus
servicos sdo identificados por Rodrigues et al. (2021) em:

Marketing, artesanatos e produtos artesanais;
Produtos alimenticios, cosméticos e outros;

InstalacOes turisticas (servigos);

A wnp e

Servicos relacionados ao turismo;

Contudo, cabe ressaltar que o conceito de defini¢cdo dos geoprodutos ndo € Unico
e cada geoparque prop0e critérios para sua categorizacao, desta maneira, para alguns os

geoprodutos consistem no que foi produzido com o viés sustentavel pela comunidade

12 Na atualidade, além dos geoparques supracitados, mais 29, distribuidos por quatro continentes, fazem
parte da certificagdo da GEOFood (GEOFOOD, 2022).
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local, abarcando a identidade do territorio e da geodiversidade, ja para outros engloba
produtos que possuam a identificacdo do geoparque, como logos, selos, entre outros
(SILVA, 2022).

Silva (2022) afirma que, apesar de ndo existir um conceito exato a respeito dos
geoprodutos entre 0s geopargues, é de consenso estabelecé-los como produtos identitarios
relacionados com as estratégias propostas e presentes nos geoparques.

Logo, para Farsani et al. (2014) e Rodrigues e Neto de Carvalho (2009) é
necessario combinar o desenvolvimento econdmico sustentdvel com o saber-fazer
artesanal, contribuindo para a compreensao e conservacdo do territorio, apreciando e
ensinando acerca do patrimonio natural e cultural. Assim, ao elabora-los, consegue-se
auxiliar, também, na valorizacdo dos produtos locais e caracteristicas presentes nos

territorios, por intermédio de acGes como:

Reconhecer as qualidades do territério; Ativar as competéncias situadas no
territério; Comunicar o produto e o territorio; Proteger a identidade local e o
patriménio material e imaterial; Apoiar a producéo local; Promover sistemas
de producdo e de consumo sustentaveis; Desenvolver novos produtos e
Servigos que respeitem a vocagdo e valorizem o territorio; Consolidar redes
no territorio; (KRUCKEN, 2009, p. 98, grifo nosso).

Estas acOes, propostas por Krucken (2009) permitem que ocorra a promogao de
produtos e territdrios, assim como o favorecimento de relagGes transparentes e duradouras
entre produtores e consumidores. Para tal, o equilibrio entre o valor intangivel do
geoproduto (a conexdo com a identidade local) junto aos aspectos praticos e palpaveis
(viabilidade, demanda, producdo, comercializacdo) é necessario (ANDRASANU;
CIOBANU, 2017; SILVA, 2022).

Por conseguinte, Gray (2004) indica que os geoprodutos ainda podem representar
a materializacdo de alguns valores da geodiversidade, constituidos em culturais, estéticos,
econdmicos e educacionais, presentes no patriménio geoldgico. A Figura 16 ilustra estes

valores, que podem ser materializados em geoprodutos.



47

Figura 16 - Valores da geodiversidade
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Fonte: Elaborada pela autora, com base em Gray (2004) e Silva (2022).

O valor cultural, relaciona-se entre a geodiversidade e os valores sociais, culturais
e religiosos da sociedade, e pode ser materializado nos geoprodutos tradicionais,
folcléricos, histéricos e arquitetonicos, além de produtos gastrondmicos que ilustrem a
identidade cultural do territorio em que o geoparque se encontra (BRILHA, 2005).

Sobre o valor econémico, Gray (2004) discorre que se conecta a atividades
extrativas, i.e, para a obtencdo de matérias primas diversas, como minerais e rochas, que
podem ser utilizados, posteriormente, para o desenvolvimento de joias, produtos naturais,
cosmeticos e outros.

Ja o valor educativo inclui a criacdo de materiais cientificos para estudos, objetos
ludicos e infantis, assim como recursos didaticos, que abarcam fontes de informacéao para
turistas, estudantes, pesquisadores e demais interessados, com carater informativo sobre
0 patriménio do territério (GRAY, 2004).

A respeito do valor estético, o Gray (2004) complementa que esta relacionado a
apreciacao da paisagem, bem como seus aspectos geoldgicos de destaque, que podem ser
utilizados como referéncia criativa para a criacdo de geoprodutos, por intermédio de
técnicas artesanais, entre outros.

No Geoparque Cacapava, estes valores, bem como os conceitos supracitados séo

trabalhados na geracdo dos geoprodutos, levando em consideracdo as certificagdes
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propostas pela entidade®. Nota-se que a maior parte dos geoprodutos 14 desenvolvidos
abarcam o segmento alimenticio, com azeites, doces e geleias; artesanatos, produtos
locais e itens decorativos diversos, que remetem a flora e fauna da regido, junto a
fosseis!*; além de materiais produzidos no territorio, como a I4. A Figura 17 exemplifica

alguns geoprodutos produzidos no territorio.

Figura 17 - (a) Geleias artesanais; (b) Azeite de oliva; (c) Quadro com flores nativas; (d)
L&; (e) Jogo da velha em feltro representando a Preguica Gigante; (f) Cactaceas em

Fonte: (a) Geoparque Cacapava; (b) Don José Azeite de Oliva (2021); (c) Acervo da autora (2022); (d)
Acervo da autora (2022); (e) Acervo da autora (2022); (f) Acervo da autora (2022).

Assim, diante da gama de geoprodutos existentes em Cacapava do Sul, ratifica-se
que, deve-se observa-los de maneira fluida, assim como seu conceito (DOUCEK;
ZELENCA, 2018), pois é indispensavel compreender que se esta sujeito a modificacles,
conforme a oferta e a demanda turistica. Desta forma, a cada edital para selecdo de

geoprodutos, novos produtos surgem, promovendo ainda mais o territdrio (Figura 18).

13 Empiricamente, ressalta-se que o Geoparque Cagapava pode ser identificado como uma entidade, visto
que desenvolve a¢des envolvendo atores locais, gestores, artesdos, docentes e discentes das instituicdes de
ensino envolvidas e busca colaborar com o desenvolvimento geral do municipio de Cagapava do Sul.

14 A Preguica Gigante é comumente retratada nos geoprodutos.
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Figura 18 - (a) Necessaire estampada representando geossitio; (b) Conjunto de
acessorios representando seixos rolados; (c) Ecobag estampada representando geossitio;
(d) Carteiras representando cactaceas e geossitios

Fonte.Acervo da autora (2022).

Diante do exposto, considera-se a contribui¢do ativa dos geoprodutos para o
crescimento da economia local, além de seu papel de grande importancia no geoturismo
e geracdo de experiéncias e memarias aos usuarios e turistas (RODRIGUES et al., 2021).
Para Rodrigues, Carvalho e Jacinto (2017) os geoprodutos ainda consistem em maneiras
de “trazer o geoparque para casa’.

Portanto, a promocao de um novo olhar para o patrimdnio por meio destes também
é validada, além disso destaca-se a singularidade dos geoprodutos, que sdo desenvolvidos,
em sua grande parte, de maneira artesanal. Ademais, reafirma-se que carregam consigo a
identidade dos territdrios, visto que auxiliam na promocdo do geotutismo e na valorizacao
patrimonial, ndo s6 dos geopatrimdnios, mas também dos municipios aos quais fazem
parte.

Na sequéncia da presente dissertacdo apontamentos sobre o design de superficie,
bem como sua utilizacdo em produtos téxteis e sua relacdo com a valorizacgdo patrimonial,

serdo apresentados.

2.2 DESIGN DE SUPERFICIE

O design de superficie é considerado uma ramificacéo dentre as diversas areas do
design. Presente em todos os lugares, possui meios praticos e simbdlicos que

proporcionam aspectos singulares em processos criativos. Observa-se que € mais que
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apenas criar e materializar estampas em superficies, pois seu amplo conceito pode
proporcionar aos usuarios inimeras sensagdes, podendo até representar algo para alguém
em determinadas circunstancias. Para Levinbook (2008, p. 372), no design de superficie

é possivel deparar-se com:

[...] corpo ou objeto, que serd trabalhado para atender necessidades,
independentemente de ser uma produgdo em série que visa satisfazer um grupo
de consumo, ou uma peca Unica produzida artesanalmente. Em qualquer dos
casos, parte-se de um projeto que transformara, através de seu
desenvolvimento técnico-estético, a 4area de suporte disponivel para
tratamento.

Acerca de suas procedéncias, notam-se algumas dificuldades em pontuar o inicio
exato das atividades, entretanto, acredita-se, de acordo com Ritschlling (2008) que a
referéncia mais concreta encontrada sobre o design de superficie diz respeito a fundacéo
Surface Design Association, que, possivelmente, criou e oficializou o uso da
nomenclatura Surface Design, nos anos 1970. Todavia, enguanto um campo de
conhecimento e préatica profissional, o design de superficie se iniciou no Rio Grande do
Sul, e seu termo foi introduzido por Rubim (2004) no fim da década de 1980, originando-
se como um campo de conhecimento e pratica autbnomo.

No entanto, destaca-se que em contraposi¢cdo a SDA, que concebeu o termo
Surface Design para atuacdes apenas na area téxtil, no Brasil, a terminologia compreende
o trabalho nas mais diversas superficies, abarcando inimeros materiais, tanto de modo
tatil quanto virtual (RUTCHSLLING, 2008).

Assim, com relacdo a atuacdo no cenario académico, € esclarecido por Minuzzi
(2012) que em meados dos anos 1970 surgiram os primeiros cursos de design téxtil no
Brasil, posteriormente, no inicio dos anos 1980 o polo de design téxtil do Centro de Artes
e Letras da Universidade Federal de Santa Maria foi inaugurado, transformando-se anos
depois em um curso de especializacdo. A autora (2012) corrobora que a importancia da
area pode ser percebida a partir do crescente nimero de institui¢cdes voltando seu interesse
para o design de superficie.

No que diz respeito as fungdes do design de superficie, Freitas (2011) indica que
consistem em unir, tratar, explorar, bem como ressaltar a interface comunicativa de
objetos, aliando caracteristicas funcionais e estéticas. A superficie, ainda de acordo com

a autora (2011) ndo é apenas um suporte material, pois também se pode atribuir a ela
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formas de comunicacéo entre objetos e usuarios, possibilitando que informacoes signicas
sejam percebidas por intermédio do uso de cores, texturas, grafismos e formas.

Schwartz (2008) complementa que faz parte do ser humano configurar o meio em
que se esta inserido, considerando-se como uma forma de expresséo ligada a cultura da
sociedade, visto que estas modificacdes proporcionam diferentes percepgdes a respeito
de seus objetos, desenvolvendo novos significados e transformando sua relagdo com os
mesmos.

Esta necessidade de expressdo do ser humano permitiu o desenvolvimento e
aprimoramento de técnicas para a producéo de artefatos, aplicados a uma diversidade de
materiais, em graus diversos de complexidades (RUTSCHLLING, 2008). Para a autora
(2008, p. 16)

As civilizagfes antigas desenvolveram o gosto pela decoragdo de superficies
em geral, principalmente nos utensilios domésticos, espagos arquitetdnicos e
artefatos téxteis. Pode-se dizer que a tecelagem e a cerdmica, assim como,
posteriormente, a estamparia e azulejaria, como linguagem visual, carregam o
embrido que hoje chamamos de design de superficie.

Com isso, na concepg¢do de Ritchslling (2008, p. 23), o exercicio do design de

superficie pode ser visto como:

[...] uma atividade criativa e técnica que se ocupa com a criacdo e
desenvolvimento de qualidades estéticas, funcionais e estruturais, projetadas
especificamente para constituicdo e/ou tratamentos de superficies adequadas ao
contexto sociocultural e as diferentes necessidades e processos produtivos.

Levinbook (2008) discorre que, a partir desta conceituacdo, observa-se que ha um
didlogo entre as linguagens visuais existentes nos processos de criacdo para uma
superficie e os métodos de desenvolvimento que percorrem a busca de solucBes para

determinadas necessidades.

Apesar das caracteristicas especificas, técnicas e funcionais de cada uma das
areas que envolvem o design de superficie, um projeto industrial ou artesanal
dimensionado em suas caracteristicas metodoldgicas e pesquisas distintas pode
ser elaborado por um designer, neste caso denominado de superficie, que
domine os processos tecnolégicos pertencentes ao campo em questdo
(LEVINBOOK, 2008, p. 372).

Nota-se, desta forma, que a area lida com consideracfes de ordem estética,

enquanto as superficies consistem em elementos delimitadores das formas (RUBIM,
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2004; RUTSCHLLING, 2008). Na percepcdo de Freitas (2011), as superficies estdo por
toda a parte, sendo um receptaculo para a expressdo humana.

Embora a origem da expressdo “design de superficie” restringisse o campo de
atuacdo ao design téxtil, é elucidado por Rutschlling (2008) que, no Brasil, o termo foi
adotado para especificar projetos de design para superficies de maneira ampla, sem
vinculo reduzido a um material ou outro, visando aplica¢gdes em suportes diversos, como:
papelaria, téxteis, materiais sintéticos, ceramica, bem como o design de produto, moda e
interfaces visuais. A Figura 19 ilustra alguns exemplos de aplicacbes do design de

superficie.

Figura 19 - (a) Cadernos estampados; (b) Almofada com estampa localizada em
bordado manual; (c) Acessorios estampados; (d) Conjunto de loucas; () Movel com
patchwork de texturas; (f) Vestuario em impressao 3D

A { e B

Fonte: (a) Acervo da autora (2019); (b) Acervo da autora (2020); (c) Acérvo da autora (2022);
(d) Acervo da autora (2019); (e) Design Milk (2014); (f) Danit Peleg (2018).

A atuacdo do design de superficie, por ser abrangente, promove oportunidades de
realizacdo de diversas experimentacfes, nas mais variadas areas. Contudo, Ritschlling
(2008) indica que existem algumas restricdes a seu respeito, como acesso a tecnologias
disponiveis, surgimento de possiveis limitacbes e o publico-alvo, e apesar de existir a
aplicacdo de métodos adequados para projetos, € na composi¢do visual que o projetista
encontra seu maior controle, logo, a concepcdo da arte, i.e, o desenvolvimento dos
elementos visuais, sdo 0 que definem o sucesso do trabalho. Desta forma, o design de
superficie:

[...] ocupa espaco singular dentro da area do design, uma vez que possui
elementos, sintaxe da linguagem visual e ferramentas projetivas proprias.
Abraca campo de conhecimento capaz de fundamentar e qualificar projetos de
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tratamentos de superficies do ambiente social humano (RUTHSCHILLING,
2008, p. 25).

No que tange a sintaxe visual, identifica-se fungdes de elementos visuais que se
manifestam de diferentes formas, onde muitas vezes se percebe os elementos de forma
clara e em outras de forma distinta (RUTSCHLLING, 2008). Ressalta-se que para 0
desenvolvimento de projetos de superficie muitas vezes o tema e 0s elementos ndo sdo
definidos de forma aleatdria, mas sim com um propdsito.

Portanto, cabe destacar alguns fundamentos para a elaboragdo do design de
superficie, herdados do design téxtil e ceramico como modulo e sistemas de repeticdo
(RUTSCHLLING, 2008). Cardoso (2004) complementa que, o desenvolvimento de
modulos, atrelados aos sistemas de repeticdo, principalmente em larga escala, com
uniformidade, foi favorecido pela implementacdo das maquinas a vapor, inicialmente na
Inglaterra, entre o final do século XVIII e inicio do século XIX. Isto posto, 0 modulo
consta como a unidade da padronagem, ou seja, a menor area para 0s elementos visuais,

ilustrado na Figura 20.

Figura 20 - Mddulo

VN
h 4

Fonte: Elaborada pela autora (2022) com base em Rutschlling (2008).

Ja os sistemas de repeticdo, classificados em alinhados e ndo alinhados, consistem
na colocagdo do mddulo nos sentidos de comprimento e largura, de forma continua, para
que ocorra a configuragdo do padrdo, conhecido como rapport (RUTSCHLLING, 2008;
RUBIM, 2004). Os alinhados (Figura 21) se repetem salientando a noc¢do de origem do

maodulo e sdo descritos por Rutschlling (2008) como:

1. Translagdo, onde o médulo se desloca apenas sob um eixo, mantendo sua dire¢éo
original;
2. Rotacdo, que move, de forma radial, 0o modulo ao redor de um ponto;

3. Reflexao, onde ocorre o espelhamento em relagdo a um ou mais €ixos;
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Figura 21- Sistemas de regewo: transla%éo, rotacdo e reflexéo
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Fonte: Elaborada pela autora (2022) com base em Rutschlling (2008).

Acerca dos sistemas ndo alinhados (Figura 22), informa-se que possuem como
principal caracteristica o deslocamento do modulo em porcentagens determinantes para
sua propagac¢do. Comumente, o deslocamento de 50% € o mais utilizado e forma o efeito
de tijolos (RUTSCHLLING, 2008).

Figura 22 - Sistemas de repeticdo ndo alinhados

PUOVvVVYVY

VAAA
VWAAA

4. .6.6.4.
RIR[R[RR LW

AAAAd

RIRIRIR ocg:m
RIRIRIRR P e
RIRIR|R P Plas
RIRIR|RIR o [ e

3
Ry

Fonte: Elaborada pela autora (2022) com base em Rutschlling (2008).

Para Freitas (2011, p. 62) “a busca por ritmo através dos padrdes de repeticao,
aliada a versatilidade modular de aplicacdo, é, além de um recurso técnico, [...] um
recurso criativo de expressdo”. Concomitantemente, ressaltam-se os multimédulos e as
composigdes sem encaixe. Ritschlling (2008) descreve os multimodulos como o sistema
de modulo que origina outros sistemas e aumenta as possibilidades de combinacéo. J& as
composi¢des sem encaixe ndo carregam as nocdes classicas de repeticdo de modulos,
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portanto, ndo ha a continuidade®® formal, mas observa-se a contiguidade por intermédio
do ritmo, cor e equilibrios visuais (Figura 23) (RUTSCHLLING, 2008).

Figura 23 - Composico s‘em encaixe
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Fonte: Elaborada pela autora (2022) com base em Ritschlling (2008).

Diante disso, Rubim (2004) acrescenta que 0s rapports podem apresentar
variacdes de apresentacdo, desde formas mais simples até as mais complexas, além disso,
ressalta-se a possibilidade de criacdo de repeticdes de forma manual®®, como mostra a

Figura 24.

Figura 24 - Exemplo de ragport manua
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Fonte: Elaborada pela autora (2022).

15 No design de superficie, a continuidade consiste na sequéncia ordenada e ininterrupta dos elementos
visuais, garantindo o efeito de propagacéo; ja a contiguidade representa o ponto de encontro dos médulos,
a harmonia visual, de forma que quando repetidos na largura e comprimento formem um padrdo, ou seja,
retrata a percepgdo de imagem continua (RUTSCHLLING, 2008).

16 A técnica ilustrada na Figura 24 consiste em criar o desenho no centro da folha (elementos em
vermelho), na sequéncia dobrar a folha ao meio, adicionar mais elementos (sinalizados em preto) e
posteriormente nos sentidos vertical e horizontal, completando os desenhos e formando 0 médulo para o
rapport, ressalta-se que é ideal que a folha esteja em um formato quadrado, por exemplo 21x21cm, para
que ocorra a configuracdo exata do padrdo (RUBIM, 2004; BAIRROS, 2019).
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Salienta-se que, estes fundamentos citados se aplicam as superficies de modo tatil,
visual e combinado, em projetos bidimensionais e tridimensionais, bem como nas
chamadas superficie-envoltério e superficie-objeto (MENEGUCCI, 2018), que serdo
posteriormente exemplificadas.

A superficie ainda é constituida de trés aspectos distintos, como apontado por
Schwartz (2008), o primeiro, caracterizado de forma representacional, é ligado a
representacdo grafica; o segundo enfatiza o constitucional, e refere-se aos procedimentos
e materiais; ja o terceiro € mais abrangente e apresenta a propriedade relacional, em outras
palavras, representa as relacdes entre sujeito, objeto e 0 meio em que se esta inserido.
Estes trés elementos se associam entre as formas semanticas, culturais e mercadoldgicas
encontradas no design de superficie (SCHWARTZ, 2008).

Portanto, na visdo de Freitas (2011), os meios praticos e simbdlicos do design de
superficie possuem uma relacdo Unica com o processo criativo, ao tratar, explorar e
ressaltar a interface comunicativa dos objetos, unindo caracteristicas estéticas e
funcionais. Na sequéncia alguns apontamentos a respeito do design de superficie em

produtos téxteis serdo ilustrados.

2.2.1 O design de superficie em produtos téxteis

Para compreender a presente pesquisa, buscou-se apresentar uma breve
abordagem acerca do design de superficie e seus sistemas, no entanto para sua
continuidade, a investigacdo da aplicacdo do design de superficie em produtos téxteis é
necessaria.

E ilustrado por Pezzolo (2012) que a motivacio da criacdo de estampas pelo ser
humano, deu-se pela necessidade de adornar e colorir seu ambiente e a arte de estampar
percorreu longos caminhos desde as formas artesanais iniciais até o que se tem de
conhecimentos.

Observa-se, que a relacdo da representacdo da superficie na moda parte do
principio da estamparia téxtil e Ritschlling e Laschuk (2015) a definem como um
conjunto de processos, individuais ou associados, responsaveis pela superficie que
envolvem diversas técnicas, imagens e texturas. Os principios basicos citados na subse¢édo
anterior s&éo comumente utilizados no design de superficie/estamparia téxtil, com énfase
na harmonia entre as cores e elementos, na contiguidade e continuidade (Figura 25) que

abarcam, tal qual seus sistemas de repeticéo.
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Figura 25 - (a) Mddulo e repeticdo (continuidade e contiguidade); (b) Exemplo de
aplicacdo em lenco
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Fonte: Acervo da autora (2021).

Pompas (1994) discorre que uma superficie téxtil se constitui a partir de um
conjunto de propriedades, que sdo divididas em duas vertentes principais: a primeira
exemplifica a peculiaridade da matéria, leva em consideracdo o ponto de vista sensorial
e tatil do suporte trabalhado; ja& a segunda, trata de requisitos formais, cromaticos e
estilisticos, que delimitam sua qualidade visual. Simultaneamente, Levinbook (2009)
coloca que ao mencionar superficies téxteis, deve-se levar em consideragdo o conforto
tatil em relagdo ao corpo.

Ressalta-se a importancia do conhecimento dos processos por parte dos designers
de superficie, que implica em solucionar possiveis problemas, bem como a gestdo dos
processos produtivos, além disso, o conhecimento a respeito das técnicas também ¢é
necessario, para que haja o controle de efeitos visuais requisitados (RUBIM, 2004;
RUTCSHLLING, 2008).

A respeito da estamparia téxtil, Rubim (2004, p. 48) a salienta ao comentar que “a
riqueza de aplicagdes ¢ fascinante”, pois existem tecidos estampados, com uma gama de
possibilidades de aplicagdes, a malharia, bordados, trico, entre outros. Assim, destaca-se
que, com o tempo, passou-se a distinguir grupos de estampas com caracteristicas em
comum. Briggs-Goode (2014) em sua obra Design de Estamparia Téxtil, classifica estes

grupos (Figura 26) em:

1. Florais, apresentando flores, folhagens e plantas diversas;
2. Geomeétricos, referindo-se a imagens nao organicas, ou abstratas;

3. Estilos étnicos, ligados a locais especificos;
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4. Figurativos, descritos como imagens que referenciam a icones, seguindo ou

ndo tendéncias de moda;

_ Fl’gvura 26 (a) FIoraI (b eometrlco (©) Etnlco (d) Flguratlvo

,: L J | (GH

\ " 41) k
‘\‘; v - (,« /’
‘(‘ ‘,',g\i_v /,:” %

&\ ¥ "43 m " W*
\l | G - w % :
N (G N | d 4
Fonte: (a) Arlana Martln (b) Elaborada pela autora (2022); (c) Gretchen Scott (2020) (d)
Acervo da autora (2018).

Além desta classificacdo, pode-se complementar a existéncia de estampas
classicas, abstratas e listradas, como Chantaignier (2010) esclarece. Expde-se, também,
na perspectiva de Menegucci (2018), que a estamparia téxtil pode ser dividida em duas
vertentes: localizada, onde a aplicacdo é realizada de forma local ou global; e corrida,
quando a repeticdo é posta de forma parcial ou total. Assim sendo, ha ainda a
possibilidade de definir o design de superficie em mais dois conceitos.

Para Barachini (2015) fungdes como revestir e definir sdo apresentadas pela
superficie, de forma bidimensional ou tridimensional, ao passo que Schwartz (2008)
conceitua como Superficie-Envoltério e Superficie-Objeto, exemplificando a
materialidade das superficies.

A Superficie-Envoltério caracteriza e reveste os objetos, a partir de volumes
previamente existentes, “mesmo que este seja pouco expressivo” (SCHWARTZ, 2008, p.
19), assim sua aplicacdo ndo altera a configuracdo inicial ja abarcada no objeto. Como
exemplo de Superficie-Envoltdrio, ilustra-se aplicacbes de estampas, bordados,

gravacOes, além de tingimentos e aplicacfes de texturas, exemplificado na Figura 27.
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Figura 27 - (a) Bolsa com recortes; (b) Tingimento shibori
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Fonte: (a) Harper’s Baazar (2021); (b) Amy Nguyen (2019).
Jé a Superficie-Objeto constitui e define a volumetria para estruturar objetos, de
forma que o resultado tatil e visual obtido derive de sua propria construcdo. Schwartz

(2008, p. 20) corrobora que

[...] a superficie € organizada simultaneamente ao volume, numa relagéo
intrinseca, para estruturar o objeto. O objeto depende diretamente da relagdo
entre superficie e volume, s6 sendo completamente apreendido e caracterizado
ao final desta interacdo, quando somente entdo passa a existir como produto.

Com isso, Schwartz (2008) ratifica que a Superficie-Objeto compreende padrdes
de DS que resultam em seus préprios objetos. Tecelagem, cestaria, e artefatos modulares

séo exemplos (Figura 28).

Figura 28 - (a) VVaso em feltragem Umida; (b) Vestido plissado e modulado

Fonte: (a) Inés Schertel; (b) Metropolitan Museum of Art (2016).
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Na perspectiva do design de superficie em produtos téxteis, a concepcao tanto da
superficie-envoltdrio quanto superficie-objeto é benéfica, pois amplia a variedade de
métodos e procedimentos que podem ser utilizados na criacdo dos produtos.

A vista disso, no que tange aos processos, em especifico de design de superficie
téxtil, destacam-se alguns digitais como sublimacédo e impresséo digital (VIEIRA, 2014)
e outros manuais, como serigrafia tecelagem (PEZZOLO, 2012; BRIGGS-GOODE,
2014). Ja sobre as técnicas, evidenciam-se bordados, estamparias artesanais como block
printing, carimbos e esténcil (BRIGGS-GOODE, 2014), além de croché, tricd, entre
outros. Como salientado na Superficie-Envoltério, ha a possibilidade da realizacdo de

intervengdes em pecas, aliando técnicas diversas (Figura 29).

Figura 29 - (a) Casaco desenvolvido com a técnica de punch needle; (b) Pecas da
colecdo Terra de Gigantes de Ronaldo Fraga, com aplicacOes de bordados e pedrarias
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Fonte: (a) Voyage LA (2020); (b) Fashion Forward (FFW) (2021).

Perante o exposto, evidencia-se que apesar da estamparia téxtil figurativa ser de
grande importancia para os produtos téxteis, ela nem sempre é requerida, pois uma forma
relativamente simples pode se tornar uma composicdo interessante, a depender da
maneira como é trabalhada.

Rubim (2004) indica que, o design de superficie pode ser representado pelas mais
variadas formas, desde que se compreenda que qualquer superficie pode receber e
carregar um projeto. Pecas provenientes de técnicas artesanais como o trico, ao serem
trabalhadas com um ou mais pontos apresentam texturas singulares, como exemplificado

na Figura 30.
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Figura 30 - (a) Necessaire em ponto tricd; (b) Suéter em trés pontos distintos
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Fonte: (a) Acervo da autora (2022); (b) Wool and the Gné.

O uso do design de superficie em produtos téxteis pode ser, ainda, um vetor de
simbolos e significados, quando utilizado para tal feitio (FREITAS, 2011), de forma que
h& a possibilidade do desenvolvimento de estampas voltadas para a valorizacdo do
patriménio, bem como do tratamento das superficies referenciando o territorio. Artefatos
representativos podem ser criados a partir de formas simples, utilizando de elementos
especificos como referéncia criativa. Para tal, apontamentos acerca do design de

superficie na valorizacdo do patriménio serdo discutidos na subsecao a seguir.

2.2.2 Design de superficie na valorizagédo do patriménio

Como ja apontado, o design de superficie pode proporcionar aos seus Usuarios
sentimentos Unicos, bem como auxiliar na valorizacdo do territério, por meio do
desenvolvimento de elementos tateis e visuais, aplicados a produtos. Sanches (2017)
qualifica produtos e artefatos elaborados e utilizados pelo ser humano, ao longo do tempo,
como cultura material e Faggiani (2006) acrescenta que, além de se adaptarem e serem
funcionais ao ambiente fisico, envolvem e beneficiam, afetiva e psicologicamente, seus
usuarios.

Desta forma, os objetos assumem significados particulares, para cada sociedade
em que se encontram, uma vez que refletem tantos valores quanto referéncias culturais
(ONO, 2006). Portanto, “constata-se que este universo de artefatos oferece inimeras
possibilidades de vivenciar o entorno, sendo o que da forma ao espaco e instrumentaliza
trocas sociais” (SANCHES, 2017 p. 27). Ainda sob a perspectiva da autora (2017, p. 27):
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O mundo experimentado sob o intermédio destes artefatos-mensagens, os
quais revelam seus contetdos (signos culturais) por meio da forma, néo € algo
desconhecido dos designers [...]. Neste campo, o aporte simbdlico é claramente
exaltado no processo projetual e a forma projetada é compreendida como
espaco de experimentacdo sensorial e de significagdes.

A vista disso, para uma melhor compreenséo a respeito da atuagio do design de
superficie, junto ao seu papel na valorizacdo patrimonial, propde-se uma breve discussao
a respeito de como esta valorizacdo é percorrida com produtos e recursos locais, em
virtude das possibilidades de aplicacdo do design de superficie nestes suportes e do
contexto da presente pesquisa, além da funcdo do design nesta contribuic&o.

Em sua obra Design e Territorio, Krucken (2009, p. 17) indica que a “valorizagdo
de recursos e produtos locais € um tema muito rico e complexo, pois produtos envolvem
simultaneamente dimensdes fisicas e cognitivas”. Percebe-se, entdo, que a importancia
da utilizacdo de recursos locais na geracdo de produtos e servicos dotados de valor para
o sistema que os idealizou, orienta para um “novo conceito de qualidade”, que entrelaca
produtos, produtores e consumidores (MANZINI; MERONI, 2009, p. 15).

Tanto produtores quanto consumidores constituem, para Krucken (2009),
aspectos para a valorizagdo dos produtos baseados em recursos locais!’, em duas partes

convergentes:

1. Pela parte que contempla os produtores, relacionando-0s a necessidade de
desenvolvimentos estratégicos associando, como proposto pela autora (2009, p
23), o “valor de mercado” aos produtos locais, compativeis ao valor que
proporcionam para a comunidade de que séo provenientes;

2. Por parte dos consumidores, que proporcionam a procura crescente de
produtos carregados de autenticidade, cuja histéria possa ser acompanhada e

apreciada, com relacdo a sustentabilidade socioambiental e econémica.

Nota-se, desta forma, que produtos e servicos sdo resultantes de agdes
desenvolvidas por conjuntos de pessoas e organizacOes que estdo presentes no espago,
compostos por redes que surgem por intermédio de atores interessados na atuagédo
conjunta. Em paralelo a isso, percebe-se que questdes culturais influenciam, de forma
subjetiva, o modo como a qualidade dos produtos e processos sdo percebidas
(KRUCKEN, 2009).

17 Qu, no caso desta dissertacdo, baseado em recursos patrimoniais, culturais e naturais.
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Krucken (2009) indica ainda, com relacéo a valorizacdo patrimonial e territorial
através dos recursos e produtos locais, a qualidade proporcionada pelas experiéncias
relacionadas aos artefatos. Dividida em trés vertentes, prop0e: a qualidade esperada que
traduz a primeira impressdo entre objeto e usuario; a qualidade experimentada, que
abrange a experiéncia; e a qualidade percebida, que ilustra as consideracbes da
experiéncia.

Logo, esta relagdo entre qualidades e produtos, é fruto de seis dimens@es de valor,
ilustradas na Figura 31, e postas por Krucken (2009) como:

1) valor funcional ou utilitario, que se refere as qualidades do produto, origens,
segurancga de consumo, aspectos ergondémicos, entre outros;

2) valor emocional, baseado em motivacOes afetivas e percepgdes sensoriais dos
produtos, compreendendo o0s aspectos tateis, visuais, olfativos e gustativos, além do
sentimento relacionado a compra e utilizacdo destes;

3) valor ambiental, vinculado a utilizacdo sustentavel dos recursos presentes no
territdrio;

4) valor simbdlico e cultural, que abarca as manifestacGes de identidade,
influenciado pelo contexto sociocultural, além de se relacionar com o zeitgeist'® e as
condic@es de interpretacdo do produto em ambito estético;

5) valor social, voltado para os aspectos sociais acerca dos processos de producéo,
comercializa¢do e consumo dos artefatos;

6) valor econdmico, que visa a relacdo entre o custo e o beneficio, em termos
monetarios.

Figura 31 - Dimensdes de valor de produtos ou servicos
Funcional Ambiental

Dimensodes
e de valor .
Econémico Emocional
de produtos ou
servicos
Social Simbdlico e cultural

Fonte: Adaptado de Krucken (2009).

18 O espirito do tempo, refere-se ao clima intelectual e cultural de uma sociedade, bem como a esséncia de
uma geracdo; o saber coletivo desenvolvido ao longo dos tempos, tal qual o contexto em que se esta
inserido, além da unido entre o passado e futuro podem ser considerados parte do zeitgeist (KRUCKEN,
2009; HEGEL, 1999).
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Krucken (2009) salienta que, os valores supracitados se estabelecem
integralmente e se entrelacam no decorrer da experiéncia com os produtos e artefatos.
Destaca-se, diante disso, a ligagdo do design de superficie com estes valores,
especialmente com o valor o emocional e com o simbdlico e cultural.

Com o valor simbdlico e cultural, nota-se, de modo empirico, que o design de
superficie é capaz de abarcar diversas informagdes manifestadas na identidade do
territorio, utilizando-as como referéncias na concepcdo dos artefatos. J& no valor
emocional, o DS se sobressai ao enfatizar o patriménio e territorio de modo simbolico e
sensorial, promovendo aos usuarios as informac6es signicas percebidas por meio dos
elementos utilizados.

Logo, para que ocorra esta valorizagdo, Saikaly e Krucken (2010) indicam a
necessidade de comunicacdo da identidade do produto, por intermédio de uma linguagem
acessivel a publicos diversos. As autoras (2010) ainda elucidam que a utilizagdo de
elementos para auxiliar a percepc¢do da identidade de um produto por consumidores €

imprescindivel, com isso, apontam os seguintes indicadores:

1. Caracteristicas intrinsecas, que visam as qualidades que refletem as
caracteristicas do territorio de origem, matérias-primas, seus modos de saber-
fazer e processos para a producéo do produto;

2. Elementos de referéncia do produto, que compde as informacdes a respeito
da histdria do produto e suas qualidades especificas;

3. Elementos de referéncia para embalagens, englobando suas caracteristicas,
informagdes e afins;

4. Indicadores de origem e qualidade, com a utilizacdo de selos de certificacéo;

5. Garantias, visando prazos de trocas, servicos ao cliente;

6. Selos de rastreabilidade e seguranca, trazendo informagdes técnicas acerca

do produto.

Desta forma, estes indicadores auxiliam na disseminacdo de informagdes
relacionadas aos processos de producdo, a qualidade e origem do produto, bem como
outros aspectos historicos, sociais e culturais. “Uma estratégia de comunicagao efetiva
pode contribuir para a valorizacdo de qualidades envolvidas na producdo, na
comercializa¢do e no proprio consumo” (SAIKALY; KRUCKEN, 2010, p. 37).
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A partir disso, € possivel que ocorra a contribuicdo do profissional designer para
proporcionar a visibilidade ao produto e seus elementos, buscando reduzir a “opacidade
do sistema de distribuicdo e comercializagdo e aproximando o produtor do consumidor”
(SAIKALY; KRUCKEN, 2010, p. 38).

Assim, com relacdo a atuacdo do design na valorizacdo identitaria e patrimonial,
Krucken (2009, p. 42) exemplifica a existéncia de diversos conceitos e interpretacoes
associados a area, pois “a palavra refere-se tanto ao desenho como ao projeto e ao
planejamento de produtos, servicos e sistemas”. Para a autora (2009) € possivel identificar

um conjunto de significados ao observar o conceito de design (Figura 32).

Figura 32 - Conjunto de significados do design
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Novas formas de compreender o contexto;
Visionar

Cendrios

Fonte: Adaptado de Krucken (2009).

De tal modo, percebe-se que estes significados se conectam e complementam com
a identificagdo, compreensao, visualizacéo e criagdo, para que se possa traduzir, projetar
e, principalmente, comunicar projetos, produtos, servicos e demais atividades. Na visdo
de Krucken (2009, p. 42), quando se discursa a respeito do design, refere-se a “mediacdo
de dimens6es imateriais (imagens e ideias) com materiais (artefatos fisicos)”. Além disso
o design representa um “catalisador da inovagdo e da criagdo de uma imagem positiva,
ligada ao territdrio, seus produtos e servicos” (KRUCKEN, 2009, p. 43).

Para Niemeyer (2010) e Soares e Cuniko (2019), deve-se considerar contexto
cultural ao tratar-se do desenvolvimento do design e do design de superficie, ja Mello e
Amadori (2021), sob um ponto de vista relacionado ao artesanal, corroboram que
fortalecer a identidade territorial por meio do artesanato proporciona estratégias que

reforcam a imagem do territorio, no entanto, este fortalecimento também se aplica ao DS,
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em virtude deste trabalhar com elementos visuais e tateis que podem ser utilizados para
tal.

[...] Portanto, o design, enquanto atividade projetual e criativa, possui o
potencial de contribuir para a dinamizacdo de uma imagem coletiva identitaria
de determinado territério ao conferir aos produtos caracteristicas identitarias
que os tornem singulares e vinculados ao territério (MELLO; AMADORI,
2021, p. 140).

Ono (2004) discorre a respeito das funcdes do design, ao esclarecer que é
necessario tornar produtos comunicaveis em relacdo as funcdes simbolicas e seus usos,
ja Krippendorf (1989) e Krippendorf e Butter (2007), elucidam que projetar é
proporcionar sentido. Sanches (2017, p. 33) corrobora que “o aspecto expressivo da forma
¢ impreterivel no tocante ao projeto de artefatos”. A autora (2017) ainda explica a respeito

do sucesso da comunicacgéo do produto projetado que

[...] esta diretamente ligado & habilidade do gerador (designer/empresa) do
enunciado formal/visual para manipular os elementos sintaticos na concepcao
destes objetos. A competéncia para manejar a linguagem visual é indispensavel
aos designers que pretendem articular codigos simbélicos no planejamento das
interfaces que projetam, proporcionando experiéncias cognitivas a partir do
uso de tais artefatos” (SANCHES, 2017, p. 41).

Baxter (2000) complementa que estas habilidades e propriedades que abarcam o
sistema visual humano, determinam o que se percebe como qualidade atraente em
produtos, destacando a aparéncia visual como propulsora de valores emocionais. Em
paralelo, Munari (2006) descreve que toda a mensagem visual carrega dois componentes:
informacéo e suporte visual. Para o autor (2006), a informacao traz o conteddo que se
pretende comunicar e o suporte visual a forma de expressdo de tal conteudo.

Portanto, o conjunto de elementos visuais ainda compde o suporte, além das
relagbes compositivas que permitem a visualizac¢do da informacédo (MUNARI, 2006). Na
Figura 33 exemplifica-se a utilizacdo tanto do design de superficie quanto do design na
construcdo de objetos portadores destas informagdes e suportes visuais, atrelados a

valorizacdo patrimonial, identitaria e cultural.
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Figura 33 - (a) Colar inspirado em seixos rolados encontrados na regido das
Guaritas/RS; (b) Puxador representando tramas de couro desenvolvido por Heloisa
Crocco; (c) Marcador de pagina inspirado em sombrinha do Frevo

Fonte: (a) Acervo da autora (2022); (b) Altero Casa; (c) Marcadouro.

Por conseguinte, ressalta-se, que estes aspectos culturais e identitarios, assim
como elementos patrimoniais, sdo comumente utilizados como fontes de inspiracdo para
o design de superficie e suas posteriores aplicacdes em produtos envolvendo o design de
moda. Mello e Amadori (2021, p. 140) destacam ainda que “as identidades territoriais,
portanto, podem servir de repertério ao qual se recorre e do qual se selecionam, a medida
das necessidades, atributos a serem acionados em um processo [...]”. Cabe, entdo,
evidenciar a estamparia que carrega consigo o patrimonio e o territério como referéncia

criativa e simbdlica, na Figura 34%°.

Figura 34 - (a) Estampa corrida representando flora endémica; (b) Estampa localizada

Diante disso, Freitas (2011) ratifica que o design de superficie carrega, em seu

proprio feitio, novas maneiras de perceber um mesmo objeto, conferindo-lhe valores que

190 desenho das flores, utilizado na estampa representada pela Figura 34 A foi disponibilizado pela equipe
do Geoparque Cacgapava e a estampa desenvolvida pela autora, enquanto a estampa localizada, da Figura
34 B, foi criada pela autora em 2022.
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podem resultar em produtos diferenciados, abarcando com amplitude os sentidos de
futuros usuérios e Ritschlling (2008, p. 88) adiciona que “a superficie, na sua concepgao
de espaco interativo, tende a funcionar como receptaculo de muitos significados”.
Assim, na presente pesquisa, ao explorar a utilizagdo de elementos existentes no
patrimonio, tanto natural quanto cultural, para o desenvolvimento do DS, consegue-se
gerar reflexdes a respeito da valorizacdo cultural, auxiliando na sua preservacéo e
proporcionando visibilidade e apreco, tanto pelo patrimonio quanto pela criagéo de pecas
cada vez mais singulares, aliados ao crescimento da demanda por produtos artesanais,
autorais e significativos. Para a continuidade desta dissertacdo, apontamentos a respeito

da ferramenta cross fertilization seréo ilustrados, na subse¢éo seguinte.

2.3 CROSS FERTILIZATION COMO FERRAMENTA PARA INOVACAO

A cross fertilization pode ser considerada uma ferramenta para a geracdo da
inovacdo, em ambitos diversos do conhecimento. Logo, para uma melhor compreenséo a
seu respeito, busca-se entender, em um primeiro momento, acerca da inovagao.

Presente em diferentes areas do conhecimento, a inovacao pode ser conceituada
de forma interdisciplinar e sua origem nao possui definicdo exata, em virtude da
apropriacdo do termo, que desencadeou interpretacdes distintas ao longo dos tempos
(BERTONI; MOURA, 2016). Rampino (2012, p. 25-26, traducéo nossa?°) discorre sobre

a inovacdo como

[...] um conceito do qual muitas disciplinas se ocupam, em que cada uma delas
a vé a partir de seu proprio ponto de vista. Isso levou ao desenvolvimento de
muitas defini¢Bes de inovagdo, cada uma das quais enfatiza alguns aspectos e
n&o outros. [...] 0 termo inovagdo pode se referir tanto ao processo de um novo
produto quanto ao resultado. A implementacdo [...] € o0 processo que
transforma uma nova ideia (ou seja, uma invengdo) em uma aplicacéo real,
disponivel no campo econémico.

Csikszentmihalyi (1999) e Von Stamm (2003) indicam que esta fala sobre a
inovacdo poderia ser conectada a mudancas, instituindo conexdes e desafiando estado das

coisas de maneira continua, realizando modifica¢cGes com proposito, além de introduzir e

20 No original: essendo I’innovazione un concetto di cui molte discipline si ocupano, ne consegue che oguna
di queste guardi a essa dal proprio punto di vista. Questo h& portato allo sviluppo di moltissime definizione
di innovazione, oguna delle quali ne sottolinea alcuni aspetti e non altri. [...] il termine innovazione pud
riferirsi sia al processo di sviluppo del nuovo prodotto sia al risultato che ne deriva. L ’implementazione
[...] € il processo che trasforma una nuova idea (cioe, un’invenzione) in un’applicazione reale, disponible
in campo economico.
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estabelecer novidades com sentido ao contexto contemporaneo, levando em consideracéo
aspectos sociais, econémicos, ecoldgicos e culturais. Desta forma, Felippe et al. (2020)
elucida que ndo é necessario que o0 produto dito inovador seja completamente
revolucionario ou disruptivo, visto que a inovacgdo pode surgir no seu melhoramento ou
processo.

Logo, em consonancia ao Manual de Oslo (2006), percebe-se que as inovages de
produtos podem utilizar de novas tecnologias ou conhecimentos ou mesmo
fundamentarem-se em novas combinagdes ou usos para conhecimentos ou tecnologias
previamente existentes. Assim, podem ser realizadas pequenas intervencgdes ao longo da
concepcao do artefato ou alteragdes totais no produto (FELIPPE et al., 2020).

Bertoni e Moura (2016, p. 90) acrescentam que “ha um movimento de inovagao
que parte dos individuos e das comunidades criativas”, que configura a chamada Inovagao

Social, proposta por Manzini (2008, p. 61-62).

O termo inovacdo social refere-se a mudangas no modo como individuos ou
comunidades agem para resolver seus problemas ou criar novas oportunidades.
Tais inovacdes sdo guiadas mais por mudancas de comportamento do que por
mudangas tecnoldgicas ou de mercado, geralmente emergindo atraves de
processos organizacionais “de baixo para cima” em vez daqueles “de cima para
baixo”

Isto posto, ressalta-se que quando se discute a respeito da inovagdo, é
imprescindivel citar a criatividade, visto que h4 uma conexao entre os dois conceitos.
Observa-se que o ser humano € criativo e a sociedade ndo apenas processa informacdes
como também as utiliza em prol da criatividade (HARTLEY, 2005; HOWKINS, 2007),
acarretando a valorizacdo da geracdo de ideias e proporcionando novas relagdes entre
economia e criatividade (HOWKINS, 2007).

Para Florida (2011) ferramentas e materiais como conhecimento e informacéo
auxiliam na criatividade e em sua difusdo, permitindo o crescimento da inovacao na forma
de novos artefatos (tecnologicos ou ndo), ou novos modelos de negdcios, a partir do bom
uso das ferramentas citadas. Em paralelo, o autor (2011) correlaciona a difusdo da
inovagdo com a valorizagdo de bens intangiveis, e Felippe et al. (2020) o complementa
ao elucidar que a inovacao também é difundida a partir da materializagdo de ideias, por
intermédio de objetos, bens e servigos. Deste modo, considerando o contexto da presente
subsecdo, segue-se para a compreensdo da cross fertilization como ferramenta para a

inovacao.
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As interacOes entre areas do conhecimento distintas, no ambito de pesquisa e
projetos, que buscam interdisciplinaridades e inovagdo, podem ser concebidas por
intermédio da cross fertilization. Souza e Conti (2016a) elucidam que a terminologia
indica relacdes entre estas areas de conhecimento, de forma a gerar campos de interacao
entre elas.

Pelo dicionario Merriam-Webster (2022, traducdo nossa?l) o termo cross-
fertilization se divide em duas vertentes, a primeira voltada para as ciéncias naturais e

bioldgicas e a segunda para as demais areas do conhecimento. Assim, define-se em:

a) Fertilizacdo na qual os gametas sdo produzidos por individuos separados ou
por individuos de tipos diferentes;
b) Intercdmbio ou interacdo entre diferentes ideias, culturas ou categorias, de

natureza ampliadora ou produtiva.

No tocante ao surgimento da ferramenta, € especificado por Conti (2010) que seus
primordios se deram na biologia, no entanto o autor (2010) discorre que ao passar dos
anos o significado da cross fertilization se modificou, quando, em 1878, 0 matematico
James Clerk Maxwell apresentou seu conceito, ao ilustrar as possibilidades de adocéo de
inovagdes, experimentadas em diferentes setores, que possibilitavam a transferéncia do
conhecimento (SOUZA; CONTI, 2016b).

Na perspectiva de Bjorkdahl (2009) e Bogers e Horst (2013), além das
combinac@es interdisciplinares de conhecimentos diversos, a cross fertilization também
auxilia na criagdo de oportunidades, assim como no desempenho e demais
funcionalidades dos produtos. Bjorkdahl (2009) elucida ainda que estas criacdes e
apropriacdes de valor a partir da diversificacdo de produtos, assim como a aplicacdo da
cross fertilization, ndo sdo desenvolvidas de forma automatica e uma gestdo inovadora é
necessaria para que ocorra esta realizagéo.

A cross fertilization também é comumente associada ao conceito de convergéncia
de tecnologias e no @mbito de pesquisas colaborativas, a ferramenta consegue beneficiar
a criacdo de conhecimento e diversidade tecnoldgica (PAEZ-AVILES; JUANOLA-
FELIU; SAMITIER, 2018), sempre buscando atingir os processos de inovagdo. Em

21 No original: a) fertilization in which the gametes are produced by separate individuals or sometimes by
individuals of different kinds; b) interchange or interaction (as between different ideas, cultures, or
categories) especially of a broadening or productive nature.
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paralelo, sob um ponto de vista projetual, voltado para o design de produto e moda, Conti
(2010) discorre a respeito da transferéncia de conhecimento, promovida pela cross

fertilization, dividida em trés pontos (Figura 35):

1. Na transmissdo, intencional ou ndo, de conhecimento para 0s potenciais
destinatarios por meio de um ou mais meios cognitivos (da linguagem aos
produtos industriais);

2. O recebimento do conhecimento por parte do destinatario;

3. A absorcdo, i.e, a compreensdo sobre o conhecimento recebido, que depende

da competéncia do receptor.

Figura 35 - Processo de transferéncia de conhecimento
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Fonte: Elaborada pela autora (2022), com base em Conti (2010).

Desta forma, este mecanismo de transferéncia de conhecimento pode ser
considerado como uma capacidade de visdo sobre o que ja existe para a criacdo de algo
novo, proporcionando, assim, a inovacdo (CONTI, 2010; SOUZA; CONTI, 2016a).
Ainda para Conti (2010, p. 80, traducio nossa??), a transferéncia de conhecimento pode
envolver “tanto o conhecimento tacito quanto o explicito; mais especificamente, diz
respeito a inovagOes de produtos e processos, bem como conjuntos complexos de

conhecimento”. Por conseguinte, para Souza e Conti (2016a, p. 549):

[...] a cross fertilization como método interdisciplinar aplicado no campo do
design, tem demonstrado como tal transferéncia pode se manifestar de modo

22 No original: [...] both tacit and explicit knowledge; more specifically, it concerns innovations of
products and processes, as well as complex bundles of knowledge.
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implicito — no caso de sentido ou significacdo que se transporta de uma
entidade para outra; e de modo explicito — quanto se trata de transferéncia de
tecnologia, de fabricacdo, de processo industrial, que caracteriza um setor
comercial, ou parte desse setor; em dmbitos diversos.

Pifiero (2018), em concordancia com Mowery, Oxley e Silvermann (1996) e
Powell, Koput e Simith-Doerr (1996) complementa que, quando ocorre a aplicacdo da
cross fertilization em ideias provenientes de diferentes organizacdes e campos do
conhecimento, esta acdo pode acarretar na geracdo de novos conhecimentos, logo, parte
deste conhecimento, ao qual foi “fertilizado”, podera ser utilizado no desenvolvimento
tanto de novas tecnologias quanto produtos e artefatos, junto a sua comercializacdo, como

mostra a Figura 36.

Figura 36 - Processo de aplicagéo da cross fertilization
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Fonte: Elaborada pela autora (2022), com base em Pifiero (2018).

Diante do exposto, percebe-se que a cross fertilization auxilia na concepcao da
inovagdo por meio da transversalidade de seu processo, em virtude de se encontrar “entre”
algo, conseguindo estabelecer conexdes entre elementos diversos. Para Conti e Simonelli
(2006, p. 2, traducdo nossa?®), a cross fertilization ¢ algo ligado a transferéncias, sendo:

[...] o ato ou produto de fertilizacéo cruzada entre diferentes individuos, onde
individuo pode significar um tipo, um objeto, um método, uma &rea ou campo
disciplinar. Na realidade [...] a expressdo fertilizacdo cruzada é amplamente

23 No original: The act or product of cross-fertilization between diferente individuals where individual
can mean, a type, na object, a method, or a disciplinary area or field. In reality [...] the expression cross-
fertilization is widely used in the English language and has lost its original meaning and taken on new
meanings on the basis os the contexts in wich it is found. Its use is diversified, generically indicating na
Exchange between diferente cultures and or different ways os thinking wich are fruitful and productive
for both subjects.
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utilizada na lingua inglesa e perdeu seu significado original, ganhando novos
significados a partir dos contextos em que se encontra. Seu uso é diversificado,
indicando genericamente uma troca entre diferentes culturas e/ou diferentes
formas de pensar, que se tornam frutiferas e produtivas para ambos os sujeitos.

A vista disso a cross fertilization vai além da transferéncia de tecnologias ou
componentes de um setor para outro, pois a ela também sdo atribuidas as transferéncias
de forma ampla que englobam metodologias de areas como design e moda, além dos
processos de fabricacdo, ou seja, aplicacdo de técnicas diversas, estratégias de
comunicacgédo e distribuicdo dos produtos (CONTI, 2012). Para mais, o autor (2012)
explica que, antes de se mencionar a ferramenta, requer-se a especificacdo de uma area
para a pesquisa, para, posteriormente refletir sobre as possiveis operagdes de
transferéncia.

Em suma, o contexto em que se propde a utilizacdo da cross fertilization assume
grande importancia no resultado final do produto ou processo proposto. Para a
continuidade deste recorte da fundamentacdo tedrica, apontamentos a respeito da

ferramenta no design de moda serao ilustrados, na subsecéao a seguir.

2.3.1 Cross fertilization e aplicacdes no desenvolvimento do design de moda

Entende-se a cross fertilization como uma ferramenta apta para utilizacdo
interdisciplinar que, para o design de moda, foi designada para auxiliar a criacdo e
desenvolvimento de produtos, com énfase em experimentacOes relacionadas ao design
téxtil e de superficie. ...

No cenario contemporaneo, percebe-se a maneira transversal em que 0 processo
projetual dedicado ao design do vestuario, assim como todo o sistema gerado ao seu redor
é pensado, inserido em diversos contextos (SOUZA, CONTI, 2016a). Com isso, Souza
(2008, p. 337) discorre que “na concepgao de produtos de moda, a agdo criativa determina
um processo dindmico, no qual a matéria é continuamente transformada para a formacgéo

do produto”. J4, pela perspectiva de Conti (2008, p. 219):

[...] Ocupar-se de moda, de fato, ndo significa pensar em uma cole¢do de trajes,
mas analisar os processos projetuais que geram a intengéo de criacéo. [...] O
design e sua cultura de pesquisa codificada transformam-se em uma pratica de
atribuicGes de sentidos muito importantes. No ato de projetar moda, se observa,
ja a partir da etapa de pesquisa metodoldgica e projeto, a gestdo de recursos
criativos de maneira a dar suporte ao processo de inovacdo pensada de forma
transversal entre a moda e o design.
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Conti (2008, p. 220) ainda complementa sobre a moda e design ao indicar que:

[...] pertencem da mesma forma a ampla cultura de projeto industrial e qualquer
atividade projetual participante desta cultura opera para que a realizacdo de
produtos, sejam eles fisicos, sejam intangiveis, digam respeito ao novo. Neste
sentido a area de pesquisa do design e da moda, entendidos como projetos de
objetos para o corpo, vem a ser um dos setores projetuais nos quais se podem
articular processos de inovagéo [...].

Bellavitis (2007) propde que, como parte da cultura de design industrial, o sistema
de moda desenvolveu em suas areas um alto grau de especializacdo da cadeia criativa e
produtiva. Em conformidade, Saltzman (2008) elucida a respeito da forma projetada na
indumentaria, categorizada majoritariamente pela roupa, que intervém sobre o corpo do
usuario, e ilustra como dever de o design prever que a partir do resultado de quaisquer
projetos uma nova condicdo sera criada, relacionada diretamente com o proprio design,
assim como seus contextos. Para a autora (2008, p. 306) “o design é a forma que se

relaciona melhor com o contexto, que € tudo aquilo que esta por fora da forma”.

Todo projeto exige uma tomada de posi¢cdo com respeito a futura “situagdo”
do design, uma visdo critica e profunda do meio e das circunstancias onde o
objeto terd que incluir-se. O designer é quem percebe o0s sinais do meio e
compromete-se a dar uma resposta através do objeto de design. O seu campo
de acdo é a forma, e esta intervencdo através da forma serve para expressar a
cultura de uma época e sua posicao diante da mesma (SALTZMAN, 2008, p.
307).

E necessario, portanto, pesquisar a respeito de conhecimentos diversos, como a
capacidade de criacdo de formas a partir de materiais como os téxteis, suas qualidades
estruturais e superficiais, bem como os recursos para se alcancar os efeitos desejados.
Logo, requer-se a investigacdo do corpo e do material por parte do designer, para que se
valorize aspectos expressivos e utilitarios da matéria prima em funcdo do corpo
(SALTZMAN, 2008). Assim, “a forma € o aspecto do mundo suscetivel de ser modelado.
O contexto, o fator que propde as condi¢des para sua conformacédo: um cenario cambiante
[...] modificado pela intervengao da forma projetada” (SALTZMAN, 2008, p. 307).

Paralelamente as consideracdes de Saltzman, Souza (2014, p. 88) deixa explicito
que “o projetista, ‘construtor’ contemporaneo, se apropria de conceitos e estruturas
advindos de areas distintas. Assim, enfatiza a grande oportunidade de especular sobre

uma nova construcao a partir de elementos que ndo fazem parte do proprio universo”.
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A autora realiza a ligacao entre moda e arquitetura, em conformidade com Hodge
(2007), que explica o questionamento de arquitetos acerca das maneiras tradicionais de
construgéo e partem para uma maneira téxtil de pensar, enquanto os designers voltam seu
olhar para estruturas arquitetdnicas e as relacionam com a modelagem dos materiais.
Neste ponto, entdo, consegue-se visualizar aspectos da cross fertilization, na troca de

saberes entre as areas. E complementado por Owen (2018, p. 1, tradugio nossa¥) que:

[...] Desde a década de 1980, um crescente nimero de designers abordaram as
roupas como construcdes arquitetnicas, enquanto a arquitetura adotou
ousadamente novas formas e materiais — gracas a indmeros avangos
tecnoldgicos que revolucionaram o design e a construcao de edificios, fazendo
com que técnicas como plissados, costuras, dobras e drapeados fizessem parte
do vocabulario arquitetdnico. Vestuarios de crescente sofisticacdo conceitual
e complexidade estrutural podem ser vistos nas passarelas e nas ruas, assim
como edificios de fluidez e inovagdo incomparaveis passaram a enfeitar
grandes centros urbanos ao redor do mundo.

Concomitantemente, Mello (2011) pondera sobre o design de moda e arquitetura,
junto ao urbanismo, e indica que podem ser compreendidos como um todo, quando
projetados de maneira a serem habitados pelos corpos humanos, visto que possuem a
finalidade de promover adequacfes dos individuos em relacdo ao seu ambiente, por
intermédio dos espacos idealizados para o abrigo dos corpos. Sob o olhar de Souza e
Conti (2016a), na medida em que ocorre a interpretacdo entre as estratégias de designers
de moda e arquitetos, campos de intersecao séo estabelecidos.

Desta forma, percebe-se a utilizacdo de técnicas propostas no design de moda e
demais materiais téxteis transformados em estruturas duradouras, transpassadas como
novos modelos a serem seguidos na arquitetura (QUINN, 2009). “Promove-Se, portanto,
a aproximacdo entre edificios e produtos do vestuario, para que ambos possam ser
concebidos como séries de estruturas permanentes e habitacdes portateis” (SOUZA;
CONTI, 20162, p. 554).

Na Figura 37, ilustra-se esta relacdo de intersecdo entre design de moda e
arquitetura. O Edificio Tod’s Omotesando, projetado por Toyo Ito, apresenta uma

24 No original: “Since the 1980s, a growing number of avant-garde fashion designers have approached
garments as architectonic constructions, while architecture has boldly embraced new forms and materials
— thanks to numerous technological advancements that have revolutionised both the design and
construction of buildings and made techniques like pleating, stitching, folding, and draping part of the
architectural vocabulary. Garments of increasing conceptual sophistication and structural complexity can
be seen on runways and in the streets, just as buildings of unparalleled fluidity and innovation have come
to grace major urban centers around the world”.
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superficie desenvolvida em vidro e vigas de concreto transversais, que aparentam ser, ao
mesmo tempo, leves e fortes, como uma pele estrutural, que pode ser comparada ao Inside
Out 2Way Dress, de Yosiki Hishinuma (S/S 2004), que traz em sua superficie, aspectos
referentes a estrutura do prédio (OWEN, 2018).

Figura 37 - Intersecéo entre design de moda e arquitetura

Fonte: (a) House Variety (2011); (b) FirstView (2022).

Por conseguinte, Souza (2014) elucida que o design de moda e a arquitetura se
aproximam em virtude da necessidade de construir espagos habitaveis, pois compartilham
e exercem influéncias matuas e lidam com similaridades diversas. Na concepcdo da
autora (2014, p. 89):

No contexto de um cenario hibrido, fragmentado e adaptativo, moda e
arquitetura coexistem e se desenvolvem mutuamente para garantir que 0s
espacos nao sejam delineados exclusivamente por principios geométricos, mas
que extrapolem os limites das estruturas fisicas. Refletir a moda e a arquitetura
sob a Otica do habitar é compreendé-las a partir das vivéncias: uma série
sucessiva de relagfes que partem do corpo em dire¢do a vestimenta, a casa e a
cidade. Entrar e sair, vestir e desvestir assumem significados equivalentes.

Na visao de Quinn (2009) a face interna da vestimenta pode ser notada como um
espaco interno a ser posteriormente habitado por um corpo. Logo, para Saltzman (2008,
p. 307) “conformar implica dar uma forma e, portanto, promover através dela um tipo de
apropriacéo e intervencdo do espaco que esta em relacdo ao estabelecimento de certos
habitos™.

Em contrapartida, esta relacdo de intersecdo, proposta pela cross fertilization, no

design de moda néo se da apenas pela arquitetura, mas também por intermédio de outros
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aspectos que abarcam o tratamento de superficies téxteis. Dominoni e Tempesti (2012),
por exemplo, indicam que explorar o design de moda pelo ponto de vista do
desenvolvimento de estruturas téxteis evidencia diversas possibilidades de utilizacéo e
aplicacdo dos mais variados materiais do segmento, junto aos mais variados projetos.

Os principios de dobraduras, advindos principalmente das técnicas de origami, séo
comumente explorados como potenciais instrumentos de geragdo de formas para os
artefatos derivados do design de moda e demais areas. Para Souza e Conti (20164, p. 551)
as dobraduras sao “investigadas como artefato fisico na intencao de serem aplicadas no
contexto da metodologia de projeto”.

Assim, em virtude da capacidade de recuperacdo para sua forma original, apés a
sequéncia de operac0es realizadas no processo das dobraduras, 0 processo de volta para
a superficie inicial ilustra o produto obtido por meio da geracdo do molde a partir da
dobradura (SOUZA; CONTI, 2016a) (Figura 38).

Figura 38 - Pecas da colecéo Unfolded de Jule Waibel desenvolvidas a partir de
dobraduras

Fonte: jule

Diante disso, Vyzoviti (2008) esclarece que estas formas desenvolvidas a partir
de dobraduras detalham a transformac&o da superficie plana em superficie tridimensional,
0 que vai ao encontro a proposta de Superficie-Objeto, indicada por Schwartz (2008), em
que superficie é trabalhada para o desenvolvimento de um novo produto. Isto posto, em
consonancia com os principios da cross fertilization, a superficie pode ser trabalhada para
além das dobraduras, como uma estrutura feita a partir da sobreposi¢do e modelagem de

camadas téxteis, como exemplifica a Figura 39.



78

Figura 39 - (a) Vestido desenvolvido em E.V.A por Filipe Dias; (b) Peca escultural de
Mariko Kusumoto; (c) Peca em sobreposicdo de camadas de Robert Wun

6

B

Fonte: (a) Helena Mattos (2022); (b) DasArtes (2022); (c) Robert Wun (2022).

Perante as exemplificacdes, em concordancia com Souza e Conti (20164, p. 549),
reconhece-se que “a resposta criativa a um problema de projeto é aquela que se desvincula
dos elementos convencionalmente estabelecidos [...] as intersec¢cdes que se estabelecem
entre diferentes universos promovem mudangas que apontam para o novo”. Portanto, no
que diz respeito aos processos de transferéncia de conhecimento de um campo para outro,
principal premissa da cross fertilization, compreende-se que a repercussao do processo
pode ser observada em todas as fases projetuais do design (CONTI, 2010). O autor (2010,

p. 84) indica a respeito das principais repercussdes, que podem ser encontradas:

No processo de design;
No processo produtivo;

Na comunicacdo;

M WD

Nos servicos.

Ademais, para Conti (2010), a cross fertilization no setor do design de moda néo
€ necessariamente unida as disciplinas pertencentes a cultura do design, pois a
“fertilizacdo” pode ser o resultado do embate com qualquer outro contexto de
conhecimento. Por conseguinte, nesta dissertacdo, a cross fertilization seguiré a vertente
do uso de técnicas e conhecimentos provenientes dos saberes artesanais, para que se
consiga atrelar o novo na concepcdo de geoprodutos. Em seguida a esta subsecéo,
concluindo o recorte da fundamentacéo tedrica, apontamentos a respeito do conceito de

colecéo cépsula serdo ilustrados.
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2.3.2 Colecédo capsula

Na area da moda, o planejamento de colecdo é um elemento crucial para que se
obtenha bons resultados no produto final, de maneira semelhante ao que ocorre com 0
processo projetual de design. Com colecGes capsulas, 0 processo € 0 mesmo, porém como
resultado final obtém-se um ndmero reduzido de pecas. Assim, antes de adentrar o
conceito da colegdo capsula, faz-se necessario discutir, brevemente, a respeito de cole¢des
de moda, seus processos, além de métodos projetuais de design para o desenvolvimento
de produtos.

Treptow (2003) traz um breve histdrico a respeito dos primeiros registros de
lancamentos de colecdes, datados de eventos produzidos por maisons, ao quais as clientes
eram convidadas a assistir aos desfiles preparados pelos estilistas. Por conseguinte, uma
divisdo importante foi caracterizada a partir da organizacao destes eventos: lancamentos
de outono-inverno e primavera-verdo comecaram a ser trabalhados e posteriormente
vinculados as estacdes climaticas (TREPTOW, 2003).

A partir disso, a autora (2003) explica que estilistas passaram a desenvolver suas
colecdes vinculadas a fontes de inspiracdo, que apareciam ao longo das diversas pecas
que as compunham. “Criava-se assim uma unidade visual. Varias pecas inspiradas no
mesmo tema tornaram-se a base de criagéo dos estilistas” (TREPTOW, 2003 p. 42).

O conceito de colecdo de moda é trabalhado por diversos autores e pesquisadores
da area. Para Rech (2002, p. 68), por exemplo, consiste em um “conjunto de produtos,
com harmonia do ponto de vista estético ou comercial, cuja fabricacdo e entrega sdo
previstas para determinadas épocas do ano”, ja sob a perspectiva de Renfrew e Renfrew

(2010, p. 11) acolecéo é um:

Conjunto de roupas, acessoérios ou produtos concebido e fabricado para venda
aos lojistas ou diretamente aos clientes. Esse conjunto de pecas pode ser
inspirado por uma tendéncia, tema ou referéncia de design, refletindo
influéncias culturais e sociais, e normalmente desenvolvido para uma
temporada ou ocasido especial. Uma colegdo é uma série de pegas ou looks que
sdo apresentados de diferentes formas — da passarela a internet. Colecoes
geralmente sdo construidas a partir de uma combinagdo de silhuetas, cores e
tecidos, com énfase variando em funcéo do estilo caracteristico do criador.

Com isso, para a produgéo de uma colecéo, pesquisa, investigagao e planejamento
sdo requeridos. Ja para sua coeréncia, aspectos como publico-alvo/perfil do consumidor,
identidade da marca, tema e proposta de materiais e cores, necessitam ser contemplados
(RENFREW; RENFREW, 2010; TREPTOW, 2003).
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Pode-se considerar o planejamento de uma colecdo de moda semelhante ao
processo projetual de design, visto que, em ambos 0s casos, deve-se seguir uma sequéncia
de etapas, que podem ser adaptadas de acordo com a demanda. Na Figura 40 é
exemplificado um processo de planejamento de colecdo de moda, baseado nos métodos

propostos por Treptow (2003) e Renfrew e Renfrew (2010).

~Figura 40 - Processo de desenvolvimento de colecao de moda
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Fonte: Elaborada pela autora com base em Treptow (2003) e Renfrew e Renfrew (2010).

Inicialmente, na visdo dos autores citados, realiza-se uma pesquisa, seguida de um
cronograma de organizacdo de atividades. A partir da pesquisa, segue-se para 0
planejamento da colecdo, onde se define a quantidade de pecas, bem como o mix de
produtos. Na sequéncia, apresenta-se o briefing, que contém informacges a respeito do
publico-alvo, pesquisa de mercado e pesquisa de tendéncias.

A inspiracdo e 0 tema sdo concomitantemente apresentados, seguidos pelas
informac0es a respeito de cartela de cores, materiais, aviamentos, entre outros. Parte-se,

entdo, para a geracdo de alternativas, que abarca os esbogos, croquis e desenhos técnicos,
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além dos elementos de estilo, que auxiliam na modelagem, prototipagem da peca piloto
e fichas técnicas. Posteriormente, realiza-se a materializacdo da colegdo, a divulgacéao e
um lookbook de apresentacéo.

Compreende-se que uma colecdo de moda também pode ser desenvolvida a partir
de metodologias projetuais provenientes do design. Saltzman (2008, p. 305) discorre que
0 “processo de design comeca na proposicdo de um objeto imaginario e culmina na
realizacdo de um objeto material: nasce de uma ideia e se concretiza numa forma”.

Ja, Sanches (2008, p. 290) indica que “projetos de design ndo se restringem ao
aspecto estético-formal de um produto [...], seu cerne esta justamente na abrangéncia do
processo projetual, o qual envolve uma visdo panoramica e multidisciplinar”.

Logo, é importante observar a forma em que os produtos de moda s&o concebidos,
envoltos e articulados em valores estéticos, ergondmicos, econdmicos e simbolicos,
coerentes com 0s desejos e necessidades de seus consumidores, contemplando os
principios do design de acordo com o processo seguido (MONTEMEZZO, 2003).

Contudo, é complementado por Sanches (2008, p. 291) que a andlise destes
principios, sob uma perspectiva “panoramica e flexivel” é essencial. Para a autora é

importante salientar que

[...] o termo desenvolvimento de produto, nas esferas do design, considera o
trajeto que inclui desde o planejamento da concepcdo até o descarte dos
objetos. Dessa forma [...] sabe-se que tal etapa devera interagir com todas as
outras fases do processo, visto que a configuracdo do produto dependeré da
andlise da relacdo de uso em todo o seu ciclo de vida (SANCHES, 2008, p.
291).

A estrutura projetual, na perspectiva da autora (2008, p. 291) é caracterizada por
uma “cadeia de operacdes do pensamento, que pode ocorrer sucessivamente inimeras
vezes. Tal estrutura se traduz em uma geracdo de informacoes [...] seguidas de anélise,
sintese e avaliacao”.

Diante disso, Sanches (2008) divide o desenvolvimento de produtos de moda em

quatro fases:

1. Planejamento, em que ocorrem coletas e analises de informacdes,
delimitacBes de caracteristicas ao longo do processo, dimensionamento da
colecdo, além do conceito;

2. Geracao de alternativas, com as possibilidades de produtos;
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3. Avaliacdo e detalhamento, selecionando as alternativas de acordo com
critérios especificados no projeto;
4. Producéo, com a elaboracdo e materializagdo dos produtos;

Estas fases abarcam tanto o processo projetual do design, quanto o
desenvolvimento de uma colecdo, em virtude das semelhancgas das etapas. Cada designer
utiliza o método que mais se encaixa com seu projeto, podendo este ser utilizado em
conjunto com outros, como uma bricolagem de métodos. O mesmo ocorre com estilistas
ao desenvolverem uma colecdo de moda.

Isto posto, segue-se para o entendimento a respeito de uma cole¢do céapsula.
Baseada na ideia de poucas pecas, uma colecdo capsula é composta, geralmente, de 5 a
15 produtos. A proposta iniciou-se com o conceito de armario capsula, desenvolvido por
Susie Faux na década de 1970, que sugeriu a criacdo de um guarda-roupas pratico,
econdmico, atemporal e sustentdvel (BARDEY et al., 2021; FIXBITT, 2020).

No entanto, a ideia de colecdo capsula se popularizou ao ser viabilizada por Donna
Karan em 1985, em sua primeira colecdo, que trazia o conceito de “Seven easy pieces”
(INSTYLE, 2015; PAVLOVA; ATANASOVA, 2020), com sete pecas intercambiaveis,
que podiam ser utilizadas de diversas formas, modificando tanto os acessorios quanto
pecas complementares (Figura 41).

Figura 41 - Seven easy pieces

L3 3
15).
Com o passar dos anos, o0 conceito proposto por Donna Karan evoluiu e as

colecGes capsulas passaram a ser diversificadas, contudo, a premissa de cria¢do de poucas

pecas continuou. Desta forma, apesar de parecerem simples, carregam estratégias
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complexas, visto que, em grande parte, seus lancamentos ocorrem fora dos periodos
sazonais tradicionais do mercado (AUDACES, 2020).

Essencialmente, a colecdo cdpsula é tratada como uma versao condensada do olhar
do designer, produzida em edic¢Ges limitadas (BUSINESS OF FASHION, 2022) e, em
virtude disso, ha uma maior liberdade de criagéo e testes de novos conceitos. No ambito
do vestuario, acompanham diretamente as tendéncias atuais, além de existirem
colaborag@es entre designers, estilistas e marcas. Inovagdes também sdo recorrentes em
colecdes capsula assim como propostas de posicionamento de marca e pecas visando a
responsabilidade social (AUDACES, 2020) (Figura 42).

Figura 42 - Exemplo de colecédo capsula da marca Hering

Fonte: Fashion Network (2022).

Consequentemente, as colecBes capsulas auxiliam a manter a evidéncia de
produtos e marcas, além de os transformarem artefatos de desejo, em razdo de serem
limitados. E, para que isso ocorra, a atencao ao processo de desenvolvimento da colecao
e seus produtos é essencial. Nesta dissertacdo, a proposta de desenvolvimento de uma
colecdo capsula de geoprodutos singulares, feitos em pequena escala, preza pelo
desenvolvimento e valorizacdo da identidade, do patriménio e territério em que se

encontram.

2.4 ASPECTOS DA TEORIA A SEREM APLICADOS NA PROPOSTA DE
PESQUISA

O caminho tedrico proposto para a presente dissertacdo, contemplou de forma
geral, os objetivos especificos relacionados & fundamentagéo teorica e o tema central da

pesquisa. Em um primeiro momento, necessitou-se definir os conceitos de patrimonio
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cultural e natural, bem como a rede global de geoparques. Em seguida, fez-se necessario
apresentar brevemente aspectos sobre o Geoparque Cacapava, de forma a compreender
seu surgimento e suas agGes no municipio. Na sequéncia, contextualizou-se 0s
geoprodutos, ilustrando seu conceito e alguns exemplos para melhor compreensao, em
virtude de serem, posteriormente, o produto final.

O design de superficie foi apresentado de forma a exemplificar sua atuacéo no
campo do design e moda, assim como sua fun¢do em produtos téxteis e na valorizagao do
patrimonio, visto que é um dos pontos centrais do objetivo geral da pesquisa. Com relacao
a ferramenta cross fertilization, os apontamentos fizeram-se pertinentes a sua futura
atuacdo, compreendendo sua utilizacdo e suas fungdes no campo do design e moda.

Por fim, acerca da colegdo capsula, pode-se compreender seu breve historico e
entender como o processo de desenvolvimento de colecdo, entrelagcado com o processo
projetual de design, é realizado. Ademais, a base tedrica exposta neste segundo capitulo
contribuiré para o desenvolvimento desta dissertacdo, bem como para sua comunicagao
com outros aspectos na criacdo da colegdo cépsula, objetivo principal proposto. Portanto,
a fim da continuidade na pesquisa é necessario o desenvolvimento de algumas etapas.

Para tal, os Procedimentos Metodoldgicos serdo apresentados no capitulo 3, a seguir.



85

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Na sequéncia a revisdo do referencial tedrico, o presente capitulo visa descrever o
conjunto de procedimentos metodoldgicos aplicados para o alcance dos objetivos
tracados, que irdo auxiliar a investigacdo do problema de dissertacdo. Para uma melhor
compreensdo a respeito dos procedimentos utilizados, retoma-se o objetivo da
dissertacdo, que possui como foco principal o desenvolvimento de uma cole¢do cépsula
de geoprodutos em design de superficie com aplicacdo da ferramenta cross fertilization,
inspirada no patriménio cultural e natural de Cacapava do Sul-RS. A Figura 43 apresenta

as etapas da metodologia da pesquisa.

Figura 43 - Procedimentos metodoldgicos de pesquisa

Procedimentos
metodoldgicos

Andlise e

Pesquisa desenvolvimento

bibliogrdfica

Apresentagdo de
teorias a respeito
do tema, problema
e objetivos Pesquisa
da pesquisa; de campo

Aplicacdo de
questiondario com
artesds certificadas;
Mapeamento
de geoprodutos
do territorio:

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Os procedimentos metodoldgicos definidos para esta pesquisa foram: a) pesquisa
bibliografica que abarcou as teorias relevantes e complementares ao tema, problema e
objetivos da pesquisa; b) aplicacdo de questionario com artesds do municipio e
mapeamento de geoprodutos comercializados no geoparque, que se situam na pesquisa
de campo. Posteriormente aos procedimentos, realizou-se as analises dos resultados, bem
como o projeto e desenvolvimento da cole¢do capsula de geoprodutos.
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3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Nesta subsecdo, a caracterizacao da pesquisa é apresentada em relagéo ao seu tipo,
portanto quanto a natureza ou finalidade a pesquisa é aplicada; em relacdo a abordagem
do problema € qualitativa; quanto aos objetivos é descritiva; a respeito dos procedimentos
técnicos optou-se por pesquisa bibliogréfica e aplicacdo de questionario com artesaos do
Geoparque Cacapava; e sobre o local da pesquisa de campo, trabalhou-se no municipio
de Cacapava do Sul, onde encontra-se 0 Geoparque Cagapava.

Na sequéncia, a caracterizacdo da pesquisa serd detalhada, a fim de ampliar a

compreensdo a respeito das questdes metodoldgicas.

3.1.1 Quanto a natureza ou finalidade da pesquisa

Conforme Marconi e Lakatos (2021) e Gil (2022) a pesquisa aplicada se
caracteriza por seus interesses praticos e abarca estudos com a finalidade de solucéo para
problemas especificos, além disso ¢ capaz de “[...] contribuir para a ampliacdo do
conhecimento cientifico e sugerir novas questdes a serem investigadas.” (GIL, 2022, p.
41). Desta forma, identifica-se a presente pesquisa como aplicada em virtude de o estudo
propor o desenvolvimento de uma colecdo capsula de geoprodutos aliados ao design de
superficie com aplicacdo da ferramenta cross fertilization, inspirada no patriménio
cultural e natural de Cacapava do Sul-RS, que auxiliara na valorizagdo patrimonial do
municipio e contribuird com o Geopargque Cacapava.

Com isso, a partir da pesquisa, a colecdo sera elaborada levando em consideracédo
elementos palpéveis da geodiversidade, bem como os patrimoniais e culturais como
referéncia criativa na construcdo dos geoprodutos. Além disso, a colecdo poderéa servir de

inspiracdo para artesdos do municipio, beneficiando-os e instigando processos criativos.

3.1.2 Quanto a abordagem do problema

Identifica-se a pesquisa como qualitativa quanto a abordagem do problema pois
possui 0 ambiente natural como fonte direta de coleta de dados e o pesquisador como
principal instrumento, além de considerar as relagdes dindmicas entre 0 mundo real e 0
sujeito (PRODANOV; FREITAS, 2013) e utilizar diversas técnicas de dados (GIL, 2008).

Para Prodanov e Freitas (2013, p. 70) a pesquisa qualitativa nao utiliza “dados estatisticos
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como o0 centro do processo de analise de um problema [...] os dados coletados s&o
descritivos [...]” e “[...] preocupa-se muito mais com o processo do que com o produto.”

Nesta perspectiva, compreende-se que o desenvolvimento da colecdo capsula de
geoprodutos esta relacionado, sobretudo, a interpretacdo do contexto cultural tanto do
Geoparque Cacapava, quanto do municipio, bem como a subjetividade dos envolvidos no
processo. Com isso, 0 éxito no resultado ndo depende de dados estatisticos, mas sim da

andlise contextual e dos elementos patrimoniais como referéncia criativa.

3.1.3 Quanto aos objetivos

Classifica-se a pesquisa como descritiva em relacdo aos objetivos, pois descreve
e torna explicito o problema. Salienta-se que a pesquisa descritiva apresenta informacoes
a respeito do assunto e facilita a delimitacdo do tema de pesquisa (PRODANOV;
FREITAS, 2013). Além disso, a pesquisa descritiva tem por objetivo principal “[...] a
descricdo das caracteristicas de determinada populacéo ou fenémeno [...] com a finalidade

de identificar possiveis relagdes entre variaveis.” (GIL, 2022, p. 42).

3.2 PROCEDIMENTOS TECNICOS PARA COLETA DE DADOS

Para a elaboracéo deste estudo, estipulou-se dois pontos para a coleta de dados:
pesquisa bibliogréafica, que contemplou a revisdo de literatura e pesquisa de campo, na
qual realizou-se a aplicacdo de questionario com artesds e mapeamento de geoprodutos
do Geoparque Cacapava.

A pesquisa bibliogréafica foi dividida em trés se¢des principais, subdivididas em
topicos que apresentaram conceitos relevantes acerca dos assuntos abordados e abrangeu
livros, teses, artigos cientificos, cartilhas entre outros materiais informativos e pertinentes
ao tema e objetivos da dissertacao.

Ja na pesquisa de campo, coletou-se dados por meio de aplicacdo de questionario
com questdes dissertativas (Apéndice A) com nove artesas do municipio de Cacapava do
Sul e com 0 mapeamento de geoprodutos buscou-se identificar os geoprodutos artesanais
existentes no territério do Geoparque Cagapava. Ressalta-se que uma pré-selecdo foi
realizada para a pesquisa de campo, na qual identificou-se as artesés possuidoras do selo
de geoproduto para a aplicacdo do questionario, enquanto para 0 mapeamento elegeu-se

apenas geoprodutos utilitarios, decorativos e acessorios.
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3.3 DELIMITACAO DA PESQUISA

A pesquisa se ambienta no municipio de Cacapava do Sul/RS, onde encontra-se o
territorio do Geoparque Cagapava, o que caracteriza a delimitagdo espacial. Com relagdo
a delimitacéo temporal, iniciou-se a pesquisa no segundo semestre 2021 e realizou-se a
pesquisa de campo em janeiro de 2023. Ja a delimitacédo populacional é caracterizada
pelas artesds do municipio, que poderdo se beneficiar com o desenvolvimento da cole¢do
capsula, além de atores, gestores e demais envolvidos com o Geoparque Cagapava.

3.4 TECNICAS DE ANALISES DOS DADOS

A técnica utilizada para analise dos dados provenientes da pesquisa de campo foi
Anélise de Conteldo, que consiste em um “método muito empirico, dependente do tipo
de fala a que se dedica e do tipo de interpretacdo que se pretende como objectivo”
(BARDIN, 2004, p. 26). Portanto, a analise de conteddo é processo investigativo
empregado em andlises textuais e quantificacdo de materiais qualitativos, por intermédio
da categorizacao e tabulacdo dos dados obtidos (SILVEIRA, 2017). Assim, conceitua-se

a analise de contedido como:

[...] um conjunto de técnicas de analise das comunicag@es visando obter, por
procedimentos sistematicos e objectivos de descricdo do conteldo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigdes de produgdo/recepcdo (variaveis
inferidas) destas mensagens (BARDIN, 2004, p. 37).

Para Quaresma (2001), a analise de contetdo é considerada um método de
tratamento da informacdo semantica existente em textos [...] que busca, através de um
processo de normalizacdo da diversidade superficial de um conjunto de documentos,
manifestados em linguagem verbal (como pesquisas de opinido, discursos politicos ou
textos jornalisticos, bem como entrevistas), torna-los compativeis ao emprego de técnicas
estatisticas.

Desta forma, a anélise de conteido tem como principal objetivo a manipulacdo do
contetdo e da expressdo de mensagens, em busca de evidenciar indicadores que permitam
deduzir a respeito de outra realidade e, acerca da aplicacdo, a técnica permite acessar
contetdos implicitos e explicitos presentes em um texto (SILVEIRA, 2017). Além disso,
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para a aplicacdo deste método de pesquisa é fundamental para o pesquisador ser objetivo,
sistematico, abordar apenas o conteido manifesto e quantificad-lo (OLIVEIRA, 2004).
Bardin (2004) elucida alguns conceitos que sustentam o desenvolvimento da

analise de conteudo e permitem sua aplicacdo, como:

a) Objetividade, que diz respeito a organizacgdo das unidades decompostas
da mensagem, i.e, as categorias, que auxiliam na classificacédo e devem ser
definidas de forma clara e concisa, a fim de permitir que a analise seja
verificada e reproduzida por outros pesquisadores.

b) Sistematicidade, na qual a analise leva em consideracdo, no conteldo,
tudo o que diz respeito ao problema estudado e analisa em fungéo de categorias
retidas para os fins da pesquisa.

c) Conteudo Manifesto, que aborda apenas o contetdo manifesto, ou seja, 0
que foi efetivamente expresso e ndo o conteldo presumido em razdo de
presuncdes do pesquisador sobre o problema. Salienta-se que a analise deve

se apoiar apenas nos contetdos de fato observados.

Por se tratar de um método de pesquisa, a analise de contetido conta com fases a
serem seguidas e Bardin (2004) indica que sdo organizadas em trés fases cronoldgicas: 1)
Pré-andlise; 2) Exploracdo do material; 3) Tratamento dos resultados, inferéncia e
interpretacdo.

A primeira etapa, de Pré-analise, indica a organizacdo de todos o material
coletado para a pesquisa, logo organiza-se o material com a funcdo de torna-lo
operacional na sistematizacdo das ideias iniciais (BARDIN, 2004; SILVEIRA, 2017).

Esta primeira etapa conta com quatro passos:

a) Leitura flutuante, que estabelece o contato com os documentos a serem
analisados, bem como com os contetdos do texto e deixa-se invadir por
impressoes e orientagdes.

b) Escolha dos documentos, que delimita o universo dos documentos a
serem analisados e constitui um corpus, que diz respeito ao conjunto de

documentos considerados pertinentes aos processos analiticos.
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c) Preparacdo do material, na qual se prepara formalmente o0s
materiais/documentos a serem analisados para se constituirem em novos
documentos com as respostas das perguntas.

d) Referenciacdo dos indices e elaboracéo de indicadores, que determinam
quais sdo os indices/temas encontrados nos documentos/materiais e

definem seus indicadores por meio de recortes de texto nos documentos.

Na segunda etapa, de Exploracdo do material, os dados brutos séo transformados
de forma sistematica e agregados em unidades, que permitem a descricdo das
caracteristicas relevantes ao contetldo manifestado no texto (BARDIN, 2004; SILVEIRA,
2017). Ressalta-se que nesta etapa é necessario saber o motivo por que se analisa e
explicita-lo de modo que favoreca o aprendizado de como analisar, assim definem-se as
unidades de contexto, unidades de registro, sistemas de categorias e sistemas de
codificacdo, postos por intermédio de tabelas.

Portanto, as Unidades de Contexto consistem nos segmentos de texto que
comportam a compreensdo da significacao das unidades de registro e as recolocam no seu
contexto, além disso as unidades de contexto sdo sempre maiores que as unidades de
registro.

Ja as Unidades de Registro buscam dividir o tema em unidades de significacdes,
realizam a segmentacdo do conjunto do texto para a analise e visam a categorizacdo e
contagem de frequéncia, além disso possui natureza e dimensao variavel. Evidencia-se
que a unidade de registro pode ser definida por uma frase, apenas uma palavra ou um
paragrafo de texto e € nesta etapa que se encontram os sistemas de codificacdo.

Com relacdo a Construcdo de Categorias € a que diz respeito a classificacdo dos
elementos participantes do conjunto. Inicia na diferenciacdo, seguida pelo
reagrupamento, de acordo com um conjunto de critérios. Para mais, esta etapa classifica
e reune o conjunto de elementos sob um titulo genérico e impde uma nova organizagédo
intencional as mensagens, diferente do discurso original.

A respeito da terceira e Gltima etapa de Tratamento dos Resultados, Inferéncia
e Interpretacdo, baseia-se no tratamento estatistico simples, isto é, uma quantificacéo
simples por frequéncia dos resultados e permite a elaboracdo de graficos e tabelas que
sintetizam e salientam as informag0es previamente fornecidas para a analise (BARDIN,
2004; SILVEIRA, 2017).



91

Assim, a Inferéncia é o processo pelo qual chega-se a uma proposicao,
sancionada na base de uma ou mais proposic¢des reconhecidas como verdadeiras. A maior
intencdo da analise é a inferéncia de conhecimentos relacionados as condigdes de
producdo e recepcao de uma mensagem, que utiliza indicadores relativos ao texto. Logo,
conecta 0s assuntos aos conhecimentos ja existentes.

Enquanto a Interpretacao sistematiza os resultados ao interpretar a analise de um
determinado enunciado de texto, além de acarretar a compreensdo do contexto do texto,
bem como dos fatores determinantes a essas caracteristicas, deduzidos por intermédio da
correspondéncia entre estrutura semantica e linguistica dos enunciados. Ademais, a
interpretacdo deve se apoiar na fundamentacéo tedrica ou em préticas observadas no
ambiente pesquisado. Deste modo, indica-se que a interpretacdo é essencial, contudo,
deve estar relacionada ao corpus existente, de forma que seja validada pela comunidade
cientifica da area. Por fim, é necessario sistematizar os resultados com os objetivos
iniciais, construindo o conhecimento cientifico sobre o objeto pesquisado. Na Figura 44
ilustra-se uma sintese dos procedimentos da Analise de Conteldo.

Figura 44 - Procedimentos da Analise de Contetudo

Organizagdo do material a ser analisado

- Leitura flutuante

- Escolha dos documentos
+ Preparagéio do material

- Temas e indicadores

Pré Andlise >

v
Exploragéio do material

Sistematizagdo de dados brutos agregados em unidades

v - Unidades de registro (tema dividido em unidades de

Sistema de codificagdiol ) significagdio)

+ Unidades de contexto (conhecimento geral para compreender
a UR)

v + Claossificagdo dos elementos, de acordo com
Construgdo de categoria———» caracteristicas comuns, por diferenciagdio e
reagrupamento

v . R L
Enumeragéio (contagem de frequéncia) ——» + Informagdes quantitativas para a andlise

v + Andlise dos significados & conex8es com os conhecimentos tedricos
Tratamento dos vivenciados
resultados, inferénciae —— » . Produgtio de mensagens sobre a compreensdio do tema
interpretagiio - Desenvolvimento de gréficos e/ou tabelas contendo as informagdes

quantitativas

Fonte: Elaborada pela autora, com base em Bardin (2004) e Silveira (2017).

Diante do exposto, como supracitado, nesta dissertacéo, aplicou-se a técnica de
analise de conteddo, que permitiu a pesquisadora a compreender a relacdo entre as artesas
selecionadas e temas como geoprodutos, design de superficie, moda e artesanato. Assim,

0 questionario aplicado na pesquisa de campo foi dividido em quatro categorias e doze
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subcategorias de analise, que nortearam a interpretacdo dos dados e sistematizacdo dos
resultados obtidos na aplicacdo da técnica proposta. Para continuidade, a segdo

subsequente apresenta a pesquisa de campo realizada.

3.5 PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de campo objetiva conseguir informagdes a respeito de um problema,
para o qual se procura uma resposta e consiste em observar fendmenos e fatos, na coleta
de dados pertinentes e no registro de informacdes relevantes para futuras analises
(PRODANOV; FREITAS, 2013).

Assim, ap6s a conclusdo da fundamentacdo tedrica, realizou-se a pesquisa de
campo deste estudo no municipio de Cagapava do Sul, localizado no interior do Estado
do Rio Grande do Sul, Brasil, onde encontra-se o Geoparque Cacapava, no més de janeiro
de 2023. Aplicou-se, portanto, o questionario com artesds selecionadas e realizou-se o
mapeamento de geoprodutos. Na sequéncia, sdo apresentados detalhes da amostra da

pesquisa e as fases que se seguiram com o desenvolvimento.

3.5.1 Amostra da pesquisa

A realizagdo da pesquisa contou com a participagdo de nove artesés certificadas
com o selo de Geoproduto e com 0 mapeamento dos geoprodutos destas artesas. Cabe
ressaltar que os selos indicativos dos produtos do Geoparque Cacgapava séo definidos por
meio de edital de selecio?® de fluxo continuo do 1° ao 5° dia Gtil de cada més, portanto,
novos geoprodutos e artesdos certificados surgem a cada més. Apesar disso, todas as
artesds convidadas a participar do estudo contribuiram com a pesquisa em suas respostas

e relatos por intermédio do questionario aplicado e do mapeamento dos geoprodutos.

3.6 DETALHAMENTO DAS ETAPAS DA PESQUISA

A partir das informagdes apresentadas pelo Geoparque Cacapava, definiu-se o
objetivo geral e objetivos especificos que nortearam a pesquisa, conforme descrito nas

etapas subsequentes.

25 Como ilustrado na secéo 2.1.2 da fundamentagéo tedrica.
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3.6.1 Primeira etapa — Fundamentacéo Tedrica

Apo0s a definicdo do tema, identificacdo do problema e defini¢do dos objetivos,
seguiu-se para a fundamentacéo tedrica, que prop6s construir uma base de informacgdes
pertinentes ao tema deste estudo. Para a construcdo do escopo tedrico, incluiram-se 34
livros, 8 e-books, 41 artigos, 5 teses, 4 dissertacdes, 19 sites e 5 materiais informativos.

Desta forma, apresentaram-se conceitos sobre o patrimonio cultural e natural, bem
como dos Geoparques mundiais da UNESCO, elucidou-se brevemente o contexto
histérico do Geoparque Cacapava e do municipio de Cacapava do Sul e ilustrou-se os
geoprodutos. O design de superficie também foi apresentado, assim como suas relacdes
com produtos téxteis e com a valorizagcdo do patrimonio. Por conseguinte, tratou-se da
cross fertilization e suas relagdes com a inovagdo, bem como suas aplicagdes no design

de moda, junto a indicacdes acerca de colecGes capsula.

3.6.2 Segunda etapa — Selec¢éo da entidade/organizagdo/populagdo

A escolha da entidade/organizacéo trabalhada neste estudo partiu de motivacoes
da autora em contribuir com a valorizacdo dos bens patrimoniais, culturais e naturais
existentes no territério do Cacapava Geoparque Mundial da UNESCO, localizado no
municipio de Cacapava do Sul, interior do estado do Rio Grande do Sul. Enquanto para
alcancar os objetivos da pesquisa de campo, selecionou-se apenas artesas certificadas com

o selo de Geoproduto do Geoparque Cacapava.
3.6.3 Terceira etapa — Organizacao e aplicacdo do questionario

Nesta etapa do estudo, organizou-se 0 questionario destinado as artesas
certificadas do Cagapava Geoparque Mundial da UNESCO, que possuiu como objetivo
averiguar a relacdo das artesds com o artesanato e com territorio do Geoparque Cacapava,
bem como a afinidade com o0s conceitos de geoproduto, design de superficie e moda.

Portanto, elaborou-se o questionario dividido em quatro blocos principais,
subdivididos em 15 questfes dissertativas que indicaram (1) a identificacdo e afinidade
com o artesanato (contendo cinco questdes dissertativas); (1) a relagdo com geoprodutos,
artesanato e produtos artesanais (com trés questdes dissertativas); (111) o desenvolvimento

de geoprodutos a partir do patriménio cultural e natural como referéncia criativa (com
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quatro questdes dissertativas); e (V) a relagdo entre design de superficie, geoprodutos,
moda e artesanato (com trés questdes dissertativas).

A aplicacdo do questionario foi realizada de forma presencial em Cagapava do
Sul-RS em janeiro de 2023 com seis artesas e por meio da plataforma Google Forms com

trés artesds. As questdes encontram-se no Apéndice A.

3.6.4 Quarta etapa — Mapeamento de geoprodutos

Apols a aplicacdo do questiondrio com artesds selecionadas, realizou-se o
mapeamento de geoprodutos artesanais existentes no territério do Geoparque Cacapava.
Buscou-se categorizar os geoprodutos de acordo com técnicas e materiais utilizados em

suas construcoes, conforme ilustra o Quadro 2.

Quadro 2 — Mapeamento de geoprodutos

Geoproduto Técnica Material
Representacéo de Croché Linha de algodé&o para
cactos Amigurumi croché

~ Fonte: Elaborado pela Autora (2023).
Os demais geoprodutos mapeados e categorizados encontram-se detalhados no
capitulo 4.

3.6.5 Quinta etapa — Organizacao das informacdes

As informacg6es coletadas por intermédio do questionario foram organizadas de
acordo com as categorias e subcategorias de analise desenvolvidas (Quadro 3), para
auxiliar na compreensao e organizacdo da apresentacao dos resultados, realizadas a partir

da Analise de Conteldo, ilustrada no capitulo 4.

Quadro 3 - Categorias de analise
Categorias de analise Subcategorias de anélise

Desenvolvimento de produtos e técnicas

Artesanato de Cagapava do Sul Participacdo em grupo/associagédo/entidade

Desenvolvimento de geoprodutos junto aos demais
Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais artesanatos/produtos artesanais
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Diferencas observadas entre geoproduto e

artesanato

Geoproduto como parte do artesanato

Desenvolvimento de geoprodutos a partir do
patriménio natural e cultural como referéncia

criativa

Utilizacdo do patriménio natural e cultural no

desenvolvimento de geoprodutos

Elementos patrimoniais que identificam o
territorio
Utilizagdo de elementos territoriais como

referéncia criativa

Contribuicdo dos geoprodutos com a valorizagdo

do patriménio

Design de superficie, geoprodutos, moda e

artesanato

Conhecimento sobre design de superficie

Conhecimento sobre estampas e produtos

identitarios

Ligacdo da moda com o geoprodutos e artesanato

Fonte: Elaborado pela Autora (2023).

Com relacdo aos geoprodutos mapeados, conforme especificado na quarta etapa,

foram organizados ilustrando as técnicas e materiais utilizados e indicados no capitulo 4.

3.6.6 Sexta etapa — Desenvolvimento da colecdo capsula e consideracoes finais

A partir da conclusdo do capitulo 4, desenvolveu-se a colecao capsula. O processo

contou com a apresentacdo do conceito, analise de elementos patrimoniais, geragdes de

alternativas e realizacdo da informacdo, como ilustra o capitulo 5. Na sequéncia, as

considerac0es finais foram apresentadas.
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4 PESQUISA DE CAMPO - APRESENTACAO E ANALISE DOS
RESULTADOS

No presente capitulo, exibem-se os dados coletados durante a pesquisa de campo,
sua interpretacdo, bem como as analises e discussbes, que em conjunto com a
fundamentacdo tedrica auxiliaram na construcdo desta dissertacao. A pesquisa de campo
foi realizada no territorio do Geoparque Cagapava, por meio de aplicacdo de questionario
com artesds e mapeamento de geoprodutos.

Para o tratamento dos dados, optou-se pela técnica de analise de conteddo, a qual
colaborou com os resultados qualitativos e permitiu compreender a relacdo entre artesas
e temas relacionados ao estudo, bem como com o Geoparque Cacapava e a producdo de
geoprodutos com a utilizacdo de elementos patrimoniais como referéncia criativa.

Diante disso, reapresentam-se algumas caracteristicas acerca do Geoparque
Cacapava e na sequéncia ilustra-se a apresentacdo dos resultados, que segue as etapas
propostas na técnica de andlise de contetdo: Pré analise; Exploracdo do material;
Tratamento dos resultados e interpretagdo. Em seguida, aponta-se 0 mapeamento de

geoprodutos.

4.1 CACAPAVA GEOPARQUE MUNDIAL DA UNESCO

Os Geoparques Mundiais da UNESCO sdo considerados areas geogréaficas
singulares nas quais sitios e paisagens com relevancia geoldgica internacional sdo
gerenciados, por meio de acGes envolvendo educacdo, desenvolvimento sustentavel,
geoconservacéo e geoturismo (SILVA; BORBA; SOUZA, 2022a).

Na perspectiva da UNESCO (2023a), os Geoparques Mundiais sdo aptos a
capacitarem as comunidades locais e permitem o desenvolvimento de parcerias para a
promocdo da importancia geologica da area, em relacdo a: 1) Processos; 2) Recursos; 3)
Periodos do tempo; 4) Tematicas ligadas a geologia e beleza geologica. Contudo, pode-
se enfatizar que um Geoparque Mundial ndo envolve apenas aspectos geologicos, tendo
como proposito:

[...] explorar, desenvolver e celebrar as relagbes entre esse patrimdnio
geoldgico e todos os outros aspectos patrimoniais naturais, culturais e
imateriais da area. Trata-se de religar, em todos os sentidos, a sociedade
humana a Terra e de celebrar as formas como o planeta e sua longa historia de
4,6 bilhdes de anos ttm moldado cada aspecto de nossas vidas e de nossas
sociedades (UNESCO, 2023a).
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Outrossim, Borba et al. (2022b, p. 47) corroboram que os Geoparques Mundiais
da UNESCO também constituem uma “revolu¢cdo na abordagem da geologia e nas
possibilidades de futuro para territorios [...]”. Diante disso, a partir desta reapresentagéo
acerca do conceito que envolve um Geoparque Mundial, recapitula-se sobre o Cacapava
Geoparque Mundial da UNESCO.

A iniciativa para a implementacdo de um Geoparque em Cacapava do Sul surgiu
por intermédio de uma série de agbes, como inventario do patriménio geoldgico,
articulacbes com a Prefeitura Municipal e realizacdo de eventos como o Geodia
(GEOPARQUE COSTOES E LAGUNAS, 2023).

No entanto, no ano de 2018 o entdo projeto Geoparque Cacapava foi
institucionalizado pela Universidade Federal de Santa Maria, em parceria com a
Universidade Federal do Pampa — Campus Cacapava do Sul, Prefeitura Municipal e a
Associacdo de Geoturismo (AGEOTUR), com o intuito de promover iniciativas de
geoconservacdo, educacdo geopatrimonial, novas alternativas para economia local e
regional e incentivo a sustentabilidade (UNESCO, 2023b; PRE-UFSM, 2020).

No ano de 2019, ocorreram 0s preparativos para o envio da carta de intengdes a
UNESCO e, em 2020, apés a submissdo da candidatura com aval positivo da
Organizacdo, o Projeto Geoparque Cacapava passou a se chamar Geoparque Cagapava
Aspirante UNESCO (SILVA, 2022). Em novembro de 2022, houve a misséo de avaliagio
do Geoparque por representantes da UNESCO, que auxiliou na consolidacdo como
Geoparque Mundial em 2023.

O reconhecimento como Geoparque Mundial ocorreu durante a 2162 sesséo do
conselho executivo da UNESCO, em Paris, em 24 de maio de 2023 e mostra que além do
patrimdnio geoldgico ser considerado de exceléncia mundial, a estratégia de trabalho
também age dentro dos preceitos da Organizacdo, que abarcam a conservagdo ambiental,
turismo, educacgéo de qualidade, entre outros (FOSTER, 2023; JORNAL NACIONAL,
2023).

Para uma melhor compreensédo do caminho tomado ao longo dos anos pelo
Geoparque Cagapava, desenvolveu-se uma linha do tempo contendo, de forma resumida,
desde os primeiros passos implementados até a consolidagcdo como geoparque mundial.

Na Figura 45 é possivel observar a ordem dos acontecimentos.
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Figura 45 - Linha do tempo do processo de implementacéo e consolidacdo do

Geoariue Caiaava

Publicagdo do
inventdrio do patriménio
geolégico, realizado
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Geoparque Cacapava
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Geoparque Cagapava
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Reconhecimento
como Geoparque
Mundial concecido
pela UNESCO
durante a 2169 sessdo
do Conselho Executivo
em Paris em 24/05/23

entre 2010 e 2012

Preparativos
para o envio da carta
de inten¢des a UNESCO
para se tornar
Geoparque Mundial

Inicio de trabalhos
entre as IES e
SECULTUR para o
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local; Implementagéo
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por representantes
da UNESCO
ocorrida em
novembro de 2022

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Cabe entdo, recapitular a respeito de pontos importantes sobre o Cacapava
Geoparque Mundial da UNESCO. Ressalta-se que os dados aqui informados constam em
matérias jornalisticas e informativas, bem como no Dossié de Candidatura do Geoparque,
no entanto também ha o conhecimento empirico, baseado em vivéncias e aprendizados
da autora, adquiridos ao longo do processo de desenvolvimento da dissertagéo.

Para mais, é valido destacar que o Cagapava Geoparque ndo consiste em um
Unico parque, mas sim em localidades diversas distribuidas pelo municipio de Cagapava
do Sul, tanto na area central e adjacéncias, como na area rural.

De acordo com Borba et al. (2022b), o territério do Cacapava Geoparque
Mundial da UNESCO se localiza no sudeste da América do Sul, no chamado Cone Sul
Latino-americano e a area geografica € estabelecida no Estado do Rio Grande do Sul,
mais especificamente no municipio de Cacapava do Sul.

Evidencia-se, na visdo de Borba et al. (2022b, p. 47), que Cacapava do Sul é
historicamente reconhecida como uma “sala de aula ao ar livre”, para as areas das
Ciéncias Naturais, uma vez que h4 uma tradi¢do de receber pesquisadores e equipes de
estudantes da area para pesquisas e excursdes de campo, por toda a regido do municipio,

em virtude de suas caracteristicas fisicas e naturais singulares (UNESCO, 2023b).
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Com isso, ha o destaque para a geodiversidade, biodiversidade e o patriménio
(cultural, natural, material e imaterial) existente em Cacapava do Sul. Pela percepcao
geoldgica, o territdrio do Geoparque encontra-se em uma area que abarca 0s materiais
geoldgicos mais antigos do Estado do Rio Grande do Sul e em termos de geomorfologia,
aregido é parte do Planalto Sul-rio-grandense, ou Serra do Sudeste, area que compreende
altitudes elevadas (BORBA et al., 2022b).

Desta forma, a geologia da regido se caracteriza pelos depdésitos vulcano-
sedimentares da Bacia do Camaqud, que ilustram um registro completo e exemplificado
do estagio de transicdo da Plataforma Sul-Americana, entre 600 e 500 milhdes de anos
(UNESCO, 2023b). Logo, diversos geossitios do Geoparque sdo considerados de alta
relevancia internacional, como Guaritas, Serra do Segredo e Minas do Camaqua
(UNESCO, 2023b), que abarcam elementos e afloramentos geoldgicos diversos que
podem ser utilizados como referéncia criativa para a criacdo de geoprodutos e souvenires.

Acerca da biodiversidade, como ilustrado na subsecéo 2.1.2 da fundamentacao
tedrica, 0 Geoparque € situado no Bioma Pampa e possui flora endémica impar, que tém
como habitat as encostas e topos de cerros de rocha nua (arenitos e conglomerados),
comumente encontrados nas Guaritas e Serra do Segredo, além disso, devido a suas
caracteristicas de fauna e flora, aproximadamente metade do territério envolto pelo
Cacapava Geoparque é considerado de alta relevancia pelo Ministério do Meio Ambiente
(BORBA et al. 2022b).

Portanto, assim como 0s geossitios e a geodiversidade possuem caracteristicas
que podem ser usufruidas como referéncia, 0 mesmo ocorre com a biodiversidade,
contudo, é importante mencionar que os elementos supracitados (sobretudo flora e fauna
endémicas) devem ser utilizados como inspiracdo e ndo podem ser retirados do territdrio
para uso proprio ou comercializacdo, pois ha a importancia da preservacdo e valorizacao
do patriménio do territorio.

E valido mencionar que a valorizagdo do patrimdnio tanto geoldgico quanto
natural e cultural do Geoparque Cacapava ndo ocorre apenas em sua conservagao, mas
também na comercializa¢do de produtos que carregam consigo a identidade do territorio,
feitos com matéria prima da regido e inspiracdo nas caracteristicas presentes na
geodiversidade e biodiversidade. Desta forma, desenvolvem-se produtos alimenticios,

como azeites de olivas provenientes de plantacGes de olivais, produtos em |14, a partir da
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criagdo de ovinos® e geoprodutos artesanais, utilitarios e decorativos, produzidos por
artesas e artesdos locais e, conforme Borba et al. (2022) complementam, a comunidade
artesa é engajada na atividade diéria e gestdo do geoparque.

Para mais, as acOes do Geoparque com seus parceiros, apoiadores e produtores,
ampliam uma rede de parcerias que colaboram para desenvolvimento do municipio e a
unido entre Geoparque e comunidade € de suma importancia, uma vez que se une o
patriménio geoldgico as riquezas culturais do territorio, com o principal objetivo de
promover e incentivar o desenvolvimento sustentavel, o turismo e a economia local.

O Geoparque entdo € feito pela comunidade para a comunidade, ou seja, nao é
possivel construir um projeto de tamanha magnitude apenas com riquezas e belezas
naturais, sendo necessaria a conexdo da sociedade com seu proprio territorio.

Assim, no tocante a presente dissertacdo, procurou-se compreender a relacédo
entre as artesas, o patrimoénio, geoprodutos, artesanato, design de superficie e moda, temas
trabalhados na pesquisa. Para tal, selecionou-se nove artesas certificadas e aplicou-se um
questionario para coleta de dados, que pode ser conferido na subsecao a seguir, em que

constam analises dos dados da pesquisa de campo.

4.2 ANALISE DE DADOS DA PESQUISA DE CAMPO

Para a construcdo da analise dos dados obtidos na realizacdo da pesquisa de
campo, utilizou-se como ferramenta a analise de conteldo, seguindo as fases propostas
por Bardin (2004).

A técnica contou com a Pré Anélise, na qual realizou-se a organizacdo do material,
Exploracdo do material, em que se trabalhou os dados, agregando-os em unidades que
permitiram a descricdo de caracteristicas relevantes manifestadas no texto e Tratamento
dos dados, que contou com a interpretacdo e analise de resultados, por meio do
desenvolvimento de graficos contendo os dados obtidos. A seguir, apresentam-se as

etapas e 0s respectivos resultados.

2 E jmportante mencionar que as producdes, tanto dos olivais quanto de ovinos e bovinos, sdo
majoritariamente baseadas na agricultura e pecuéaria de base familiar e prezam pela sustentabilidade.
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4.2.1 Primeira fase: Pré analise

Para a andlise do contetdo, selecionou-se o documento a ser analisado, ou seja, 0
questionario respondido pelas artesds do Geoparque Cagapava. A partir da definicdo da
técnica de analise de conteudo, especificada na subsecdo 3.4, realizou-se a Pré anélise.
Assim, as questbes do referido documento indicam a relacdo das artesds com
geoprodutos, patrimdnio cultural e natural, artesanato, design de superficie e moda.

No Quadro 4, ilustram-se as respostas referentes a questdo relacionada ao tipo de
produto e técnica desenvolvidos pelas artesas. Optou-se por indicar apenas um exemplo
da técnica e ressalta-se que 0s quadros contendo o restante das respostas encontram-se no

Apéndice B.

Quadro 4 - Respostas da questdo relacionada ao tipo de produto e técnica desenvolvido
Categoria de Analise Respostas

Artesanato de Cagapava do Sul

Artesd 1 — Faco jogos de banheiro e cozinha em
patchwork e pecas para bebé bordadas a maquina.
Artesa 2 — Decoupage, pintura em objetos, croché,
restauracdo de objetos antigos, mandalas.

Artesd 3 — Lembrancinhas, potes e souvenires.
Artesad 4 — L4 natural, fiacdo, urdicdo, tecelagem,
Pergunta 1: costuras e recortes; Producdo de couro natural.
Desenvolve quais tipos de produtos e técnicas? Artesd 5 — Tecelagem decorativa e vestuario.
Artesd 6 — Telas com flores desidratadas (folhas e
flores nativas).

Artesd 7 — Croché e amigurumi.

Artesd 8 — Para vestuario e casa, trico e tear.
Artesd 9 — Patchwork, macracmé, croché, colares,
chaveiro com cépsulas de café, pecas em cimento,
serragem, entre outros.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Nesta primeira fase, realizou-se a separacdo do material e apos a leitura flutuante
das respostas, houve a organizacdo das mesmas, mantendo o conteldo coerente com 0
estudo, como ilustra a subsecédo 3.6.5. Cabe evidenciar que, para alcancar éxito na analise
de conteudo, optou-se por suprimir trés questdes do questionario, seguindo a ordem
apresentada nas categorias de analise. Seguiu-se 0 mesmo padrdo de organizagdo nas
questdes subsequentes (Apéndice B), mantendo a pergunta e as respostas obtidas.

Por conseguinte, apos a primeira fase, desenvolveu-se a Exploragdo do Material,

segunda fase proposta por Bardin (2004) para a andlise de contetdo.
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4.2.2 Segunda fase: Exploracao do material

A segunda fase, que conta com a exploracdo do material, busca, de acordo com
Bardin (2004), transformar os dados brutos de forma sistemaética, agregando-os em
unidades para a descricdo de caracteristicas relevantes manifestadas no texto. Desta
forma, seguiu-se trés etapas, dentro da segunda fase, para obter os resultados para a

posterior analise:

1. Sistema de categoria,;
2. Unidade de contexto e unidade de registro;

3. Frequéncia de respostas;

Na etapa 1, que consiste no sistema, ou construcdo, de categorias, € indicado por
Bardin (2004), a possibilidade de classificar elementos participantes do conjunto,
reunindo-os sob um titulo genérico e impondo uma nova organizagéo as mensagens. No
entanto, na presente dissertacdo, as categorias para analise foram explicitadas de acordo
com as subcategorias desenvolvidas ap6s a aplicacdo do questionario e ndo criadas
conforme especificado pela autora (2004).

J& na etapa 2, que abarca unidades de contexto e registro, destacou-se o contetdo
considerado como unidade bésica de significacdo. Utilizou-se, portanto, a unidade de
contexto para a identificacdo da unidade de registro, na qual as palavras mais relevantes
foram sublinhadas, indicando o segmento de conteldo. Ressalta-se que a unidade de
contexto apresenta as respostas obtidas no questionario, considerando sempre 0s
objetivos da dissertacdo. Para mais, também foram criadas algumas subunidades de
registro, com declaragdes consideradas significativas para o escopo da pesquisa.

Na etapa 3, que envolve a frequéncia das respostas, realizou-se a quantificacéo
dos dados qualitativos da pesquisa. Desta forma, codificou-se a frequéncia das respostas
obtidas e destacadas na UR, por intermédio de letras minusculas do alfabeto, que
resultaram na codificacdo da unidade de registro. O Quadro 5 ilustra a realizagéo das

etapas.
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Quadro 5 - Andlise do contetdo referente a Questdo 01 da categoria de analise
Artesanato de Cacapava do Sul

Categoria Subunidade de Codificacdo da Unidade de Frequéncia
Registro Unidade de Registro Contexto (UC) e UR
(UR) Unidade de
Registro (UR)
Produto Artesd 1 - Fago Produto
_a) Jogos de panhelro e jogos de banheiro e a) 12,5%
jogos de cozinha cozinha em
b) Pecas de vestuario patchwork e pecas b) 31,5%
d) Deco[Ia_lgao_ para b_ebe bordadas a ¢) 6,25%
écnica maquina.
g) Patchwork d) 31,25%
h) Bordado a maquina 0
Produto Artesd 2 — Pintura €) 12,5%
¢) Mandalas em objetos, f) 6,25%
d) Produtos decorativos | decoupage, croché,
Técnica restauragdo de
i) Decoupage objetos antigos, Técnica
j) Croché mandalas. 0
k) Restauracdo 9) 11.11%
Desenvolvimento [) Pintura h) 5,55%
de produtos e Produto Artesa 3 — Potes, ; 0
P . . i) 5,55%
tecnicas e) Souvenir Lembrancinhas e
Técnica souvenires de j) 16,66%
_ m) Biscuit bISCUIE. _ k) 5,55%
A 13 é tecida, Produto Artesa 4 — L4
fiada, urdida; b) Vestuério natural, fiagéo, ) 5,55%
O couro € d) Decoracéo urdicdo, tecelagem, m) 5,55%
cortado para a Técnica balancim, costuras e ’
producdo de n) Tecelagem recortes; Produgio n) 16,66%
pecas com 0) Balancim de couro natural. 0) 5,55%
recortes
Produto Artesd 5 — p) 5,55%
b) Vestuéri9 Tecelaq_em, produtos q) 5,55%
d) Decoragao decorativos e
Técnica vestuario. r) 5,55%
n) Tecelagem s) 5,55%
Produto Artesd 6 — Telas

d) Quadros com flores
desidratadas

com flores
desidratadas (folhas

Técnica e flores nativas).
p) Oshibana
Produto Artesd 7 — Croché e

f) Representacdes de
fauna e flora nativa.

amigurumi
representacdes de

Técnica fauna e flora nativa
j) Croché,
g) Amigurumi

Produto Artesa 8 — Pecas

b) Vestuario
d) Decoracéo

para vestuario e
casa, tricd e tear.

Técnica
s) Trico,
n) Tecelagem

Produto Artesd 9 —
b) Colares Patchwork,
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e) Souvenir macracmé, croché,

Técnica colares, chaveiro
g) Patchwork com cépsulas de
r) Macramé café, pecas em

cimento, serragem,
souvenir entre
outros.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Devido a quantidade de questdes, optou-se por ilustrar apenas um exemplo da
técnica no corpo do texto, enquanto os quadros seguintes encontram-se no Apéndice C.
Salienta-se que a apresentacdo dos dados, bem como a codificacdo das unidades do
quadro apresentado ocorreu com uma distin¢cdo na codificacdo da UR, visto que a
pergunta a ser analisada questionava os tipos de produtos e técnicas desenvolvidos pelas
artesas.

Desta forma, dividiu-se a codificacdo em produto (codificados pelas letras a até f)
e técnica (letras g até s), porém manteve-se a premissa da analise de contetdo, indicando
termos iguais ou similares. A partir do Quadro 18 do Apéndice C, a codificagdo ocorreu
sem distingOes, identificando os termos equivalentes e a participacdo das artesds em
grupo/associacao/entidade, enquanto no Quadro 19, baseou-se no desenvolvimento de
geoprodutos junto aos demais artesanatos/produtos artesanais. Conforme consta no
Quadro 20, a codificacédo elencou as diferencas observadas entre geoprodutos e artesanato
e no Quadro 21 a consideracdo do geoproduto como parte do artesanato na visao das
artesds foi codificada.

Com relacdo ao Quadro 22, estabeleceu-se a utilizacdo do patriménio natural e
cultural no desenvolvimento de geoprodutos e no Quadro 23, codificou-se 0s elementos
da geodiversidade que identificam o territorio. O Quadro 24, foi elencada a utilizacdo de
elementos territoriais como referéncia criativa e no Quadro 25 a contribuicdo dos
geoprodutos com a valorizagdo do patriménio foi codificada. Os Quadros 26 e 27
respectivamente codificaram informacdes a respeito do design de superficie e estampas e
produtos identitarios. Por fim, o Quadro 28 elencou a ligacdo da moda com geoprodutos
e artesanato.

Para mais, cabe ressaltar que as respostas que resultaram na codificagédo das
frequéncias foram obtidas por intermédio da perspectiva das artesas participantes do
estudo. Na sequéncia, apresenta-se a terceira fase da anélise de conteudo.
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4.2.3 Terceira fase: Tratamento dos resultados e interpretacao

A construgdo da terceira fase da analise de contetido contou com a elaboragéo de
graficos contendo os resultados das questdes do questionario aplicado, retiradas das
unidades de contexto e codificadas nas unidades de registro. Os indices apresentados
pelas letras minusculas, detalhados na segunda fase e utilizados para quantificar a
frequéncia da sentenca no texto (frequéncia UR) permitiram o tratamento estatistico
simples, destinados & interpretacdo dos resultados.

Evidencia-se que em alguns casos, para obter resultados satisfatorios na
quantificacdo dos dados qualitativos, foi necessario calcular o nimero de respostas
obtidas e codificadas, isto é, em situacGes nas quais 0 nimero de respostas ultrapassava
0 numero de participantes (conforme consta no Quadro 5 da segunda fase e Quadros 18,
23, 24 e 26 do Apéndice C). A seguir, ilustram-se os gréaficos elaborados, as questdes e
seus respectivos resultados.

A primeira questdo respondida pelas arteséds indagou tipos de produtos e técnicas
desenvolvidos. Devido a quantidade de respostas, foi necessario dividir os resultados em

dois gréaficos. O Grafico 1 ilustra os produtos desenvolvidos.
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Grafico 1 - Desenvolvimento de produtos e técnicas
Desenvolve quais tipos de produtos e técnicas?

6.25%

12.5%

125%

3125%

31.25%

6.25%

@ Jogos de banheiro/Cozinha Pecas de vestudrio @ Mandalas @ Produtos de decoracéio
@ Souvenires @ Representacdes da flora e fauna nativa

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Observou-se que as artesés entrevistadas desenvolvem diversos produtos, como
pecas de vestuario (31,25%), produtos de decoracdo (31,25%), objetos para casa, cComo
jogos de banheiro e cozinha (12,5%), mandalas, representacdes da flora nativa e
souvenires (6,25%). Percebe-se a variedade da producéo, que envolve produtos em tecido
entre outros materiais. No Grafico 2, ainda referente a primeira questao, indicam-se as

técnicas utilizadas pelas artesas.

Gréfico 2 - Desenvolvimento de produtos e técnicas
Desenvolve quais tipos de produtos e técnicas?

5.55%

nn%

5.55% 555%

555%

5.55%

5.55%

16.66%

16.66%

5.55% 5.55%

® Patchwork Bordado & maquina @ Decoupage @ Croché @ Restauracdo @ Pinturo
@ Biscuit @ Tecelogem @ Balancim @ Oshibana @ Amigurumi @ Macromé @ Trico

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

A partir dos resultados, notou-se que, assim como desenvolvem uma vasta

variedade de produtos, as artesds também utilizam técnicas diversas. Observou-se que



107

tecelagem (16,6%), croché (16,6%) e patchwork (11,11%) sdo técnicas exercidas por
mais de uma artesd, enquanto bordado a maquina (5,55%), biscuit (5,55%), decoupage
(5,55%), restauracédo (5,55%), pintura (5,55%), amigurumi (5,55%), macramé (5,55%),
oshibana (5,55%), balancim (5,55%) e tricd (5,55%), sdo exercidas separadamente.

A segunda questdo aplicada as artesds, indagou a respeito da participacdo em
grupo/entidade/organizacao, como pode-se observar no Gréfico 3.

Gréfico 3 - Participacdo em grupo/entidade/organizagéo
Fez ou faz parte de algum grupo/associagcdo/entidade? Qual?

100
90
80

70

60 57%
50

40

30

21%

20

10 7% 7% 7%

. N E

Espaco Criativo Femapro Associacdo dos Conselho de Geoparque
Artesdos de Cultura e Cacaopava
Cacapava Turismo

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Das nove artesds participantes, oito indicaram que participam do Geoparque
Cacapava (57%), no entanto, percebeu-se pelo questionario, que as artesas participam de
mais de um grupo/entidade/organizacdo. Assim, trés também participam do Conselho de
Cultura e Turismo (21%), outra inclui a Associacdo dos Artesdos de Cagapava em suas
participacdes (7%), uma faz parte do Espaco Criativo (7%) e outra informou que participa
apenas da Femapro (7%), ressalta-se que todas possuem geoprodutos certificados.

O Gréfico 4 elucida a respeito da pergunta 3, parte da categoria de analise
Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais, que buscou compreender a respeito do

desenvolvimento de geoprodutos junto aos demais artesanatos, por parte das artesas.



108

Gréfico 4 - Desenvolvimento de geoprodutos junto aos demais artesanatos/produtos

artesanais

Desenvolve geoprodutos junto aos demais artesanatos e/ou produtos
artesanais?

Ndo -{ 0%

1 I ) 1 1 I I | J 1
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Todas as artesés participantes (100%) desenvolvem geoprodutos junto aos demais
artesanatos, como toalhas, necessaires com a logo do Geoparque, objetos que remetem a
cactos e a Preguica Gigante, produtos em 1& e couro, pecas de vestuario, entre outros, o
que compactua com a diversidade de geoprodutos e produtos artesanais existentes no
territorio do Geoparque Cacapava. Acerca da questdo 4 da categoria de andlise
Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais, procurou-se compreender se as artesas

identificavam diferencas entre geoprodutos e artesanato, como mostra o Gréafico 5.

Gréfico 5 - Diferencas entre geoprodutos e artesanato

Na sua opinido, quais sdo as diferengcas observadas entre geoprodutos e
artesanato tradicional/contemporaneo/de referéncia cultural?

22%

Nao observam diferencas,
mas acreditam que o
trabalho & mais rico por
valorizar o patriménio

Os geoprodutos destacam os geossitios,
divulgam o geoparque, sdo desenvolvidos
a partir do patriménio e pontos turisticos,
inspirados em temas locais e representam
o turismo

44%

1%

No geoproduto se utiliza matéria
prima da regido e no artesanato
industrializada

N%

Sao muito procurados por turistas :
Estimula a preservacdo da natureza

%

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Das artesas participantes, 44% observam que a diferenca entre geoproduto e

artesanato se dé, sobretudo, pelo geoproduto ser desenvolvido a partir do patriménio e
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pontos turisticos, com inspiracdo em temas locais, bem como destacar os geossitios e a
vegetacdo, além de auxiliar na divulgacdo do geoparque e na divulgagdo do turismo. J&
22% ndo observam diferencas, mas creem que o trabalho é mais rico por valorizar o
patrimonio.

Notou-se que 11% das artesds acreditam que a diferenca se da pelo estimulo a
preservacao da natureza e 11% também indicam que a diferenca ocorre pela utilizacdo de
matéria prima da regido na constru¢do dos geoprodutos. Pode-se concluir que uma
pequena parcela das artesds acredita que ha alguma diferenca entre o geoproduto e o
artesanato. A quinta questdo aplicada as artesas, indagou a respeito da consideracao dos

geoprodutos como parte do artesanato, conforme exemplificado no Grafico 6.

Gréafico 6 - Geoproduto como parte do artesanato
Vocé considera os geoprodutos como parte do artesanato?

100
89%

90
80
70
60
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40
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20

1%

; .
0

Sim O contrdrio, o artesanato é parte do
geoproduto

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

De acordo com as respostas adquiridas, 89% das artesds acreditam que 0s
geoprodutos fazem parte do artesanato, pois sao considerados souvenires representativos,
que utilizam técnicas artesanais e matéria prima da regido, além disso, as artesas foram
as primeiras a desenvolverem geoprodutos quando o Geoparque comegou a Ser
trabalhado. Em contrapartida, 11% pensam 0 contrario e creem que 0 artesanato é parte
do geoproduto. Conclui-se que 0s geoprodutos se interligam e complementam o

artesanato, além de agirem como um vetor para a valorizagdo patrimonial.
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Com relagdo a questdo 6, indica-se que objetivou reconhecer as possibilidades de
utilizagdo do patrimonio natural e cultural no desenvolvimento dos geoprodutos, como

exemplifica o Grafico 7.

Gréfico 7 — Utilizacdo do patriménio cultural e natural no desenvolvimento de

geoprodutos
Na sua opini@o, como o patriménio natural e cultural do municipio pode
ser utilizado para o desenvolvimento de geoprodutos?

100
80
60
44%
40
33%
22%
20
0
Na producéo de pecas de Pela inspirac@o nos tons da Por sua riqueza e
artesanato, reproducdo de geodiversidade e conservacdo
souvenires e exposica@o de aproveitamento do material
geoprodutos, mantendo a da regido

temdtica do patriménio

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Conforme as respostas obtidas, observou-se que 44% das artesas acreditam que o
patrimonio pode ser utilizado na producdo de pecgas de artesanato, bem como na
reproducdo de souvenires. JA 33% indicam que a utilizacdo pode ocorrer a partir da
inspiracdo nos tons do territério e aproveitamento do material da regido, enquanto 22%
notam a riqueza do patrimdnio como vetor principal para sua utilizacdo. Por conseguinte,
percebe-se a amplitude de oportunidades de uso do patrimdnio como referéncia e
inspiracdo para a criagdo de geoprodutos.

A questdo 7, elucidada no Grafico 8, teve como objetivo identificar qual elemento

patrimonial melhor identifica o territério do geoparque na perspectiva das artesas.
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Grafico 8 — Elementos que identificam o territdrio do Geoparque Cagapava
Dentre os elementos patrimoniais existentes (flora, fauna, geodiversidade,
patriménio cultural edificado, etc.) no municipio, qual melhor identifica o
territério do Geoparque Cagapava?

20%

70%

@ Geodiversidade/Geossitios Pecudrio/La @ Flora nativa

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Diante das respostas, 70% das artesas indicaram a geodiversidade e geossitios
como elementos representativos, enquanto 20% observam a pecuéria e a 1a e 10% a flora
nativa. Com isso, percebe-se que no territério do Geoparque Cacapava a geodiversidade
se sobressai e possibilita vertentes diversas de utilizag&o.

Na sequéncia, apresenta-se a questdo 8, identificada no Grafico 9, que teve como
principal objetivo compreender quais elementos patrimoniais séo utilizados pelas artesés

em suas criagdes de geoprodutos.
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Grafico 9 — Utilizacdo de elementos patrimoniais como referéncia criativa para o
desenvolvimento de geoprodutos

Utiliza algum elemento patrimonial como referéncia criativa para o
desenvolvimento de geoprodutos? Qual?

8%

33%

7%

25%

® Preguicagigante @ Cactos @ Sim @ Lodeovelha @ Elementos naturais Material do territério

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Como observado a partir das respostas obtidas, as artesas utilizam os elementos

mais reconhecidos como referéncia criativa em suas criagdes de geoprodutos. Desta

forma, percebeu-se que 33% fazem o uso da representacdo da preguica gigante, 25% se

inspiram em cactos da regido, 8% utilizam material do territério e elementos naturais

diversos e 17% empregam a 1a em seus produtos.

A questdo 9, indicada no Gréafico 10, procurou compreender, sob a perspectiva das

artesds, se o desenvolvimento de geoprodutos é capaz de contribuir com a valorizagdo do

patrimonio.

Gréfico 10 — Contribuicdo com a valorizagdo do patrimdnio cultural e natural
Na sua opini@o, o desenvolvimento de geoprodutos é capaz de contribuir
com a valorizacdo do patriménio natural e cultural de Cacapava do Sul e
do Geoparque Cacapava?

N&o -{ 0%

T T T T T T T T T 1
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Com base nas respostas alcancadas, notou-se que 100% das artesas participantes
acredita que os geoprodutos contribuem com a valorizagdo do patrimonio, pois auxiliam
na divulgacdo do geoparque, consistem em souvenires que contam historias, valorizam
0s artesaos e as belezas do territorio, além de agregarem valor ao processo e aumentarem
as riquezas e a historia do municipio. Por conseguinte, a questdo 10 buscou identificar o

conhecimento das artesas sobre o design de superficie, como ilustra o Grafico 11.

Gréafico 11 - Conhecimento sobre o significado do design de superficie

Vocé sabe o que significa design de superficie?

@ Texturas e relevos Sim @ Maisoumenos @ Nao

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

A partir dos dados coletados, codificados e quantificados, percebeu-se que 30%
das artesds conhecem a nomenclatura design de superficie, enquanto 20% n&o possuem o
conhecimento ou conhecem pouco, ja outras 30% acreditam que o design de superficie
trata de texturas e relevos. Observa-se, portanto, uma lacuna a ser preenchida, visto que
o0 design de superficie abrange areas de forma ampla, além de contribuir para o tratamento
de superficies e objetos diversos.

Para continuidade, elucida-se a questdo 11 que procurou compreender o
conhecimento das artesds acerca de estampas ou produtos identitarios. As respostas

quantificadas séo ilustradas no Grafico 12.
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Gréafico 12 - Conhecimento sobre o significado de estampas identitarias e produtos
identitarios
E estampas identitdrias ou produtos identitdrios?

IdentificacGo com a peca 22%

Sim 33%

Transmitem a identidade e

. . iR 22%
caracterizam a regigo

Produtos identitarios 1%

Néo 1%

I T U T T I I T T I 1
Q0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Por meio das respostas alcancadas e codificadas, observou-se que 33% das artesés

compreendem o significado de estampas ou produtos identitarios, 22% acreditam que se

trata da prépria identificacdo com a peca 11% ndo sabem o que significa e 22% indicam

que produtos e estampas identitarias transmitem a identidade e caracterizam a regido. Por

fim, apresenta-se a questdo 12, que objetivou entender, sob a visdo das artesas, a ligagéo

entre moda, artesanato e o desenvolvimento de geoprodutos, conforme o Grafico 13.

Gréfico 13 - Ligacdo entre moda, artesanato e desenvolvimento de geoprodutos

Com relacd@o a moda, acredita que é possivel interligd-la com o
desenvolvimento de geoprodutos e artesanato?

100
89%

80

40 |

20
1%

[
Sim Todos utilizam a moda

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

A partir dos resultados da questdo 12, notou-se que 89% das artesas indicaram que

a ligacdo entre moda, geoprodutos e artesanato pode ocorrer por intermédio de estampas
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que remetam 0s geossitios e o patriménio, bem como pela utilizacdo da 18 produzida no
territdrio e pela aproximagdo da moda com a natureza. J& 11% afirmaram que a moda é
utilizada por todos, o que possibilita a proximidade entre as areas.

Com a apresentacdo ultima questdo, finaliza-se a terceira fase da analise de
conteudo e evidencia-se que a aplicacdo dos principios da técnica contribuiu com os
resultados da pesquisa, permitindo a compreensdo das diferentes caracteristicas das
artesas, junto a suas relagdes com os temas supracitados, extraindo os significados das
suas respostas e realizando inferéncias validas para o contexto das artesds e do Geoparque

Cacapava. Para continuidade do capitulo 4, expde-se 0 mapeamento de geoprodutos.

4.3 MAPEAPENTO DE GEOPRODUTQOS

Nesta etapa da pesquisa de campo, optou-se por organizar 0s geoprodutos
mapeados durante 0 més de janeiro de 2023, para melhor compreensdo a respeito de
técnicas e materiais utilizados em sua construcdo. Cabe esclarecer que ha uma gama de
geoprodutos existentes no territério do Geoparque Cacapava, desta forma, para este
estudo, selecionou-se apenas um recorte de geoprodutos utilitarios, decorativos e
acessorios produzidos pelas artesds que responderam ao questionario aplicado. No
Quadro 6 exemplificam-se os produtos.

Quadro 6 - Mapeamento de Geoprodutos
Geoproduto Técnica Material

Toalha de algodao

Toalhas com Linha
representacao de Bordado & maquina | Passa fita
cactos, preguica Fita de cetim
glgante e Tricoline estampado
geomonumentos
Representagdes de Blscult e

P ¢ Modelagem componentes

cactos e preguica

: manual em biscuit | diversos
gigante
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Enfeites para
chimarrdo com
representacdes de
cactos e preguica
gigante

Modelagem
manual em biscuit

Biscuit e
componentes
diversos

Representagédo de
preguica gigante

Croché e
amigurumi

Linha de algodéo
para croché,
enchimento e
componentes
diversos

Peca decorativa
com representacao
de cactos

Croché e colagem

Linha para croché e
fragmento de rocha

Pecas decorativas
com representacao
de cactos

Costura manual e
colagem

Feltro e
reaproveitamento de
rolha de cortica

Peca decorativa Costura manual e | Tecido, linha para

com representacao macramé macramé e

de cactos reaproveitamento de
serragem

Quadros Flores e folhas

decorativos com Oshibana secas, moldura de

representagdes da
flora endémica

madeira e vidro

Peca de vestuario
em la

Tecelagem manual

La de ovelha e
acabamentos
diversos
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Tapetes em couro

Processo de
tratamento de
couro bovino

Couro bovino

Fonte: Elaborada pela Autora (2023).

Apds 0 mapeamento, pdde-se perceber que a gama de geoprodutos existentes no

Geoparque aumenta a cada edital de selecdo realizado (como ja citado, do 1° ao 5° dia Util

de cada més), logo ndo € possivel categorizar 0s artesanatos, utilitarios e acessorios em

produtos especificos, mas nota-se que todos representam o territorio, seja por meio de

imagens representativas ou pelo uso de matéria prima encontrada na regiao.

Ademais, os geoprodutos carregam significados, aléem de serem considerados

souvenires representativos do territorio do Geoparque Cacapava. Na sequéncia, segue-se

para o capitulo 5, que contém o desenvolvimento da colecéo capsula.
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5 DESENVOLVIMENTO DA COLECAO CAPSULA

O presente capitulo apresenta o processo em design de superficie, com a inser¢éo
da cross fertilization, para o desenvolvimento da colecdo capsula de geoprodutos, seu
conceito e etapas seguidas. Por se tratar da criacdo de uma colecdo, é pertinente a
utilizacdo de metodologias projetuais, deste modo propde-se o uso de métodos
apresentados por Lébach (2001) com a insercdo de técnicas sugeridas por Rozenfeld et
al. (2012), Baxter (2000), Gomes (1997) e Ritschlling (2008).

Cabe mencionar que as metodologias de Lébach (2001), Baxter (2000) e
Rozenfeld et al. (2012) séo voltadas para o desenho industrial, j& os métodos de Gomes
(1997) e Ritschlling (2008) trabalham o design de mddulos/superficie e a criatividade.
Desta forma, a metodologia busca guiar o processo de design e tem como premissa 0
alcance de resultados satisfatorios na resolucao. Assim, nesta fase préatica da dissertacdo
0s métodos supracitados serdo adaptados para melhor compreensdo e usabilidade e
conforme Munari (1998, p. 11):

O método de projeto, para o designer, ndo é absoluto nem definitivo; pode ser
modificado caso ele encontre outros valores objetivos que melhorem o
processo. E isso tem a ver com a criatividade do projetista, que, ao aplicar o
método pode descobrir algo que o melhore [...].

Por conseguinte, para a elaboracdo da colecdo capsula de geoprodutos, 0 processo
de design proposto por Lobach (2001) (Figura 46) sera majoritariamente utilizado, no
entanto, das técnicas sugeridas, somente as que melhor se enquadram na proposta da

colecdo serdo usufruidas, conforme mostra a Figura 47.

Figura 46 - Processo de design de Lobach

Processo criativo
Processo de design
Processo de resolucdo
de problemas

4 Fases

1. Andlise do problema
1
r 2. Geragdo de alternativas

|
3. Avaliagdo das alternativas

T
I
I
I
I

I o o
Produto conceitual Produto criativo Produto material

Fonte: Adaptada de Lobach (2001).
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Figura 47 - Fases do processo de design

Processo criativo Processo de solucdo Processo de design

1.Fase de Preparacdo

Andlise do Problema

Conhecimento do problema
Coleta de informacaes
Andlise das informacdes

Definigcdo do problema
Clarificagdo do problema
Definicdo de objetivos

Andlise de Preblema de Design
Andlise da necessidade
dlise da relagdo socia
e da relacdo com ambiente
Desenvolvimento historico
Analise do mercado
Andlise da funcdo
Andlise estrutural
Andlise da configuragdo
Analise de materiais e processos de
fabricacdo
Patentes, legislagdo e normas
Andlise de sistema de produto
Distribuicdo, montagem, servicos
Descric@o das caracteristicas do
novo produto
Exigéncias para com o novo produto

2. Fase da Geragdo

Alternativas do Problema

Escolha dos métodos de solucionar
problemas

Producédo de ideias

Geragdo de alternativas

Alternativas de Design

Conceitos do design
Alternativas de solugdo
Esboco de ideias
Modelos

3. Fase da Avaliagdo

Avaliac@o das Alternativas
do problema

Exaxme das alternativas
Processo de selegdo
Processo de avaliagdo

Avaliagdo das Alternativas de Design

Escolha da melhor solugao
Incorporacdo das caracteristicas
ao novo produto

4. Fase de Realizagdo

Realiza¢do da solugcdo do
problema

Realizagdo da solugdo do problema
Nova avaliacdo da solug¢do

Solugdo de Design

Projeto mecanico

Projeto estrutural

Configuracéo dos detalhes
Desenvolvimento de modelos
Desenhos técnicos, desenhos

de representacdo

Documentagdo do projeto, relatérios

Fonte: Adaptada de Lobach (2001).

Das etapas propostas por Lobach (2001) na Fase de Preparacao, apenas a analise

de configuragdo e as exigéncias para com o0 novo produto serdo utilizadas, enquanto da

Fase de Geracédo, propOe-se trabalhar com o conceito do design, esboco de ideias e

geragdo de alternativas. Acerca da Fase de Avaliagdo, indicam-se 0s processos de

avaliacdo e selecdo, bem como a escolha da melhor solugdo, enquanto na Fase de

Realizagdo, propGem-se o desenvolvimento de modelos e configuragédo de detalhes.

Com relacdo ao método proposto por Rozenfeld et al. (2012), sera inserido na

Fase de Preparacdo, enquanto as técnicas de Baxter (2000), Gomes (1997) e Rutschlling

(2008) na Fase de Geracdo, na qual serdo criados o conceito e alternativas de design. Na

sequéncia, as fases adaptadas serdo desenvolvidas.
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5.1 FASE 1: PREPARACAO

A primeira fase do processo de design de Lobach (2001), conta com nove tipos de
andlise e cinco fases que podem ser seguidas para que se torne possivel o
desenvolvimento do projeto. O autor (2001, p. 141) informa que o processo pode “‘se
desenvolver de forma extremamente complexa (dependendo da magnitude do
problema)”. Assim, é possivel indicar que a motivacdo e 0 ponto de partida para o
processo de design giram em torno da descoberta do problema, no entanto o autor (2001)
explica que além de ser considerado um processo criativo, 0 processo de design também
busca solucionar um problema.

Com isso, considera-se que ha “um problema que pode ser bem definido; relinem-
se informagdes [...] que sdo analisadas e relacionadas criativamente entre si, criam-se
alternativas de solucdes [...], desenvolve-se a alternativa mais adequada” (LOBACH,
2001, p. 141). Desta forma, na presente pesquisa o problema diz respeito a aplicacdo da
cross fertilization e o design de superficie na valorizacdo do patrimonio cultural e natural
de Cacapava do Sul, entrelagada a uma colecdo capsula de geoprodutos.

Isto posto, das nove analises propostas na fase de preparacdo do processo de
design, e seguindo orientacbes de Lobach (2001), optou-se por aplicar a analise de
configuracdo, enquanto das etapas remanescentes elegeu-se exigéncias para com 0 novo

produto. Para continuidade, os passos indicados serdo detalhados.

5.1.1 Analise de configuracdo de elementos patrimoniais

A andlise de configuracdo, para Lobach (2001), consiste no estudo da aparéncia
estética de produtos existentes e tem como intuito a extracdo de elementos aproveitaveis
para uma nova configuracdo. O autor (2001, p. 147) esclarece que uma analise de
configuragdo “estabelece todas as caracteristicas de configura¢ao do produto [...]. Em
uma visdo mais ampla, a analise de configuracdo pode servir como instrumento de
elaboragdo de detalhes formais do novo produto [...]".

No entanto, devido ao escopo da presente pesquisa, buscou-se analisar a
configuragdo de elementos patrimoniais?’ culturais e naturais, do territério do Cacapava
Geoparque Mundial da UNESCO, que serdo posteriormente utilizados como referéncia

criativa na construcdo do design de superficie. Selecionou-se elementos da

27 Todas as imagens utilizadas foram cedidas pelo Geoparque Cagapava.
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geodiversidade, sobretudo o0s geossitios e geomonumentos mais conhecidos,
biodiversidade (flora endémica), e o patrimonio cultural. Na Figura 48, encontra-se a

analise do Geossitio Guaritas.

Figura 48 — Analise de configuracdo Geossitio Guaritas

Geomonumento utilizado
como inspirag¢&o para
desenho tracado

Texturas e relevos em
afloramentos que enfatizam a
superficie

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

O Geossitio Guaritas € denominado de tal forma por razes de interpretacGes
culturais acerca das formacdes de seus relevos e suas variacdes topograficas sdo
significativas, contendo geoformas altas e ingremes (BORBA, 2022b). Logo, a partir da
andlise realizada, percebeu-se que este formato especifico em sua formacdo geoldgica
pode ser utilizado de maneira linear, permitindo a inspira¢éo na paisagem para criacéo de
estampas entre outras aplicacfes do design de superficie. Além disso, os relevos e texturas
dos afloramentos enfatizam a superficie, contribuindo para inspira¢fes na utilizagdo de

materiais diversos.
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Por conseguinte, selecionou-se um geomonumento do geossitio guaritas e

analisou-se sua configuracdo, conforme consta na Figura 49.

Figura 49 - Andlise de configuracdo de Geomonumento do Geossitio Guaritas

Laminacdes convolutas
como padrdes de movimento
em afloramentos

Texturas e relevos em
afloramentos que enfatizam a
superficie

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

O conjunto de geomonumentos do Geossitio Guaritas € singular, e possui
formacdes geoldgicas unicas. Na analise realizada, percebeu-se formac6es de laminacGes
convolutas?® ao longo do afloramento do referido geomonumento, que formam linhas
sinuosas que remetem a mesclas e contribuem para o desenvolvimento do design de
superficie, sobretudo o design de superficie téxtil, no qual pode-se criar padrbes organicos
e ondulados.

28 Consistem no rompimento de camadas sedimentares previamente depositadas de forma horizontal.
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Cabe mencionar que no geossitio Guaritas também se encontram uma variedade
de seixos rolados, depositados nas chamadas marmitas/panelas ou gnammas®® dos

patamares das rochas nuas, como elucidado na Figura 50.

Figura 50 - Andlise de configuracdo de seixos encontrados no Geossitio Guaritas

Formatos diversos para a
criagdo de padrdes/rapports

Cores, texturas e relevos que
enfatizam a superficie

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

A partir da analise realizada, notou-se que 0s seixos possuem diversos formatos,
cores e texturas, que enfatizam sua superficie, além disso, a disposi¢do ao longo do

geomonumento ilustra a possibilidade da criacdo de padrOes para aplicacdo em

29 580 moldadas por pogas de dgua, comumente suplementadas por detritos minerais e organicos e sio
definidas como o tipo mais comum de bacia rochosa (TWIDALE; BOURNE, 2018).
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estamparia corrida ou localizada, bem como a modelagem do formato em materiais
diversificados.

Por conseguinte, averiguou-se elementos presentes no Geossitio Serra do Segredo,
sobretudo em dois geomonumentos singulares. Ressalta-se que este geossitio possui suas
formacgdes geoldgicas com caracteristicas arredondadas, que o diferem do Geossitio
Guaritas. Na Figura 51, elucida-se a anélise de configuracdo do geomonumento Pedra da
Abelha.

Figura 51 - Andlise de configuracdo Geomonumento Pedra da Abelha

Camadas afundadas nos
afloramentos

Relevos e seixos ao longo do
afloramento

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

A partir da andlise, notou-se camadas afundadas nos afloramentos, bem como
relevos e a existéncia de seixos ao longo de sua formacdo. Estas caracteristicas podem ser
utilizadas como inspiracdo em texturas para o design de superficie téxtil e em formatos

para a construcdo de modulos e aplicagBes posteriores em estamparia.
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E importante mencionar que o Geossitio Serra do Segredo possui, além da beleza
cénica Unica, um forte apelo turistico, visto que la h4 o Parque Municipal da Pedra do
Segredo, que destaca 0 geomonumento de mesmo nome. A Figura 52 ilustra a analise de

configuracdo do geomonumento Pedra do Segredo.

Figura 52 - Analise de configuracdo Geomonumento Pedra do Segredo

Sombras, relevos e texturas
que enfatizam a superficie
dos afloramentos

Geoforma arredondada

P,

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Com base na anlise, pode-se perceber sombras, texturas e relevos que realgam a
superficie, bem como o formato arredondado da formag&o rochosa, como supracitado na
analise anterior. Para mais, cabe destacar a respeito do contraste de cores no
geomonumento Pedra do Segredo visto nos fins de tarde, sobretudo ao pér do sol, que
reforga 0 encontro dos cinzas provenientes das rochas com o alaranjado e o verde da
vegetacdo do entorno, realgando inspiracOes para a elaboracdo do design de superficie.
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Para continuidade da etapa de analise de configuracdo, selecionou-se outro
geossitio de relevancia para averiguagdo, conhecido como Minas do Camaqud,
exemplificado na Figura 53.

Figura 53 - Andlise de configuracdo Geossitio Minas do Camaqua

Camadas empilhadas de
rochas que salientam
a superficie

Relevos ao longo do
afloramento, com destaque
para a superficie

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

O geossitio Minas do Camaqua possui beleza cénica impar e tem como principal
geomonumento a Pedra da Cruz, com camadas de rochas empilhadas que transmitem
texturas na superficie, além dos relevos destacados nos afloramentos. Ademais, as rochas
possuem tons de cinza e sdo levemente avermelhadas, permitindo o aproveitamento das
cores no desenvolvimento do design de superficie.

A seguir, como indicado no enunciado da etapa de andlise de configuracao,
analisou-se a respeito da flora endémica do territério do Geoparque (elementos da
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biodiversidade). Indica-se a existéncia de cactaceas diversas, com formatos e cores
variadas, conforme a Figura 54.

diversidae

Figura 54 - Analise de configuracdo da bio
S . - > s A 1 Y ‘ ‘ v'l

Forma cilindrica Forma oval achatada
com espinhos regulares  com espinhos irregulares
e flores amareladas e flor alaranjada

Cactacea cilindrica Cactacea arredondada
com epinhos regulares com epinhos irregulares
e flor rosada e mescla de cores

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Percebe-se os formatos cilindricos e arredondados, bem como ovais e achatados
gue compdem a morfologia das cactaceas, assim como as flores em cores diversas. Estas
formas permitem a elaboracao de tracados para o desenvolvimento de padrdes, bem como
a criacdo de modulos para o design de superficie.

O dltimo elemento analisado na etapa de anélise de configuragdo tratou-se do
Forte D. Pedro I, importante monumento historico do territorio do Geoparque Cagapava
e tombado pelo Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional. O formato do Forte
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diz respeito a um poligono hexagonal, com paredes construidas em cal e pedra e altura de
8 a 10 metros. Na Figura 55, observa-se a anélise de configuracdo dos elementos que

compde o elemento patrimonial.

Figura 55 - Andlise de configuracdo do patriménio cultural

Detalhes nas formas
hexagonais

Paredes construidas em
granito

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

O formato hexagonal da fortaleza compde detalhes que colaboram na elaboracao
do design de superficie, especialmente na elaboragdo de estampas para aplicagbes em
suportes diversos, assim como as particularidades das paredes, formadas pelo encaixe de
blocos de granito.

Portanto, conclui-se que todos os elementos analisados contribuem para o

desenvolvimento do design de superficie a ser transmitido na colecdo cépsula de
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geoprodutos, tanto pelas texturas e formatos dos geomonumentos e flora endémica,
quanto pelas cores nas nuances de tons terrosos, cinzas e verdes.

Para continuidade, ap6s a analise de configuracdo dos elementos patrimoniais
culturais e naturais, apontam-se alguns requisitos para o projeto e necessidades e

especificacbes para 0s possiveis produtos.
5.1.2 Requisitos para o projeto: necessidades e especificaces

De acordo com a metodologia projetual de Lobach (2001), ao desenvolver um
projeto, faz-se necessaria a criacdo de uma lista de requisitos ou exigéncias com 0 novo
produto, que visa orientar o processo em relacdo as metas a serem atingidas. A lista
consiste na formulacdo dos requerimentos separadamente, divididos em obrigatorios e
desejaveis, e utiliza palavras ou frases para tal, como mostra a Figura 56.

Com isso, para a presente dissertacdo, optou-se por adaptar a lista de requisitos e
transforma-la em uma lista com foco no desenvolvimento das alternativas do design de

superficie para aplicagdes em suportes variados.

Figura 56 - Lista de requisitos

Lista de Requisitos

Obrigatorios Desejdveis

Referenciar o patriménio Valorizacdo do patrimoénio
cultural e natural

Possuir de 3 a 6 propostas | Rapports ou estampas

de estampas localizadas

Apresentar opgdes de Valorizagdo da superficie
DS téxtil

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Os requisitos listados tém o proposito de auxiliar no processo da geragdo de
alternativas, portanto como pontos obrigatorios para a elaboracéo do design de superficie
indica-se referenciar o patrimonio, elaborar de 3 a 6 estampas e apresentar opc¢des de DS
téxtil, inserindo apontamentos da ferramenta cross fertilization. A respeito dos requisitos
desejaveis, busca-se a valorizacdo do patriménio cultural e natural, a implementacédo de
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rapports ou estampas localizadas e a valorizacao da superficie, com aplicacdo de duas ou
mais técnicas para o DS téxtil.

Com relagdo aos geoprodutos da colecao cdpsula, procurou-se na metodologia de
Rozenfeld et al. (2012) a elaboracdo de necessidades, especificacdes e funcdes do produto
a ser posteriormente elaborado, como mostra a Figura 57. E importante ressaltar que a
incorporacdo das necessidades e especificacfes faz parte do Projeto Informacional
proposto pelos autores (2012), no entanto, como supracitado, a metodologia de Lobach

(2001) é seguida, com apenas insercOes de técnicas sugeridas por outros autores.

Figura 57 - Necessidades e especificagdes

Fungoes

Especificagoes

Necessidades

Representar elementos Possivel aplicag@o em

Estamparia identitaria e T e e .
do patrimoénio suportes variados

Possuir uma fungdo ou Bolsa tote: guardar
utilidade e carregar objetos

Indicar a possibilidade
de utilizacdo de técnicas
variadas

de 2 ou

1ICAs

Tag ou etiqueta
contendo informagdes

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Tém-se, desta forma, a necessidade de a colecdo capsula possuir geoprodutos com
estampas identitérias, especificadas com a representacdo dos elementos do patriménio
para possiveis aplicagdes em suportes variados. Indica-se, também, que a colecdo seja
composta por geoprodutos utilizaveis, ou seja, que possuam funcées ou utilidades, como
uma bolsa tote.

Com relacdo ao design de superficie, propbe-se insercdes téxteis, com a
possibilidade de utilizagdo de técnicas diversas. Por fim, faz-se necesséria a passagem de
informacdo do geoproduto ao futuro usuério, para tal propde-se a elaboracéo de etiquetas
com informacdes para complementacdo. Para continuidade ao processo projetual, parte-

se para a Fase 2 de geracdo de alternativas.
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5.2 FASE 2: GERACAO E AVALIACAO

Ap0s a realizacdo da primeira fase do processo projetual de Lobach (2001), segue-
se para a fase 2, de geracdo de alternativas, em que se trabalha a producdo de ideias,
baseando-se nas andlises previamente realizadas.

Nesta fase, cabe a possibilidade de utilizacdo de dois métodos: tentativa e erro e
aguardar a inspiracdo. Para mais, Lébach (2001) indica que estes métodos ainda podem
ser mesclados para a geracao das ideias. Portanto, a premissa nesta etapa é ndo considerar
fatores restritivos que possam inibir o processo criacdo/geracao das ideias.

A partir disso, conforme supracitado, aplicam-se conceitos propostos por Baxter
(2000) e Gomes (1997) para auxiliar na geracdo de alternativas. Desta forma, por
intermédio das indicacdes técnicas de Baxter (2000), propds-se um mapa mental para
auxiliar na definicdo do conceito da colecdo capsula de geoprodutos. Na sequéncia,
elaborou-se um painel de referéncias visuais e cromaticas para a colecdo, seguido pelas
geracOes de alternativas, contendo moédulos, alternativas de design de superficie e
alternativas de DS téxtil.

Destaca-se que, na metodologia de Lobach (2001), as fases de geracao e avaliacéo
de alternativas sdo desenvolvidas separadamente, no entanto, para a presente dissertacao,

preferiu-se incorporar as duas fases. A seguir, ilustram-se as etapas da fase 2.

5.2.1 Conceito da colecdo: mapa mental

O desenvolvimento de mapas mentais, ou brainstormings, € baseado no principio
de geracdo de ideias, por intermédio de palavras que lembrem o tema pretendido. Baxter
(2000) indica que quanto mais ideias forem geradas melhor o resultado, contudo, salienta
que as ideias iniciais sdo, geralmente, as mais 6bvias e as mais criativas aparecem ao
longo do processo.

Isto posto, para auxiliar no conceito e tema da colegdo, elaborou-se um mapa
mental contendo como principais termos geodiversidade e biodiversidade e, como
ramificacOes, palavras associadas a estes termos, com a finalidade de colaborar com a

geracdo de ideias iniciais. A Figura 58 elucida o mapa mental e as referidas palavras.
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Diante da elaboracdo do mapa mental, com as palavras geodiversidade e

biodiversidade como ponto de partida, destacou-se termos considerados relevantes para

0 conceito da colecdo capsula de geoprodutos, como linear, sinuoso, nuances, cores,

formas, mescla, flora, seixos, patriménio geoldgico, linhas, cactaceas e 1a, aléem de tons

terrosos e neutros e textura.

Com isso, apos o realce das terminologias referidas, interligou-se 0 mapa mental,

reforcando como o processo é conectado com os elementos existentes no territdrio. Para

mais, 0 mapa criado serviu parcialmente como um guia para o tema e conceito da colegéo,

que gira em torno dos elementos patrimoniais culturais e naturais do Geoparque

Cacapava. Para continuidade no processo criativo, a subsecéo seguinte elucida acerca das

referéncias visuais e cromaticas do processo do design de superficie para a colecdo

capsula de geoprodutos.
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5.2.2 Referéncias visuais e cromaticas

Com o proposito de auxiliar a geracéo de alternativas do design de superficie, bem
como da elaboragdo dos modulos e definir o conceito proposto para a colecdo céapsula,
criou-se um painel de referéncias visuais, seguido de um painel de referéncias cromaticas
para compor 0 processo.

Baxter (2000, p. 187) indica que “cada tipo de produto deve ter uma aparéncia
visual adequada a sua fungdo” e elucida que o produto deve gerar emogdo em seus
usudrios. Para tal, o autor (2000) sugere alguns painéis tematicos, como painel do estilo
de vida, expressdo do produto e tema visual.

O painel de tema visual, na perspectiva de Baxter (2000), é comumente criado a
partir do painel de expresséo do produto, contendo imagens de produtos que estejam em
acordo com a ideia pretendida, além disso, o referido painel permite explorar estilos
variados, assim como formas visuais, contribuindo para a inspira¢cdo com o novo produto.
Desta forma, compreende-se que todo o processo aconselhado tem como premissa tragar
a expressao do produto para com o usuario final.

Para continuidade no processo, diante da proposta da pesquisa, optou-se por
adaptar o painel de tema visual indicando apenas referéncias do territorio do Geoparque

Cacapava, como exemplificado na Figura 59.
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O painel de referéncias visuais indicou elementos da biodiversidade, como
cactdceas endémicas, elementos da geodiversidade, como geomonumentos e
afloramentos, entre outros elementos representativos. J& para o painel de referéncias
cromaticas, exemplificou-se tonalidades presentes no territério, que abarca tons terrosos,

verdes e beges (Figura 60).

Figura 60 - Painel de referéncias cromaticas

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Cabe destacar que as cores para o referido painel, além de serem inspiradas pela
natureza existente no Geoparque Cacapava, também sdo baseadas na matéria prima da
regido, como a la produzida de forma manual e tingida com elementos naturais. Na
sequéncia, apresentam-se as geracdes de alternativas, modulos gerados e o design de

superficie.

5.2.3 Méddulos

A inspiragdo para os médulos deu-se por intermédio dos elementos culturais e
naturais do patrimonio do Geoparque Cacapava e, para a sua elaboracdo optou-se por
dividi-los em duas vertentes: biodiversidade e geodiversidade.

Como exemplificado pela Figura 61, os elementos da biodiversidade indicaram
cactaceas endémicas da regido de Cacapava do Sul, bem como a flora nativa. Desta forma,
desenvolveu-se sete opcdes para serem posteriormente trabalhadas no design de

superficie e cross fertilization.
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Figura 61 — Mdodulos biodiversidade

Fonte: Elaborada pela atora (2023).

Jé& para a geodiversidade, buscou-se indicar geomonumentos, geossitios, seixos
rolados e demais elementos visuais relacionados a geologia da regido, como linhas
sinuosas vistas tanto em afloramentos quanto em mapas topograficos. Na Figura 62

observam-se as treze opg¢des de modulos.

Figura 62 - Modulos geodiversidade

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Ao todo, dentre as opcOes da geodiversidade e biodiversidade, foram gerados

vinte médulos para serem trabalhados, todos referenciando pontos relevantes do
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patrimonio. Evidencia-se que os desenhos foram gerados de forma manual, com a técnica
de aquarela.

Na sequéncia, fez-se a selecdo dos médulos a serem trabalhados como estamparia
localizada e como estamparia corrida, com base nos sistemas de repeticdo expostos na

fundamentacéo teorica, como ilustra a Figura 63.

Figura 63 - Modulos selecionados
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Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Portanto, das vinte opcdes criadas, doze foram selecionadas para comporem o

design de superficie. Na subsecdo a seguir ilustram-se as alternativas geradas.

5.2.4 Geragoes de alternativa

Na perspectiva de Loébach (2001, p. 153), a geracao de alternativas € baseada em
uma “associacdo livre de ideias, o que sempre conduz a novas combinagdes de ideias”.
Para tal, nesta etapa, usufruiu-se dos ensinamentos propostos por Rutschlling (2008) e
Gomes (1997) para a elaboragédo do design de superficie.

A partir dos modulos gerados, elaborou-se as estampas com base nos sistemas de

repeticdo (translacdo, rotacdo, reflexdo e sistemas ndo alinhados). Na sequéncia,
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apresentam-se as alternativas de design de superficie para aplicacdo em suportes variados

e algumas alternativas de design de superficie téxtil/cross fertilization.

5.2.4.1  Alternativas de design de superficie para aplicacdo em suportes variados

(estamparia corrida e localizada)

Para a construcdo do design de superficie voltado a aplicagdes em suportes
diversos, seguiu-se a mesma divisdo dos modulos, na qual separou-se 0s desenhos em
biodiversidade e geodiversidade.

As opcdes da biodiversidade contaram com o0s seguintes elementos: cactacea
Opuntia elata, Parodia crassigibba, Parodia rudibuenekeri, Echinopsis oxygona e
Parodia neohorstii. Na Figura 64 constam as primeiras alternativas geradas a partir dos

maodulos em software de edi¢do de imagens.

Figura 64 — Geracéo de alternativas biodiversidade

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

A partir das primeiras geracdes, buscou-se realizar alguns testes com o tamanho
da repeticdo e com a cor do fundo das imagens. Também se testou a utilizagdo dos
elementos de forma separada, criando padrdes a partir dos elementos ja existentes, como

mostra a Figura 65.
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Figura 65 - Geracdo de alternativas biodiversidade
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Na sequéncia, repetiu-se 0 mesmo processo de geracdo das variagBes, com
deslocamento em 25% e 50% nos sistemas ndo alinhados. No entanto, se propés ainda a
modificacdo da disposic¢ao dos elementos no padréo, conforme a Figura 66, que ocasionou
certo movimento no design. Ressalta-se que se deu preferéncia para o fundo das estampas
em branco e rosado para realcar o elemento escolhido.
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Figura 66 - Geragdo de al
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Diante da utilizagéo dos elementos da cactacea Parodia rudibuenekeri como um
todo, com a flor e o bulbo do cacto, testou-se também o uso apenas da flor para a geracao
do padrdo, com duas variagdes de cor de fundo, seguindo o painel cromético proposto,

como se observa na Figura 67.

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Em seguida, vetorizou-se os elementos referentes a Parodia rudibuenekeri,
Opuntia elata e Echinopsis oxygona em software de ilustragdo digital para ampliar as
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geracOes de alternativas. Propds-se, desta forma, a escala de 50% no sistema de repeticédo

nédo alinhado, como ilustrado na Figura 68

Flgura 68 - Geragao de alternativas biodiversidade
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Fonte Elaborada péla autbra (2023)

Com relacdo aos modulos referentes a geodiversidade para a elaboragdo dos
sistemas de repeticdo que abrangem design de superficie, utilizou-se como referéncia os
geomonumentos Pedras das Guaritas, Pedra do Segredo, Pedra da Abelha e Minas do
Camaqud, bem como seixos rolados, representac@es de laminagdes convolutas indicando
linhas geoldgicas e o Forte D. Pedro Il. A Figura 69 exemplifica as primeiras geracoes
elaboradas.

Figura 69 - Gera(;oes de alternatlvas geodlver5|dade
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Fonte: Elaborada pela autora (2023)

Nas primeiras opgdes, tratou-se os mddulos referentes aos seixos rolados e ao
Forte D. Pedro Il em software de edigdo de imagens e aplicou-se as técnicas dos sistemas
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de repeticdo, sendo majoritariamente os sistemas nao alinhados em escalas de 25% e 50%.
As cores ndo sofreram variagdes e seguiram o painel cromatico. J& nas segundas opcdes,
ilustradas na Figura 70, tratou-se as op¢des alusivas as laminacdes convolutas, ou linhas

geoldgicas, prezando pelos tons também propostos no painel de referéncias supracitado.

Figura 70 — Gerac0es de alternativas geodiversidade

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Por conseguinte, trabalhou-se os modulos supracitados com variac@es de cor de
fundo, disposicao e tamanho da escala da repeticdo. Na sequéncia, buscou-se vetorizar
outro elemento, representando o Forte D. Pedro Il, em software de ilustragdo digital para
testa-los com variacgdes de cor, como mostra a Figura 71.
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Figura 71 - Gerac0Oes de alternativas geodiversidade
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Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Nas opgdes representadas na Figura 72, seguiu-se com o0 modulo alusivo as linhas
geoldgicas, no entanto optou-se por utilizar os sistemas de repeticdo alinhados, como
translacdo, rotacdo e reflexdo. Realizou-se também alternativas de cor em uma das

estampas, utilizando os tons em rosa/bege do painel cromatico.

Figura/72 - Gg/rat;ﬁes 9'9 alternativas geod\ive;?idade
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Fonte: Elaborada pela autora (2023).
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Gerou-se também algumas alternativas referentes aos geomonumentos Pedra da
Abelha, Minas do Camaqud, Pedra do Segredo e Guaritas, nos quais prezou-se por criar
opcdes com os sistemas de repeti¢do alinhados, ndo alinhados e uma opgéo de estamparia

localizada, como se observa na Figura 73.

Figura 73 - GeracOes de alternativa geodiversidade
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Por fim, gerou-se alternativas referentes ao geossitio Guaritas, com disposicao
alusiva a listras e risca de giz em horizontal e vertical. As cores escolhidas ndo seguiram

0 painel cromatico, mas sim o préprio médulo selecionado (Figura 74).
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Figura 74 - Geracdes de alternativa geodiversidade
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Na subsecdo seguinte, apresentam-se opcdes de alternativas de design de
superficie téxtil, na qual utilizou-se de técnicas artesanais, bem como a juncéo das

técnicas entre si para incorporagdo da cross fertilization

5.2.4.2  Alternativas de design de superficie téxtil/Cross fertilization

Com relacdo a esta etapa do desenvolvimento da colecdo capsula de geoprodutos,
optou-se por materializar trés modulos, dentre os desenvolvidos, para indicar a
possibilidade de aplicagcdo da cross fertilization na construcdo do design de superficie
para 0s geoprodutos.

Para tal, utilizou-se das técnicas artesanais de blockprinting, bordado livre e punch
needle (ou ponto russo) e fez-se trés bandeiras de tecido, sendo duas de 24x29 cm e uma
de 24x26 cm com a aplicacdo das técnicas supracitadas, para posterior aplicacdo em
geoproduto. Acerca dos materiais, utilizou-se sarja e juta como base e 13 e fio de 1a para
os bordados, junto a carimbos artesanais e tinta para tecido, como observa-se na Figura
75.
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Figura 75 - Materiais utilizados

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

A partir disso, estampou-se duas das bandeiras com os carimbos artesanais,
referentes a cactacea Opuntia elata e as linhas geoldgicas com tinta para tecido na cor
branca, aplicando os detalhes bordados com o fio de 1& produzido no territério do

Geoparque nos tons de verde, como elucidado na Figura 76.

Figura 76 - Bandeiras de tecido estampadas
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Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Ja para o punch needle, adaptou-se um dos modulos indicativos das linhas
geoldgicas, transferiu-se o desenho para a juta e realizou-se o bordado com a 1a também
proveniente do territorio do Geoparque Cacapava. E importante ressaltar que, em virtude
de a la ser produzida de forma artesanal em roca manual, ocorrem algumas
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irregularidades, que proporcionaram diferencas nos lacos formados pela técnica. Na

Figura 77 ilustra-se o bordado com efeito 3D.

Figura 77 - Bandeira punch needle

Mediante as trés op¢Oes apresentadas, percebe-se que a cross fertilization pode
ser empregada de forma simples, mas levando em consideracdo a inovacdo em sua
aplicacdo, como retratado na secdo 2.3 e subse¢do 2.3.1 da fundamentacéo tedrica.

Portanto, em relacdo ao design de superficie para os geoprodutos, a ferramenta
cumpriu seu papel, ao possibilitar a unido dos saberes artesanais e combinacédo de técnicas
previamente existentes, com pequenas intervencdes em bordado na concep¢do e
materializacdo das estampas fisicas para a materializacdo dos geoprodutos. Na sequéncia,

apresentam-se as alternativas selecionadas para comporem a colecdo céapsula.

5.2.5 Selecdo de alternativas

Com base na metodologia de Lobach (2001), ap6s a geracdo de alternativas, é
pertinente avaliar e selecionar as melhores opgdes para, na sequéncia, realizar a solugéo
do problema de design. Com isso, seguindo a divisao prévia indicada pelos médulos, i.e,
biodiversidade e geodiversidade, selecionou-se trés alternativas para cada e obteve-se seis
alternativas finais.

Na Figura 78 encontram-se as alternativas selecionadas para a linha
biodiversidade, contendo os seguintes elementos patrimoniais em sequéncia: Parodia

neohorstii, Parodia rudibuenekeri e Opuntia elata.
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Figura 78 - Alternativas selecionadas para linha biodiversidade
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Optou-se por estas trés opces em virtude de representarem a biodiversidade a
partir de cactaceas especificas e possibilitarem aplicacdo em geoprodutos decorativos,
utilitarios e acessorios. Para mais, as op¢fes ampliam o olhar a respeito da flora existente
e permitem combinacges diversas.

No tocante as opgdes para a geodiversidade, elegeu-se as seguintes opcoes,
exemplificadas na Figura 79, com mdédulos alusivos aos geomonumentos e linhas
geoldgicas, em formato corrido e localizado.

Figura 79 - Alternativas selecionadas para linha geodiversidade

Geomonumentos

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

A partir da selecdo das opc¢oes de design de superficie para aplicacdo em suportes
variados, destaca-se também a escolha das trés opg¢des de design de superficie téxtil/cross
fertilization. Com isso, diante das alternativas selecionadas, parte-se para a fase 4 do
processo projetual de Lobach (2001) que indica a realizagcdo, materializagéo e solucéo do

problema de design.
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5.3 FASE 4: REALIZACAO

A fase 4 do processo de Lobach (2001) concerne a materializagao das alternativas
escolhidas e, no que diz respeito a presente dissertacdo, propds-se materializar trés
geoprodutos com as bandeiras de tecido produzidas e indicadas na subsecéo referente as
alternativas de design de superficie téxtil.

Contudo, em um primeiro momento, percebeu-se a necessidade de ilustrar como
o0 design de superficie para aplicacdo em suportes variados se comportaria em alguns
produtos. Para isso, elaborou-se seis mockups®® de possiveis geoprodutos para
complementarem a realizacdo e exemplificarem as aplicacfes das estampas.

Os mockups para a linha biodiversidade ilustraram a aplicacdo das estampas em
bolsas e cadernos, enquanto os elaborados para a linha geodiversidade exemplificaram
lencos e bolsas. Na Figura 80 observam-se as representacdes dos geoprodutos referentes

a biodiversidade e na Figura 81 apresentam-se as simulacdes da geodiversidade.

Figura 80- RepresentacOes de geoprodutos referentes a biodiversidade

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

30 Consiste nas simulag@es, em escala ou tamanho real, de projetos e produtos.
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Figura 81 - Representacdes de geoprodutos referentes a geodiversidade

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Por conseguinte, apds a apresentacdo dos mockups de possiveis geoprodutos,
elaborou-se os trés geoprodutos fisicos propostos. Denominou-se as estampas aplicadas
manualmente aos geoprodutos de acordo com os elementos utilizados, portanto Opuntia
em alusdo a estampa de mesma referéncia, Convoluta e Convoluta Il para as opgoes
referentes as linhas geoldgicas.

Na Figura 82 ilustra-se o geoproduto com a estampa Opuntia, representado por
um quadro decorativo com o tecido estampado a partir do block printing e bordado a mao.
O processo para a elaboragdo do geoproduto consistiu em passar o tecido a ferro e

encaixa-lo em bastidor de madeira com regulador.
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Figura 82 - Geoproduto estampa Opuntia

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

A Figura 83 indica o processo do geoproduto com a estampa Convoluta I, que
consistiu na montagem e costura com maquina reta da pega proposta, em virtude de o

design de superficie ter sido previamente desenvolvido.

Figura 83 - Processo
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A peca em questdo consiste em uma bolsa tote com aplicacédo de bolso externo,
no qual consta a peca estampada e aplicagdo do bordado em pontos selecionados. J& na
Figura 84 consta o processo de desenvolvimento do geoproduto com a estampa Convoluta
.

Figura 84 - Processo de desenvolvimento geoproduto estampa Convoluta Il

‘A

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

O processo para a construcdo do geoproduto com a estampa Convoluta |1 tratou-
se da costura do bordado em uma base de algoddo e posteriormente a montagem de uma
pequena bolsa redonda, com alca de corddo de algoddo. Nas imagens referenciadas,
optou-se por ilustrar também a etapa do bordado.

Assim, conclui-se a apresentacao da fase de realizagéo, na qual ilustrou-se as trés
pecas realizadas de forma manual, salvo a utilizagdo de méquina de costura reta para
jungdes e acabamentos. Os bordados foram concretizados com a matéria prima da regiéo,
sendo aplicados com ponto atras foram realizados com fio de 1 e o punch needle com a

I4. Para continuidade, no capitulo 6 apresenta-se a cole¢do de geoprodutos Aflora.
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6 AFLORA - COLECAO CAPSULA DE GEOPRODUTOS

Inspirada pelos elementos patrimoniais culturais e naturais existentes no territério
do Geoparque Cacapava, mais especificamente elementos palpaveis da geodiversidade e
biodiversidade, nasce a colecdo capsula de geoprodutos Aflora. O nome é uma alusdo a
palavra “afloramento”, que possui como significado a exposi¢cdo de elementos palpaveis
de rochas na superficie da Terra, e “Flora” em razdo da flora endémica do territério, que
possui relevancia significativa.

Aflora é uma colecao capsula de geoprodutos em design de superficie voltada para
aplicacdo em suportes diversos, na qual propls-se seis estampas, trés para a
biodiversidade e trés para a geodiversidade. Com isso, além do design de superficie,
incorporou-se a cross fertilization na elaboragéo da colegéo e ilustrou-se trés opcdes de
geoprodutos em design de superficie téxtil.

O design de superficie, portanto, foi elaborado a partir de um olhar perante os
elementos patrimoniais mais significativos, prezando pela valorizagédo do patriménio
cultural e natural do Geoparque Cacapava. Desta forma, os elementos selecionados para
a criacdo da colecdo foram incorporados em mddulos e transformados em rapports e
estampas localizadas, para futuras aplicagdes. Também é pertinente mencionar que as
estampas aqui apresentadas serdo posteriormente disponibilizadas para as artesas do
Geoparque Cacapava, a fim de que sejam utilizadas em suas cria¢des, ampliando o olhar
sobre as possibilidades de uso dos elementos do territério como inspiracéo.

Com relacdo ao processo de criacdo, ressalta-se que esta vinculado a manualidade,
bem como aos processos artesanais, Vvisto que os modulos foram desenvolvidos
manualmente e as trés pecas materializadas de forma artesanal, com a matéria prima
encontrada na regido e técnicas de producdo manuais.

Confere-se, desta forma, identidade a colecdo, uma premissa trabalhada desde o
inicio do desenvolvimento da presente dissertacdo, afinal, os geoprodutos sao
considerados como tal por serem majoritariamente produzidos por artesdos e
representarem a identidade e o patriménio do territério.

Para mais, desenvolveu-se uma identidade visual para acompanhar possiveis
etiquetas de identificagcdo nas estampas/geoprodutos da colecdo (Figura 85) contendo

informacdes a respeito do elemento utilizado como inspiracao.
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Figura 85 - Identidade visual colecdo capsula Aflora

Design de superficie para geoprodutos

—
~

\
)

A estampa Convoluta

& inspirada em linhas
sinuosas encontradas em
afloramentos de rochas e

geomonumentos do

Cagapava Geoparque Mundial
da UNESCO
Disponivel em trés variacdes
de cores o texturas,
a estampa representa
a geodiversidade da
regido

Design de superficie _

para geoprodutos

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Nas subsecBes que seguem, sdo apresentadas as duas linhas da colecéo, Cactaceae
e Geo, contendo as seis estampas. A linha Cactaceae compde o design de superficie que
engloba os elementos da biodiversidade, enquanto Geo compde as opgdes da

geodiversidade.

6.1 LINHA CACTACEAE

A linha Cactaceae € composta por trés estampas referentes a biodiversidade do
Cacapava Geoparque Mundial da UNESCO, com inspiragcdo nas cactaceas Parodia
neohorstii, Parodia rudibuenekeri e Opuntia elata.

A partir da elaboracdo dos modulos, ilustrados no Capitulo 5, desenvolveu-se o
design de superficie para suportes variados que usufruiu dos sistemas de repeticdo nédo

alinhados com de deslocamentos de 25% na vertical e sistema de repeti¢do alinhado de
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translacéo e reflexdo. Na sequéncia, selecionou-se as trés mais coerentes com a proposta

e chegou-se as estampas Neohorstii, Parodia e Opuntia, ilustradas nas Figuras 86 a 88.
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Fonte: Elaborada pela autora (2023).

As cores utilizadas para a construcdo do design de superficie foram selecionadas
de acordo com os maédulos e painel cromatico, que serviu como base para aplicacdes de
cores de fundo.

Destaca-se que a linha Cactaceae conta ainda com o geoproduto materializado
com a adaptacdo da estampa Opuntia, que consistem em um quadro decorativo
desenvolvido em sarja, block printing e aplicacdo de bordado livre com ponto atrds em
fio de 1&. A Figura 89 apresenta o resultado do geoproduto materializado.
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Figura 89 - Geoproduto Opuntia

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Com isso, finaliza-se a apresentacdo da Linha Cactaceae, composta por trés
estampas alusivas a biodiversidade. A seguir apresenta-se a linha Geo, inspirada na
geodiversidade do territério do Cacapava Geoparque Mundial da UNESCO.

6.2 LINHA GEO

Para a composicdo do design de superficie para a Linha Geo, propds-se a
utilizacdo dos geomonumentos Pedra da Abelha, Minas do Camaqua, Pedra do Segredo
e Guaritas, bem como das laminac@es convolutas como referéncia criativa. Desenvolveu-
se treze modulos, dos quais selecionou-se oito e gerou-se vinte e quatro alternativas.

Das vinte e quatro alternativas, trés foram selecionadas e denominadas:
Convoluta, Guaritas e Geomonumentos. As Figuras 90 a 92 exemplificam as estampas

gue compdem a Linha Geo.



Figura 90 - Estampa Convoluta

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Figura 91 - Estampa Guaritas
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9

Fonte: Elaborada pela autora (2023).
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Figura 92 - Estampa Geomonumentos

Geomonumentos
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Fonte: Elaborada pela autora (2023).

As propostas Convoluta e Guaritas foram elaboradas como estamparia corrida,
enguanto a Geomonumentos para estampa localizada. Todas as repeticdes, incluindo as
da Linha Cactaceae, foram geradas em 10x10cm, tamanho que contribui para posterior
impressdo sem que atrapalhe a identificacdo do desenho.

Com relacdo as cores das propostas da Linha Geo, seguiu-se o painel cromatico,
mas também se optou por utilizar apenas as cores propostas nos modulos. Ademais,
destaca-se que também foram materializados geoprodutos para a referida linha,
consistindo em duas opc¢des com a adaptacdo da estampa Convoluta.

A Figura 93 apresenta o geoproduto elaborado em sarja, com aplicacdo de

blockprinting e bordado livre em ponto atras com fio de 1&, denominado Convoluta I
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Ifigura 93 - Geoproduto Convoluta |

- S

=

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

Para o design de superficie aplicado ao geoproduto Convoluta I, materializou-se
uma bolsa com aplicacdo de bolso externo, seguindo orientagdes indicadas na lista de
requisitos e necessidades e especificacbes do produto. Portanto, trata-se de um
geoproduto utilizavel, com insercdo da cross fertilization na combinacgéo de técnicas da
estampa aplicada e uso de representacfes das laminagcbes convolutas como referéncia
criativa.

Ja o terceiro geoproduto materializado foi desenvolvido com utilizacdo de sarja,
I fiada em roca manual e técnica de Punch needle, conforme a Figura 94, denominado

Convoluta Il.

Figura 94 - Geoproduto Convoluta Il
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Fonte: Elaborada pela autora (2023).
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Elaborou-se, a partir do design de superficie denominado Convoluta Il, uma
pequena bolsa com o punch needle como principal técnica. Cabe destacar que, em virtude
de a matéria prima ser produzida de forma manual, ocorreram algumas diferengas na
altura dos pontos bordados, criando efeito e textura singulares.

Para mais, a materializacao seguiu 0s mesmos preceitos do geoproduto Convoluta
I, também levando em consideracdo a lista de requisitos proposta no capitulo 5, bem como
a lista de necessidades e especificacfes. Ademais, indica-se a presenca da cross
fertilization em ambos os produtos, em virtude da transferéncia de conhecimentos para
sua materizalizacéo.

Perante o exposto, conclui-se as apresentacdes das Linhas Cactaceae e Geo,
constituintes da colecdo de design de superficie para geoprodutos Aflora. Para

continuidade, no capitulo 7 apresentam-se as consideraces finais da presente dissertacao.
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7 CONSIDERAGCOES FINAIS

Um Geoparque ¢ considerado um “territorio vivo” feito de pessoas para pessoas,
a partir da conexdo da comunidade com seu proprio territério. O municipio de Cagapava
do Sul, interior do estado do Rio Grande do Sul possui geodiversidade singular, relevante
cientifica e culturalmente, que contribuiu para seu reconhecimento como Geoparque
Mundial da UNESCO. Assim, a presente dissertagdo buscou, em seus dois anos de
desenvolvimento, contribuir com o Geoparque Cacapava, com artesds e com a
valorizagédo do patrimonio cultural e natural de Cacgapava do Sul, RS.

O presente capitulo, portanto, apresenta as consideracfes e contribuicdes desta
pesquisa, que, ao ser elaborada, auxiliou na ampliacdo do olhar acerca das possibilidades
de relacionar o design de superficie com outras areas do conhecimento, ao utilizar de
elementos presentes na geodiversidade e biodiversidade do territrio como referéncia
criativa para o desenvolvimento de uma colecdo capsula de geoprodutos. Destaca-se que
se optou por tratar o capitulo como considerac¢des finais em virtude da amplitude do tema,
que pode ser continuado em pesquisas futuras.

Inicialmente, tratou-se da defini¢cdo do tema e identificacdo do problema a ser
solucionado ao longo do percurso de construcdo da dissertacdo. Como tema, prop0s-se
trabalhar com a valorizagéo do patriménio cultural e natural de Cagapava do Sul por meio
da construcdo de geoprodutos com inspiracdo na biodiversidade e geodiversidade do
territério. Ja acerca do problema, a partir de encontros com a equipe do Geoparque,
observou-se a falta de diversidade nos elementos utilizados como referéncia criativa nos
geoprodutos comercializados.

Assim, identificou-se a oportunidade de aprofundar a pesquisa ao utilizar duas
ferramentas distintas: o design de superficie e a cross fertilization. Desta forma,
formulou-se a questdo norteadora do processo: Como aplicar a cross fertilization para o
desenvolvimento do design de superficie na valorizacdo do patriménio cultural e natural
de Cacapava do Sul-RS?

A partir da identificacdo do problema, tratou-se de definir um objetivo geral
passivel de realizacdo. Com isso, propds-se desenvolver uma colecdo cépsula de
geoprodutos aliados ao design de superficie com aplicacdo da ferramenta cross

fertilization inspirada no patrimonio cultural e natural de Cagapava do Sul-RS.
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Assim, para trabalhar o objetivo proposto, bem como a solucéo para o problema,
foi necesséria uma abordagem tedrica com a finalidade fundamentar os assuntos
necessarios para a construcao da dissertacao.

Logo, em um primeiro momento, apresentou-se o patriménio cultural e natural,
para compreender a dimensdo do assunto, bem como o conceito dos Geoparques
Mundiais da Unesco e Geoparques Aspirantes, como se reconhecia o Geoparque
Cacapava até maio de 2023. Também se contextualizou os geoprodutos e sua relagdo com
a identidade e com o territorio, para um melhor entendimento acerca de seu
desenvolvimento.

Na sequéncia, ilustrou-se o design de superficie, seus conceitos e aplica¢fes de
forma geral, assim como em produtos téxtis e na valorizagdo do patrimoénio. Por
conseguinte, contextualizou-se a cross fertilization como ferramenta para inovacdo na
construcdo de produtos e suas utilizagbes no design de moda, junto ao conceito de colecédo
capsula. A teoria abordada fundamentou os primeiros capitulos da dissertacdo, ampliando
conhecimentos a respeito dos assuntos trabalhados, para alcangar éxito no processo de
elaboracdo da colecdo proposta.

Para continuidade, apds fundamentacdo teorica, tratou-se da pesquisa de campo,
realizada em Janeiro de 2023 em Cacapava do Sul. Como ferramenta de coleta de dados
aplicou-se um questionario com artesas selecionadas, que colaborou posteriormente na
escolha das técnicas para o desenvolvimento da colecdo e mapeou-se geoprodutos
existentes no territdrio, para compreender a variedade de produtos.

Cabe a ressalva que os geoprodutos do Cacapava Geoparque sdo fluidos e estéo
sempre em modificacdo conforme a oferta e a demanda turistica, além disso, como
especificado na fundamentacao tedrica, a cada més a equipe abre edital de selecdo para
novos parceiros, apoiadores e geoprodutos, o que acarreta a diversidade destes.

No que tange ao método utilizado para o tratamento dos dados coletados na
pesquisa de campo, elegeu-se a Andalise de Contetdo, considerada uma técnica para
tratamento das informagBes semanticas existentes em textos. Ou seja, realizou-se uma
quantificacdo dos dados qualitativos obtidos por intermédio das respostas do
guestionario.

A vista disso, realizou-se uma Pré anélise do material obtido, na qual separou-se
e organizou-se todas as respostas coletadas, em seguida explorou-se o material, fase na
qual se codificou as respostas em unidades de registro e unidades de contexto para obter

a contagem da frequéncia das respostas previamente codificadas, que auxiliaram na
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geracdo de graficos para a analise. Pontua-se que a andlise de conteudo também trabalha
a construgdo de categorias para a andlise, contudo, optou-se por utilizar as categorias
desenvolvidas a partir do questionario aplicado.

Assim, a etapa de coleta e andlise de dados foi de grande valia para compreender
a atuacdo das artesas no Geoparque Cacapava, bem como seus conhecimentos a respeito
do tema desta dissertacdo. Também conseguiu-se ampliar conhecimentos a respeito das
técnicas utilizadas pelas artesds em suas producgdes, junto aos elementos utilizados por
elas como referéncia em seus geoprodutos.

E importante ressaltar que, durante o processo de construcdo da presente
dissertagdo, 0 Geoparque Cacapava foi reconhecido como Geoparque Mundial da
UNESCO, logo, tratou-se de apresentd-lo como tal no capitulo quatro. Nesta
apresentacdo, ilustrou-se uma linha do tempo do trabalho do Geoparque.

Para a continuidade da elaboragdo da dissertacdo, seguiu-se para o
desenvolvimento da colecdo capsula de geoprodutos, objeto principal do presente estudo.
Desta forma, optou-se por usufruir de métodos projetuais propostos por autores da area
do design, que colaboraram para a construcédo da colecéo.

Seguiu-se, portanto, as orientacGes dos autores para as etapas da colecdo:
Preparacdo, Geragéo e Avaliacéo, que foram apresentadas em conjunto, e Realizacdo. Na
primeira etapa realizou-se uma analise que norteou a escolha dos elementos a serem
posteriormente trabalhados no design de superficie e desenvolveu-se duas listas para
serem seguidas: lista de requisitos, voltada especificamente para o design de superficie, e
lista de necessidades e especificacGes, para 0s possiveis geoprodutos.

Na sequéncia, iniciou-se 0 processo de geracdo do conceito da cole¢éo, que contou
com um mapa mental, painel de referéncias visuais e painel cromatico, que contribuiram
para a inspiracdo. Com relacdo aos modulos, elegeu-se elementos diversos do territorio
do geoparque e elaborou-se desenhos figurativos e abstratos, divididos nas vertentes
biodiversidade e geodiversidade.

Por conseguinte, na geracdo das alternativas, aplicou-se alguns fundamentos do
design de superficie na construcao das estampas, i.e, 0s sistemas de repeticdo alinhados e
ndo alinhados, que ampliaram as opg¢des geradas. Apds a geragdo, selecionou-se as
geracGes mais adequadas ao contexto desta pesquisa, indicando-as na apresentagdo da
Colecéo.

Como supracitado, ndo é possivel conceituar os geoprodutos apenas em um tipo

de produto ou objeto, visto que cada geoparque trabalha seus produtos da maneira mais
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adequada ao seu ambiente. Assim, nesta dissertacdo, a colecdo proposta diz respeito ao
design de superficie para geoprodutos, ou seja, as estampas sdo consideradas
geoprodutos, pois podem ser aplicadas em suportes diversos.

Contudo, também buscou por materializa-las em geoprodutos, ocasionando as trés
pecas apresentadas no capitulo seis, que trabalharam a aplicacdo da cross fertilization,
aplicada por intermédio da unido de técnicas artesanais premissa trabalhada ao longo da
pesquisa, gerando inovacao na geragdo dos processos.

Desta forma, conclui-se que 0s objetivos propostos nesta dissertacdo foram
alcancados, tanto no que diz respeito aos objetivos propostos para a fundamentagédo
tedrica, quanto nos previstos para 0s procedimentos metodoldgicos.

Para mais, pretende-se disponibilizar o design de superficie aqui desenvolvido
para as artesds do Cacapava Geoparque, para contribuir na ampliacdo e criacdo de
geoprodutos, visto que as estampas podem ser aplicadas a diversos suportes. Com relagédo
a pesquisas futuras, abre-se a possibilidade de aprofundar a aplicacao da cross fertilization
em geoprodutos e no design de superficie, a fim de ampliar a inovacéo na construgdo dos

produtos.
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APENDICE A
Questionario aplicado a artesas do Geoparque Cacapava Aspirante UNESCO
1. Identificacdo e relacdo com o artesanato
a) Nome e identificacdo do empreendimento;
b) Breve apresentacao;
¢) Ha quanto tempo é artesd/artesao?
d) Desenvolve quais tipos de produtos e técnicas?

e) Fez ou faz parte de algum grupo/associacgao/entidade?

2. Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais
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a) Desenvolve geoprodutos junto aos demais artesanatos e/ou produtos artesanais?

b) Na sua opinido, quais séo as diferencas observadas entre geoprodutos e artesanato

tradicional/contemporaneo/de referéncia cultural?

c) Vocé considera os geoprodutos como parte do artesanato?

3. Desenvolvimento de geoprodutos a partir do patriménio natural e cultural como

referéncia criativa

a) Na sua opinido, como o patriménio natural e cultural do municipio pode ser

utilizado para o desenvolvimento de geoprodutos?

b) Dentre os elementos patrimoniais existentes (flora, fauna, geodiversidade,

patriménio cultural edificado etc.) no municipio, qual melhor identifica o

territorio do Geoparque Cacapava?

c) Utiliza algum elemento patrimonial como referéncia criativa para o

desenvolvimento de geoprodutos? Qual?

d) Na sua opinido, o desenvolvimento de geoprodutos é capaz de contribuir com a

valorizagédo do patriménio natural e cultural de Cacapava do Sul e do Geoparque

Cacapava? Por qué?
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4. Design de superficie, geoprodutos, moda e artesanato

a) Vocé sabe o que significa design de superficie?
b) E estampas identitarias ou produtos identitarios?
c) Com relacdo a moda, acredita que é possivel interliga-la com o desenvolvimento

de geoprodutos e artesanato? Por qué?
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APENDICE B

Respostas selecionadas para a primeira fase: Pré analise

Quadro 7 - Respostas da quest
grupo/assoc

do relacionada a participacdo em
iacdo/entidade

Categoria de Analise

Artesanato de Cacapava do Sul

Respostas

Pergunta 2:
Fez ou faz parte de algum
grupo/associagdo/entidade? Qual?

Artesd 1 — Geoparque Cacapava, Espaco Criativo,
Conselho de Cultura de Cagapava do Sul

Artesd 2 — Geoparque Cagapava

Artesd 3 — Grupo de artesdos do Geoparque Cagapava,
Conselho de Cultura e Turismo

Artesd 4 — N&o, somo uma empresa individual, mas
participamos do Geoparque.

Artesd 5 — Apenas Geoparque.

Artesa 6 — Geoparque Cagapava

Artesd 7 — Grupo de Cultura e Turismo, Turismo de
Cacapava, Geoparque e comité Geoparque Cagapava
Artesd 8 — Associacdo dos Artesdos de Cagapava e
Geoparque

Artesd 9 — Femapro (Feira Municipal de Artesanatos e
Produtos).

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023)

Quadro 8 - Respostas da questéo relaciona

da ao desenvolvimento de geoprodutos junto

aos demais artesanatos

Categoria de Analise

Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais

Respostas

Pergunta 1:
Desenvolve geoprodutos junto aos
artesanatos e/ou produtos artesanais?

demais

Artesd 1 — Como geoproduto faco toalhas com a
logo e o bicho preguiga, pontos turisticos de
Cacapava, bem como necessaires e aventais.
Artesd 2 — Sim, cactos em tecido e croché,
mandalas com tematica de cactos, blocos de notas
com decoupage na tematica cactos.

Artesd 3 — Sim, produtos como cactos, preguica
gigante etc.

Artesad 4 — Sim, produtos em |3 e tapetes em couro.
Artesd 5 — Sim, trabalho todo tipo de peca de
vestuario.

Artesad 6 — Apenas os quadros/telas.

Artesad 7 — Produzo geoprodutos.

Artesa 8 — Produtos artesanais.

Artesd 9 — Sim.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023)
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Quadro 9 - Respostas da questéo relacionada as diferencas observadas entre geoproduto
e artesanato

Categoria de Anélise

Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais

Respostas

Pergunta 2:
Na sua opinido, quais sdo as diferencas observadas
entre geoprodutos e artesanato

tradicional/contemporaneo/de referéncia cultural?

Artesd 1 — Os geoprodutos destacam 0s geossitios
e vegetacdo Unica de Cagapava, divulgando assim
0 Geoparque.

Artesd 2 — Os geoprodutos sdo desenvolvidos a
partir do patrimdnio geogréafico e pontos turisticos,
com referéncia turistica. Os demais artesanatos ndo
seguem esse caminho.

Artesd 3 — S8o muito procurados por turistas e
pessoas da comunidade que também querem levar
para seus amigos de fora.

Artesd 4 — Todos tem um valor. Ndo observamos
diferencas, porém o trabalho vem a ser mais rico,
por valorizar o patrimdnio e produtos.

Artesd 5 — Nenhuma, pois 0 geoproduto ja preza
pelo produto local.

Artesd 6 — E importante pois estimula o olhar com
a natureza e sua preservagao.

Artesd 7 — Sao produtos que representam nosso
turismo.

Artesd 8 — No geoproduto utilizamos matéria
prima da regido. No artesanato matéria prima
industrializada.

Artesd 9 — Geoprodutos sdo pecas inspiradas em
temas locais.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023)

Quadro 10 - Respostas da questao relacionada a consideracdo do geoproduto como parte
do artesanato

Categoria de Analise

Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais

Respostas

Pergunta 3:
Vocé considera os geoprodutos como parte do
artesanato?

Artesd 1 — Sim, sdo souvenires que levam o nome
de Cacapava para outros lugares.

Artesd 2 — Os geoprodutos desenvolvidos pelos
artesdos, sdo com certeza parte do artesanato, pois
sdo usadas técnicas artesanais.

Artesd 3 — Sim, porque desde que o Geoparque
comegou a ser trabalhado, nds artesdos fomos os
primeiros a ser questionados para fazer este tipo de
souvenir.

Artesd 4 — Sim.

Artesd 5 — O contrério, o artesanato local faz parte
do geoproduto

Artesd 6 — Sim.

Artesd 7 — Sim.

Artesd 8 — Sim, pela utilizagdo da matéria da nossa
regido.

Artesd 9 — Sim, transformamos a histéria do
municipio em um geoproduto para o turista.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023)
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Quadro 11 — Respostas da questdo relacionada a utilizacdo do patriménio natural e
cultural no desenvolvimento de geoprodutos

Categoria de Anélise

Desenvolvimento de geoprodutos a partir do
patriménio natural e cultural como referéncia
criativa

Respostas

Pergunta 1 — Na sua opinido, como o patriménio
natural e cultural do municipio pode ser utilizado
para o desenvolvimento de geoprodutos?

Artesd 1 — Sendo produzidos em pecas de
artesanato.

Artesd 2 — Na reprodugdo, através de técnicas
artesanais, mantendo a tematica do patrimonio.
Artesd 3 — Através da reproducdo dos souvenires
e estudos de que quais mais podemaos alcancar com
nossas redes sociais.

Artesa 4 — Inspiracdo nos tons da geodiversidade.
Artesd 5 — E o material principal e ideal.

Artesad 6 — Conservacao do que j& temos plantado,
cuidar sempre.

Artesd 7 — Com exposi¢do dos geoprodutos.
Artesad 8 — Aproveitando o material da regido.
Artesd 9 — Por sua riqueza, temos muitas opcbes
para criar uma grande variedade de geoprodutos

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023)

Quadro 12 — Respostas da questdo relacionada aos elementos da geodiversidade que
identificam o territorio

Categoria de Analise

Desenvolvimento de geoprodutos a partir do
patriménio natural e cultural como referéncia
criativa

Respostas

Pergunta 2 — Dentre os elementos patrimoniais
existentes  (flora, fauna,  geodiversidade,
patriménio cultural edificado) no municipio, qual
melhor identifica o territorio do Geoparque
Cacapava?

Artesd 1 — Geossitio Guaritas.

Artesd 2 — Acredito que a geodiversidade abrange
o territério de maneira a identificar o geoparque.
Artesa 3 — Geodiversidade.

Artesa 4 — Pecuaria.

Artesd 5 — Pedras e 13 de ovelha.

Artesa 6 — Flora nativa.

Artesa 7 — Geodiversidade.

Artesa 8 — Geodiversidade.

Artesa 9 — Geodiversidade

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023)
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Quadro 13 — Respostas da questdo relacionada a utilizacdo de elementos territoriais
como referéncia criativa

Categoria de Anélise

Desenvolvimento de geoprodutos a partir do
patrimonio natural e cultural como referéncia
criativa

Respostas

Pergunta 3 — Utiliza algum elemento patrimonial
como referéncia criativa para o desenvolvimento
de geoprodutos? Qual?

Artesd 1 — Sim, o féssil da Preguica Gigante.
Artesd 2 — Sim, utilizo cactos que sdo nativos da
nossa regido, Preguica Gigante, monumentos etc.
Artesa 3 — Preguica Gigante, cactos.

Artesd 4 — Néo utilizamos, mas os produtos sao
feitos com o material do territdrio.

Artesd 5 — Sim, 1 de ovelha.

Artesd 6 — Sim, elementos naturais.

Artesd 7 — Sim, Bicho Preguiga, cactos.

Artesd 8 — La crioula.

Artesd 9 — Sim.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023)

Quadro 14 — Respostas da questdo relacionada a Contribuicao dos geoprodutos com a
valorizacdo do patriménio

Categoria de Analise

Desenvolvimento de geoprodutos a partir do
patrimonio natural e cultural como referéncia
criativa

Respostas

Pergunta 4 — Na sua opinido, o desenvolvimento
de geoprodutos é capaz de contribuir com a
valorizagdo do patrimdnio natural e cultural de
Cacapava do Sul e do Geoparque?

Artesd 1 — Sim, os geoprodutos ajudam na
divulgacdo do geoparque.

Artesd 2 — Com certeza, porque as lembrancas e
souvenires levados a outros lugares contam nossas
historias.

Artesa 3 — Sim e muito, porque além de valorizar
0 artesdo, valoriza nossas belezas.

Artesad 4 — Sim, pois agrega valor para o geoparque
e para o artesdo. Uma troca de saberes.

Artesd 5 — Sim, muito, pela credibilidade.

Artesd 6 — Sim, se for tratado com carinho e
atencéo.

Artesd 7 — Sim, e muito.

Artesd 8 — Mais pessoas tem o conhecimento das
riquezas do municipio.

Artesd 9 — Sim, porque no momento que o turista
adquire um produto artesanal, ele estd conhecendo
e levando parte da histéria do municipio.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 15 — Respostas da questdo relacionada ao conhecimento sobre design de
superficie

Categoria de Anélise

Design de superficie, geoprodutos, moda e Respostas
artesanato

Artesad 1 — S3o texturas e relevos de cada peca.
Artesad 2 — Sim.

Artesd 3 — S8o pecas com texturas e relevos.
Pergunta 1 — VVocé sabe o que significa design de | Artesa 4 — N&o.

superficie? Artesd 5 — Sim.

Artesd 6 — Mais ou menos.

Artesd 7 — Que projeta textura

Artesd 8 — Ndo.

Artesd 9 — Ndo.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Quadro 16 — Resposta da questéo relacionada ao conhecimento sobre estampas e
produtos identitarios

Categoria de Analise

Respostas
Design de superficie, geoprodutos, moda e
artesanato

Artesd 1 — Que cada pessoa se identifica com
aquela peca.
Artesad 2 — Sim.
Artesd 3 — Que eu gosto e me identifico com a
peca.

Pergunta 2 — E estampas identitarias ou produtos | Artesa 4 — Sim.

identitarios? Artesd 5 — Sim, claro.

Artesd 6 — Sim, produtos que transmitem a
identidade da regido do Pampa Gatcho.

Artesad 7 — Produtos identitarios.

Artesd 8 — E 0 que caracteriza a regido?

Artesd 9 — Ndo.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 17 — Respostas da questéo relacionada a Ligacdo da moda com o geoprodutos e
artesanato

Categoria de Anélise

Design de superficie, geoprodutos, moda e
artesanato

Respostas

Pergunta 3 — Com relagdo a moda, acredita que é
possivel interligd-la com o desenvolvimento de
geoprodutos e artesanato? Por qué?

Artesd 1 — Sim, com estampas que lembrem os
geossitios.

Artesd 2 — Sim, pois os tecidos e estampas
utilizados para produzir o vestuario leva a historia,
através dos signos e icones relacionados ao
geoparque.

Artesd 3 — Sim, ja estdo sendo feitas estampas que
lembrem os geossitios.

Artesd 4 — Sim, principalmente quando se refere a
14, com os produtos de vestuario.

Artesd 5 — Sim, desde que a designer esteja
familiarizada com o estilo do local. E importante
continuar no classico.

Artesd 6 — Sim, pois ha a possibilidade de criar
objetos lindos. A moda nunca esteve tdo préxima
da natureza quanto hoje.

Artesd 7 — Sim.

Artesd 8 — Moda todos utilizam de um modo ou de
outro.

Artesd 9 — Acredito que sim, pois temos matérias
primas que podem ser transformadas, como 1a de
ovelha.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).



APENDICE C

Analise de Conteudo - Segunda fase: Exploracdo do material
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Quadro 18 - Anélise do contetdo referente a Questdo 02 da categoria de anélise
Artesanato de Cacapava do Sul

Categoria Subunidade Codificacdo da Unidade de Frequéncia
de Registro Unidade de contexto (UC) e -UR
Registro (UR) Unidade de
Registro (UR)
a) Geoparque Artesd 1 -
Cacapava. Geoparque
b) Espaco Criativo. Cacapava, Espaco
¢) Conselho de Criativo, Conselho
Cultura e Turismo. de Cultura e
Turismo de
Cacapava do Sul.
a) Geoparque Artesd 2 —
Cacapava. Geoparque
Cacapava.
a) Geoparque Artesd 3 - Grupo de
Participacdo em C;aéapav?r-] ; fg tesdos do a) 57%
% : c) Conselho de eopargue
grupofassociagdofentidade Cultura e Turismo. Cacapava, Conselho | b) 7%
de Cultura e
Turismo. c) 21%
Empresa a) Geoparque. Artesd 4 - Néo,
individual somos uma empresa | d) 7%
individual, mas
participamos do e) 7%
Geopargue.
a) Geoparque. Artesd 5 — Apenas
Geopargue.
a) Geoparque. Artesd 6 —
Geoparque
Cacapava.
a) Geoparque Artesd 7 — Grupo
Cacapava. de Cultura e
c¢) Grupo de Cultura | Turismo, Turismo
e Turismo. de Cacapava e
comité Geoparque
Cacapava.
a) Geoparque. Artesd 8 —

d) Associacdo dos
Artesdos de

Associacao dos
Artesdos de

Cacapava. Cacapava e
Geopargue.
e) Femapro. Artesd 9 — Femapro

(Feira Municipal de
Artesanatos e
Produtos)

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 19 - Analise do conteudo referente a Questdo 01 da categoria de anélise
Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais

Categoria Subunidade de Codificacdo da Unidade de Frequéncia
Registro Unidade de contexto (UC) e -UR
Registro (UR) Unidade de
Registro (UR)
a) Toalhas, Artesd 1 - Como
necessaires e geoproduto faco
aventais com a toalhas com a logo
logo, bicho e 0 bicho prequica,
preguica e pontos pontos turisticos de
turisticos; Cacapava, bem
COMO necessaires e
aventais.
a) Cactos em Artesd 2 — Sim,
tecido, mandalas, cactos em tecido
blocos de notas na | croché, mandalas
Desenvolvimento de temaética cactos. com temética de
cactos, blocos de a) 100%

geoprodutos junto aos

demais
artesanatos/produtos
artesanais

notas com

decoupage na
tematica cactos.

a) Cactos, preguica
gigante.

Artesd 3 — Sim,
produtos como

cactos, preguica
gigante etc.

a) Produtosem la e
tapetes em couro.

Artesa 4 — Sim,

produtosem |3 e
tapetes em couro.

a) Pecas de
vestuario

Artesd 5 — Sim,
trabalho todo o tipo

de peca de
vestuario.

a) Quadros/telas

Artesd 6 — Apenas
0s guadros/telas.

a) Geoproduto

Artesa 7 — Produzo
geoprodutos.

a) Produtos
artesanais

Artesa 8 —

Produtos artesanais.

a) Sim

Artesa 9 - Sim

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 20 - Analise do conteudo referente a Questdo 02 da categoria de analise
Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais

Categoria Subunidade Codificacdo da Unidade de contexto | Frequéncia
de Registro Unidade de Registro (UC) e Unidade de -UR
(UR) Registro (UR)
a) Destaque de Artesd 1 - Os
geossitios e vegetacdo | geoprodutos destacam
e divulgacdo do 0S geossitios e
Geoparque vegetacdo Unica de
Cacapava, divulgando
assim o Geoparque.
Os demais a) Desenvolvimentoa | Artesd 2 — Os
artesanatos partir do patriménio e | geoprodutos s&o a) 44%
ndo seguem 0 | pontos turisticos desenvolvidos a partir
mesmo do patrimdnio b) 11%
caminho dos geogréfico e pontos
geoprodutos turisticos, com c) 22%
referéncia turistica. Os
demais artesanatos ndo | d) 11%
seguem esse caminho.
Pessoas da b) Considera que os Artesd 3 - Sdo muito e) 11%
comunidade geoprodutos sdo procurados por turistas
também produtos procurados e pessoas da
Diferencas apreciam os por turistas comunidade que
observadas entre | geoprodutos também querem levar

geoproduto e
artesanato

para seus amigos de
fora.

c) Néao observa
diferenga, mas acredita
que o trabalho é mais
rico, pois valoriza o

Artesa 4 - Todos tem
um valor. Nao
observamos diferencas,
porém o trabalho vem a

patrimdnio ser mais rico, por
valorizar o patriménio
e produtos.
O geoproduto | ¢) Nenhuma Artesd 5 - Nenhuma,
preza pelo pois 0 geoproduto ja
produto local preza pelo produto
local.
d) Estimula a Artesd 6 - E
preservacéo da importante pois
natureza estimula o olhar com a

natureza e sua
preservacao.

a) Representam o
turismo

Artesa 7 - Sao
produtos que
representam nosso
turismo.

e) Utilizacdo de
matéria prima da
regido no geoproduto e
no artesanato matéria
prima industrializada

Artesa 8 - No

geoproduto utilizamos

matéria prima da
regido. No artesanato

matéria prima
industrializada.

a) Inspiragdo em temas
locais

Artesa 9 -
Geoprodutos sdo pecas
inspiradas em temas
locais.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 21 - Analise do conteudo referente a Questdo 03 da categoria de anélise
Geoprodutos, artesanato e produtos artesanais

Categoria Subunidade de | Codificacdo da | Unidade de contexto | Frequéncia
Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
a) Sim, sdo Artesa 1 - Sim, sdo
Souvenires souvenires que levam
representativos 0 nome de Cacapava
para outros lugares.
a) Com certeza Artesd 2 — Os
sdo parte do geoprodutos
artesanato pois desenvolvidos pelos
utilizam técnicas | artesdos, sdo com
artesanais certeza parte do
artesanato, pois sdo
usadas técnicas
artesanais.
a) Sim, pois os Artesd 3 — Sim,
artesdos foram porque desde que 0
0S primeiros a Geopargue comegou a
desenvolverem ser trabalhado, n6s
. x a) 89%
estes tipos de arteséos fomos 0s
Geoproduto como souvenires primeiros a ser
; b) 11%
parte do artesanato guestionados para
fazer este tipo de
souvenir.
a) Sim Artesd 4 — Sim.
Pensa o b) O artesanato Artesd 5-0
contrario local é parte do contrério, o artesanato
geoproduto local faz parte do
geoproduto.
a) Sim Artesad 6 — Sim.
a) Sim Artesd 7 — Sim.
a) Sim, pela Artesd 8 — Sim, pela
utilizacdo da utilizacdo da matéria
matéria prima da | da nossa regido.
regido
a) Sim, Artesd 9 — Sim,
transforma a transformamos a
histéria do historia do municipio
municipio em em um geoproduto
geoproduto para | para o turista.
0 turista

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 22 — Analise do conteudo referente a Questdo 01 da categoria de analise
Desenvolvimento de geoprodutos a partir do patriménio natural e cultural como
referéncia criativa

Categoria Subunidade de Codificagdo da Unidade de contexto | Frequéncia
Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
a) Produzidos em Artesd 1 — Sendo
pecas de artesanato | produzidos em pecas
de artesanato.
a) Reproducéo, Artesd 2 — Na
técnicas artesanais, | reproducdo, através
tematica do de técnicas
patriménio artesanais, mantendo
a temética do
patrimdnio. a) 44%
a) Reproducdo dos | Artesd 3 — Através
souvenires da reproducéo dos b) 33%
souvenires e estudos
de que mais podemos | C) 22%
alcancar com nossas
Utilizago do redes sociais.
patriménio natural e b) Inspiracdo, tons | Artesd 4 — Inspiracdo
cultural no da geodiversidade nos tons da
desenvolvimento de geodiversidade.
geoprodutos b) Material Artesa5-Eo
principal material principal e

ideal.

c) Conservacdo

Artesd 6 —
Conservacdo do que
ja temos plantado,
cuidar sempre.

a) Com Exposicéo
dos geoprodutos

Artesa 7 — Com
exposicdo dos

geoprodutos.
b) Aproveitamento | Artesd 8 —
do material da Aproveitando o

regido

material da regido.

c) Por sua riqueza

Artesd 9 — Por sua
rigueza, temos muitas
opcBes para criar uma
grande variedade de
geoprodutos.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 23 — Analise do conteudo referente a Questdo 02 da categoria de analise
Desenvolvimento de geoprodutos a partir do patriménio natural e cultural como

referéncia criativa

Categoria Subunidade Codificagdo da Unidade de contexto | Frequéncia
de Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
a) Geossitio Artesa 1 — Geossitio
Guaritas. Guaritas.
a) Geodiversidade. Artesd 2 — Acredito que a) 70%
a geodiversidade
abrange o territério de b) 20%
maneira a identificar o
geoparque. ¢) 10%
a) Geodiversidade. Artesd 3 —
Elementos Geodiversidade
patrimoniais que b) Pecuaria Artesd 4 — Pecuéria.
identificam o a) Pedras Artesd 5 — Pedras e 13
territorio

b) L4 de ovelha.

de ovelha.

¢) Flora nativa

Artesa 6 — Flora nativa.

a) Geodiversidade Artesd 7 —
Geodiversidade.
a) Geodiversidade Artesd 8 —
Geodiversidade.
a) Geodiversidade Artesd 9 —

Geodiversidade.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Quadro 24 — Analise do conteudo referente a Questdo 03 da categoria de analise
Desenvolvimento de geoprodutos a partir do patriménio natural e cultural como

referéncia criativa

Categoria Subunidade de | Codificacdo da | Unidade de contexto | Frequéncia
Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
a) Preguica Artesd 1 — Sim, o
gigante fossil da Preguica
Gigante.
a) Preguica Artesad 2 — Sim,
gigante utilizo cactos que séo
b) Cactos nativos da nossa a) 33%
regido, Preguica
Gigante, monumentos | b) 25%
etc.
a) Preguica Artesd 3 — Prequica c) 8%
gigante Gigante, cactos.
e b) Cactos d) 17%
Utilizagdo de o c) Material do Artesa 4 — Néo
elementos tferr!tor|a|s territério utilizamos, mas 0s e) 8%
como referéncia produtos sdo feitos
criativa com o material do f) 8%
territério.
d) L& de ovelha | Artesd 5—Sim, 14 de
ovelha.
e) Elementos Artesa 6 — Sim,
naturais elementos naturais.
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a) Bicho Artesd 7 — Sim, Bicho
preguica Preguica, cactos.

b) Cactos

d) La Artesd 8 — La crioula.
f) Sim Artesa 9 — Sim.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Quadro 25 — Analise do conteudo referente a Questdo 04 da categoria de analise
Desenvolvimento de geoprodutos a partir do patriménio natural e cultural como

referéncia criativa

Categoria Subunidade Codificacdo da Unidade de contexto | Frequéncia
de Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
a) Sim, ajudam na Artesd 1 — Sim, 0s
divulgacéo do geoprodutos ajudam na
geoparque divulgacdo do
geopargue.
a) Com certeza, as Artesd 2 - Com certeza,
lembrangas e porque as lembrancas e
souvenires contam souvenires levados a
histérias outros lugares contam
nossas historias.
a) Sim, valoriza o Artesd 3 - Sim e muito,
artesdo e as belezas | porque além de
valorizar o artesdo,
valoriza nossas belezas.
a) Sim, agrega valor | Artesa 4 - Sim, pois
para o geoparque e | agrega valor para o
Contribuicao dos para 0 artesdo geoparque e para o a) 100%
geoprodutos com a artesdo. Uma troca de
valorizacéo do - sabereNS : - -
patriménio a) Sl_m_, _pela Artesa 5_- Sl_m muito,
credibilidade pela credibilidade.
a) Sim Artesa 6 - Sim, se for
tratado com carinho e
atencéo.
a) Sim Artesa 7 - Sim, e muito.
a) Aumenta o Artesa 8 - Mais pessoas
conhecimento das tem o conhecimento das
riquezas do riguezas do municipio.
municipio
O turista a) Sim, pois ao Artesd 9 - Sim, porque
conhece e adquirir um produto | no momento que o
leva parte da | artesanal ocorre a turista adquire um
histéria do aquisicéo de produto artesanal, ele
municipio conhecimento sobre | esté conhecendo e
a histéria do levando parte da histéria
municipio do municipio.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 26 - Analise do conteudo referente a Questdo 01 da categoria de analise Design
de superficie, geoprodutos, moda e artesanato

Categoria Subunidade Codificacdo da Unidade de contexto | Frequéncia
de Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
a) Texturas e Artesd 1 - Sdo texturas
relevos e relevos de cada peca. | a) 30%
b) Sim Artesa 2 — Sim.
a) Texturas e Artesi 3 — S&o pegas b) 20%
relevos com texturas e relevos.
c) Néo Artesd 4 — Nio. ¢) 30%
Conhecimento sobre b) Sim Artesd 5 — Sim. d) 20%

design de superficie

d) Mais ou menos

Artesa 6 — Mais ou
Mmenos.

a) Textura Artesd 7 — Que projeta
textura.

c) Nao Artesd 8 — Néo.

¢) Néo Artesa 9 — Ndo.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).

Quadro 27 - Anélise do contetdo referente a Questdo 02 da categoria de analise Design
de superficie, geoprodutos, moda e artesanato

Categoria Subunidade de | Codificacdo da | Unidade de contexto | Frequéncia
Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
a) ldentificacdo | Artesd 1 — Que cada
com a pega pessoa se identifica
com aquela peca.
b) Sim Artesd 2 — Sim.
a) ldentificagdo | Artesd 3 - Que eu
com a peca gosto e me identifico a) 22%
com a peca.
b) Sim Artesa 4 — Sim. b) 33%
Conhecimento sobre b) Sim Artesa 5 — Sim, claro.
estampas e produtos c) Transmitem a | Artesd 6 - Sim, ¢) 22%
identitarios identidade da produtos que
regido transmitem a d) 11%
identidade da regido do
Pampa Gaticho. €) 11 %

d) Produtos
identitarios

Artesa 7 - Produtos
identitarios.

c) Caracteriza a
regido

Artesd 8 - E o que
caracteriza a regido?

e) Nao

Artesa 9 — Ndo.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).
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Quadro 28 - Analise do conteudo referente a Questdo 03 da categoria de analise Design
de superficie, geoprodutos, moda e artesanato

Categoria Subunidade Codificacdo da Unidade de contexto | Frequéncia
de Registro Unidade de (UC) e Unidade de -UR
Registro (UR) Registro (UR)
Estampas a) Sim, com Artesd 1 — Sim, com
identitarias estampas que estampas que lembrem
lembrem os 0S geossitios.
geossitios
Os tecidos e a) Sim, pelos Artesa 2 - Sim, pois 0s
estampas tecidos e tecidos e estampas
levam a estampas, signos e | utilizados para produzir
histéria icones 0 vestuario levam a
relacionados ao h_istéria, §1través dos a) 89%
geoparque signos e icones
relacionados ao b) 11%
geopargue.
Ligacdo da moda Estampas que | a) Sim, com Artesd 3 - Sim, ja estdo
com geoprodutos e Iembr,e_m 0s estampas que sendo feitas estampas
artesanato ge035|_t|os ja Iembr,e_m 0S que Iqmbrem 0s
séo feitas geossitios geossitios.
a) Sim, pela 1& Artesd 4 - Sim,

principalmente quando
se refere a 18, com os
produtos de vestudrio.

a) Sim, desde que
haja familiaridade

Artesd 5 - Sim, desde
que a designer esteja

com estilo do familiarizada com o

local estilo do local. E
importante continuar no
classico.

a) Sim, pela Artesa 6 - Sim, pois ha

proximidade da a possibilidade de criar

moda com a objetos lindos. A moda

natureza nunca esteve tao
proxima da natureza
guanto hoje.

a) Sim Artesa 7 - Sim.

b) Todos utilizam
a moda

Artesa 8 - Moda todos
utilizam de um modo ou
de outro.

a) Sim, pela
transformacéo de
matérias primas,
como 1 de ovelha

Artesd 9 - Acredito que
sim, pois temos matérias
primas que podem ser
transformadas, como |4
de ovelha.

Fonte: Dados da pesquisa de campo (2023).



