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RESUMO

A Onda Coreana, conhecida como Hallyu, tem influenciado a moda e o consumo brasileiros
por meio de referéncias culturais e estéticas que sao reinterpretadas e incorporadas ao cotidiano
da Geragdo Z. Nesse contexto, esta pesquisa teve como objetivo desenvolver um Mapa de
Tradugao Cultural da Hallyu para marcas brasileiras de moda voltadas a Geragdo Z. Classifica-
se como uma pesquisa aplicada, qualitativa e descritiva. Os procedimentos metodologicos
compreenderam pesquisa bibliografica, complementada por pesquisa de campo composta por
entrevista semiestruturada, questiondrio estruturado, analise de influenciadores digitais e
observagdo ndo participante. A andlise qualitativa permitiu identificar como referéncias
associadas a cultura pop sul-coreana sdo traduzidas e incorporadas ao contexto brasileiro,
possibilitando a identificagdo de trés movimentos que estruturam esse processo: adaptacao,
reinterpretagdo e materializacdo. Como produto da pesquisa, foi desenvolvido o Mapa de
Tradug¢do Cultural da Hallyu, concebido para apoiar marcas brasileiras de moda na
compreensdo desse fendmeno e contribuir para uma leitura mais contextualizada dos processos
de tradugdo cultural observados entre jovens da Geragao Z.

Palavras-chave: Onda Coreana. Hallyu. Moda. Consumo. Geragado Z.



ABSTRACT

The Korean Wave, known as Hallyu, has influenced Brazilian fashion and consumption through
cultural and aesthetic references that are reinterpreted and incorporated into the everyday lives
of Generation Z. In this context, this study aimed to develop a Hallyu Cultural Translation Map
for Brazilian fashion brands targeting Generation Z. The research is classified as applied,
qualitative, and descriptive. The methodological procedures included a literature review
complemented by field research consisting of a semi-structured interview, a structured
questionnaire, an analysis of digital influencers, and non-participant observation. The
qualitative analysis made it possible to identify how references associated with South Korean
popular culture are translated and incorporated into the Brazilian context, leading to the
identification of three movements that structure this process: adaptation, reinterpretation, and
materialization. As the final product of the research, the Hallyu Cultural Translation Map was
developed to support Brazilian fashion brands in understanding this phenomenon and to
contribute to a more contextualized interpretation of the cultural translation processes
observed among Generation Z.

Keywords: Korean Wave. Hallyu. Fashion. Consumption. Generation Z.
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1 INTRODUCAO

Nos ultimos anos, o Brasil tem se deparado com um fendmeno sociocultural crescente
conhecido como Onda Coreana ou Hallyu. Este movimento, que abrange uma ampla gama de
expressoes da cultura pop sul-coreana, tem ganhado espago significativo entre os jovens
brasileiros. A influéncia dessa estética ndo se limita apenas a esfera do entretenimento, mas se
estende diretamente ao consumo de moda, inspirando preferéncias e habitos de consumo. A
medida que os consumidores incorporam e ressignificam tendéncias sul-coreanas, marcas
brasileiras enfrentam o desafio de entender e se adaptar a essa nova dinamica. O capitulo
introdutorio apresenta o tema da dissertagdo, contextualiza o problema de pesquisa, apresenta
o objetivo geral, os objetivos especificos, a justificativa indicando a sua relevancia, a
metodologia utilizada e a estrutura do trabalho. O tema esta vinculado a linha de pesquisa
“Design e Tecnologia do Vestuario”, do Programa de Pos-Graduacdo em Moda da

Universidade do Estado de Santa Catarina (PPGModa/Udesc).

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

A Onda Coreana, ou Hallyu, ¢ conhecida como a disseminag¢do de produgdes culturais
sul-coreanas, com base em uma politica de desenvolvimento econdmico, fomentada pelo
governo do pais. Usando a cultura como principal instrumento de poder, o intenso incentivo e
investimento na divulga¢@o de seus bens culturais vem sofrendo crescimento exponencial nos
ultimos anos, por meio de uma ferramenta de soft power, tornando o pequeno pais em uma
poténcia global de exportagdo apoiada na cultura Hallyu (Monteiro, 2018).

Por meio dessa pratica, o pais se consolida como o mais novo fendmeno cultural de
alcance global, que comegou sua expansao com os dramas para a TV, que abriram espago para
a divulgacdo da musica sul-coreana, conhecida mundialmente como o K-pop. Na ultima década,
essa influéncia também se estendeu a outros nichos, como o K-beauty, a gastronomia, a moda,
o turismo e até o aprendizado do idioma (Monteiro, 2014).

No contexto contemporaneo, muito do que vem deste pequeno pais do Sudeste Asiatico
conquista admiradores e consumidores de diferentes esferas culturais. O entretenimento possui
papel central, e isso ¢ visto como reconhecimento de suas produgdes. A percep¢do quanto a
disseminagdo desse fendmeno pode ser sentida na forma como as marcas de moda vém optando
por divulgar os seus produtos, por exemplo. Os artistas dos grupos musicais sul-coreanos,

conhecidos como idols, vém sendo cada vez mais escolhidos como embaixadores de grifes de
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luxo, fazendo com que legides de fis ndo apenas consumam produtos dessas marcas, mas
também se inspirem na estética e nos estilos apresentados por eles. Esse movimento alavanca
vendas e atrai uma nova geragao de consumidores fascinados pela Hallyu. Segundo Romo e
Sena (2024, p. 53, tradugdo nossa) “o termo idol ¢ usado para representar a ideia de um modelo
a ser seguido, uma figura inspiradora que desperta admiragdo e respeito”. A Geragdo Z tem
grande participacdo no que se refere aos novos consumidores deste mercado de moda, com
grande participagdo na procura por itens vinculados aos artistas que admiram, ou até mesmo
suas proprias reprodugdes de /ooks usados por eles.

Os numeros confirmam essa onda de interesse das marcas de luxo pelo “Koreaness”. Os
trés grandes grupos de moda, conhecidos como “The Big Three”, comandados por Hermes,
Chanel e Louis Vuitton, registraram cerca de 2,98 bilhdes de doélares em vendas na Coreia do
Sul em 2022. Em abril de 2023, a Louis Vuitton apresentou seu primeiro desfile preé-fall
womenswear em Seul, em parceria com a LVMH (Moét Hennessy Louis Vuitton), a
Organizacao de Turismo da Coreia e o Governo Metropolitano da cidade, como forma de
alavancar o turismo e a popularidade cultural do pais por meio da moda. J&4 o maior grupo de
K-pop mundial, o BTS!, teve todo o figurino da turné “Love Yourself: Speak Yourself’
desenvolvido por Kim Jones, da Dior, em 2019, refor¢ando o didlogo entre luxo e cultura pop.

A aten¢do que as marcas direcionam a Coreia do Sul decorre de um fortalecimento
constante da Hallyu, que tem despertado novos desejos de aproximagdo com uma cultura até
entdo pouco difundida no Ocidente. Hoje, essa mesma cultura inspira aqueles que se identificam
com o estilo de vida de uma nagao pequena em territorio, mas potente em alcance, que conquista
cada vez mais admiradores fora de suas fronteiras. Esse processo, marcado pela combinagao
entre elementos tradicionais e modernos, ultrapassa a simples exportacao de produtos culturais,
transformando a Coreia do Sul em um centro de inovacao cultural capaz de redefinir as
dinamicas de influéncia global. Ao assumir esse papel, a Onda Coreana demonstra que o soft
power sul-coreano ndo se limita a um fendmeno passageiro, mas revela o poder estratégico da
cultura em um mundo globalizado. Dentro deste panorama, o presente estudo volta-se
especificamente para a moda brasileira inspirada pela Hallyu, destacando que o foco ndo esta
em toda a cultura sul-coreana, mas em sua traducao estética no consumo de moda pela Geragao

Z.

' BTS (Bangtan Sonyeondan) um grupo masculino de k-pop formado em 2013 pela empresa sul-coreana Big Hit
Entertainment, hoje HYBE Corporation. Reconhecido mundialmente, tornou-se um dos principais representantes
da Hallyu, com forte impacto cultural, mididtico e economico em escala global.



17

1.2 CONTEXTUALIZACAO DO PROBLEMA

Conhecida como um fendmeno de exportacdo de produtos culturais sul-coreanos para
dentro e fora da Asia, a Onda Coreana impacta cada vez mais os habitos de consumo dos
brasileiros. Esse interesse pela cultura coreana pode ser percebido em dados da pesquisa
realizada em 2020 pelo Ministério da Cultura, Esportes e Turismo da Coreia, em parceria com
a Fundagdo Coreana para Intercambio Cultural Internacional, em 18 paises. O levantamento
mostrou que o Brasil foi o 3° pais do mundo que mais consumiu conteudos audiovisuais sul-
coreanos durante a pandemia (Queiroga, 2021). Além disso, o idioma coreano alcangou o posto
de 6° mais estudado no mundo, segundo o Duolingo Language Report de 2023, ficando a frente
do portugués e do italiano, e ¢ hoje o segundo idioma que mais cresce no Brasil (Serrano, 2023).

Brasil e Coreia do Sul possuem um forte laco diplomético, sendo o 4° maior parceiro
comercial brasileiro na Asia e 0 2° maior parceiro na América Latina. A Coreia do Sul possui
cerca de 120 empresas no Brasil, movimentando investimentos na ordem de USD 10 bilhdes,
segundo dados do Governo Federal (Gov.Brasil, 2024). Usando o soft power como estratégia
de inser¢do no mercado global, a Coreia do Sul consolidou a Onda Coreana como fendmeno
cultural e econdmico de alcance mundial.

A expansdo da Hallyu também intensificou sua presenca entre consumidores jovens,
especialmente aqueles pertencentes a Geragao Z, publico que mantém contato constante com
plataformas digitais, redes sociais e produtos culturais internacionais. Nesse contexto,
referéncias relacionadas ao K-pop, a beleza, a gastronomia e a moda passam a integrar
repertdrios de consumo e expressao estética, aproximando elementos da cultura sul-coreana do
cotidiano desses consumidores brasileiros.

Esse movimento também passou a ser percebido por empresas que atuam com pesquisa
de tendéncias para o setor de moda. Inserida nesse contexto, a empresa parceira desta pesquisa
— um bir6 de tendéncias sediado em Blumenau (SC), com mais de 30 anos de atuacdo —
desenvolve pesquisas sobre manifestagdes globais direcionadas a pequenas € médias empresas
de confeccdo. Essas empresas, que representam a maior parte de sua clientela, geralmente tém
acesso apenas a plataforma nacional em razdo das limitagdes de investimento, enquanto
companhias de maior porte recorrem a bir0s internacionais, como WGSN e Fashion Snoops.

Segundo a representante do bird, esse fendmeno passou a chamar atencao especialmente
por sua aproximacgao com o publico jovem, que demonstrava crescente interesse por contetdos
relacionados a cultura pop sul-coreana, impulsionado principalmente pelas plataformas digitais

e redes sociais. Nesse cenario, a empresa identificou a necessidade de compreender melhor esse
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movimento e investigar de que forma as referéncias associadas a Hallyu poderiam ser
traduzidas para o contexto brasileiro, contribuindo para o desenvolvimento de produtos
voltados ao mercado jovem brasileiro.

A partir dessa realidade, surgiram os seguintes questionamentos: Quais referéncias
culturais e estéticas associadas a Hallyu despertam maior identificacdo entre jovens brasileiros
da Geragao Z? Como essas referéncias sdo reinterpretadas no contexto brasileiro? De que forma
esse processo de tradugdo cultural pode orientar o desenvolvimento de produtos por marcas
brasileiras de moda voltadas a esse publico?

Diante desse contexto, definiu-se como problema de pesquisa: como os movimentos
culturais e estéticos associados a Hallyu podem ser traduzidos e aplicados por marcas
brasileiras de moda voltadas a Gerac¢ao Z.?

Parte-se da premissa de que a difusdo da Hallyu entre jovens brasileiros da Geragdo Z
influencia praticas de consumo e expressdes estéticas, desencadeando processos de tradugao
cultural que reconfiguram modos de vestir, preferéncias de consumo e formas de expressao.
Pressupoe-se que a compreensao desses processos possa orientar a traducao dessas referéncias
para o contexto brasileiro, subsidiando o desenvolvimento de produtos por marcas voltadas a

esse publico.

1.3 OBJETIVOS
1.3.1 Objetivo geral

Desenvolver um mapa de tradugdo cultural da Hallyu para marcas brasileiras de moda

que atuam com a Geragao Z.

1.3.2 Objetivos especificos

1.3.2.1 Objetivos especificos relacionados a fundamentagdo tedrica

a) Contextualizar a Onda Coreana, seus aspectos e reflexos culturais na sociedade
contemporanea global e brasileira;

b) abordar o contexto do sistema de moda enquanto campo cultural aberto as
influéncias estéticas globais; e

c) apresentar os principais desdobramentos de consumo nacional de moda da geracao

Z centrado na cultura sul-coreana.
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1.3.2.2 Objetivos especificos correlacionados ao caminho metodologico

a) Entrevistar gestores da empresa parceira para conhecer os procedimentos
metodologicos aplicados para a geracao de relatorios de tendéncias;

b) entrevistar jovens brasileiros da Geracdo Z que consomem moda relacionada a
cultura sul-coreana, a fim de compreender como incorporam essas referéncias em
seu estilo de vida e quais sentidos atribuem a elas; e

c) apartir da resposta dos jovens brasileiros da Geragao Z entrevistados, sera analisado
o perfil — na rede social Instagram? — de influenciadores que produzem conteudos
de moda direcionados a geragdo Z, com énfase na Onda Coreana, para identificar a

forma de comunicacgdo dessa estética.

1.4 JUSTIFICATIVA

A escolha deste tema de pesquisa foi motivada tanto pelo interesse pessoal e académico
da pesquisadora em compreender a ascensdo da Onda Coreana quanto por sua aplicacdo pratica
no setor de moda. A Hallyu deixou de ser apenas um fendmeno de entretenimento para se
consolidar como uma forca cultural e econdmica global, influenciando estilos de vida,
comportamentos e padrdes de consumo de novas geracdes. Compreender como esse movimento
impacta a Geragao Z no Brasil, permite acessar dindmicas atuais que redefinem a maneira como
jovens se expressam, se conectam e consomem, além de gerar oportunidades estratégicas para
marcas que desejam dialogar com esse publico de forma mais proxima e relevante.

Segundo Monteiro (2020), mais de 300 mil brasileiros ja eram fas da Hallyu em 2020,
e esse numero segue crescendo. O estudo, portanto, torna-se importante para compreender os
codigos culturais que orientam um publico jovem e hiperconectado. Urbano (2018, p. 19)
destaca que o avanco da cultura sul-coreana no Brasil contribui para uma “redefinicao do
referencial monolitico de asianidade pop”, abrindo espago para praticas de consumo mais
plurais, que vao além dos referenciais eurocéntricos e norte-americanos € se conectam as
aspiragoes estéticas e identitarias dessas geracdes. As tendéncias e estéticas oriundas da Coreia
do Sul, associadas a seus produtos culturais, oferecem novas possibilidades de estilo e de

representacao para os jovens brasileiros.

2 Rede social langada em 2010, voltada ao compartilhamento de fotos € videos, hoje usada globalmente para
interagdo, marketing e expressdo identitaria.
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A pesquisa também propde uma contribuicdo social ao examinar como a Hallyu pode
estimular formas de consumo mais diversas e culturalmente enriquecedoras, promovendo o
didlogo entre culturas e valorizando a multiplicidade de referéncias presentes no cotidiano
juvenil. Observar como esses elementos sdo reinterpretados no Brasil permite nao apenas o
desenvolvimento de produtos mais conectados a esse publico, mas também a construgido de
uma visdo mais inclusiva e dinamica da moda contemporanea.

Além disso, o estudo possui relevancia pratica para o setor de moda, especialmente no
contexto brasileiro, em que marcas buscam se reposicionar diante de um mercado em constante
transformacdo. A crescente presenga de figuras sul-coreanas, como os idols do K-pop que atuam
também como embaixadores de grifes de luxo, demonstra a necessidade de compreender como
tendéncias globais sdo localizadas e traduzidas de maneira criativa para dialogar com os desejos
do consumidor local.

Por fim, a pesquisa se alinha a Agenda 2030 da ONU, em especial a meta 17.6 dos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), que incentiva a cooperacao internacional e
o compartilhamento de conhecimento cientifico, tecnologico e cultural. Ao investigar como
referéncias estéticas e comportamentais da Coreia do Sul vém sendo apropriadas e
ressignificadas por jovens brasileiros, o estudo promove o intercdmbio de saberes entre
diferentes contextos culturais e contribui para o fortalecimento de praticas criativas no Sul
global. Nesse sentido, propde caminhos para uma moda mais conectada as transformacdes

contemporaneas e atenta as dindmicas transnacionais que moldam os desejos juvenis.

1.5 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

Para melhor sistematizacdo, a pesquisa foi classificada em diferentes critérios. Quanto
a sua natureza, caracteriza-se como aplicada, pois busca oferecer contribui¢cdes praticas ao
campo de moda. Em relagdo a abordagem do problema, ¢ uma pesquisa qualitativa, e quanto
aos objetivos, assume carater descritivo. No que se refere aos procedimentos técnicos, a
investigagdo contempla uma pesquisa bibliografica, abrangendo livros, artigos cientificos,
dissertacdes, teses e documentos institucionais, que servirdo de base para a elaboragdo da
revisdo de literatura narrativa e para o embasamento teorico do estudo. Posteriormente, sera
realizada a pesquisa de campo, que incluird a aplicacdo de questiondrios estruturados a
consumidores da Geragdo Z e a realizacdo de observagdo ndo-participante em evento cultural
de tematica coreana. Os dados coletados serdo organizados e analisados por meio de técnicas

qualitativas, envolvendo etapas de tabulacdo, sintese e interpretacdo, em didlogo com o
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referencial tedrico construido, de modo a identificar elementos da cultura sul-coreana presentes

no Brasil e sua tradugao estética no consumo de moda da Geragao Z.

Quadro 1 — Classificagdo da pesquisa

Natureza da Pesquisa Aplicada
Quanto & abordagem Qualitativa
do problema
Quanto & abordagem Descritiva
do objetivo
Procedimentos técnicos Pesquisa bibliografica
para coleta de dados Pesquisa de campo
Entrevistas
Instrumentos para Questiondrios
coleta de dados Observacdo ndo participante
Local Pesquisa de campo

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Os procedimentos metodologicos serdo retomados no capitulo 3, da metodologia.

1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO

Primeiro capitulo — Introdu¢do — Traz a contextualizaciao do tema, a definicao do
problema, o objetivo geral e os especificos da fundamentacdo teérica e do caminho
metodoldgico, a justificativa da escolha do tema, sua relevancia, metodologias usadas e a
estrutura da dissertacgao.

Segundo capitulo — Fundamentacgao tedrica — Reune os referenciais que sustentam
a pesquisa, organizado em trés eixos centrais. O primeiro aborda a Onda Coreana (Hallyu) em
seu contexto global, destacando o surgimento do fendmeno, sua relagdo com o conceito de sof?
power, o papel das midias digitais, os processos de hibridizacdo cultural e a difusdo dos
produtos culturais. O segundo discute a moda como campo cultural, considerando sua inser¢ao
nos fluxos da globalizacao estética e a tradu¢ao da Hallyu no contexto brasileiro. O terceiro
eixo trata do consumo e da identidade da Gerag¢do Z, examinando seu perfil sociocultural e
digital, bem como as praticas de consumo que se configuram como formas de construcdo

identitaria e de pertencimento.
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Terceiro capitulo — Procedimentos metodolégicos — descreve os procedimentos
metodoldgicos e as fases da pesquisa realizada.

Quarto capitulo — Apresentacio dos resultados da pesquisa de campo — apresenta
a interpretagdo e analise dos dados coletados na pesquisa de campo.

Quinto capitulo — Produto final — apresenta a proposta de um mapa de traducio
cultural da Hallyu para marcas brasileiras de moda que atuam com a Geragdo Z.

Sexto capitulo — Consideracées finais — apresenta as conclusdes da pesquisa,
respondendo aos objetivos da pesquisa.

Referéncias — lista as fontes usadas na elaboracao tedrica da dissertagao.

Apéndice A — adiciona as perguntas da entrevista com empresa parceira.

Apéndice B — adiciona o questionario com consumidores da cultura coreana.

Anexo A — adiciona o termo de consentimento livre e esclarecido, usado na pesquisa
de campo.

Anexo B — adiciona a declaracao de ciéncia ¢ concordancia das instituigoes envolvidas.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O referencial tedrico teve como objetivo desenvolver os fundamentos basicos para a
construcdo da dissertacdo. Primeiramente, apresenta-se o conceito de soft power e os
desdobramentos da Onda Coreana como estratégia de influéncia cultural global (se¢do 2.1). Em
seguida, discutem-se os impactos da globalizagdo e da cultura pop asidtica na moda, com foco
nas reinterpretacdes estéticas da Hallyu no contexto brasileiro (secdo 2.2). Por fim, sdo
analisadas as especificidades da Geragdo Z e a relacdo entre consumo, identidade e
pertencimento, considerando o papel da moda na sociedade e dos produtos culturais sul-

coreanos no comportamento ¢ influéncia do jovem (secdo 2.3), conforme ilustra a Figura 1.

Figura 1 — Infogréfico da fundamentagao teodrica
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Fonte: elaborada pela autora (2025).

Para dar inicio ao estudo da fundamentacdo tedrica desta pesquisa, inicia-se

contextualizando o fenomeno da Hallyu e sua disseminagdo global.

2.1 ECOS DO ORIENTE: ONDA COREANA — HALLYU

O estudo da Onda Coreana, conhecida como Hallyu, constitui a base para compreender
o alcance cultural e midiatico da Coreia do Sul e seus impactos globais. Mais do que um

fenomeno de entretenimento, a Hallyu se consolidou como expressio de soft power,
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expandindo-se por meio de produtos culturais que conquistaram novos mercados e publicos.
Esse movimento conecta dimensdes politicas, econdmicas e sociais, € encontra nas redes
digitais um terreno fértil para sua difusdo transnacional.

A abordagem deste topico busca contextualizar a ascensdo da Hallyu e seus principais
desdobramentos, organizando-se em trés frentes: (I) o surgimento do fendmeno, ligado as
politicas culturais e ao boom global; (II) a expansdo por meio dos produtos culturais; e (III) os
processos de hibridizagao cultural que resultam da circulacao dessas expressoes. Essa estrutura
permite compreender como a Coreia do Sul passou a ocupar posicao estratégica no cendrio
global e como a Hallyu se tornou ponto de partida para analises ligadas a moda, ao consumo e

as juventudes.

2.1.1 O surgimento da Hallyu: da politica cultural ao boom global

A Onda Coreana, ou Hallyu, caracteriza-se por ser um fenomeno transnacional cultural,
que emergiu nos anos 1990, inicialmente no Leste e Sudeste Asidtico, mas que, nas uUltimas
décadas, expandiu-se para além dessas fronteiras, alcangando status global. O termo apareceu
pela primeira vez por meio da imprensa chinesa, para descrever a crescente popularidade dos
produtos sul-coreanos na Asia, com os dramas televisivos (K-dramas) e a musica pop (K-pop)
(Jin, 2016). Segundo Yoon e Jin (2017), o Ministério da Cultura e Turismo da Coreia usou o
termo na divulgagdo do K-pop para o mercado chinés, mas logo este passou a referir-se a outros
géneros e estar presente em outros paises. Até meados da década de 1990, ndo existiam, no
vocabulario hangul (idioma oficial coreano), termos especificos para “cultura pop” ou “cultura
popular”; esses conceitos foram introduzidos a partir da ascensdo do fenomeno Hallyu
(Almeida, 2019).

Até poucas décadas atras, a Coreia do Sul era vista como um pais periférico no cenario
asiatico, marcado por um histérico de guerras e instabilidade politica. Entre 1910 e 1945, esteve
sob dominio colonial japonés, periodo em que sua identidade cultural foi reprimida e sua
economia reorganizada para atender aos interesses do império nipdnico. Com o fim da Segunda
Guerra Mundial, em 1945, a peninsula foi dividida em duas zonas de influéncia: o Norte, sob
regime comunista apoiado pela Unido Soviética, e o Sul, orientado pelos Estados Unidos e por
uma economia de mercado. Essa divisao resultou na Guerra da Coreia (1950-1953), conflito
que devastou o territorio e terminou sem um tratado de paz formal, mas em cessar-fogo,

perpetuando a separacao entre as duas Coreias (Monteiro, 2018).



25

O desenvolvimento da Hallyu esta atrelado a mudancas historicas e culturais
significativas na Coreia do Sul, incluindo a moderniza¢do acelerada pds-guerra da Coreia
(1950-1953) e a transicdo democratica a partir dos anos 1980. Esses fatores criaram um
ambiente propicio para o desenvolvimento de industrias culturais capazes de competir no
cenario internacional (Yoon; Jin, 2017). Antes desse periodo, o consumo cultural no pais era
predominantemente influenciado por producdes estrangeiras, especialmente dos Estados
Unidos e do Japao. A Coreia do Sul, até entdo, permanecia a margem do reconhecimento global
como produtora de cultura popular (Jin, 2016). O cenario comecou a mudar com a
democratizagdo e a liberalizagdo econdmica, que abriram espago para a valorizacao da cultura
local e a expansao do mercado cultural interno.

Foi apos a crise financeira asidtica que o pais comegou sua reestruturagdo econdmica,
que incluiu a abertura gradual de suas fronteiras culturais, tornando-se uma de suas principais
fontes de receita (Kim, 2013). A partir disso, ao final do século XX, o pais iniciou um processo
de reconstru¢do econdmica e cultural, alavancado pela modernizacao, pelo investimento em
educacdo e tecnologia, e pela valorizacdo da sua cultura local. Esses esfor¢os possibilitaram
que a Coreia do Sul emergisse como uma poténcia cultural global, com a Hallyu se tornando
uma ferramenta de influéncia transnacional que estd redefinindo a identidade do pais e sua
posi¢do no cenario internacional (Yoon; Jin, 2017).

A expansao internacional da Hallyu ocorreu em um cenario no qual produtos culturais
provenientes do Leste Asiatico ja circulavam para além de seus paises de origem. A cultura pop
japonesa havia ampliado sua presenca internacional nas décadas anteriores por meio de
animacdes, mangds, videogames, musica e produgdes televisivas, acompanhando a
intensificacdo dos fluxos culturais e midiaticos transnacionais (Iwabuchi, 2002). No Brasil, essa
presenca tornou-se mais perceptivel a partir dos anos 1990, quando mangas, animés e seriados
japoneses passaram a integrar circuitos de midia e consumo anteriores a expansdo das
producdes sul-coreanas no pais. Com a posterior circulacao do K-pop e dos K-dramas, novas
referéncias passaram a integrar esses circuitos, ampliando o repertorio relacionado a cultura
pop asiatica no contexto brasileiro (Urbano, 2018).

Esse processo de expansdo ganhou novas dimensdes ao longo da ltima década e pode
ser mensurado pelos levantamentos anuais da Korea Foundation, em parceria com o Ministério
das Relagdes Exteriores da Coreia do Sul. Em seu relatorio de 2023, a instituicdo apontou a
existéncia de aproximadamente 225 milhdes de fas da Hallyu distribuidos em 119 paises,
nimero que representa crescimento de quase 25 vezes em relagdo ao registrado em 2012. A

pesquisa também destacou que as Américas se configuraram como o continente de maior
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expansdo no periodo recente, impulsionado principalmente pelo México, que apresentou um
aumento estimado de 80% em comparagao a 2012 (Park, 2024).

Esses dados revelam que a Hallyu deixou de ser apenas um fenomeno cultural para se
tornar instrumento de proje¢do internacional, abrindo espago para sua analise sob a perspectiva

do soft power.

2.1.1.1 Soft power e a cultura como ferramenta de influéncia global

O conceito de soft power, formulado por Nye (2004), ¢ fundamental para compreender
a ascensdo da Coreia do Sul como poténcia cultural. Diferente do hard power, que opera por
meio da for¢ca militar ou econdmica, o soff power baseia-se na capacidade de um pais influenciar
0s outros por meio da persuasdo simbolica, da atratividade cultural e da legitimacao de valores.
Essa forma de poder tornou-se central nas disputas geopoliticas contemporaneas, em que a
cultura e a imagem de uma nagdo desempenham papel estratégico na geopolitica.

A partir dos anos 1990, a Coreia do Sul adotou uma politica deliberada de
fortalecimento de seu poder simbolico, transformando sua produgdao cultural em ativo
estratégico de projecdo internacional. Segundo Jang e Paik (2012), o governo sul-coreano
estruturou uma diplomacia cultural robusta, criando o Bureau da Industria Cultural com o
objetivo de impulsionar a exportacao de produtos culturais e consolidar o pais como referéncia
global em criatividade, inovacdo e estilo de vida. Essa acdo integrou politicas de Estado,
incentivos a industria criativa e parcerias publico-privadas voltadas a economia do
entretenimento.

Monteiro (2014) observa que a Hallyu, muitas vezes reduzida a esfera do
entretenimento, constitui, na verdade, uma estratégia politica e econdmica sofisticada, por meio
da qual o pais redefine sua imagem internacional, promovendo um imaginario positivo,
moderno e culturalmente distinto. O soft power, nesse sentido, ¢ operado nao apenas por
conteudos audiovisuais, mas também por meio da difusdo de valores associados a cultura sul-
coreana, que geram identificacdo entre publicos diversos.

A cultura passou a ser mobilizada como vetor de identidade nacional e influéncia global.
Como ressaltam Silva e Farias (2021), o investimento do governo sul-coreano em bens culturais
tornou-se exponencial, elevando o pais a condi¢ao de protagonista nas dinamicas de exportagao
simbolica. A industria cultural, aliada a setores como turismo, moda, cosméticos e educacao,

fortaleceu a imagem da Coreia como centro de tendéncias e referéncia em cultura pop.
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Esse movimento, conforme argumenta Mazur (2023), reflete uma forma especifica de
insercdo internacional que rompe com os modelos tradicionais de globalizacdo cultural. A
autora propoe que a Hallyu configura uma globalizagdo alternativa, em que um pais do sul
global projeta sua identidade a partir de referéncias asiaticas e estratégias proprias de
modernizagdo, sem depender de modelos ocidentais. Ao divulgar seus produtos culturais com
apoio de estratégias institucionais e mididticas, a Coreia do Sul reposiciona sua imagem no
cenario global, ndao como uma replicadora do Ocidente, mas como criadora de um imaginario
proprio. Nesse processo, a globalizagdo digital foi elemento catalisador, permitindo que os
conteudos culturais circulassem com velocidade e alcancassem publicos antes inatingiveis.

Como argumenta Almeida (2019, p. 20),

Mais do que apenas uma simples renovagdo mercadologica, o fendmeno Hallyu
significou para a Coreia do Sul a redefini¢cdo de sua identidade cultural frente ao
publico internacional, instituindo novos significados por meio de diversos aspectos
que se iniciam a partir da crescente exportacdo ¢ consumo de dramas, e posteriormente
englobam outras industrias, como musica, moda, cosméticos, filmes, programas de
entretenimento, literatura, entre outras, demonstrando que estamos vivendo numa Era
baseada na pluralidade mercadologica e na abertura do mercado para as producdes de
diversas culturas.

Esse novo posicionamento simbolico exemplifica como o soft power, quando realizado
de forma estratégica, pode alterar percepgdes internacionais e ampliar a influéncia geopolitica
de uma nacao. Nos topicos seguintes, serd possivel observar como essa logica se desdobra nas
diversas manifestagdes da Hallyu, como a musica pop, os dramas televisivos, a moda e os
cosméticos, que operam simultaneamente como produtos culturais e ferramentas diplomaticas

e que serdo mais bem trabalhados ao longo do trabalho.

2.1.1.2 O papel do universo digital e das redes sociais na difusdo da cultura coreana

O desenvolvimento da Hallyu esteve, desde o seu inicio, conectado as transformacdes
nos meios de comunicagdo, mas ¢ a partir da virada para os anos 2000 que as plataformas
digitais passam a desempenhar um papel decisivo na projecao global da cultura pop sul-coreana.
Com o avango da internet e o surgimento de redes sociais, a produgado cultural da Coreia do Sul
encontrou um ambiente favoravel para a circulagdo de contetidos em larga escala, atingindo
publicos antes inatingiveis. Essa convergéncia entre cultura mididtica e tecnologias digitais
configurou um novo estagio do fendmeno, denominado por Jin (2016) como Hallyu 2.0.

Esse novo momento, analisado por Lee e Nornes (2015), ¢ marcado pela criagdo de

conteudos culturais pensados para ambientes de participacdo. Nesse sentido, os publicos ndo
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apenas assistem, mas comentam, remixam, legendam e compartilham, atuando de maneira
ativa. A forma tradicional da comunicagdo, centrada na transmissdo unilateral, da lugar a
interacdes mais horizontais entre criadores, plataformas e usuarios.

Essa transformacao do ambiente midiatico pode ser entendida por meio do conceito de
convergéncia proposto por Jenkins (2009), que compreende a cultura digital como um espaco
de cultura participativa, onde o cruzamento entre diferentes midias ocorre de forma fluida, e os
consumidores passam a interagir de forma direta com os contetidos. Essa convergéncia nao
apenas amplia o alcance dos contetidos, mas altera profundamente a experiéncia cultural,
integrando consumo, produ¢do e engajamento. No caso da Hallyu, essa logica se materializa
em conteudos criados para circular entre diversas plataformas e manter o publico envolvido por
meio de experiéncias continuas de participagdo nos conteudos de seus artistas preferidos.

O consumo de produtos culturais coreanos em plataformas de streaming também reforca
a presenga da Hallyu no imaginario global. Na Netflix, segundo Toledo (2023), cerca de 80%
dos assinantes da plataforma no mundo ja assistiram a produgdes sul-coreanas, o que demonstra
a forca desses conteudos em circuitos midiaticos que circulam por todo o mundo. Essa difusao
acontece em um ambiente digital integrado, em que os hébitos on-line e as plataformas com
alcance mundial ajudam a disseminar esses conteudos de forma amplificada.

Essa dinamica ¢ potencializada por estruturas que promovem envolvimento continuo.
Como explica Jenkins (2009), as redes digitais permitem a formagdo de comunidades
conectadas, nas quais o consumo se transforma em experiéncia coletiva. A Hallyu aproveita
esse modelo ao construir universos narrativos que abrangem musica, audiovisual, moda e
beleza, todos integrados e acessiveis em diferentes midias. Esse modelo ndo apenas fortalece o
consumo, mas aprofunda os vinculos simbolicos com a cultura sul-coreana.

Em vez de apenas observar, os publicos tornam-se parte do processo de circulagdo e
adaptagdo. A chamada Hallyu 2.0 ¢ marcada por essa logica interativa, na qual produgao

cultural e engajamento digital caminham juntos. Segundo Jin (2016, p. 170, traducao nossa)

A nova Onda Coreana nao pode ser compreendida sem considerar a importancia da
convergéncia entre cultura popular e tecnologias digitais e sociais [...]. As midias
sociais e digitais tornaram-se novos canais para os produtos culturais coreanos. O
publico passou a depender fortemente das redes sociais, como YouTube, Instagram e
Facebook, bem como de smartphones, para consumir todos os tipos de cultura popular
coreana.
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O YouTube?, em especial, tem papel central como espago de armazenamento, circulagio
e recriacdo. Jenkins (2014) define essas plataformas como “arquivos participativos”, nos quais
0s usudrios nao apenas acessam, mas reinterpretam os materiais, criando novas camadas de
sentido. Essa logica se aplica aos teasers, trailers, clipes e tutoriais coreanos, que muitas vezes
sdo relancados sob diferentes formatos por fas e criadores de conteudo.

A ideia de “midia espalhéavel”, proposta por Jenkins (2009), ajuda a compreender como
os produtos culturais da Hallyu sao ressignificados em diversos contextos. Diferente da
viralizagdo espontanea, esse modelo depende da escolha consciente dos usuarios de
compartilhar, adaptar e redistribuir conteudos que fazem sentido em seus repertdrios culturais.

Por fim, como argumentam Cunha e Kertscher (2019), as redes ndo apenas aproximam
publicos e produtores, mas redefinem as relagdes entre centro e periferia, ao permitir que
contetdos de paises como a Coreia do Sul adquiram protagonismo simbolico no cenario global.
A cultura pop sul-coreana, ao transitar por diferentes midias, publicos e geografias, opera como
uma estratégia de soft power que combina narrativas, algoritmos e afetos. Essa combinagao
ajuda a explicar por que a Hallyu se tornou um dos fendmenos culturais de maior relevancia do

século XXI.

2.1.1.3 Hibridizagao cultural

Um dos aspectos centrais que explicam o alcance global da cultura pop sul-coreana ¢ a
hibridizacdo cultural, entendida como o entrelacamento de elementos locais e globais na
construgdo de produtos simbolicos. Para Canclini (2013), o hibridismo € expressao de processos
culturais marcados por choques e recombinacdes entre diferentes temporalidades, tecnologias
e sistemas de significacdo, permitindo a coexisténcia de formas modernas e tradicionais em
contextos desiguais. Em vez de uniformizar culturas, a hibridez aponta para dindmicas em que
as fronteiras simbdlicas se tornam madveis, negociadas e reconfiguradas.

Ao explorar os modos como praticas culturais se entrelacam nas sociedades
contemporaneas, Kraidy (2005, p. 5) propde que o hibridismo cultural ndo deve ser entendido
apenas como uma mistura de elementos de diferentes culturas, mas como um processo marcado
por disputas e desigualdades. Para ele, o hibridismo acontece em situagdes em que culturas com

diferentes niveis de poder se encontram e precisam negociar significados. Nesses encontros,

3 Plataforma criada em 2005 para compartilhamento de videos, que se tornou referéncia global em entretenimento,
informagao e cultura digital.
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ndo ha apenas troca ou combinacdo, mas também tensdes, adaptagdes e reinterpretagdes que
revelam dinamicas politicas e simbdlicas.

Nesse campo de negociagdes, Bhabha (2001) entende o hibridismo como algo que vai
além da simples mistura de culturas. Para ele, trata-se de uma condi¢ao marcada por rupturas e
ambiguidades, em que discursos dominantes sdo desestabilizados pela agdo de vozes
historicamente marginalizadas. O conceito de “terceiro espaco” descreve justamente esse lugar
simbolico de contato, em que significados culturais ndo permanecem fixos, mas podem ser

apropriados, traduzidos e reinterpretados. Como afirma Bhabha (2001, p. 67-68):

E o Terceiro Espago que, embora em si irrepresentavel, constitui as condigdes
discursivas da enunciagdo que garantem que o significado e os simbolos da cultura
ndo tenham unidade ou fixidez primordial e que até os mesmos signos possam ser
apropriados, traduzidos, re-historicizados e lidos de outro modo.

Essa perspectiva, ainda que formulada em um contexto poés-colonial, contribui para
compreender os encontros culturais contemporaneos, em que fluxos globais e repertorios locais
se cruzam de maneira continua, produzindo novas combinagdes ¢ interpretagdes. Nesse sentido,
Cardoso (2008, p. 80) observa que, mesmo quando se preservam formas e codigos culturais que
nasceram e se desenvolveram localmente, as interacdes com outros repertdrios tornam-se
inevitaveis em um cenario de mobilidade intensa e mudangas simbolicas aceleradas. A
exposi¢do constante a diferentes referéncias, intensificada pelos meios digitais, contribui para
a formacdo de identidades culturais mais flexiveis, construidas por justaposi¢cdes e
reinterpretagdes que dialogam com multiplas origens.

A hibridizagdo, porém, nao ocorre em terreno neutro. Canclini (2013) afirma que ela se
produz a partir de “heterogeneidades multitemporais”, isto €, da convivéncia de diferentes
tempos histéricos em um mesmo espacgo social. Essa simultaneidade gera recombinagdes
culturais que evidenciam os contrastes da modernidade periférica, marcada pela coexisténcia
de tradi¢des persistentes e processos de modernizacdo que ndo se completam de forma linear.
Para o autor, a hibridizacdo ¢ também uma forma de enfrentamento das assimetrias globais,
funcionando como estratégia cultural e politica.

Essa base conceitual permite compreender de maneira mais ampla como a Coreia do
Sul transformou a hibridez em uma ferramenta estratégica. Desde o inicio dos anos 2000, o pais
implementou politicas publicas voltadas a exportacdo cultural, combinando referéncias locais
com formatos mididticos globais. Lee e Nornes (2015) apontam que essa escolha deliberada
ampliou a presenca internacional das expressdes culturais coreanas. Yoon e Jin (2017)

observam que essas produgdes mantém tragos identitarios da cultura sul-coreana, mas dialogam
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com padrdes estéticos reconhecidos por publicos diversos. A esse respeito, Kim (2013) destaca
o carater estratégico desse modelo, que posiciona a Hallyu como um fluxo alternativo de
influéncia cultural diante das poténcias midiaticas do Ocidente.

Esse estreitamento entre as fronteiras geograficas permite que o consumo cultural seja
levado a uma esfera viabilizada pela globalizagdo. A Onda Coreana, nesse sentido, enquadra-
se dentro desse fenomeno em que espago € tempo nao se tornam limitadores para os fluxos
culturais. E no cerne dessa dindmica encontra-se o consumo transcultural, um “consumo de
produtos de origem exterior, de uma cultura diferente do local onde sao consumidos” (Loureiro,
2022, p. 135).

A reflexdo sobre desterritorializagdo desenvolvida por Canclini (2020) também
contribui para analisar a dissemina¢ao da cultura pop sul-coreana em paises como o Brasil. A
intensificacdo dos meios digitais e a atuagdo de redes mididticas transnacionais tornaram
possivel o deslocamento de contetidos culturais para além de seus contextos originais, onde sdo
reinterpretados em realidades distintas. Nesse sentido, torna-se possivel compreender como
jovens brasileiros da Geragdo Z adotam elementos da estética coreana, combinando-os com
codigos locais em criagdes que funcionam como formas de expressdo cultural situadas,
moldadas por sua vivéncia digital e urbana.

Esse funcionamento se torna ainda mais visiveis nas plataformas digitais. Como observa
Almeida (2019), ambientes como o YouTube e o TikTok* atuam como intermediadores entre
producdo e recepcdo, favorecendo trocas culturais em ritmo acelerado. Ao reunir diferentes
publicos e repertdrios em um mesmo espaco, essas plataformas impulsionam o encontro entre
referéncias globais e locais, permitindo que conteidos coreanos sejam reinterpretados em
formatos adaptados a diferentes realidades.

A nocgdo de hibridismo ajuda a compreender como a Hallyu deixa de ser apenas um
movimento cultural de exportagdo e passa a funcionar como experiéncia de negociacdo entre
diferentes contextos. Jin (2016) descreve essa logica como um movimento de mao dupla, no
qual os produtos culturais sul-coreanos, ao circularem globalmente, estimulam publicos
ocidentais a reavaliar seus proprios referenciais culturais. Essa troca envolve disputas de
significado e reposicionamentos culturais, produzindo novos sentidos a partir das interagdes
entre tradi¢des distintas. Esse cendrio abre espago para pensar os produtos culturais como pecas
centrais dessa circulacdo, atuando a0 mesmo tempo como mercadorias e veiculos de expressao

que ampliam a presenga da Coreia no mundo.

4 Rede social langada em 2016, baseada em videos curtos e recomendagio algoritmica, popular entre jovens e
influenciadores de tendéncias culturais.
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No Brasil, esses processos assumem contornos especificos, como demonstram os
estudos de Santos (2017) e Palha (2021). Para Santos, os nativos digitais brasileiros constroem
uma imagem da Coreia do Sul a partir de suas experiéncias com videoclipes, séries e programas
de entretenimento, formando um imaginario cultural alimentado pela narrativa transmidia e
pela imersdo afetiva. Ja Palha (2021) observa que os fas de K-pop no Brasil vivenciam praticas
de aculturacdo mediadas pelo consumo, como o aprendizado da lingua coreana, a adogdo de
habitos de beleza e vestudrio inspirados em idols, e a participagdo em comunidades digitais
voltadas a cultura coreana.

Essas praticas indicam que a Hallyu se reconfigura no contexto brasileiro por meio de
processos de apropriagdo e adaptagdo, resultando em expressdoes hibridas que combinam

referéncias globais e locais, ativadas por vinculos emocionais e repertorios compartilhados.

2.1.2 Produtos culturais

A produgdo cultural tem adquirido centralidade nas dindmicas contemporaneas, nao
apenas como expressdo estética, mas como componente estratégico nas economias
globalizadas. Throsby (2010) define os produtos culturais como bens que incorporam um
conteudo criativo reconhecivel, cuja funcao principal esta associada a comunicacao de ideias,
valores e experiéncias que carregam significados sociais e culturais. Essa caracteristica lhes
confere uma natureza dupla: sdo simultaneamente mercadorias inseridas no mercado e
expressoes simbolicas que ressoam em diferentes contextos. Para o autor, essa dimensdo
cultural ndo pode ser reduzida a métricas econdmicas, pois esta ligada a nog¢des como
patrimoénio, identidade e sentido coletivo.

Ao discutir a moda como campo produtivo e simbolico, Cietta (2012) explica que os
produtos culturais ndo se definem apenas por sua utilidade pratica, mas pelo modo como se
inserem em redes de significados. Diferente dos produtos funcionais, que tém seu valor
associado ao desempenho técnico ou a eficiéncia, os produtos culturais adquirem relevancia
pela linguagem que carregam, seja no plano estético, visual ou narrativo. A criagdo, nesse caso,
¢ orientada por referéncias culturais e sociais que atribuem sentido ao objeto e permitem que
ele seja interpretado de formas variadas. O valor, portanto, ndo estd em uma suposta
superioridade técnica, mas na diversidade de estilos e cddigos que circulam entre diferentes
grupos sociais e conferem legitimidade ao produto.

Nesse sentido, o produto cultural ¢ compreendido como um artefato que conecta

sistemas de valores, repertorios estéticos e processos de produgdo. Essa dimensdo simbdlica
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também estd presente na definicdo proposta por Marques (2012), que destaca a presenca de
narrativas, constru¢des de linguagem e articulagdes entre tempo, espaco e identidade nos
produtos culturais. Segundo a autora, eles ndo apenas representam aspectos culturais de
determinada sociedade, mas também contribuem para a constru¢cao da memoria social e para a
difusdo de visdes de mundo.

Para esse conjunto de caracteristicas, Cietta (2012) acrescenta uma analise voltada ao
campo de moda e das industrias criativas, apontando que produtos culturais operam por meio
de uma logica de diferenciagdo horizontal. Nesse sistema, o valor de um bem nao esta ligado a
hierarquias técnicas, mas na capacidade de estabelecer vinculos com distintos repertérios
culturais. Em vez de padronizar gostos, os produtos culturais criam diversas formas de
identificacao, promovendo uma diversidade de estilos e narrativas que transitam em contextos
sociais variados.

A relevancia dos produtos culturais se intensifica quando estio inseridos em estratégias
de insercdo internacional. Silva e Farias (2021) indicam que, ao serem difundidos de forma
coordenada, esses bens adquirem funcdo estratégica na constru¢do da imagem de um pais no
cenario global. Por sua natureza simbolica, carregam estilos de vida, valores e modos de ver o
mundo que agem de maneira sutil, mas de forma potente, no imagindrio de publicos
estrangeiros. A cultura, nesse sentido, funciona como ferramenta de diplomacia publica, com
efeitos duradouros sobre a percepc¢ado internacional.

Essa perspectiva ¢ aprofundada por Neto e Sousa-Filho (2016), que analisam o papel
dos produtos culturais no exercicio do soft power. Segundo os autores, quando vinculados a
politicas publicas deliberadas, esses bens deixam de ser manifestagdes isoladas da sociedade
civil e passam a agir como instrumentos de projecao internacional. O tipo de linguagem, os
géneros culturais escolhidos e as estéticas veiculadas tornam-se decisdes estratégicas voltadas
a producdo de sentidos positivos sobre o pais de origem, contribuindo para sua insergao
simbolica em circuitos globais.

Esse modelo encontra um de seus maiores expoentes na experiéncia da Coreia do Sul.
Como discutem Barretto e Mastrini (2024), a Hallyu representa um projeto estatal estruturado,
no qual os produtos culturais funcionam como veiculos de exportacdo simbdlica. Musica,
audiovisual, cosméticos e outras expressdes culturais passaram a compor um repertorio
midiatico com forte apelo global, mas fundamentado em referéncias historicas e identitarias
locais. O sucesso dessa estratégia ndo se deve apenas a qualidade estética ou técnica dos
produtos, mas ao fato de integrarem um modelo nacional de desenvolvimento cultural e

econdmico carregado de simbologias.
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Um exemplo recente desse alcance ¢ a animacao Guerreiras do K-pop (K-pop Demon
Hunters), langada em 2025 pela Netflix em parceria com a Sony Pictures Animation. Embora
nao seja uma producao sul-coreana, o filme se inspirou no universo do K-pop e explorou o apelo
de um género ja consolidado como fendmeno global, sustentado por uma base de fas dedicada
e engajada. Com 236 milhdes de visualizagdes, tornou-se o filme mais assistido da historia da
plataforma e superou um recorde de 45 anos ao emplacar trés cancdes no Top 5 da Billboard
Hot 100, ultrapassando a marca de “Saturday Night Fever”® (1977) (Cordeiro, 2025). Poucos
dias depois, sua trilha sonora alcancou outro feito histoérico ao registrar quatro faixas
simultaneas no Top 10, confirmando a capacidade do K-pop de expandir sua influéncia para
novos formatos midiaticos (Trust, 2025; Lee, 2025). Esse caso evidencia como os codigos
culturais da Hallyu ja ultrapassam a producdo local, tornando-se referéncia para outras
industrias criativas e refor¢cando a poténcia dos produtos culturais na circulagdo global.

Com isso, os produtos culturais revelam-se como constru¢des que unem criagao estética,
significados sociais e estratégias de circulacdo. Inseridos em sistemas produtivos e apoiados
por politicas e infraestruturas midiaticas, eles se consolidam como instrumentos capazes de
ampliar a presenca simbolica de um pais e reforcar sua insercdo em circuitos globais. E nesse
enquadramento que K-pop, K-dramas e K-beauty serdo analisados a seguir, como expressoes

centrais da Hallyu e de sua capacidade de transformar cultura em influéncia internacional.

2.1.2.1 A difusdo global da Hallyu por meio de seus produtos culturais

O K-pop constitui o produto cultural de maior projecdo internacional da Hallyu, mas
seu surgimento remonta a um contexto especifico de transi¢do politica e abertura cultural na
Coreia do Sul. O desenvolvimento econdmico e as politicas de abertura refletiram no
desenvolvimento do setor cultural, aproximando o pais do entretenimento ocidental. Como
observa Kertsher (2022, p. 100), “para sustentar sua politica de portas abertas, o governo
investiu na politica de um pais exportador de cultura por meio dos produtos da ‘Onda

29

Coreana’”. Segundo Hany (2021), o grupo Seo Taiji & Boys desempenhou um papel pioneiro
nesse processo, ainda antes da consolidagdo do termo K-pop. Ao mesclar hip-hop, rap, rock e
elementos do pop ocidental, o grupo rompeu com as convengdes da musica tradicional sul-

coreana e introduziu uma proposta estética inédita. Esse impacto foi ainda mais expressivo por

5 Filme musical estrelado por John Travolta, cuja trilha sonora, marcada pelas cangdes dos Bee Gees, tornou-se
um dos maiores fendmenos culturais da década de 1970, referéncia para a cultura disco e recordista de vendas na
industria fonografica.
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ocorrer em um pais recém-saido da ditadura militar, em busca de novas formas de expressao e
reposicionamento cultural. A inovagdo proposta por Seo Taiji & Boys ndo apenas transformou
a industria musical, mas langou as bases para uma nova légica de producao cultural voltada ao
publico jovem.

O K-pop consolidou-se como um género musical de forte apelo visual e hibrido em sua
esséncia. Estilos como pop, eletronico, R&B e rap sdo combinados com letras que alternam
coreano ¢ inglés, numa estratégia de ampliar seu alcance internacional sem perder a identidade
local. Os videoclipes, conhecidos como MVs (music videos — videos musicais), tornaram-se
pecas centrais na promog¢ao dos grupos, com cenografia, figurinos e coreografias altamente
elaboradas. Essas produc¢des mesclam referéncias visuais da cultura sul-coreana com elementos
ocidentais globalizados, muitas vezes incluindo a presenca de marcas patrocinadoras,
reforgando sua dimensdo como produto mididtico e comercial. Esse apelo estético funciona
como chave de atragdo inicial, sobretudo para o publico jovem conectado a tendéncias visuais,
moda e cultura digital (Hany, 2021).

Sua estrutura, desde entdo, ndo se limita a dimensdo musical, mas traz junto
performance, estética visual, narrativa midiatica e constru¢ao simbolica de identidade. Jin
(2016) identifica o K-pop como o nucleo da Hallyu 2.0, fase em que o digital e as redes sociais
se tornam centrais para o alcance global da cultura sul-coreana. Sua consolidagdo como
fendmeno cultural internacional est4 diretamente relacionada a capacidade de mobilizar valores
locais por meio de linguagens globalmente reconheciveis. Essa estética hibrida, somada a
estratégias altamente profissionalizadas de produgdo e difusdo, ampliou a inser¢do do K-pop
nos mercados culturais ocidentais.

A industria do K-pop funciona como sistema integrado, com formagdo intensiva de
artistas, gerenciamento de imagem e controle das narrativas que cercam os idols. Kim (2013)
observa que esse modelo se baseia em uma logica de gestdo semelhante a de grandes
corporagdes, em que o artista € moldado desde o treinamento até o posicionamento de mercado.
Essa estrutura foi essencial para transformar o K-pop em um produto cultural sofisticado, capaz
de atravessar fronteiras culturais sem perder sua marca nacional. Hany (2021) refor¢a que o K-
pop combina elementos de entretenimento, identidade juvenil e consumo digital, sendo pensado
desde sua origem como produto de exportacao cultural.

Vinco (2020) destaca que o K-pop incorpora valores estéticos e simbdlicos que desafiam
binarismos entre autenticidade e artificialidade. Seus videoclipes, figurinos e coreografias sao
cuidadosamente projetados para gerar identificagdo emocional e viralizagdo nas plataformas

digitais. A imagem dos idols funciona como espelho e referéncia para jovens de diferentes
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paises, ativando formas de pertencimento transnacional. Isso faz do K-pop uma ferramenta
central na consolidacdo da Hallyu como projeto estatal de soft power, unindo entretenimento e
diplomacia cultural.

Os K-dramas constituem outro pilar fundamental da Hallyu, sendo responsaveis pelo
primeiro grande impulso internacional da cultura sul-coreana nos anos 1990. Fonseca (2019)
analisa como essas producdes funcionam como veiculos de representacdo da identidade
nacional, com forte apelo emocional, narrativas afetivas e estrutura visual cinematografica. A
for¢a dos K-dramas reside na habilidade de construir historias universais a partir de codigos
locais, permitindo sua ampla aceitagdo por publicos de diferentes origens culturais. Esse
formato consolidou-se como linguagem cultural global, especialmente apds a entrada das
producdes sul-coreanas em plataformas como Netflix e Viki.

Segundo Monteiro (2018), os K-dramas revelam codigos sociais, culturais e estéticos
caracteristicos da sociedade sul-coreana, o que lhes confere uma identidade propria no cenério
global. Essas produg¢des, ainda que moldadas para o entretenimento, mant€ém um compromisso
com valores éticos, questdes familiares e tragos culturais locais, frequentemente influenciados
pelo confucionismo. A autora também observa que os dramas coreanos operam em equilibrio
entre tradicao e modernidade, buscando comover o publico com narrativas focadas em vinculos
afetivos, cenarios nacionais, elencos visualmente atrativos e trilhas sonoras marcantes. Essa
combinagao estética e emocional explica o forte apelo que essas obras exercem tanto no publico
local quanto internacional.

Esse alcance dos K-dramas ¢ confirmado por dados recentes divulgados pela Netflix,
segundo os quais mais de 60% dos assinantes globais ja assistiram a algum contetido sul-
coreano, percentual que chega a 90% no Brasil, evidenciando o engajamento elevado do publico
brasileiro com essas produgdes (Toledo, 2023). O Hallyu White Paper, publicado pela Kofice®
(2023), reforga essa tendéncia ao destacar o papel central dos K-dramas na disseminacdo da
cultura coreana e no fortalecimento da imagem da Coreia do Sul como referéncia criativa no
mercado audiovisual. O documento também aponta que o interesse por séries coreanas
impulsiona outros setores da Hallyu, como os cosméticos, a moda e o turismo, confirmando o
carater articulador desses produtos dentro de um sistema cultural mais amplo.

O K-beauty, embora mais recente em relagao ao K-pop e aos K-dramas, emergiu como

segmento estratégico da Hallyu, reunindo cosméticos, cuidados com a pele, tecnologias

¢ Korea Foundation for International Cultural Exchange é uma fundacdo vinculada ao Ministério da Cultura,
Esporte e Turismo da Coreia do Sul, criada em 2003 para promover o intercdmbio cultural internacional e apoiar
a difusdo da Hallyu em escala global.
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inovadoras e valores relacionados com a cultura sul-coreana. Segundo Barbosa (2024), o K-
beauty une estética, satide e disciplina corporal, projetando um ideal de beleza baseado na
pureza, juventude e autocuidado. Essa constru¢ao esta fortemente associada a cultura
confucionista, mas ¢ comunicada por meio de imagens contemporaneas ¢ midiaticas, o que
favorece sua recepgao global.

Vargas (2023) analisa como o K-beauty se consolidou como produto cultural ao
incorporar elementos simbolicos relacionados aos idols. O rosto dos artistas do K-pop se tornou
referéncia estética, € muitos cosméticos sao promovidos diretamente por esses embaixadores
culturais. Essa relagdo entre celebridade e consumo contribui para transformar a maquiagem e
0 skincare em formas de conexdo com o universo da Hallyu. A narrativa do cuidado e da
autoexpressao ¢ reforgada por meio de campanhas publicitarias, tutoriais ¢ desafios virais que
associam os produtos a estilos de vida desejaveis.

A internacionalizacdo do K-beauty tem sido impulsionada por plataformas de e-
commerce, influenciadores digitais e redes sociais. Dados recentes da Korea International Trade
Association (KITA) mostram que as exportagdes de cosméticos sul-coreanos para o Brasil
cresceram cerca de seis vezes entre 2020 e 2025, consolidando o pais como o principal mercado
da América Latina para esses produtos (Luz; Cruz, 2026). Esse crescimento demonstra que o
K-beauty ndo representa apenas um segmento econdmico em expansao, mas também um
produto simbolico que incorpora valores culturais, estéticos € emocionais. Sua ascensao reforga
a capacidade da Coreia do Sul de transformar praticas cotidianas de cuidado em referéncias de
alcance global. Esse movimento ndo se limita ao setor da beleza; a moda também passou a
desempenhar um papel central na circulagdo internacional dessas referéncias culturais,
funcionando como outro canal estratégico de difusao da Hallyu.

A circulagdo de produtos culturais coreanos demonstra que a Hallyu se consolidou como
forca de alcance mundial, capaz de transformar praticas de consumo e criar novos repertorios
culturais. Musica, dramas, beleza e estilo de vida funcionam como canais de difusdo que
aproximam publicos diversos. Nesse movimento, a moda também se apresenta como um dos
meios de propagacdo da Hallyu, inserida nos fluxos da globalizacdo e nas dinamicas de troca
cultural que caracterizam o cendrio contemporaneo.

A expansao da Hallyu evidencia como diferentes produtos culturais circulam em escala
mundial, impulsionados pelos processos de globalizacdo, que favorecem a tradugdo e a
adaptagdo de referéncias em diferentes contextos. Nesse fluxo, a moda se insere como mais um
campo de difusdo, no qual referéncias da cultura sul-coreana dialogam com outras culturas e

ganham novos significados.
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2.2 MODA E GLOBALIZACAO: ESPACO DE CONFLUENCIA ESTETICA

O fendmeno de moda, ao longo do século XX e inicio do XXI, consolidou-se como uma
linguagem com alcance mundial. Inserida nos processos da globalizagdo, ela passou a
representar ndo apenas um sistema de vestuario, mas um campo de trocas culturais, no qual
diferentes tradigdes, estilos e modos de se expressar se encontram. Ortiz (1994) diferencia o
“global”, associado principalmente a economia e a tecnologia, do “mundial”, que diz respeito
ao campo da cultura. A mundializacdo, nesse sentido, ndo indica uniformidade, mas a
reorganiza¢do das diferencgas culturais dentro de um mesmo espago de circulagdo. E nesse
contexto que Michetti (2012) observa que a moda, ao se expandir internacionalmente, atua
como uma pratica que traduz e atualiza os movimentos da mundializagdo, combinando
elementos locais com referéncias estrangeiras.

A expansdo da globalizagdo intensificou a rapidez com que estilos sdo apropriados ¢
transformados, sobretudo em um cenario dominado pela digitalizag@o e pelo poder da imagem.
Para Cietta (2009), a moda ¢, por defini¢do, hibrida: ela envolve simultaneamente dimensdes
industriais e criativas, funcionando tanto como mercadoria quanto como expressdo cultural.
Essa condigdo a torna especialmente permeével as transformagdes que caracterizam o mundo
contemporaneo. Nessa perspectiva, Crane (2006) acrescenta que a moda, assim como a arte, ¢
uma forma de cultura material que carrega multiplos significados e depende da atuagdo conjunta
de criadores, intermedidrios e publicos para ganhar sentido em cada periodo.

Esse carater hibrido e cultural ajuda a entender como a moda incorpora influéncias de
diferentes partes do mundo. Estampas, formas e materiais ganham novas interpretagdes ao
serem utilizados em cole¢des que dialogam com imaginarios variados. Michetti (2012) aponta
que essa apropriagdo ndo se da de forma igualitaria, j4 que os simbolos culturais carregam
diferentes pesos e significados conforme sua origem. A globalizacdo intensificou a
fragmentacao cultural e a volatilidade de signos, inserindo a moda em uma cultura de consumo
marcada pela multiplicidade de referéncias e pela estetizagdo da vida cotidiana (Dulci, 2015).

Michetti (2012) explica que a mobilidade, mais do que um deslocamento fisico,
transformou-se em valor simbdlico da contemporaneidade. Estar em movimento, ser flexivel e
adaptavel tornou-se elemento de distingdo, organizando aspiragdes sociais em escala global.
Essa valorizagdo do movimento conecta-se ao que Bauman (2008) descreve como caracteristica
da sociedade de consumidores, na qual os individuos constroem e se reconstroem
continuamente por meio do consumo, em um processo marcado pela busca incessante de

novidade e pela substituicdo rapida do que se torna obsoleto. Essa valorizacdo da mobilidade
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conecta-se diretamente a moda, pois o vestir expressa tanto a inser¢do em uma cultura atual
quanto o desejo de pertencimento a um imaginario em constante transformacao.

Esse cendrio encontra na moda uma de suas expressdes mais visiveis por meio do
fenomeno do fast fashion. Como lembra Dulci (2015), o consumismo tornou-se um dos
principais motores dessa dindmica, estimulando a busca constante por novos produtos e
acelerando a reposicdo de tendéncias em ciclos cada vez mais curtos. O fast fashion surge
justamente como resposta a essa demanda, funcionando como mola propulsora para atender ao
desejo de atualizagao permanente. Toniol e Albieri (2020) acrescentam que se trata de um
fenomeno econdmico-cultural: a0 mesmo tempo em que democratiza o acesso a estéticas
globais e possibilita que referéncias antes restritas circulem em diferentes mercados, também
promove massificagcdo e padronizagao de estilos.

Ao observar o caso brasileiro, percebe-se que a globalizacdo da moda assumiu
caracteristicas proprias. Durante décadas, as referéncias estrangeiras, sobretudo europeias,
exerceram forte influéncia na construgdo do estilo nacional. Essa dependéncia comegou a ser
questionada a partir da valorizagdo de elementos culturais proprios e da construgao da ideia de
brasilidade como diferencial estratégico. A insercdo de estilistas brasileiros em desfiles
internacionais e o fortalecimento da Sdo Paulo Fashion Week como um evento de grande
relevancia dentro desse cenario indicam a entrada do Brasil nos circuitos globais da moda
(Michetti, 2012).

Estilistas como Zuzu Angel e Dener foram pioneiros ao incluir elementos culturais
nacionais em suas colecdes, apresentando ao mundo uma proposta estética propria, ainda que
marcada por influéncias europeias. Essa valorizagao de simbolos brasileiros foi importante para
ampliar o reconhecimento internacional e abrir espaco para que marcas nacionais se
apresentassem como representantes de uma identidade plural (Schnaid; Schemes, 2010). Ainda
assim, como observa Michetti (2012), a moda brasileira precisava se afirmar como global, mas
recorria a brasilidade como diferencial, sem deixar de buscar legitimidade nos padrdes de
visibilidade internacionais.

Segundo Michetti (2009), a posi¢do de Paris como capital da moda foi construida
historicamente, a partir de um processo no qual a cidade se consolidou como referéncia ao
mesmo tempo em que incorporava elementos de fora. A autora destaca que parte dessa forca
residia justamente na capacidade de transformar em moda aquilo que era considerado “exdtico”,
atribuindo a essas influéncias externas o selo de legitimidade parisiense. Esse movimento
contribuiu para reforgar a associacdo entre moda e Ocidente, sustentando a narrativa de

supremacia francesa.
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Esse movimento dialoga com o conceito de orientalismo desenvolvido por Said (2007).
O autor argumenta que o Oriente ndo ¢ representado em sua pluralidade, mas inventado pelo
Ocidente como uma imagem reduzida a tradi¢ao, a imobilidade e a suposta incapacidade de
inovacao, em contraste com um Ocidente definido como moderno e racional. Essa visao nao
descreve as sociedades orientais em sua realidade, mas constroi um “outro” homogéneo e
inferior, frequentemente associado ao exoético, legitimando a posi¢do de superioridade
ocidental. Na moda, essa perspectiva ajuda a entender por que expressoes vindas da Asia foram
muitas vezes enquadradas em categorias como “étnicas”, s0 alcancando reconhecimento
quando validadas por capitais europeias, como Paris.

De acordo com essa perspectiva, Epaminondas (2024) analisa como essas classificagdes
atuaram para negar as produgdes ndo ocidentais o estatuto de moda legitima. As trocas culturais,
nesse cenario, ndo ocorreram de forma horizontal, mas foram atravessadas por hierarquizagdes
que limitaram o reconhecimento de cria¢des fora do eixo ocidental. Michetti (2012) acrescenta
que a globalizagao da moda fisica ou digital ndo se configura como um processo neutro de
difusdo cultural, mas como uma abertura controlada, em que alguns espagos conquistam
reconhecimento enquanto outros permanecem marginalizados.

Um exemplo desse movimento ¢ o Japao que, desde meados do século XX, revelou
diversos criadores de grande relevancia para a moda internacional. No entanto, esses estilistas
ndo permaneceram no pais, migrando em sua maioria para a Europa em busca de legitimagao,
especialmente para Paris, que se consolidava como capital simbolica da moda. Foi a partir desse
deslocamento que nomes como Kenzo Takada, Rei Kawakubo e Yohji Yamamoto passaram a
exercer forte influéncia sobre a estética ocidental, introduzindo novas linguagens e contribuindo
para a renovagdo da moda global (Godart, 2010).

Essas hierarquias, contudo, coexistem com as transformacdes no consumo. Crane
(2006) aponta que a busca por expressar identidades pessoais enfraqueceu a centralidade de
Paris e abriu espago para praticas descentralizadas, originadas em diferentes paises e grupos
sociais. Epaminondas (2024, p. 278) acrescenta que “¢ importante marcar que o conceito de
moda contemporanea nio exclui as sociedades no Sul Global”. Ainda assim, a autora destaca
que as assimetrias permanecem, uma vez que vocabuldrios como “exdtico” e “étnico”
continuam a atuar como barreiras simbdlicas. Essa relagdo entre diversidade e homogeneizagao

também ¢ fortalecida por Dulci (2015, p. 88), ao afirmar que:

A moda contemporanea sugere uma valoriza¢ao de outras classes, nas quais questoes
culturais parecem interferir até mais no desejo de imitagdo do que propriamente o
fator econdmico. Por outro lado, a moda atual faz parte de um contexto social que
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abriga mais largamente discussdes sobre a globaliza¢io, que progressivamente parece
buscar pela homogeneizagdo em aspectos diversos dos padrdes de comportamento e
atitude no vestuario.

As trocas estéticas entre Oriente e Ocidente tornaram-se mais intensas nas Ultimas
décadas, reconfigurando os padrdes internacionalmente reconhecidos da moda. A ascensdo de
paises asiaticos como influenciadores culturais deslocou o eixo tradicional e ampliou o
repertorio disponivel. Michetti (2012) ressalta, no entanto, que essa aproximacao nao ocorre de
modo linear, mas dentro de uma logica relacional, em que codigos circulam, sdo reinterpretados
e adquirem novos significados ao atravessar fronteiras. O resultado ¢ um cenério em constante
transformagao, no qual novas referéncias se sobrepdem, abrindo espago para experimentagdes
e formas plurais de vestir.

Se antes a moda era pensada a partir de centros exclusivos de criagao, hoje pode ser
compreendida como um campo de cruzamentos permanentes. Nessa perspectiva, Casarin et al.
(2022) propdem os conceitos de “transitos” e “encruzilhadas” para evidenciar que o vestuario
se constitui a partir de encontros continuos entre diferentes culturas. Os transitos representam
esses fluxos em movimento, enquanto as encruzilhadas indicam os pontos de contato em que
novas possibilidades estéticas surgem. A colonialidade, ao longo da historia, hierarquizou tais
cruzamentos ao atribuir ao Norte global a condi¢do de criador e ao Sul a de reprodutor,
invisibilizando as contribui¢des vindas das periferias. Retomar a perspectiva das encruzilhadas
significa romper com essa hierarquia, reconhecendo que a vitalidade da moda esta justamente
na pluralidade desses fluxos e nos encontros que, embora marcados por desigualdades
histéricas, tornam-se cada vez mais visiveis e férteis no cenario global.

Nessa logica, a moda revela-se menos como um sistema homogéneo e mais como uma
linguagem em permanente traducao, capaz de articular elementos diversos em novas formas de
expressdao. Quando vista por esse viés, sua for¢a ndo estd em uniformizar co6digos ou impor
modelos unicos, mas em possibilitar que os cruzamentos entre culturas se convertam em novas
leituras estéticas e modos de viver. Santaella (2021) observa que o vestuario carrega valores
culturais e sensoriais que se moldam as vivéncias dos sujeitos e aos ritmos da sociedade. A
globaliza¢do, nesse sentido, ndo elimina as diferengas, mas cria condigdes para que elas
circulem e se tornem visiveis, produzindo uma tensao produtiva entre o local e o estrangeiro,
entre a inspiracdo que vem de fora e sua reinterpretagao criativa.

Esse panorama de tensdes entre hierarquias globais e pluralizacao estética abre caminho
para compreender como paises antes tratados como periféricos passaram a ganhar visibilidade

no sistema de moda. Michetti (2009) destacou o papel do Japao nesse processo a partir dos anos
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1980. De forma semelhante, observa-se hoje a ascensdo da Coreia do Sul, que passou a ocupar
espaco de destaque como referéncia estética no cenario global. A ampliagdo dos polos criativos
mostra que a moda ultrapassa sua dimensao econdmica e cultural, para manifestar-se também
como uma experiéncia estética, percebida em praticas cotidianas e como forma de expressao de

identidade.

2.2.1 Tendéncias: conceitos e classificacoes

As transformagdes observadas na sociedade despertaram o interesse de diferentes areas
do conhecimento em compreender como novos comportamentos, valores, praticas de consumo
e formas de interagdo emergem e passam a influenciar a vida social. Nesse contexto,
consolidaram-se os Estudos de Tendéncias, campo de investigacdo dedicado a interpretagdo
dessas mudancas e de seus possiveis desdobramentos em diferentes setores. Ao reunir
contribui¢cdes do design, da sociologia, da antropologia, da economia e de outras areas, esse
campo busca compreender movimentos socioculturais em desenvolvimento e as condi¢des que
favorecem sua difusdo, oferecendo subsidios para a leitura de fenomenos que ainda se
encontram em processo de consolidagdo (Rech, 2013; Rech; Gomes, 2016; Rech; Silveira,
2017).

Embora o termo tendéncia seja frequentemente associado a novidades, modismos ou
previsdes sobre o futuro, seu significado ¢ mais amplo. Segundo Dragt (2017), uma tendéncia
corresponde a direcdo assumida por mudangas relacionadas aos valores e as necessidades da
sociedade, manifestando-se de diferentes maneiras entre individuos e grupos sociais. Essa
defini¢do desloca o foco da novidade para a propria mudanga, compreendida como um processo
que ja pode ser observado no presente, ainda que seus efeitos ndo tenham alcangado ampla
difusdo. Nessa mesma direcdo, Campos e Wolf (2018) destacam que o conceito contemporaneo
de tendéncia deixou de restringir-se as mudangas estéticas € passou a incorporar transformacoes
de natureza social, cultural e econdmica, presentes em diferentes dimensdes da vida cotidiana.

Compreendida dessa forma, a tendéncia deixa de ser observada apenas por meio de
produtos, estilos ou objetos especificos. Os estudos de tendéncias voltam-se para os contextos
em que essas mudangas se desenvolvem e para os fatores que favorecem seu surgimento e
disseminagdo. Conforme Rech (2013), as tendéncias expressam valores, mentalidades e
comportamentos caracteristicos de determinado periodo histérico, o que exige uma leitura das

dindmicas socioculturais que lhes dao origem.
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A circulacdo das tendéncias também pode ser compreendida a partir das relagdes sociais
que favorecem sua difusdo. Segundo Erner (2005), uma tendéncia nao se consolida apenas por
apresentar algo novo, mas porque determinados comportamentos, preferéncias e formas de
consumo passam a ser compartilhados, reconhecidos e incorporados por diferentes grupos. Sua
propagacao depende dos mecanismos de influéncia que aproximam individuos e permitem que
determinados comportamentos e preferéncias passem a ser compartilhados por um numero
crescente de pessoas, o que reforga que sua consolidagdo depende das relagdes sociais € nao
apenas das estratégias da industria ou do langamento de novos produtos.

Esse processo de difusdo também envolve diferentes categorias de consumidores.
Segundo Rogers (2003), novas ideias ndo sdo incorporadas simultaneamente por toda a
sociedade, mas difundem-se gradualmente entre grupos de consumidores com diferentes niveis
de abertura a inovagdo. Esse processo inicia-se entre os inovadores e prossegue com o0s
adotantes iniciais (early adopters), consumidores que exercem papel estratégico na difusdo das
tendéncias ao validar e ampliar a visibilidade de novas referéncias. Na sequéncia, a tendéncia
alcanga a maioria inicial e a maioria tardia, até chegar aos retardatarios, grupo que tende a
incorporar mudangas apenas quando elas j& se encontram amplamente consolidadas. Para
Raymond (2010), a atuag@o dos adotantes iniciais ¢ particularmente relevante para os Estudos
de Tendéncias, pois esses consumidores funcionam como formadores de opinido e contribuem
para ampliar a circulacdo e a aceitagdo de novos comportamentos e referéncias de moda.

As diferentes formas de manifesta¢do das tendéncias também deram origem a distintas
classificagdes. Entre as mais recorrentes nos Estudos de Tendéncias estdo as macrotendéncias
e as microtendéncias, além da tipologia sociologica proposta por Erner (2005). Segundo Rech
(2013), as macrotendéncias correspondem a movimentos de longa durag¢do, vinculados a
transformagdes estruturais que influenciam comportamentos, valores e imaginarios coletivos.
As microtendéncias apresentam alcance mais especifico e duragdo mais curta, ainda que possam
revelar desdobramentos de mudancas mais amplas. Campos (2020) acrescenta que essa
distingdo envolve diferengas de abrangéncia, velocidade de difusdo e contexto sociocultural.

Sob uma perspectiva socioldgica, Erner (2005) distingue tendéncias confidenciais e
massivas, bem como tendéncias funcionais, ndo funcionais e ideologicas. As tendéncias
confidenciais permanecem restritas a grupos especificos e atuam como elementos de
diferenciagdo, enquanto as massivas alcangam publicos mais amplos e tornam-se socialmente
difundidas. As funcionais respondem a necessidades objetivas, relacionadas, por exemplo, a
mudangas tecnologicas, econdmicas ou legislativas. As ndo funcionais decorrem da evolugao

dos gostos e preferéncias coletivas, ao passo que as tendéncias ideologicas estao associadas a
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incorporagdo de valores e visdes de mundo que orientam comportamentos individuais e
coletivos.

As diferentes classificacdes apresentadas demonstram que uma tendéncia pode ser
analisada a partir de critérios distintos, como duragdo, alcance, formas de difusao e fatores que
favorecem sua adocdo. Mais do que categorias fixas, essas tipologias auxiliam na leitura das
diferentes escalas pelas quais mudancas socioculturais se desenvolvem.

Embora os estudos de tendéncias possam ser aplicados em diferentes areas, sua
consolidagdo ocorreu de forma mais expressiva no campo da moda. Campos ¢ Wolf (2018)
explicam que essa aproximacao esta relacionada a rapidez com que mudancgas envolvendo o
vestudrio, os acessorios e a aparéncia passaram a ocorrer, especialmente a partir da
institucionalizacdo das tendéncias de moda e da organizacdo de calendarios voltados ao
desenvolvimento de colegdes. Esse processo favoreceu a atuacdo de empresas especializadas
na pesquisa e interpretagdo de tendéncias, aproximando esse campo das praticas do design e da
industria da moda.

Diante dessa aproximacao, torna-se importante distinguir tendéncias e tendéncias de
moda. Enquanto as tendéncias correspondem a transformacgoes socioculturais que atravessam
diferentes dimensoes da sociedade, as tendéncias de moda correspondem a forma como essas
transformagdes se manifestam no sistema da moda. Conforme sintetizam Campos e Wolf
(2018), as tendéncias de moda expressam mudangas no gosto, no estilo e nas preferéncias
coletivas por meio de caracteristicas incorporadas ao vestuario e aos acessorios, refletindo
transformagdes socioculturais mais amplas que encontram na moda uma de suas formas de

manifestagao.

2.2.2 Moda como experiéncia estética e construciio identitaria

Inserida nos processos da modernidade, a moda assume um papel que ultrapassa a
simples func¢ao utilitaria do vestudrio, como mencionado anteriormente, configurando-se como
um meio capaz de traduzir e reorganizar valores sociais. Como afirma Godart (2010, p. 131),
“a moda ¢ uma produgdo e uma reproducdo permanente do social”, o que a torna parte do
movimento continuo de atualizacao cultural. Nesse percurso, os codigos de vestimenta, que em
sociedades antigas estavam vinculados as classes e se mantinham como caracteristica imutavel,
com o advento da modernidade passaram a refletir transformagdes mais amplas no espaco

social.
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A moda, em seu entrelacamento com a vida cotidiana, funciona como uma experiéncia
sensivel que permite aos sujeitos se expressarem no mundo. Segundo Svendsen (2010, p. 137),
ao mesmo tempo em que ela possibilita ao individuo afirmar sua singularidade, também o insere
em padroes coletivos que reforcam a necessidade de pertencimento. Esse movimento faz com
que cada escolha de vestudrio traga, simultaneamente, sinais de diferenciagdo pessoal e de
adaptacdo ao grupo, transformando a moda em um espago paradoxal onde convivem
individualiza¢ao e conformidade.

A consolidacdo da moda na modernidade representou também um processo de ruptura
com modelos anteriores de organizagdo social. Erner (2005) observa que, durante séculos, a
visdo crista sustentava a ideia de uma sociedade homogénea, na qual a uniformidade do corpo
e do vestudrio simbolizava uma forma de manter a ordem social. Esse projeto, no entanto, ndo
se manteve diante das transformagdes modernas. O surgimento de diferengas visiveis nas
roupas, especialmente entre homens e mulheres, expressou de forma concreta o abandono dessa
tentativa de padronizacdo. A pluralidade de aparéncias passou, entdo, a marcar o espago social,
indicando que o vestuario se tornava instrumento de afirmac¢ao individual e nao apenas sinal de
pertencimento a um sistema unico.

Na modernidade, o vestir passou a ser associado a possibilidade de escolhas individuais.
Erner (2005, p. 227) explica que a moda oferece ao sujeito a sensa¢cdo de autonomia, criando
“a impressao de sermos livres”, ainda que essa liberdade seja exercida dentro de convengdes
coletivas. O que se percebe ndo ¢ uma auséncia de regras, mas a capacidade de selecionar e
adaptar signos disponiveis, transformando-os em expressdo pessoal. Nesse mesmo sentido,
Miranda (2008) ressalta que a moda ¢ movida pelo desejo, impulsionando tanto a imitacao de
modelos quanto a afirmagdo de singularidades. O ato de vestir-se, assim, traduz vontades
proprias a0 mesmo tempo em que se ancora em referéncias compartilhadas socialmente.

Assim, ao longo da modernidade, a moda tornou-se uma ferramenta de expressdo
pessoal, conectada ao desejo de novidade. A valorizagdo do estilo individual, movida pelas
dindmicas do consumo, coloca a aparéncia como ponto central da identidade. A busca por um
visual préoprio revela um sujeito que deseja se mostrar, reinventar-se e destacar-se (Lipovetsky,
1989). A moda é o meio pelo qual as pessoas equilibram o impulso de serem tnicas e a
necessidade de se identificar com coletivos. Esse vai e vem entre imitagao e distingdo resulta
em estilos que, embora pessoais, se constroem a partir de referéncias culturais e sociais
compartilhadas. Nesse sentido, Godart (2010, p. 35) lembra que o “adorno permite aos

individuos exibir-se mutuamente e, portanto, ligar-se por meio de consideracdes estéticas”,
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funcionando como um sistema de sinais que reforca tanto a diferenciagdo quanto a integragao
social.

Essa dinamica pode ser compreendida a partir do sistema de moda, no qual diferentes
agentes participam da producdo, mediacdo, difusdo, consumo e constante ressignificacdo das

referéncias estéticas. A Figura 2 sintetiza esse processo:

Figura 2 — Dinamica do sistema de moda: producao, mediacao, consumo e ressignificacao

Fluxo de produgdo, mediagdo, consumo ¢
ressignificacao no sistema de moda

1. PRODUGAD DE MODA
Designers
08 =
Indistrias ¢ conlecgoes
Desenvolvimento de produtos

|

l

4. RESSIGNIFICAGAD
Releiluras
Ressignificacbes
Novas referéncias
Retroalimentacao do sistema

Fonte: elaborada pela autora com base em Godart (2010), Lipovetsky (1989), Miranda (2008), Cidreira (2008),
Sant'Anna (2009) e Maffesoli (2006).

Quando se fala de estética, ¢ interessante trazer a interpretacdo de Cidreira (2008), por
meio dos estudos de Pareyson (1989), sobre as diferencas entre “estética” e “poética”. Segundo
os autores, a poética diz respeito ao modo de fazer, as técnicas e aos procedimentos que
organizam a produg¢do, enquanto a estética se relaciona ao sentir e ao perceber, sendo um campo
filosofico voltado a sensibilidade. Essa distingdo afasta a estética da compreensao restrita ao
belo ou as artes e a amplia para o cotidiano, para o corpo e para as experiéncias comuns. Nessa
perspectiva, o ato de vestir pode ser entendido como pratica estética, ja que influencia modos

de perceber e de se apresentar no mundo.
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A moda pode ser entendida, segundo Sant’Anna (2009) como o proprio ethos das
sociedades modernas. Para a autora, ndo se trata de um aspecto secundario, mas de uma logica

central que estrutura a vida coletiva. Nesse sentido, ela afirma:

Portanto, mais do que uma nuanca da sociedade global, a moda ¢ entendida como a
propria dindmica de constru¢do da sociabilidade moderna e, como tal, a aparéncia
pode ser entendida como a propria esséncia desse universo. Na dinamica da moda, o
sujeito moderno adquiriu a legitimidade de viver na aparéncia, de abandonar a
religidio, os ideais revolucionarios e politicos, de buscar mais o prazer de viver do que
sua compreensio. E na aparéncia que o sujeito moderno encontra o porqué de viver
(Sant’ Anna, 2009, p. 88).

Na sociedade moderna, a moda deixa de ser apenas um recurso para cobrir o corpo ¢
passa a fazer parte das formas de expressdo e convivéncia. A aparéncia ganha centralidade
porque € por meio dela que as pessoas se mostram, trocam impressdes € constroem sua imagem
diante dos outros. E nesse sentido que Sant’Anna (2009, p. 49) afirma que “o vestir, como
dimensao de comunicagao da sociedade moderna, que constroi sobre corpos, diariamente, uma
aparéncia propria, € campo privilegiado da experiéncia estética, firmada no prazer de ver e de
ser visto”. Sendo assim, o vestir envolve sempre uma dimensao relacional: o prazer de compor
a propria imagem so se completa quando encontra o olhar e o reconhecimento do outro.

Essa compreensao da aparéncia como experiéncia estética compartilhada abre caminho
para entender como a identidade, na contemporaneidade, se constréi de forma hibrida,
atravessada por referéncias multiplas. Apoiadas nessa dindmica, as identidades atuais assumem
formas compostas por elementos que atravessam culturas e contextos diversos (Cidreira, 2010).

Essas construcdes estao apoiadas na experiéncia do consumo, em que o vestuario passa
a funcionar sobretudo como um sistema de simbolos em constante movimento. Como afirma
Miranda (2008, p. 45), “por meio do ato de consumir, a sociedade cria um sistema que
possibilita aos seus integrantes comprar, ter e ser; a propriedade de produtos como simbolos
servem como identificagdo (...)”. A partir dessa ideia, os individuos passam a compreender suas
posses como representacdes de si, transformando objetos em sinais capazes de comunicar aos
outros quem sao e como desejam ser reconhecidos.

Essa visao dialoga com a andlise de Lipovetsky e Serroy (2015), que apontam a
centralidade da estética na cultura contemporanea, marcada pela valorizagdo da imagem e das
sensagoes visuais. No vestudrio, isso se traduz em escolhas mais intencionais, nas quais a pessoa
deseja comunicar algo com a imagem que projeta. A estética orienta decisdes de compra,
montagem de looks e criagdo de estilos proprios. Santaella (2021) observa que, diante da

multiplicidade de estimulos visuais, a moda atua como filtro e organizador da percepc¢ao.
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Roupas e acessorios deixam de ser apenas itens de uso e passam a compor uma narrativa visual
individual, em que os desejos figuram no centro dessas escolhas.

A ideia de estilo esta diretamente ligada a identidade, pois ¢ por meio dele que as pessoas
encontram uma forma de se expressar. Na moda, isso se traduz na maneira como cada um
escolhe se vestir diante de uma oferta sempre renovada de tendéncias. Em vez de seguir todas
as novidades que aparecem, o estilo permite selecionar certas referéncias e criar uma
continuidade na aparéncia, de modo que os outros reconhecam aquela forma de se apresentar
(Miranda, 2008). Essa necessidade de organizar escolhas surge porque a moda ¢ marcada pelo
apelo constante ao novo (Lipovetsky, 1989), colocando o individuo em um movimento

continuo de adaptacao.

O estilo ¢ o que pde a identidade em movimento ¢ a constituicdo de um estilo ¢ a
manifestagdo mesma dessa identidade enquanto plasmacgdo, exercicio de
maleabilidade. Maleabilidade esta que se faz reconhecer antes de tudo através da
plasticidade formal da imagem pela qual ela se faz perceber. Nesse sentido, o estilo
molda o sujeito em sua identidade, a0 mesmo tempo em que se exibe numa forma
exterior (Cidreira, 2005, p. 126).

O texto de Cidreira (2005) mostra que o estilo acompanha as transformacdes da
identidade, funcionando como um processo em constante construgdo. Ele ndo apenas traduz a
forma como a pessoa se v€, mas também aquilo que deseja mostrar ao outro. Por isso, o estilo
pode ser entendido como um exercicio de maleabilidade: muda conforme o contexto e as
experiéncias, mas mantém uma linha que da unidade ao sujeito. Assim, ndo € apenas uma
escolha estética, mas uma forma de identifica¢do social, que ajuda a compreender como os
individuos se relacionam e se distinguem entre si.

Essa maleabilidade se torna ainda mais evidente na contemporaneidade, quando
Lipovetsky e Serroy (2015) observam que esse movimento se intensificou com a chamada
hipermoda, marcada pela coexisténcia de diferentes estilos. Em vez de impor uma tendéncia
dominante, a moda passou a oferecer uma ampla variedade de opg¢des, que podem ser
combinadas de forma livre. Nesse cendrio, o consumo se volta mais para a selecdo de
referéncias pessoais do que para uma obediéncia a regras ja estabelecidas. O estilo, entdo, ganha
for¢a como um espago de diferenciacao e como recurso para lidar com identidades que ndo sao
estaveis, mas se reconstroem a cada nova identificacao.

Segundo Godart (2010, p. 37), “a moda se caracteriza pela existéncia de tendéncias”,
mas, mesmo em um cenario em que as tendéncias se renovam rapidamente, o estilo pessoal
mantém seu valor como referéncia. Para Miranda (2008), diante da variedade oferecida pela

moda, os individuos buscam organizar suas escolhas de modo a preservar certa continuidade na
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forma de se apresentar. Esse esforco confere uma sensagdo de autenticidade e estabelece uma
linha reconhecivel de identidade, mesmo em meio as transformagdes constantes. Embora parecga
livre, o consumo de moda ¢ guiado por mecanismos que orientam esses gostos e preferéncias.
Essa constante busca por novidades e reinvengdes de si ¢ sustentada por campanhas,
langamentos e estimulos publicitarios, compondo o cenario descrito por Lipovetsky (1989) de
uma moda voltada para a seducdo permanente da novidade.

Essa dinamica da novidade permanente se conecta ao papel cada vez mais central das
marcas na constru¢do de identidades. Mais do que oferecer produtos, elas criam universos
estéticos que traduzem modos de vida e valores culturais. Um ténis, uma bolsa ou um celular
ndo sdo apenas objetos funcionais, mas sinais que permitem ao individuo se posicionar em
relagdo aos outros. E nesse sentido que Lipovetsky e Serroy (2015) observam que, no
capitalismo artista, o design e a imagem tornam-se parte essencial das estratégias das marcas,
que passam a vender estilos de vida associados ao consumo.

Esse movimento refor¢a o carater comunicativo da moda. Ao escolher determinadas
marcas, os individuos ativam simbolos que j& carregam significados coletivos reconheciveis,
transformando o consumo em uma forma de dizer quem sdo. Como aponta Miranda (2014), o
vestuario funciona como linguagem nao-verbal, em que cada escolha estética participa de uma
rede de significados sociais. Assim, o consumo de marcas deixa de ser apenas uma decisao de
compra e se torna uma forma de identificacdo, em que os objetos servem como mediadores

entre o eu e a coletividade. Como lembra Godart (2010, p. 135):

Ao escolher as roupas e os acessorios, os individuos reafirmam constantemente sua
inclusdo ou sua ndo inclusdo em certos grupos sociais, culturais, religiosos, politicos
ou ainda profissionais. Assim, a aparéncia ndo se limita a uma expressao individual,
mas revela fronteiras e aproximagdes sociais que situam o sujeito dentro de um
universo coletivo.

E nesse ponto que se pode compreender a pertinéncia da nogio de “tribos” desenvolvida
por Maffesoli (2006). O autor mostra que, na contemporaneidade, os individuos encontram
nesses grupos estéticos e culturais um espaco de acolhimento e identificacdo, em que a
vestimenta assume papel central. A recuperagdo de elementos historicos, tradi¢des locais ou
simbolos culturais serve como recurso de ressignificacdo, permitindo que os integrantes se
reconhecam entre si e se diferenciem do restante da sociedade. Nesse sentido, a moda atua como
linguagem estética que ndo apenas afirma singularidades, mas também cria vinculos

comunitarios em um mundo marcado pela fragmentacao.
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Esse olhar ajuda a entender fendmenos mais recentes, como o K-pop, por exemplo, que
pode ser visto também como uma subcultura global. Seus fas compartilham signos estéticos
especificos — inspirados nos idols e no estilo sul-coreano — que funcionam como codigos de
reconhecimento dentro e fora das redes sociais. A adesdo a esse universo ultrapassa a dimensao
musical, pois envolve formas de vestir, modos de se apresentar e até gestos que reforcam a
sensacdo de pertencimento ao grupo. Tal dindmica evidencia como a moda continua sendo um
terreno privilegiado para a construgdo de identidades coletivas, em que estilos ndo apenas
diferenciam, mas também conectam sujeitos em comunidades culturais transnacionais.

Assim, a moda pode ser entendida como linguagem em que estética ¢ identidade se
cruzam, articulando desejos individuais e vinculos sociais. Conecta o intimo ao coletivo € o
efémero ao duradouro, reafirmando seu papel como mediadora cultural. Essa perspectiva sera
retomada na andlise da Hallyu, observando como suas referéncias se traduzem e se adaptam a

moda brasileira voltada ao publico jovem.

2.2.3 Adaptacao cultural e estética: traducdo da Hallyu para a moda brasileira

A moda sul-coreana ganhou proje¢do internacional ao acompanhar a expansdo da
Hallyu, tornando-se uma expressao visivel da identidade cultural do pais. Com o crescimento
do K-pop, dos K-dramas e de outras manifestagdes midiaticas, as roupas, estilos e combinagdes
visuais exibidas por celebridades coreanas passaram a atrair atengdo mundial. Esse processo
inseriu a Coreia do Sul no centro das transformacgdes contemporaneas do setor, ao oferecer
novas referéncias estéticas e ampliar a diversidade de influéncias presentes na moda global
(Seimandi; Bernal, 2024).

A difusdo do K-fashion como fendmeno transnacional estd ligada a um conjunto de
iniciativas coordenadas entre industria cultural, midia e mercado, que integram moda,
entretenimento e estratégias de branding cultural. Como destaca Jin (2016), a politica cultural
sul-coreana estimulou a integracao entre diferentes segmentos criativos para reforcar a imagem
do pais no exterior. Nesse contexto, a moda passou a ser compreendida ndo apenas como
produto econdmico, mas como uma plataforma de projecdo cultural, capaz de dialogar com
tendéncias estéticas atuais e de se inserir em circuitos globais com forte apelo entre as

juventudes conectadas.

2.2.3.1 K-fashion: a influéncia da Hallyu na moda
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A moda sul-coreana integra o conjunto de manifestacdes culturais difundidas pela Onda
Coreana, funcionando como vitrine estética e vetor de projecao internacional do pais. Ainda
que nao ocupe posi¢ao de destaque equivalente a centros tradicionais de moda, tem ampliado
sua presenca no mercado externo e ganhado aten¢ao por seu potencial de conectar a tradi¢ao
local a linguagens visuais contemporaneas, especialmente proximas do universo global
influenciado pelos jovens. O termo K-fashion refere-se a um conjunto de praticas estilisticas
que combinam tradi¢do, inovagdo e conexao com a cultura pop. Alinhada aos movimentos da
Hallyu, essa estética tem ganhado espago nos mercados internacionais, reforcando a
visibilidade da Coreia do Sul no circuito da moda e no imagindrio juvenil global (Seimandi;
Bernal, 2024).

Esse processo faz parte de uma dindmica de globaliza¢do estética, marcada pela
expansao de repertdrios visuais que atravessam fronteiras e influenciam diferentes contextos
culturais. De acordo com o Hallyu White Paper (2023), a moda figura entre os cinco elementos
mais reconhecidos da cultura coreana no exterior, com destaque entre consumidores da América
Latina e do Sudeste Asiatico. Dados do relatorio indicam que a K-fashion ¢ percebida como
inovadora, elegante e conectada a identidade dos artistas coreanos, especialmente idols do K-
pop (Kofice, 2023).

O avango da K-fashion esta relacionado a forma como ela ¢ percebida
internacionalmente como parte da Hallyu, reunindo elementos tradicionais e interpretacdes
modernas que dialogam com tendéncias globais. Mais do que design produzido por marcas e
estilistas coreanos, representa um imaginario construido a partir do olhar estrangeiro sobre a
moda do pais, incorporando referéncias culturais e adaptando-se as dindmicas do mercado
global (Yoo; Ha, 2023). Além disso, os autores enfatizam que a moda sul-coreana, ao ser
integrada a estratégias de marketing global por meio de idols e celebridades, amplia sua
inser¢do em mercados estrangeiros e conecta narrativas culturais coreanas a publicos de
diferentes origens, fortalecendo a percepcao da Coreia como referéncia também de estilo e
inovacao.

Entre os fundamentos estéticos que sustentam a K-fashion, destaca-se a proposta de
Kwon e Lee (2015) chamada “Four Faces of Naturalism”, que reine quatro categorias
derivadas da andlise de artefatos tradicionais coreanos e das diferentes formas pelas quais o
naturalismo se manifesta na cultura do pais: formalidade pura, simplicidade naturalista,
decoracdo simbdlica e espontaneidade ludica. A formalidade pura relaciona-se a simplicidade
orientada por codigos filosoficos e sociais, expressando valores como austeridade, dignidade e

conten¢do; a simplicidade naturalista associa simplicidade e conforto a formas organicas,
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imperfeitas e abertas a transformagdo; a decorag@o simbdlica caracteriza-se pelo uso de cores,
formas e motivos vinculados a sistemas culturais de significagdo; e a espontaneidade ludica
corresponde a expressoes mais livres, associadas ao uso de cores, a improvisagao € ao humor
(Kwon; Lee, 2015).

Na cultura coreana, o naturalismo expressa uma relagdo em que o ser humano se adapta
a natureza em vez de buscar domind-la, valorizando a simplicidade e a pureza sem a inteng¢ao
de alcancar a perfeicao formal. Essa perspectiva manifesta-se em elementos como curvas
suaves e organicas, uso de fibras e corantes naturais, formas planas e nao estruturadas e motivos
inspirados em elementos da natureza (Kwon; Lee, 2015). Na moda sul-coreana contemporanea,
essas caracteristicas sdo retomadas e reelaboradas por meio da combinagdo entre referéncias
tradicionais e formas, materiais e praticas contemporaneas (Kwon; Lee, 2015)..

Um exemplo expressivo dessa heranga cultural é o hanbok’, traje reconhecido como
simbolo da histéria e identidade coreana ha mais de dois mil anos (Balducci, 2021).
Originalmente usado no cotidiano, o hanbok consolidou-se como parte essencial do estilo de
vida coreano, associado a praticas culturais transmitidas de geracdo em geragdo. Esse conjunto
de saberes e costumes, que envolve confeccionar, vestir e apreciar o hanbok em diferentes
contextos — de cerimonias e rituais tradicionais a iniciativas que incentivam seu uso cotidiano
— ¢ denominado “hanbok saenghwal”, traduzido como “hanbok da vida cotidiana”, designado
em 2022 como Patrimdnio Cultural Imaterial Nacional pela Administragdo do Patrimdnio
Cultural da Coreia (Korea.net, 2022).

Mesmo apds a adogado de roupas ocidentais no século XX, o hanbok manteve seu papel
como forma de expressar respeito e cortesia em ocasides especiais, preservando técnicas e
significados tradicionais. No entanto, a predominancia do vestuario ocidental levou designers
a buscar estratégias de “self-exoticization”, como mencionado pelos autores Kwon e Lee (2015,
p. 155), como a inser¢do de elementos distintamente coreanos em criagdes contemporaneas,
para reaproximar referéncias tradicionais da moda atual. A presenca dessas referéncias na moda
contemporanea pode ser observada em colegdes que reinterpretam formas, linhas e cores do
traje, como no trabalho da estilista Kim Hye-soon, que se dedica exclusivamente ao hanbok,
produzindo pecas artesanais que valorizam a heranca estética coreana. Outra figura central
nesse movimento ¢ Jin Teok, considerada uma das precursoras da moda contemporanea na
Coreia do Sul e a Uinica estilista coreana listada pela editora britanica Phaidon entre os designers

do século XX, recebendo uma exposi¢cado em homenagem a seus mais de 50 anos de atuacao.

7 Traje tradicional coreano, composto por jeogori (blusa) e chima (saia) ou baji (calga).
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Suas criagdes aproximam o hanbok da linguagem do prét-a-porter, mesclando tradigdo e
inovacao (Google Arts e Culture, 2024). Smith (2022) observa que, ao fazer isso, a moda passa
a dar visibilidade a simbolos da cultura coreana, mantendo o hanbok vivo no imaginario

coletivo, mesmo em versoes reformuladas para o cotidiano ou para as passarelas (Figura 3).

Figura 3 — Desfile de hanbok, da designer Kim Hye-soon e vestido de seda e uma saia de
algodao jeans com renda de Jin Teok (n. 1934), da colegdo “Blood” de 1995

Fonte: Elle (2021) e Google Arts e Culture (2024).

Como observa Smith (2022), esse movimento revela um esforco de contextualiza¢ao
cultural que, ao adaptar o hanbok para linguagens visuais contemporaneas, a moda sul-coreana
reafirma seus simbolos historicos em novas plataformas, contribuindo para sua permanéncia
como expressao identitdria no cenario global. A transformacdo do hanbok em item de moda
esta presente em clipes de K-pop, editoriais, colegdes capsula e desfiles, revela como elementos
historicos podem ser reconfigurados para novos contextos estéticos e mercadologicos. Um dos
casos mais emblematicos foi o figurino do grupo Blackpink no videoclipe “How You Like That”
(2020), em que as integrantes aparecem com hanboks estilizados em cortes assimétricos, tecidos
metalizados e estampas graficas, combinando inspiragdes da vestimenta tradicional com
elementos do streetwear (Figura 4). Nesse contexto, em vez de ser visto como um item antigo
e de caracteristicas estéticas fixas, o hanbok estilizado aparece hoje como uma maneira atual

de manter viva a tradicao (Kwon; Lee, 2015).
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Figura 4 — Grupo sul-coreano Blackpink veste hanboks estilizados no clipe da musica “How
You Like That™”

Fonte: Nyangz.éom (2013).

A institucionalizacdo do K-fashion como expressao cultural reconhecida globalmente
teve um de seus marcos na exposi¢ao “Hallyu! The Korean Wave”, que estreou no Victoria and
Albert Museum, em Londres, entre 2022 e 2023. Curada por Rosalie Kim, foi a primeira grande
mostra dedicada a Hallyu realizada em um museu de arte e design ocidental, reunindo objetos
que percorrem da tradi¢do a cultura pop contemporanea. Em 2024, a exposi¢do chegou ao
Museum of Fine Arts de Boston, ampliando seu alcance internacional. A mostra apresentou
cerca de 250 pegas ligadas a moda, musica, cinema e televisao, incluindo figurinos de idols,
releituras do vestuario tradicional e criagcdes de designers contemporaneos. Ao apresentar a
moda coreana como parte integrante da narrativa cultural da Hallyu, a exposi¢ao fortaleceu sua
presenga nos circuitos formais de legitimidade estética (Museum of Fine Arts Boston, 2024)

(Figura 5).
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Figura 5 — Exposi¢ao “Hallyu! The Korean Wave”

Fonte: Museum of Fine Arts Boston (2024).

Durante a Milan Fashion Week de 2024, o evento Milan Loves Seoul estreou como
plataforma de convergéncia entre as culturas da moda coreana e italiana, com desfile,
masterclasses e exposi¢cdes que celebravam a fusdo entre K-fashion e K-beauty. A iniciativa
teve continuidade em Seul alguns meses depois, onde reconheceu talentos italianos na Seoul
Fashion Week, evidenciando o intercambio cultural crescente entre os dois polos. Este tipo de
acao fortalece a proje¢do internacional da moda coreana, reiterando sua presenga ndo s6 em
passarelas, mas também como ferramenta de soff power cultural (Instituto Marangoni, 2025).

Essa visibilidade internacional ¢ resultado também de estratégias coordenadas entre
governo, industria cultural e marcas de moda. A partir dos anos 2000, programas como o
Concept Korea passaram a apoiar a presenga de designers sul-coreanos em semanas de moda
internacionais. Essas agdes foram fundamentais para consolidar uma identidade visual coreana
que, a0 mesmo tempo, projeta singularidade, dialoga com expectativas globais de inovagdo e
estilo (Smith, 2022).

O fortalecimento da K-fashion nao esta ligado apenas a visibilidade proporcionada pela
Hallyu, mas também ao surgimento de uma cena de designers contemporaneos que exploram
linguagens proprias, muitas vezes em contraste com a estética mais conservadora da moda
tradicional coreana. Marcas vém se destacando ao traduzir referéncias locais em propostas
futuristas e experimentais, conectadas as preferéncias de jovens que valorizam individualidade
e inovagdo (Takanashi, 2025). Esse crescimento também se apoia em um mercado interno

solido: apos a pandemia, a Coreia do Sul registrou aumento de cerca de 40% nas vendas de luxo
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em relagdo a 2019, e consumidores coreanos ja representam 10% ou mais das vendas globais
de marcas como Prada, Moncler, Bottega Veneta e Burberry (Bianchi, 2023).

Esse dinamismo se reflete nas colaboragdes estratégicas com empresas globais. Em
2025, a Nike langou o modelo Ava Rover em parceria com a Hyein Seo, marcando a primeira
colaborac¢do da gigante do esporte com uma marca coreana. No mesmo ano, a Pitti Uomo, em
um movimento de se conectar com novas tendéncias e desejos dos jovens consumidores,
convidou a marca de moda masculina Post Archive Faction (PAF), fundada pelos designers
Dongjoon Lim e Sookyo Jeong como designers convidados — apenas a segunda marca coreana
a receber tal convite desde 2016 (Pitti Immagine Uomo, 2025). Ja a Gentle Monster anunciou
uma parceria com o Google para o desenvolvimento de uma nova linha de 6culos inteligentes,
ampliando sua presenca no mercado internacional e reforcando a imagem da marca como
referéncia em inovagao estética (Takanashi, 2025).

O avancgo dessas parcerias ocorre em um contexto no qual a Coreia do Sul ja ocupa
posicdo de destaque na moda internacional. Em 2025, o pais foi o terceiro que mais gerou
repercussdo na Paris Fashion Week Masculina, com grande parte desse buzz impulsionado por
figuras de artistas coreanos (Mulenga; Powell, 2024). Segundo Romo e Sena (2024), a escolha
de celebridades como embaixadoras de marcas influencia diretamente a percep¢ao do publico
e fortalece seu reconhecimento e credibilidade, ampliando o alcance para uma audiéncia global.

Nesse cenario, a moda inspirada na Onda Coreana assume o papel de plataforma estética
de afirmacao cultural do pais. Ao mesclar elementos visuais, afetivos e performaticos da cultura
coreana, a moda transforma-se em meio de comunica¢do entre culturas. Seu poder estd em
apresentar uma visualidade que combina elementos como familiaridade e estranhamento,
tradi¢do e inovacgdo, criando identidade e desejo. E € essa capacidade de compor multiplos
significados que torna o K-fashion uma manifestacdo potente da globalizacdo estética da
Hallyu, e 1sso se da particularmente por meio dos artistas sul-coreanos, como pode ser visto no

proximo topico.

2.2.3.2 Idols do K-pop como embaixadores globais de moda

A crescente presenca de idols do K-pop no universo da moda de luxo consolidou-se
como uma estratégia de visibilidade e posicionamento cultural. As marcas incorporam esses
artistas como representantes globais, explorando seu alcance midiatico e a forte conexdo com
um publico jovem e digitalmente ativo (Vinco, 2020; Kim, 2013). Segundo Lima e Morais

(2024, p. 4), “passamos a situar a expressao do K-pop como midia téxtil a partir do momento
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em que este produz interesse e se une a indastria da moda ao utilizar a indumentaria como forma
de expressao de sua ascensao social (...)".

Desde meados da década de 2010, a entrada de idols do K-pop nas campanhas de grifes
consagradas como Chanel, Dior, Saint Laurent ¢ Louis Vuitton marca uma mudanga na relagao
entre moda e cultura pop asiatica. Antes dominado por celebridades ocidentais, esse espaco
passou a ser ocupado por artistas sul-coreanos, cujas imagens ndo apenas geram alto
engajamento em plataformas digitais, mas também transformam a relagao de consumo entre
marcas de luxo e juventude global (Felz; Coutinho, 2024). Como apontam Lima ¢ Morais
(2024), o interesse da moda de luxo por artistas do K-pop esta diretamente ligado a influéncia
cultural e a forga de mobilizagio desses idolos junto ao seu fandom?® internacional. Segundo os

autores:

O fendmeno da colaboragdo entre artistas de K-pop e marcas de moda revela-se uma
verdadeira estratégia, com a percepgdo crescente do K-pop como uma cultura
emergente globalmente influente. Esse cenario ndo apenas amplia o alcance das
marcas, mas também transforma a imagem tanto dos artistas quanto das proprias
marcas em uma moeda de troca valiosa para promover sua notoriedade entre diversos
segmentos de consumidores (Lima; Morais, 2024, p. 8).

O engajamento dessas comunidades de fas ¢ proporcional ao crescimento exponencial
que o K-pop teve ao longo dos ultimos anos, impulsionado pelas plataformas de midias e pelo
relacionamento pautado pela lealdade que artistas e fas constroem a partir disso (Romo; Sena,
2024). De acordo com Shafie (2025), os idols sul-coreanos passaram a atuar como verdadeiros
diplomatas ao se tornarem promotores da Onda Coreana, muitas vezes usados pelo governo
como instrumento do soft power, contribuindo para uma imagem positiva do pais.

Essa visibilidade se torna ainda mais perceptivel nas semanas de moda internacionais,
cada vez mais contempladas por esses artistas. Em 2024, a plataforma Brandwatch, empresa de
analise social de marcas em midia digital, divulgou uma anélise sobre o impacto gerado por
celebridades nas fashion weeks de Paris, Milao, Londres e Nova York (Figura 5). O relatorio
revelou que quase todas as personalidades mais mencionadas nas redes sociais durante o
periodo eram estrelas do K-pop, com Jisoo (Blackpink) liderando o ranking. Sua presenga no
desfile da Dior impulsionou a marca a se tornar a segunda mais comentada da temporada, com
mais de um milhdo de mengdes. Felix e IN, ambos do Stray Kids, apareceram em segundo e
terceiro lugares, refor¢ando a dominancia dos idols no cenario da moda. A analise ainda aponta

que cerca de metade dos nomes mais comentados pertence ao Blackpink, demonstrando o

8 Termo que designa comunidades organizadas de fis que compartilham praticas, produgdes e interagdes em torno
de um interesse comum, como artistas, obras ou produtos culturais.
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alcance expressivo desses artistas e seu valor estratégico para as grifes (Vogl, 2024). Como

pode ser observado na Figura 6.

Figura 6 — Celebridades mais mencionadas em conversas on-line sobre as semanas de moda

Most talked about celebrities in online conversations around the major fashion weeks

Source: Brandwatch Consumer Research

Chart shows the most mentioned celebrities in online conversations around the major fashion week shows.
Data gathered from public social posts, blogs, forums, and news sites from January 12 to March 5, 2024,
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Fonte: Brandwatch (2024).

A presenga de celebridades em desfiles de moda passou a ser monitorada por métricas
especificas de impacto digital, como o Media Impact Value (MIV), algoritmo proprietario
desenvolvido pela Launchmetrics para quantificar o retorno de midia gerado por figuras
publicas nas redes sociais, e 0 Earned Media Value (EMV), utilizado por plataformas como a
Lefty para estimar o valor da exposi¢do espontianea obtida por marcas a partir da atuagdo de
influenciadores e celebridades. Segundo o indicador da Launchmetrics, a participagdo de Jisoo,
integrante do grupo Blackpink, no desfile da Dior durante a Paris Fashion Week de 2024 gerou
um retorno estimado de US$ 8,1 milhdes para a marca. O valor superou os resultados
combinados de cerca de 86% das demais grifes presentes no evento, evidenciando o peso
estratégico da artista como embaixadora global da maison (Felz; Coutinho, 2024). Na
temporada Spring/Summer 2026 da Paris Fashion Week, levantamento da Lefty (2026)
apontou que V (Kim Taehyung), integrante do BTS e embaixador global da Celine, gerou
aproximadamente US$ 13,08 milhdes em Earned Media Value (EMV), posicionando-se entre
os principais influenciadores do evento (Figura 7). O resultado reforca a capacidade dos idols
de converter sua presenca digital em visibilidade e retorno de midia para as marcas que

representam (Lefty, 2026).
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Figura 7 — Ranking dos influenciadores com maior Earned Media Value (EMV) durante a
Women's Paris Fashion Week Spring/Summer 2026
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Fonte: Lefty (2026).

Além de Jisoo, outros idols do K-pop também atuam como representantes oficiais de

grifes internacionais, entre eles V (BTS), J-Hope (BTS), Felix (Stray Kids) e Rosé (Blackpink)

que representam marcas como C¢line, Louis Vuitton, Chanel e Saint Laurent (Figura 8). Além

do impacto financeiro, a influéncia desses artistas estd ligada & forma como sdo percebidos

como inspiragdes de sucesso e estilo de vida por parte de seus fas, associando a imagem positiva

que tém do artista a marca representada por ele. Esse vinculo emocional pode ampliar,

consequentemente, a fidelidade do publico aos produtos e & imagem dessas marcas (Romo;

Sena, 2024).
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Figura 8 — V (BTS), Rosé (Blackpink), Felix (Stray Kids) e Jennie (Blackpink) como
embaixadores de marcas de luxo
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Fonte: AllKpop (2025), WWD (2025), The Hollywood Reporter (2025) e WWD (2025).

O impacto dos idols ndo esta apenas na presenga fisica nos desfiles, mas também nas
reacdes que geram com suas presencas em tais eventos. Em 2024, o grupo Stray Kids participou
do Met Gala, tornando-se o primeiro grupo de K-pop presente no evento, em colabora¢do com
a Tommy Hilfiger (Figura 9). A participagao foi amplamente repercutida na imprensa de moda
e consolidou a imagem do grupo como icones de estilo global e, novamente, atraiu a atengao
para a Coreia do Sul e seus artistas (CNN, 2024).

Figura 9 — Stray Kids foi o

primeiro grupo de K-

pop a estrear no Met Gala

Fonte: Teenvogue (2024).
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A repercussao midiatica gerada pelos idols em eventos de moda internacionais tem se
traduzido em ganhos expressivos para as marcas. De acordo com Cantanhédo e Estevao (2024),
as publicagdes realizadas por artistas do K-pop durante a temporada outono/inverno da Paris
Fashion Week de 2024 geraram mais de R$ 600 milhdes em midia espontanea. Esses nimeros
ajudam a compreender como esse alcance ¢ potencializado pela capacidade dessas
personalidades de incentivar e inspirar o consumo, estimulando o desejo por produtos
associados as marcas que representam. Como explicam Romo e Sena (2025, p. 52, tradugdo

nossa):

Os endossos realizados por idols do K-pop conferem as marcas de luxo um apelo
renovado e dindmico, capaz de atrair uma nova geracao de consumidores inspirados
pelo estilo de vida e pelas escolhas estéticas de seus idolos. Esse carater aspiracional
das colaboragdes contribui para a fidelizag8o a marca e para o aumento do interesse
em adquirir produtos de luxo associados a essas personalidades, influenciando
decisoes de compra ¢ moldando percepgdes sobre as marcas.

A forca dessas colaboracdes se evidencia também no engajamento das fanbases, que
recriam e amplificam os contetidos relacionados aos looks dos idols. Esse engajamento nas
redes se reflete também no desempenho das marcas. De acordo com a pesquisa da Brandwatch,
a Louis Vuitton foi a marca mais mencionada nos canais digitais durante a Paris Fashion Week
de 2024, ultrapassando mais de 1,2 milhdo de meng¢des. A presenca de idols sul-coreanos foi
decisiva para esse resultado (Figura 10). Esse desempenho foi impulsionado pela presenca de
nomes como Felix (Stray Kids), que desfilou na ocasido, e de Lisa (Blackpink), cuja
participagdo somou-se a estratégia da grife de abrir a semana de moda masculina com o diretor

criativo Pharrell Williams (Vogl, 2024).

Figura 10 — Marcas mais mencionadas em conversas on-/ine durante as semanas de moda
entre janeiro e margo de 2024

Most mentioned fashion brands in online conversations around the fashion weeks

Source: Brandwatch Consumer Research

Chart shows the most mentioned fashion brands in online conversations around the major fashion weeks
Data gathered from public social posts, blogs, forums, and news sites from January 12 to March 5, 2024,
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A inser¢do de idols do K-pop como representantes de marcas de luxo tem redefinido as
formas de valorizagdo e promog¢do no campo da moda contemporanea. Ao associarem seus
produtos a figuras que concentram atengao global, as grifes reposicionam sua imagem diante
de publicos mais jovens, conectados e culturalmente atentos. As imagens produzidas nesse
contexto circulam globalmente e encontram ressonancia em diferentes realidades socioculturais
(Romo; Sena, 2024). No Brasil, essa recepc¢ao se manifesta em tradugdes visuais que combinam
referéncias coreanas com praticas locais de estilo, dando origem a interpretagdes singulares da

K-fashion — tema do proximo topico.

2.2.3.3 K-fashion no Brasil: tradugdes estéticas e praticas de consumo

A difusdo da estética coreana no Brasil surge como uma forma de reinterpretagdao
cultural em que elementos asiaticos sao adaptados aos contextos sociais, econdomicos € criativos
locais. Segundo Lipovetsky e Serroy (2011, p. 10-11), “o cultural se difrata enormemente no
mundo material, que se empenha em criar bens impregnados de sentido, de identidade, de estilo,
de moda, de criatividade, através das marcas, de sua comercializa¢ao ¢ de sua comunicagao”.
A moda, nesse contexto, torna-se uma linguagem que permite expressar esses diversos modos
de perceber as manifestacdes da Onda Coreana que circulam globalmente.

Essa expansdo da Hallyu acompanha o crescente consumo de produtos culturais
coreanos e se estende para outros nichos, como o de moda. O sucesso desse movimento estd na
rapida propagacao de contetidos relacionados a Onda Coreana, disseminados pelas redes sociais
tanto pelos consumidores quanto por influenciadores. Nesse contexto, as tendéncias de moda
rapidamente alcangam um publico global interessado em absorver mais dessa cultura (Antonio,

2024). Isso também acontece, pois, segundo Monteiro (2023, p. 196),

A moda em especial é um setor da cultura que preza em estar na vanguarda, de falar
sobre o que sera a proxima tendéncia, a légica ¢ sempre pensada para o futuro, o que
vai ser aderido na estacdo seguinte. Com isso, a Coreia do Sul, enxergada pelo
Ocidente através de lentes tecno-orientalistas, € vista como um ima. Assim como, um
icone capitalista que agrega diversidade racial, questdo que se tornou essencial para
empresas ocidentais se manterem pertinentes no mercado global.

Nesse contexto de amplificagdo das referéncias culturais asiaticas no Brasil, observa-se
um movimento cada vez mais crescente de consumo de produtos mididticos como K-pop, K-
dramas, animes e mangas no Brasil, influenciando diferentes formas de expressdao. Como

destaca Antonio (2024, p. 31), “a popularidade das tendéncias orientais entre 0s jovens
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brasileiros reflete um movimento mais amplo de globaliza¢do cultural, onde a moda se torna
um canal para a expressao de identidades multiculturais”.

A valorizagao da diversidade cultural tem se tornado uma estratégia recorrente dentro
do sistema de moda, funcionando como ferramenta para fortalecer marcas e legitimar novas
tendéncias no cenario internacional. Como aponta Michetti (2012), estéticas antes consideradas
marginalizadas passaram a ser valorizadas por carregarem aspectos que remetem a
autenticidade e por representarem a diversidade cultural cada vez mais valorizada no mercado
de moda contemporaneo. A moda sul-coreana insere-se nesse contexto como uma forca
emergente, impulsionada por politicas publicas e por sua potente industria cultural. Logo, a
Coreia do Sul conquista cada vez mais visibilidade internacional e reposiciona-se como um pais
produtor de tendéncias (Monteiro, 2017).

Como resposta a esses movimentos, o mercado de moda brasileiro também passou a
incorporar referéncias da Hallyu. Em 2026, a marca brasileira Marina & Gabriella langou uma
colecdo inspirada na estética do K-pop, apresentada como uma proposta voltada ao publico
interessado na cultura pop sul-coreana (Figura 11). A presenca dessas influéncias também pode
ser observada em grandes redes varejistas. A Renner, por exemplo, publicou em seu blog oficial
sugestoes de “looks de doramas”, relacionando pegas de suas colegdes as producdes coreanas
mais populares (Renner, 2024). Em conjunto, essas iniciativas evidenciam como elementos da
Hallyu passaram a integrar tanto o desenvolvimento de colecdes quanto as estratégias de

comunicacao de marcas brasileiras.

Figura 11 — Incorporacao de referéncias da Hallyu por marcas brasileiras: (a esquerda)
colecdo inspirada no K-pop da Marina & Gabriella; (a direita) publicagdo da Renner com

Su,

A influéncia dos doramas e da cultura sul-coreana no Brasil ¢ uma prova de como a
globalizagdo cultural estd moldando os habitos e identidades da Geragdo Z. O estilo
de vida promovido pelos doramas, juntamente com a crescente oferta de produtos e
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experiéncias relacionadas, continua a impactar o comportamento de consumo e as
tendéncias de moda entre os jovens brasileiros, promovendo uma maior diversidade e
intercambio cultural (Antonio, 2024, p. 35).

As redes sociais, especialmente o TikTok e o Instagram, atuam como plataformas em
que criadores de conteudo vém desempenhando um papel relevante na disseminacao da estética
coreana no Brasil. Um exemplo ¢ o perfil @modadosdoramas, que funciona como uma
curadoria visual voltada a tradugao dos figurinos coreanos para o cotidiano das brasileiras, com
sugestdes acessiveis e adaptadas a realidade local, como pode ser observado na Figura 12. Esse
fenomeno reflete ndo apenas uma preferéncia estética, mas um desejo genuino de aproximagao
com os universos mididticos sul-coreanos. Como observa Vinco (2020, p. 89), “as redes sociais
sao importantes veiculos de mediagdo cultural. Através delas, os fas ndo apenas consomem o0s
produtos da cultura pop coreana, mas também os reinterpretam, adaptam e disseminam em seus

proprios contextos socioculturais”.

Figura 12 — Perfil do Instagram “@modadosdoramas”, que produz conteudo voltado a moda
inspirada nos K-dramas.

Fonte: instagram.com/modadosdoramas (2025).

A consolidacao dessas referéncias coreanas no cenario brasileiro também se manifesta
em iniciativas institucionais que legitimam sua presenga no setor de moda. O hanbok, traje
tradicional da Coreia do Sul, foi incluido pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(INPI) na Classe 25 da Classificagdo de Nice, que engloba vestudrio, calgados e chapelaria
(INPI, 2023). Essa classificacao ¢ usada para o registro de marcas no Brasil, o que permite que
produtos ou servicos ligados ao hanbok sejam formalmente registrados, demonstrando um
reconhecimento oficial de elementos da cultura sul-coreana nas normativas do mercado

nacional.
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Esse reconhecimento institucional do hanbok, portanto, reforca como elementos
tradicionalmente associados a cultura sul-coreana tém se integrado ao sistema de moda
brasileiro em diferentes niveis — do registro legal a criagdo autoral. Segundo Antonio (2024,
p. 31), pode-se observar uma espécie de “apropriagdo criativa onde elementos tradicionais
orientais sdo adaptados as necessidades e gostos do publico brasileiro (...)”. Essa fusdo pdde ser
observada no desfile da marca TA Studios na Sdo Paulo Fashion Week, em junho de 2022, em
que a estilista Gisele Caldas propds um encontro entre 0 universo pop coreano € expressoes
culturais brasileiras, como o sertdo nordestino e o tecnobrega (Figura 13). A colegdo, inspirada
em grupos como BTS e Blackpink, ilustra como a K-fashion ¢ reinterpretada localmente.

Esse movimento de fusdo entre referéncias coreanas e brasileiras se materializou de
maneira ainda mais marcante na narrativa construida para o desfile. Como descreve Eiras

(2022), a apresentacdo da TA Studios foi marcada por uma atmosfera que reforca a ideia de

globalizacao, traduzida tanto nas escolhas musicais quanto nas propostas visuais da colecao.

A globalizagdo e a ideia de que vivemos em um quintal global permeiam as novidades
da marca, conhecida por sua alfaiataria leve e sustentavel. A apresentacio,
inicialmente, tinha a trilha sonora de “Terra”, de Caetano Veloso. Mas um tilt fez com
a musica desse lugar a “Louder than Bombs”, can¢do do grupo coreano BTS, que
ganhou versao tecnobrega, assim como “Pink Venom”, de Blackpink. A brincadeira
com a musica ¢ apenas uma forma de representar o abrago globalizado que inspirou
as roupas da colecdo. Ternos e casacos confortaveis, como se vocé tivesse “acordado
assim”, eram alinhados com bermuda biker bicolor e calgas de algoddo. Tons como o
verde musgo, o preto e o branco coloriam visuais minimalista, monocromaticos. Mas
a estampa também tinha vez: vegetagdes e grafismos, representando o folclore do
sertdo nordestino, figuraram em camisas, kimonos ¢ conjuntos com bermudas (Eiras,
2022, nao paginado).

Figura 13 — Look da cole¢dao da marca TA Studios, desfilado na Sdo Paulo Fashion Week,
edi¢ao N54 (jun. 2022)

.t

Fonte: Sdao Paulo Fashion Week (2022).
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Esses movimentos mostram que a moda coreana, ao ser reconhecida e reinterpretada no
Brasil, evidencia sua inser¢do em processos mais amplos de globalizacdo cultural. A presenca
dessas referéncias no sistema de moda nacional reforca a dimensdo transnacional da Hallyu e
prepara o caminho para compreender como, no ambiente digital, elas sdo apropriadas pela
juventude e transformadas em experiéncias de identidade e consumo — tema do proéximo

topico.

2.3 CONEXOES DIGITAIS, IDENTIDADES GLOBAIS: O CONSUMO E INFLUENCIA
DOS JOVENS NA ERA DA HALLYU

A consolidagdo da Hallyu no ambiente digital transformou a maneira como jovens ao
redor do mundo se relacionam com a cultura pop sul-coreana. Plataformas como YouTube,
TikTok e Instagram funcionam como canais de circulagdo e descoberta, permitindo que
musicas, séries, estilos de vida e produtos cruzem fronteiras e sejam incorporados ao cotidiano
de publicos diversos. Para Jin (2016), o sucesso da cultura sul-coreana estd diretamente ligado
a sua capacidade de adaptacdo e difusdo por meios digitais, que ndo apenas ampliam o alcance
geografico da Hallyu, mas favorecem também uma recepgao ativa por parte dos fas.

Esse contexto digital facilita a formacgdo de vinculos que vao além do consumo de
conteudo. O engajamento com a cultura sul-coreana envolve interagdes que reconfiguram
referéncias de gosto, pertencimento e autoexpressao entre jovens conectados. Como propdem
Soares e Campos (2024), esse fendmeno nao diz respeito apenas a influéncia da midia, mas a
forma como os individuos participam de redes afetivas e culturais mediadas pelas tecnologias.
A moda, nesse cenario, desponta como uma das esferas em que essas conexdes ganham forma
concreta, traduzidas em praticas de vestir, produzir conteudo e compor identidades inspiradas

na Hallyu.

2.3.1 Perfil sociocultural e digital da Geragao Z

A ideia de geragdo vai além de um simples agrupamento de pessoas nascidas em um
mesmo periodo. Para Mannheim (1928), uma geracdo se forma quando individuos que
nasceram em determinada €poca atravessam, juntos, experiéncias marcantes em contextos
sociais e culturais especificos, especialmente durante a adolescéncia, fase em que a
personalidade estd em formacgdo e hd maior sensibilidade as transformagdes do tempo vivido.

Nao ¢ apenas a coincidéncia cronoldgica que define uma geragcdo, mas o modo como esses
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sujeitos compartilham e processam acontecimentos histéricos em comum, criando vinculos
simbdlicos que os distinguem de outros grupos.

Essa perspectiva pode ser complementada por autores que retomam as contribuigdes de
Mannheim (1928) e as desenvolvem a partir de novos contextos. Feixa e Leccardi (2010, p.
189) destacam que a juventude ¢ o0 momento em que a socializa¢do ainda estd em curso e os
esquemas de interpretacdo da realidade ndo estdo totalmente fixados, o que torna essa fase
especialmente receptiva a mudangas historicas e culturais. Inspirados na ideia de “primeiras
impressoes” de Mannheim (1928), os autores explicam que, quando um grupo etario vivencia
acontecimentos que rompem a continuidade histérica durante esse periodo de formacao,
estabelece-se o lago geracional. E nesse cruzamento entre biografia e transformagio social que
se consolidam vinculos, linguagens e formas de identificag@o coletiva capazes de definir uma
geracao.

Essa abordagem ¢ desenvolvida por Morace (2009), que propde uma leitura das
geragdes como estruturas internas mais complexas, compostas por grupos que compartilham
praticas, referéncias e formas de estar no mundo semelhantes. Esses grupos, chamados de
nucleos geracionais, reunem individuos que passam a influenciar comportamentos coletivos ao
traduzirem, de forma ativa, as transformacgdes sociais de seu tempo. Sao esses nucleos que
impulsionam mudangas em dareas como consumo, tecnologia, midia e estilo de vida,
funcionando como vetores de tendéncias € novos padrdes culturais. Para ilustrar essa ideia,
Morace (2009) recorre a metafora do atomo: o ntlicleo concentra energia e mantém a
estabilidade da estrutura, da mesma forma que os nucleos geracionais concentram significados
e garantem coesio entre os membros de uma geragio. E a partir deles que se irradiam praticas,
valores e tendéncias que marcam coletivamente determinado grupo.

A Geragdo Z compreende pessoas nascidas entre a segunda metade da década de 1990
e os primeiros anos da década de 2010. Ao contrario de geracdes anteriores, sua formagao foi
marcada por um contexto historico de instabilidade econdmica, transformacdes politicas,
avangos tecnologicos e mudangas profundas nas estruturas familiares e culturais. Desde a
infancia, esse grupo conviveu com a logica das redes digitais e com uma cultura globalizada,
elementos que impactam diretamente suas formas de percepcao, relacionamento, consumo e
subjetivacao (Morace, 2025). Mais do que uma faixa etaria, essa geracdo constitui uma
configuragdo social que se reconhece em novos valores, linguagens e formas de engajamento

com o presente.

Esses individuos, segundo alguns especialistas, seriam totalmente familiarizados com
as ultimas tecnologias digitais e ndo encontrariam dificuldade alguma em aprender a
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lidar com as novidades que aparecem praticamente todos os dias nesse mercado,
diferentemente dos membros das geragdes que os antecedem. O “Z” vem de “zapear”,
ou seja, trocar os canais da TV de maneira rapida e constante com um controle remoto,
em busca de algo que seja interessante de ver ou ouvir ou, ainda, por habito. “Zap”,
do inglés, significa “fazer algo muito rapidamente” e também “energia” ou
“entusiasmo” (Kampf, 2011, p. 131).

Entre os 13 e os 25 anos, periodo de maior maleabilidade na formagdo de valores e
identidades, a juventude da Geragdo Z vivencia uma sobreposi¢do de tempos e mediacdes. A
logica digital permeia ndo apenas suas interagdes, mas também seus modos de pensar, de sentir
e de estar no mundo. Como observa Silva Neto (2023), essa geragdo cresceu em um ambiente
em que estar conectado faz parte da rotina e influencia diretamente a maneira como se
comunica, aprende e se expressa. Nao se trata apenas de acessar contetidos, mas de participar
ativamente, criando, editando e compartilhando informagdes que refletem seus valores e
interesses. A tecnologia se torna, assim, parte essencial do modo de vida, favorecendo praticas
marcadas pela criatividade, pela troca simbolica e pela busca por reconhecimento e
pertencimento.

A imersao em redes como YouTube, TikTok e Instagram funciona como um espago de
formagdo social. As plataformas digitais ndo apenas disseminam conteudos, mas também
formas de expressao, de interacdo e de construcao de sentido. As relagdes sao mediadas por
algoritmos e performances visuais, 0 que gera uma tensdo constante entre autenticidade e
adequacdo. Owen (2018, p. 5) destaca que essa geragdo vive sob o duplo imperativo de se
mostrar € de se preservar, em um ambiente que, a0 mesmo tempo, oferece possibilidades de
expressdo e impde pressdes psiquicas associadas a exposi¢do continua. Nesse processo, a
hiperconectividade deixa de ser apenas um pano de fundo tecnoldgico e se converte em
elemento central da experiéncia juvenil, capaz de estruturar percepcdes €, a0 mesmo tempo,
intensificar insegurancas ligadas a imagem e ao pertencimento.

Essa ambivaléncia também se expressa na forma como esses jovens constroem suas
trajetorias. Em lugar de caminhos previsiveis e homogéneos, observa-se uma multiplicidade de
percursos marcados por hesitacdes, recomposi¢des € experimentagdes constantes. Morace
(2025) propoe compreender a Geracdo Z a partir de segmentagdes internas, como oS
“ExpoTeens”, “ExperTeens”, “CreActives” e “ProActives”, cada qual com modos distintos de
lidar com o presente. Mesmo com essas subdivisdes, ha tragos recorrentes, como a valorizagao
da singularidade, a busca por pertencimento simbdlico, o desejo de protagonismo e a recusa de
modelos identitarios fixos.

Esses tracos estdo associados ao que Morace (2009) define como consumo autoral,

conceito que descreve o comportamento de individuos que ndo apenas adquirem produtos, mas
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os reinterpretam a partir de repertdrios pessoais, afetivos e culturais. Nessa perspectiva, a
criatividade ocupa lugar central na experiéncia juvenil contemporanea: a vida em rede amplia
a possibilidade de combinar signos, narrativas e estilos, resultando em praticas identitarias
hibridas e personalizadas. Em vez de apenas acompanhar tendéncias, os jovens assumem um
papel ativo na atribui¢do de significados, transformando suas escolhas em espagos de
experimentacdo e afirmacdo estética.

A valorizagdo da diversidade € outro aspecto constitutivo dessa geragdo. De acordo com
o Sebrae (2024), os jovens da Geragao Z tendem a valorizar posicionamentos sociais auténticos
e a exigir coeréncia ética de marcas e instituicdes. Pautas como equidade de género, justica
racial, sustentabilidade ambiental e saude mental sdo frequentemente mobilizadas como
critérios de identificacdo e escolha, tanto no plano das relagdes interpessoais quanto nas praticas
culturais. Essa sensibilidade as causas coletivas se manifesta ndo apenas no discurso, mas em
formas concretas de engajamento, como campanhas digitais, ativismo de rede e expressdes de
apoio por meio de signos visuais.

Apesar dessa abertura a diversidade e a inovagdo, a vivéncia digital constante também
acarreta efeitos colaterais. O contato prolongado com fluxos de informag¢ao e com performances
idealizadas de sucesso e beleza pode gerar sobrecarga emocional, quadros de ansiedade ¢ um
sentimento difuso de inadequagdo. Segundo dados citados por Owen (2018), héd uma correlagao
direta entre tempo de exposi¢ao as redes sociais e indices de insatisfagao pessoal, especialmente
entre adolescentes e jovens adultos. O paradoxo entre liberdade de expressdo e pressdo por
aprovacao revela a complexidade da experiéncia digital na constituicdo das subjetividades
contemporaneas.

A construcao identitaria na Geragdo Z nado se da de forma isolada, mas como parte de
um contexto cultural em constante transformagao. A performatividade das redes, os discursos
de autenticidade e as exigéncias de produtividade emocional formam um cenario de multiplas
camadas, no qual os jovens transitam com habilidade, mas também com ambivaléncia. Segundo
Morace (2025), entender essa geragdo exige ir além de categorias fixas, reconhecendo que ela
¢ atravessada por movimentos contraditorios: o impulso por autonomia individual se mistura
com o desejo de fazer parte de algo maior, o espirito experimental caminha ao lado da
necessidade de acolhimento e a forma de se expressar convive com a fragilidade e pelas
pressdes do ambiente digital. Essas caracteristicas gerais abrem caminho para observar, no
proximo topico, como tais tensdes se refletem em praticas de consumo e padrdes de

comportamento.
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2.3.1.1 Caracteristicas e padrdes de comportamento da Geragao Z

A Geracdo Z tem se destacado por um modo de consumo que reflete valores,
expectativas e experiéncias em um contexto digitalizado e socialmente instavel. No Brasil, esse
grupo corresponde a mais de 21,1 milhdes de pessoas entre 15 e 29 anos, nascidas entre 1997 e
2010, o que representa mais de 10% da populacao nacional (CNDL, 2024). Desde cedo, esses
jovens foram expostos a um cotidiano conectado, no qual a internet se consolidou como
elemento central da rotina de interagdo, aprendizagem e lazer. Como observa Morace (2025),
eles rejeitam comunicagdes unidirecionais e esperam didlogo constante, o que amplia sua
exigéncia por coeréncia e transparéncia.

A autenticidade ¢ um critério decisivo para a Geragdo Z na escolha de marcas. Nao basta
oferecer qualidade: espera-se coeréncia entre discurso e pratica, sustentada por valores e
propdsito claros (Marques; Tavares, 2021). Esse vinculo s6 se mantém quando a comunicacao
¢ transparente, como destaca Owen (2018), j4 que mensagens artificiais sdo rapidamente
rejeitadas. Brunido (2023) reforca que a confianca depende da conduta ética e da proximidade
emocional das empresas, elementos que favorecem a construgao de vinculos duradouros.

Esse compromisso com a coeréncia se traduz igualmente nos modos de consumir. O
relatorio “Geragdo Ctrl+Z”, da Consumoteca (2022), descreve o fenomeno do smart buying,
em que pesquisar, comparar € negociar fazem parte do prazer da compra. Souza (2022)
acrescenta que esse processo de pesquisa ¢ vivido como experiéncia em Ssi, pois 0s jovens
recorrem a referéncias, pedem opinides e utilizam redes de influéncia antes de decidir. Essa
pratica também decorre da desconfianca em relagdo a publicidade tradicional, que leva os
consumidores a valorizar a opinido de amigos e conexdes on-line. O acesso constante a Internet
amplia esse processo de validagdo, permitindo avaliar produtos e servigos com mais seguranga
que geragdes anteriores.

As mesmas dindmicas explicam a popularidade, por exemplo, de produtos dupes’ e da
volta do interesse por brechos. Segundo a Consumoteca (2022), a compra de réplicas ou versoes
acessiveis de itens de prestigio ndo € vista como perda de autenticidade, mas como uma
alternativa viavel de acompanhar as inimeras microtendéncias que circulam, sem abrir mao do
estilo. Souza (2022) ressalta que 51% da Geragao Z compra em brechés on-line, atraidos tanto

pelos precos mais baixos quanto pela chance de encontrar pecas ndo massificadas. Esses

% Abreviagdo de duplicate (duplicado). O termo é usado para designar um produto que imita as caracteristicas de
outro mais caro ou famoso — como embalagem, cor, textura ou efeito —, mas ¢ vendido por um preco mais
acessivel.
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espacos reforcam a busca por exclusividade e funcionam como contraponto a homogeneizagao
do fast fashion.

A valorizagao da individualidade, associada ao fendmeno High Concept (Consumoteca,
2022), reforga esse comportamento. Os jovens buscam produtos percebidos como unicos,
apreciam marcas que trabalham com escassez e acompanham langamentos em drops —
pequenas colegcdes em quantidades limitadas, divulgadas de forma estratégica em datas
especificas. Esse modelo de consumo acentua a sensacao de exclusividade e fortalece a ideia
de diferenciacdo, um aspecto central para essa geragao.

As campanhas publicitarias tém buscado responder a preferéncia da Geragdo Z por
narrativas mais proximas da realidade. Como observa Owen (2018), esse publico rejeita
comunicagdes artificiais, o que ajuda a explicar por que representacdes idealizadas e pautadas
por padrdes estéticos convencionais geram distanciamento, enquanto imagens com pessoas
comuns em situagdes cotidianas despertam maior engajamento. Essa conexdo se fortalece
quando o apelo visual vem acompanhado de historias que traduzem experiéncias do dia a dia e
sentimentos compartilhados, criando identificagdo imediata entre a comunicac¢ao das marcas e
as vivéncias pessoais dos jovens (Cardoso, 2023).

Nesse cenario, os criadores de conteudo digital assumem papel central como mediadores
de confianca. Ao compartilhar experiéncias percebidas como genuinas, eles constroem vinculos
que superam a credibilidade de celebridades tradicionais (Marques; Tavares, 2021). Segundo
Schneider e Pereira (2025), é sobretudo em plataformas como TikTok e Instagram que essa
mediagdo se intensifica, pois influenciadores e usuarios comuns participam da constru¢ao de
codigos culturais e da legitimagdo de tendéncias por meio da logica da viralidade.

Apesar da seletividade, o impulso de compra nao desaparece. Estimulos visuais,
sensagdo de urgéncia e validacdo social continuam permeando esses ambientes digitais,
causando a sensagdo de que perder um langamento significa ficar excluido de uma experiéncia
coletiva. Owen (2018) observa que a exclusividade e a limitacdo temporal intensificam o
desejo, influenciando respostas emocionais que muitas vezes se sobrepdem a racionalidade.
Esse imediatismo convive com a exigéncia de escolhas consistentes, criando uma tensdo entre
compras por impulso e a necessidade de alinhar o consumo a valores pessoais e éticos (Morace,
2025).

Essa tensdo se amplia no ambiente digital, em que a exposi¢do constante coloca os
jovens diante de dilemas relacionados a construgao da propria imagem e ao desejo de se sentir
pertencentes aos grupos com os quais se identificam. Embora essa visibilidade continua oferega

reconhecimento € permita que os jovens se sintam legitimados em seus grupos, também
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intensifica vulnerabilidades emocionais, transformando o consumo e a autoexpressdo em
espacos de valorizagdo, mas também de inseguranca (Cardoso, 2023).

A relagdo com o consumo entre os jovens da Geragao Z esta cada vez mais vinculada a
responsabilidade social. Mais do que qualidade de produtos, eles esperam que as marcas
assumam compromissos bem definidos com causas ambientais, sociais e éticas, incorporando
esses valores em suas praticas cotidianas. Silva Neto (2023) observa que a preferéncia recai
sobre propostas criativas capazes de oferecer respostas concretas a desafios contemporaneos,
reforgando uma postura critica diante de incoeréncias, ja que a exposicao digital amplia
cobrancas e torna contradigoes facilmente visiveis.

Em sintese, a Geragdo Z encara o consumo como pratica que integra escolhas estéticas,
participacdo social e constru¢do de identidade. Silva Neto (2023) reforca que marcas que
oferecem experiéncias participativas e coerentes tendem a fortalecer vinculos duradouros,
promovendo relagdes baseadas em reconhecimento mutuo. Esse entendimento abre caminho
para uma reflexdo mais ampla, ja que a associagao entre consumo ¢ identidade ndo se limita as
novas geracdes, mas faz parte de um debate tedrico consolidado nas ciéncias sociais e culturais,
em que autores como McCracken (2003) e Fontenelle (2017) situam o consumo como um

marco historico e simbolico da modernidade.

2.3.2 Consumo como forma de identidade e pertencimento

A relacdo entre consumo e identidade vem sendo debatida sob diversas perspectivas
tedricas, que compreendem o ato de consumir ndo apenas como aquisicao de bens, mas como
pratica cultural e comunicacional. McCracken (2003) pontua que o marco de transformagao na
sociedade ocidental, além da Revolu¢ao Industrial, foi uma “revolucdao do consumo”. Essa
mudanga seria responsavel por alterar ndo somente os gostos e preferéncias das pessoas, mas
por abranger toda a concep¢do de cultura do mundo. Fontenelle (2017) também pontua a
importancia da Revolucao Francesa e da Revolugdo Industrial para as novas redefini¢des do
que passou a ser um individuo na sociedade, uma vez que ambas deslocaram essas referéncias
de um lugar fixo e de pertencimento, para um novo momento de mobilidade social.

O consumo, portanto, nao se limita a uma escolha individual, sendo reconhecido como
um processo simbolico que se manifesta em meio as praticas culturais. Canclini (2010) propoe
o conceito de consumidor-cidaddo para descrever sujeitos que participam ativamente da vida

social, escolhendo produtos que expressam suas identidades e convicgdes. Trata-se de uma
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relacdo que ndo € apenas instrumental, mas também politica, na qual as escolhas de consumo
se tornam meios de expressar também sua cidadania.

Para Fontenelle (2017, p. 15), pensar em cultura contemporanea ¢ pensar em cultura do
consumo, um ‘“conjunto compartilhado, e institucionalmente sustentado, de ideias, valores,
crengas e comportamentos”. Na visdo da autora, essa ideia estaria profundamente associada a
sociedade americana, origem da palavra “consumidor” e da expansdo de um ideal de vida
conhecido mundialmente como “american way of life”. Nesse cendrio, o conceito de cultura do
consumo torna-se fundamental para compreender como o mercado influencia a sociedade.
Featherstone (1995) propde que o mundo das mercadorias e 0s processos de estruturagdo social
estdo profundamente entrelagados. De um lado estariam os aspectos simbdlicos e o uso dos
bens culturais como forma de comunicacdo, e do outro, as outras estruturas econOmicas €
dindmicas de mercado, como oferta e demanda. De acordo com essa visdo, a cultura do
consumo nao se resume a aquisicao de objetos, mas abrange sistemas de valores e praticas que
operam tanto na esfera da producdo quanto na vida cotidiana.

Consumir ¢ uma forma de agir no mundo, e essa acdo estd sempre atravessada por
valores, aprendizados e praticas proprios de cada sociedade. Campbell e Barbosa (2007)
destacam que nao existe maneira neutra de comer, vestir-se, decorar um ambiente ou escolher
um presente. Cada escolha esta ligada a referéncias que se constroem ao longo da vida e que se
transformam com o tempo. Por isso, o consumo pode ser entendido como uma forma de
expressdo cultural, j& que revela modos de viver, formas de se relacionar com os outros e
maneiras de lidar com o cotidiano. Essa perspectiva ajuda a enxergar os produtos sob uma nova
otica: eles deixam de ser apenas mercadorias € passam a ser compreendidos como parte de
como vivemos € nos conectamos com o mundo ao redor.

Essa dimensdo simbolica do consumo ¢ atravessada pelas estruturas sociais. Bourdieu
(2007) reflete que os estilos de vida sdo formados a partir de disposi¢des aprendidas ao longo
do tempo, que ele chama de habitus. Trata-se de esquemas incorporados que orientam
preferéncias, modos de agir e percepgdes sobre o mundo, influenciando diretamente aquilo que
se considera adequado ou desejavel consumir. O habitus ¢ formado pela socializacdo em
determinados contextos — familia, escola, classe social — e, por isso, varia conforme a
trajetoria de cada grupo. Ele se expressa nas preferéncias de consumo, mas também em aspectos
cotidianos, como gestos, posturas € modos de se relacionar com o corpo € com os bens culturais.

De acordo com McCracken (2003), os bens de consumo carregam significados culturais
que circulam entre grupos e individuos. Mais do que objetos com fung¢do pratica, eles ajudam a

comunicar ideias, valores e formas de ver o mundo. Nesse mesmo sentido, Baudrillard (2009)
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argumenta que os objetos de consumo fazem parte de um sistema de significados, no qual seu
valor ndo se limita a utilidade pratica, mas esté relacionado ao que representam dentro de uma
logica simbolica. O consumo passa a operar como uma linguagem social, em que os bens
funcionam como sinais que expressam diferenciagdes e constroem identidades. Nesse processo,
0 que se consome ndo ¢ apenas o objeto em si, mas o que ele comunica aos outros.
McCracken (2003), ao tratar dos movimentos simbdlicos constantes dos bens de
consumo, sugere que estes nao sao portadores fixos de sentido, mas componentes méveis dentro
de um meio simbolico. Nesse sentido, hd uma trajetoria em que os significados transitam de um
mundo culturalmente constituido para os bens de consumo e, posteriormente, para o
consumidor final. Nesse percurso, a publicidade, o sistema de moda e os rituais de consumo

atuam como instrumentos de transferéncia de significado (Figura 14).

Figura 14 — Movimento de significado dos bens de consumo

Mundo culturalmente constituido

Publicidade / Sistema Sistema
de moda de moda
4 +
Bens de consumo
| | I |
Ritual Ritual Ritual de Ritual de
de posse de troca cuidados pessoais desapropriacdo

+ + > -

Consumidor individual

Legenda: Localizacédo de significado
——» Instrumento de transferéncia de significado

Fonte: McCracken (2007, p. 100).

Segundo Fontenelle (2017, p. 13-14), a cultura do consumo seria uma ‘“cultura
impregnada da forma mercadoria e que, por isso, tornou-se um modo de vida que foi
ressignificando os usos dos objetos, assim como hébitos, valores, desejos, paixdes e ilusdes de
uma ¢época”. Na contemporaneidade, marcada por transformagdes nos modos de viver e se
comunicar, 0 consumo passou a ser interpretado também como meio de construgdo da
subjetividade.

Nessa mesma perspectiva, Hall (2006) entende as identidades como construgdes sempre

em processo, moldadas por redes de significados e praticas de representagao. Elas nao sdo fixas



75

ou inatas, mas se transformam continuamente em fungdo das intera¢des sociais, dos contextos
historicos e das influéncias culturais da globalizagdo. Para o autor, na condi¢do pds-moderna,
a identidade se torna fragmentada e fluida, marcada pela coexisténcia de diferentes referéncias
e pelo hibridismo cultural que atravessa a vida contemporanea. Fontenelle (2017) complementa
esse quadro ao destacar que o consumo responde as demandas por reconhecimento em
sociedades midiaticas e fragmentadas, nas quais os individuos recorrem as marcas € aos bens
simbolicos para expressar sua diferenga e autonomia. Esse comportamento ¢ acentuado pela
cultura do consumo, marcada pelo espetaculo e pela estetizagao da vida.

Lipovetsky e Serroy (2015) observam que essa € a era do capitalismo artista, em que o
consumo se converte em experiéncia sensivel e estética. A subjetividade, nesse ambiente, ¢
moldada por imagens, performances e pela exigéncia constante de diferenciagdo. Segundo os
autores, essa fase do capitalismo em que se pode observar a for¢a da dimensao estética na vida

contemporanea ¢ denominada como era fransestética:

No tempo da estetizagdo dos mercados de consumo, o capitalismo artista multiplica
os estilos, as tendéncias, os espetaculos, os locais da arte; langa continuamente novas
modas em todos os setores e cria em grande escala o sonho, o imaginario, as emogdes;
artealiza o dominio da vida cotidiana no exato momento em que a arte contemporanea,
por sua vez, estd empenhada num vasto processo de “desdefini¢do” (Lipovetsky;
Serroy, 2015, p. 25).

Nessa mesma dire¢do, Featherstone (1995) observa que a estetiza¢dao da vida cotidiana
nao pode ser entendida apenas como busca individual por prazer ou estilo, pois envolve também
mecanismos de diferenciagdo social. Para o autor, esse processo pode ser compreendido a luz
da no¢do de capital cultural desenvolvida por Bourdieu (2007), que mostra como a cultura,
assim como o0s recursos econdomicos, pode gerar reconhecimento e vantagem social. Esse capital
nao surge de forma imediata: ele ¢ construido progressivamente por meio da socializagdo, da
educacdo e do acesso a repertdrios culturais. O capital cultural pode aparecer em trés estados:
(D) corporificado, como habitos, gostos e modos de falar; (II) objetificado, como bens culturais
e estéticos; e (IIl) institucionalizado, como diplomas e qualificacdes (Bourdieu, 2007;
Featherstone, 1995; Olinto, 1995).

Featherstone (1995) destaca que a estetiza¢do da vida cotidiana ndo pode ser entendida
apenas como busca individual por prazer ou estilo, mas como pratica que também envolve
diferenciagdes sociais. O consumo adquire valor por sua capacidade de distinguir e gerar
reconhecimento, de modo que a apresentagdo de si deixa de ser apenas expressao pessoal e se
torna estratégia de posicionamento em uma cultura permeada por imagens e signos em

circulagdo global. Bauman (2008) reforca essa leitura ao apontar que, nesse cenario, 0s
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individuos ndo apenas escolhem estilos, mas vivem sob a pressdo de atualiza-los
continuamente. A identidade, assim, se organiza como processo aberto, dependente da
habilidade de acompanhar codigos culturais em transformagao e de se manter visivel em meio

a comparacao permanente com outros.

Os novos herois da cultura de consumo, em vez de adotarem um estilo de vida de
maneira irrefletida, perante a tradi¢do ou o habito, transformam o estilo num projeto
de vida e manifestam sua individualidade e senso de estilo na especificidade do
conjunto de bens, roupas, praticas, experiéncias, aparéncias e disposi¢des corporais
destinados a compor um estilo de vida (Featherstone, 1995, p. 123).

Esse processo também envolve a cultura material, que compreende os objetos como
portadores de significados culturais e como meios de conexao entre o individuo e o coletivo.
Douglas e Isherwood (2009, p. 36) observam que “os bens sdo neutros e seu uso, social; eles
também podem ser usados como cercas ou pontes”. Cada escolha de consumo envolve
julgamentos que refletem padrdes culturais compartilhados. Eles ajudam a dar sentido as
relagdes e a mostrar a que grupos as pessoas pertencem, seus gostos € modos de viver. Nesse
sentido, os bens atuam como instrumentos que conectam o individual ao coletivo e contribuem
para a formagao das identidades.

Essa construgcdo do gosto ndo ¢ espontdnea nem puramente individual. Os sujeitos
aprendem a desejar certos objetos a partir dos repertdrios culturais disponiveis no tempo em
que vivem. Para Campbell (2001), o consumo moderno estd profundamente ligado ao prazer da
antecipacao e ao devaneio, nos quais a imagina¢ao projeta sensagoes futuras e cria expectativas
de satisfacdo. Mais do que responder a necessidades imediatas, o consumidor se move pelo que
acredita que ira sentir. O gosto, nesse sentido, € cultivado e constantemente alimentado por
imagens, promessas € narrativas que sugerem modos possiveis de vida. O desejo ndo surge do
nada, mas € provocado por essas projecoes, que oferecem uma prévia de experiéncias a serem
vividas.

Esse consumo orientado por expectativas d4 origem a uma experiéncia que ¢ a0 mesmo
tempo intima e socialmente moldada. De acordo com Campbell (2001), a relagdo com os
objetos envolve uma contemplacdo ativa, na qual o consumidor se projeta em situagdes
possiveis, guiado pelo que imagina ser mais proximo de si. Assim, 0 que se consome nao €
apenas o objeto em si, mas também o cenario ou a sensacao que ele promete, uma possibilidade
de se tornar alguém diferente. Esse processo ajuda a explicar por que tantas escolhas parecem
carregar algo além da utilidade: elas oferecem enredos com os quais o sujeito pode se

identificar, mesmo que nunca se concretizem integralmente.
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Isso ndo significa que os sujeitos estejam inteiramente definidos pelas mercadorias, mas
mostra que, ao circular entre objetos, estilos e escolhas, constroem narrativas sobre si mesmos.
O eu, nesse contexto, assume a forma de uma composi¢ao dindmica entre o que se sente, o que
se projeta e o que se consome. Esse processo de construcao identitaria ganha novas camadas
quando atravessado por referéncias globais, como as produzidas pela cultura pop sul-coreana,
cuja presenga crescente entre jovens brasileiros vem transformando praticas de consumo e

modos de elaborar pertencimentos.

2.3.2.1 O impacto da Hallyu no comportamento de consumo ¢ influéncia do jovem no Brasil

O consumo dos produtos e servigos oriundos da cultura pop sul-coreana no Brasil se
intensificou a partir do momento em que os produtos mididticos passaram a circular
amplamente pelas redes digitais. As plataformas on-line facilitaram o acesso a musicas,
videoclipes ¢ séries até entdo pouco conhecidos fora do contexto asiatico. Segundo Dias,
Monteiro e Diniz (2023), essa difusdo foi acompanhada por um envolvimento crescente dos
jovens brasileiros com os conteudos coreanos, ndo apenas como espectadores, mas como
participantes ativos de comunidades digitais. O contato com o K-pop, especialmente, tornou-se
porta de entrada para um conjunto mais amplo de habitos culturais, estéticos e linguisticos,
redefinindo formas de consumo entre adolescentes e jovens adultos no pais.

O interesse pela Hallyu entre os jovens brasileiros ndo se limita ao consumo de produtos
culturais, mas envolve a combinagdo de praticas e referéncias ligadas a Coreia do Sul. Palha
(2021) observa que esse consumo frequentemente estd associado a aspectos afetivos e
identitarios, influenciando desde o modo de vestir até as interagdes sociais em ambientes
digitais. Mais do que admirar artistas coreanos, os fas incorporam elementos da cultura sul-
coreana ao cotidiano, como o uso de expressdes em coreano, praticas inspiradas em idols e a
adogdo de produtos de beleza, moda e alimentag¢do vinculados a esse universo.

Um dos aspectos centrais da difusao da Hallyu entre os jovens brasileiros esta na atuagao
dos fandoms, grupos organizados de fas que se mobilizam em torno de conteudos culturais
especificos. Amaral e Tassinari (2016) analisam como esses fandoms, ao interagirem com
produtos culturais vindos de outros contextos, desenvolvem formas proprias de apropriacao que
cruzam fronteiras culturais. As autoras definem esse fendmeno como fandoms transculturais:
comunidades que reinterpretam o conteudo original com base em seus repertorios locais. No
Brasil, isso se expressa em praticas que reconfiguram o consumo oriundo de produtos e servigos

da cultura pop sul-coreana, adaptando seus codigos e valores a vivéncias do cotidiano.
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O ambiente digital ampliou a capacidade de organizacao dos fandoms e seu papel nas
praticas de consumo. Como mostram Madureira, Monteiro e Urbano (2014), as comunidades
de fas organizam campanhas de divulgagdo, votacdes em premiagdes, acdes coletivas para
envio de presentes e tradugdes colaborativas. Essa pratica de traduzir e legendar conteudos
audiovisuais sul-coreanos por iniciativa dos proprios fas, conhecidos como fansubbers, teve
papel central na ampliacdo do acesso as séries asiaticas no Brasil. Segundo Vinco, Mazur e
Urbano (2014, p. 10), trata-se de uma “traducao e legendagem voluntaria feita, essencialmente,
de fa para fa”, considerada fundamental para a circulagdo e o acesso dos usuarios brasileiros,
especialmente diante da escassez de produgoes asidticas legendadas em portugués.

Essas praticas ampliam o alcance dos produtos culturais coreanos, estimulam a
circulacao de novos contetidos e criam um ambiente em que consumir ¢ também participar. O
consumo deixa de ser passivo para assumir formas colaborativas, que colocam o individuo em
uma dinamica compartilhada com objetivos comuns. Segundo Madureira, Monteiro ¢ Urbano
(2014, p. 13), “o consumo dos dramas de TV asidticos no Brasil, portanto, mostra-se
intensificado gragas a uma cultura participativa e o trabalho fundamental na constru¢ido de uma
relagdo de fa para fa”.

As redes sociais tém papel decisivo nesse processo, funcionando como espagos de
mediacao entre fas e idolos e como vitrines para o consumo visivel. Almeida (2019) analisa
como os fas utilizam plataformas como Twitter, Instagram e TikTok para interagir entre si,
divulgar seus artistas favoritos e demonstrar apoio por meio de praticas como o uso de hashtags,
estética visual alinhada ao K-pop e compartilhamento de videos € memes. A maneira como o
gosto ¢ demonstrado passa a funcionar como uma forma de reconhecimento entre essas pessoas,
revelando afinidades e referéncias culturais em comum. O consumo se manifesta como
construgdo publica da identidade desses jovens.

Essas dinamicas se intensificam em eventos presenciais que retinem fas de K-pop em
experiéncias coletivas. Dias, Monteiro e Diniz (2023) destacam que encontros como shows,
festivais e fanmeetings ajudam a consolidar o consumo como pratica compartilhada, ampliando
arede de fas e refor¢ando os lagos criados no ambiente on-/ine. No ano de 2019, o grupo de K-
pop BTS fez historia, com dois shows para 89 mil pessoas no total, no estadio Allianz Park, em
Sao Paulo. Desde entdo, diversos outros grupos passaram a incluir o Brasil em suas turnés. O
caso mais recente ¢ o do Stray Kids, que se apresentou em 2025 em Sao Paulo e no Rio de
Janeiro, reunindo mais de 185 mil pessoas e superando o recorde de publico anteriormente
estabelecido pelo BTS (Torres, 2025), como pode ser observado na Figura 15. A consolidag¢ao

desse cenario também passou a ser percebida na programacao dos grandes festivais brasileiros.
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Em 2026, o Rock in Rio dedicou, pela primeira vez em sua historia, um dia inteiro ao K-pop,
reunindo Stray Kids, HWASA e NEXZ em apresentagdes exclusivas (Soares, 2026). Nessas
ocasides, o consumo ultrapassa a esfera digital e se desdobra em compras de ingressos, produtos
oficiais, roupas tematicas e producao de contetido para redes sociais, proporcionando multiplas

dimensdes da experiéncia de fa.

Figura 15 — Show do grupo Stray Kids no Estddio MorumBIS, em Sao Paulo, durante a turné
mundial dominATE (2025)

Fonte: Bloard Brasil (2025).

Esse processo de participagdo coletiva envolve também disputas por reconhecimento
entre os proprios fas. Amaral e Tassinari (2016) apontam que as hierarquias simbdlicas dentro
dos fandoms sdo organizadas por critérios como tempo de participagdo, acervo de conhecimento
e dedicacdo as atividades dos grupos. Ser ativo em campanhas, estar atualizado sobre os idols
ou possuir itens oficiais torna-se uma forma de reconhecimento. O consumo, portanto, nao se
resume a compra, mas também a atuagao dentro da comunidade.

O consumo como forma de apoio afetivo também ¢ comum. Madureira, Monteiro e
Urbano (2014) destacam que o envolvimento com os artistas ultrapassa o entretenimento e
assume contornos de cuidado coletivo. A compra de albuns, o financiamento de projetos ou a
organizacdo de eventos comemorativos sdao formas pelas quais os fas expressam
comprometimento com os idols e constroem vinculos afetivos duradouros.

O envolvimento com os idols também contribui para intensificar o vinculo afetivo entre
fas e produtos culturais. Conforme Vinco (2020) analisa, a presenca constante dos artistas nas
redes sociais, aliada a uma comunicacao direta e performatica, gera a sensacao de proximidade.

Essa percepgdo refor¢a o engajamento dos fas, que acompanham langamentos, participam de
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mutirdes de streaming, comentam apari¢des publicas e replicam comportamentos vistos nos
conteudos audiovisuais. O consumo, nesse caso, esta associado a vinculos emocionais € a
formas de expressao pessoal.

Essa proximidade entre fas e idolos cria um modelo aspiracional que influencia
diretamente os habitos de consumo. De acordo com Urbano (2018), os fas incorporam gestos,
estilos, maquiagem e modos de se comportar inspirados nos artistas de K-pop como parte de
sua autoimagem. Essa imitacdo afeta preferéncias alimentares, padrdes sociais e referéncias
associadas ao que se entende como moderno ou desejavel. A figura do idol/ funciona como um
espelho que orienta escolhas € modos de se apresentar ao mundo.

A relagdo entre os fas brasileiros e o grupo BTS, ja consolidada por apresentacdes
anteriores no pais, ganhou nova expressao em 2025 com a inauguracdo da loja temporaria
“Space of BTS” em Sao Paulo. A chegada da pop-up store mobilizou milhares de pessoas, com
relatos de fas que aguardaram mais de 13 horas na fila e até pediram demissao para ndo perder
a oportunidade de participar da experiéncia (Midia News, 2025). Os produtos comercializados,
com pregos que variam de R$27 a R$ 1.699, ndo sdo vistos apenas como mercadorias, mas
como extensoes afetivas do vinculo com os idols (Figura 16). Como discutem Douglas e
Isherwood (2009), os objetos de consumo funcionam como marcadores de pertencimento e
instrumentos de expressao simbolica dentro de um sistema de significados compartilhados.
Nesse contexto, a loja ndo oferece apenas itens de marca, mas materializa uma relagdo
emocional ja estabelecida, transformando o consumo em pratica de reafirmacdo identitéria e

conexao com uma comunidade global.
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Figura 16 — Loja pop up store do BTS em Sao Paulo e fas aguardando na fila
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Fonte: Midia News (2025) e Portal Popline (2025).

Além da estética, ha uma producio ativa de conteudos por parte dos fas, que reelaboram
referéncias culturais em novas formas de expressao. Almeida (2019) mostra como coreografias,
videos de reagdo, fanarts e releituras musicais sdo praticas comuns entre jovens brasileiros.
Essas criagdes funcionam como respostas afetivas e criativas a cultura coreana, permitindo que
os fas se tornem agentes culturais e ndo apenas receptores. Essa dimensdo criativa pode ser
compreendida por meio do conceito de consumidor-artesdo, proposto por Campbell (2005),
segundo o qual os bens e signos disponiveis no mercado funcionam como matéria-prima para
composic¢des proprias. Ao remixarem os conteudos, os fas transformam referéncias da Hallyu
em arranjos estéticos singulares, marcados por apropriagao, reinvencao e tradugdo cultural.

A aproximagdo entre o consumo e os codigos visuais do K-pop exemplifica como a
Hallyu transforma preferéncias e molda estratégias de mercado. Em 2024, acompanhando o
crescimento do consumo de doramas entre o publico jovem brasileiro, O Boticario langou uma
acdo que combinava ambientagdo fisica e narrativa digital. A marca criou uma loja-conceito
inspirada nos K-dramas, com cenografia que remetia aos cendrios das séries e experiéncias de
interacdo para os visitantes (Figura 17). A campanha também incluiu uma série de videos curtos
no TikTok que simulavam enredos romanticos tipicos do género, com participagdes de
influenciadores e espacos para encontros com fas (Exame, 2024). A estratégia buscou
aproximar a marca dos fas por meio de uma linguagem afetiva e envolvente, transformando a

estética dos doramas em experiéncia sensorial e compartilhada.
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Flgura 17— Loja-conceito do O Boticari

0 Elrada na cultura sul-coreana
&% 3 S e

Fonte: Exame (2025).

No ano seguinte, em 2025, a marca ampliou essa iniciativa ao relangar a linha “Cuide-
se Bem Morango e Leite” com uma campanha inteiramente inspirada em K-dramas. O video
principal seguiu o formato narrativo das novelas coreanas, e os proprios produtos incorporaram
elementos visuais e simbodlicos caracteristicos, como ilustragdes tematicas, frases em hangul
(alfabeto coreano) e cores associadas ao imagindrio afetivo da Hallyu (Meio & Mensagem,
2025) (Figura 18). Segundo os criadores da campanha, a intengdo era ir além da tendéncia e
estabelecer uma conexao genuina com a comunidade jovem que consome e compartilha esse

repertdrio, posicionando a marca como participante ativa na constru¢ao dessa cultura.

Figura 18 — Campanha do Boticario para a Linha “Cuide-se Bem Morango e Leite”,
inspirada nos K-dramas
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Fonte O Botlcarlo (2025)



83

A influéncia da Hallyu também se estende ao interesse pela lingua coreana,
especialmente entre jovens brasileiros que buscam aprofundar seu vinculo com os produtos
culturais da Coreia do Sul. Segundo Mazur (2023), o coreano foi a lingua com maior
crescimento entre os usudrios brasileiros do Duolingo em 2021, movimento atribuido ao
impacto do K-pop, dos doramas e da valorizacdo simbdlica do pais nas redes. Em 2025, a
plataforma passou a oferecer o curso de coreano para o publico brasileiro e, para marcar esse
lancamento, criou um dorama em que a mascote Duo protagoniza situacdes romanticas e
comicas, no estilo das narrativas sul-coreanas (Meio & Mensagem, 2025). A a¢do contou ainda
com o engajamento de criadores de contetido especializados em cultura asidtica, refor¢ando
como o aprendizado de linguas foi transformado em experiéncia de entretenimento e como o
consumo da Hallyu se desdobra em multiplas esferas do cotidiano influenciado pelo jovem, do

audiovisual a linguagem (Figura 19).

Fi igura 19 — Campanha da Duohngo para 0 lan(;amento do curso de coreano no Brasil
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Fonte: Meio ¢ Mensagem (2025)

Esse movimento de expansdao do consumo de contetdos coreanos ganhou forca no
Brasil durante a pandemia, quando o aumento do tempo disponivel em casa e o acesso as
plataformas de streaming intensificaram a busca por novas narrativas audiovisuais. Mazur
(2023) aponta que a ampliagdo da Hallyu no pais se deu ndo apenas pela atuacdo dos fas na
difusdo desses produtos, mas também pelo interesse estratégico de empresas globais, como a
Netflix, em responder a crescente demanda por esse tipo de conteudo. A popularidade das séries
coreanas levou a ampliagdo do catdlogo disponivel em portugués e ao uso de elementos

coreanos em campanhas, séries originais e algoritmos de recomendagao.


https://www.meioemensagem.com.br/comunicacao/duolingo-cria-dorama-para-apresentar-curso-de-coreano-no-brasil
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Segundo levantamento realizado pela empresa brasileira de pesquisa e consultoria em
inteligéncia de mercado EC Global, divulgado pela Meio e Mensagem (2025), quase 90% dos
entrevistados brasileiros afirmaram acompanhar K-dramas, sendo que 55% assistem pelo
menos uma vez por semana. Esses dados confirmam como o interesse do publico passou a
moldar as estratégias de visibilidade da Hallyu em escala global, refletindo diretamente nos
habitos de consumo dos jovens brasileiros. Como destaca Mazur (2023), a presenga crescente
desses contetidos nas plataformas reflete um processo de legitimagao institucional, no qual a
cultura coreana deixa de ocupar uma posicao periférica para tornar-se parte do repertdrio
audiovisual dominante.

Essa apropriagdo também envolve a adapta¢ao dos produtos culturais a realidade local.
Palha (2021) observa que os fas brasileiros recriam referéncias coreanas em experiéncias
proximas ao seu cotidiano, seja no modo de falar, nas praticas sociais ou na forma de se vestir.
Essa traducdo cultural mostra como a Hallyu é consumida e, ao mesmo tempo, adaptada aos
codigos e possibilidades do Brasil. Esse movimento aparece, por exemplo, nas festas de K-pop
organizadas em capitais brasileiras, nas quais fas executam coreografias de grupos sul-
coreanos, mas inserem musicas locais e compdem os looks com pecas de brechos ou do
comércio popular. Essas praticas evidenciam como elementos globais ganham novos contornos
ao se combinarem com repertorios brasileiros, resultando em experiéncias hibridas que
reforgam a proximidade com a Hallyu sem perder a marca local.

O consumo e a influéncia da Hallyu no Brasil sdao impulsionados também pelo desejo
de se conectar a redes culturais globais. Vinco (2020) identifica praticas como produzir
contetidos em diferentes idiomas, acompanhar lancamentos em tempo real e interagir com fas
de outros paises como parte do cotidiano desses jovens. Essa circulagdo aproxima fas e idolos,
mas, sobretudo, integra os brasileiros a um ambiente midiatico internacional. Nesse processo,
0 consumo se torna uma experiéncia de pertencimento global, em que a Hallyu funciona como
linguagem compartilhada entre diferentes culturas.

A colaboracao entre Pabllo Vittar e o grupo de K-pop NMIXX, langada em agosto de
2025, ilustra como a Hallyu dialoga com culturas locais por meio de praticas hibridas. A musica
MEXE reune batidas de funk brasileiro com a sonoridade coreana, além de mesclar portugués e
coreano em sua letra. Fa declarada de diversos grupos sul-coreanos, Pabllo atravessa nessa
parceria a posi¢ao de espectadora para a de colaboradora (Figura 20). O encontro também
amplia a representatividade, ao inserir uma artista drag queen brasileira em uma industria ainda
marcada pelo conservadorismo em relacdo a comunidade LGBTQIAPN+, e une fandoms

distintos em torno de um repertdrio estético compartilhado (Gadelha, 2025). Nesse mesmo
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movimento de aproximacao, a cantora Alcione, icone do samba, gravou em 2025 uma versao
em coreano da musica “Tem que me prender” para o K-drama “Se a vida te der tangerinas”, da
Netflix (Figura 20). O episddio teve forte repercussao nas redes e simbolizou a inser¢ao de um
nome consagrado da musica popular brasileira em um produto da industria audiovisual sul-

coreana, refor¢cando a amplitude geracional e cultural desse intercambio (Pinheiro, 2025).

Figura 20 — Pabllo Vittar com o grupo NMIXX em colaboragao de 2025; e Alcione cantando
em coreano sobre o K-drama “Se a vida te der tangerinas”, da Netflix

Fonte: Billboard (2025) e Revista Quem (2025).

Por fim, o consumo ¢ a influéncia da Hallyu no Brasil revelam um duplo movimento:
de um lado, a traducao e adaptagdo das referéncias coreanas ao contexto local, gerando praticas
criativas e hibridas; de outro, a insercdo em redes culturais transnacionais, nas quais a
participagdo ¢ vivida como pertencimento global. Nesse processo, a Hallyu deixa de ser
percebida apenas como produto midiatico estrangeiro e passa a integrar o dia a dia da juventude
como experiéncia estética e identitaria, em que consumo e estilo funcionam como meios de
reconhecimento compartilhado.

A presenca da Onda Coreana também passou a ser percebida em iniciativas promovidas
por instituigdes publicas brasileiras. Em 2026, o Ministério da Saude utilizou elementos da
Hallyu em campanhas de vacinacdo nas redes sociais e estabeleceu uma parceria com a
organizagao brasileira Army Help The Planet para incentivar a doagdo de sangue durante as
comemoragdes do aniversario do BTS (Figura 21). A iniciativa teve origem apds uma
publicacgao inspirada no grupo alcancar mais de 1,3 milhdo de visualizagdes nas redes sociais
do 6rgao, ampliando o didlogo com a comunidade de fas e evidenciando a incorporagdo desse

repertorio cultural as estratégias institucionais de comunica¢ao e mobilizagdo social (Ministério

da Saude, 2026).
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Figura 21 — Campanhas do Ministério da Saude inspiradas na Hallyu: (a esquerda)
publicagdo sobre vacinagdo com referéncias aos K-dramas; (a direita) campanha de incentivo

a doacdo de sangue em parceria com a organizagdo Army Help The Planet

gE 0 SUS FOSSE ' UIUI DORAMA... *

AVACINACAO SERIE R ¥ ARMY

VAMOS TRANSFORMAR
AMOR EM SOLIDARIEDADE?

Neste sabado, te esperamos para uma
agio especial de doagdo de sangue \
voluntéria e altruista, a #BloodToSave.

Doar sangue e um gesto valioso de
cidadania e um compromisso com o
cuidado coletivo, conectando pessoas
através da empatia e da responsabilidade
social em Sao Paulo e regiao.

¥ Posto Clini

Pré-Sangue,
Av. Dr. Enéas Carvalho de Aguiar, 155 (Cerqueira César)
7 13 de junho
4 sh3o
.

Transforme sua cidadania
em agéo! Brilhe, sonhe, doe @

Fonte: Ministério da Saude (2026).

Por fim, o consumo ¢ influéncia do jovem da Hallyu no Brasil revela um duplo
movimento: de um lado, a tradugdo e adaptagdo das referéncias coreanas ao contexto local,
gerando praticas criativas e hibridas; de outro, a inser¢ao em redes culturais transnacionais, nas
quais a participacdo € vivida como pertencimento global. Nesse processo, a Hallyu deixa de ser
percebida apenas como produto midiatico estrangeiro e passa a integrar o dia a dia da juventude
como experiéncia estética e identitaria, em que consumo e estilo funcionam como meios de

reconhecimento compartilhado.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Apos a revisdo de literatura narrativa, organizada no capitulo anterior, com base nas
referéncias bibliograficas, este capitulo visa descrever o conjunto de procedimentos
metodoldgicos aplicados na obtengdo dos objetivos tracados, que ajudardo na investiga¢ao do
problema da dissertacdo. Para melhor compreensao dos procedimentos metodoldgicos, retoma-
se o objetivo da dissertagdo, que tem como foco principal desenvolver um mapa de tradugao
cultural da Onda Coreana para marcas brasileiras de moda que atuam com a Geracdo Z. A

Figura 22 apresenta as etapas dos procedimentos metodologicos da pesquisa.

Figura 22 — Procedimentos metodologicos da pesquisa

CATEGORIZACAO
GERAL DA
PESQUISA

Natureza: Aplicada

Quanto a abordagem do

problema: Qualitativa

Quanto a abordagem do

Objetivo: Descritiva \

CAMINHO
METODOLOGICO
RESULTADOS E —
ELABORACAO DA Y
PROPOSTA

PESQUISA DE
Desenvolver um mapa de CAMPO/AMOSTRA
tradugéo cultural da Onda Biré de tendéncias

Coreana para marcas brasileiras Consumidores

de moda que atuam com a Evento cultural

Geragdo Z.

Fundamentagdo tedrica

Observagdo ndo - Entrevista coma - Mapeamento dos - Elaboracéo dos questiondrios.
participante empresa participantes da pesquisa 0s consumidores

|
Andlise dos dados e Desenvolvimento do mapa
‘ Organizacdo das
. - informagdes coletadas - discussdo dos resultados - de traducdo cultural

Fonte: elaborada pela autora (2025).
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A seguir, pode-se observar a descricdo mais detalhada da Figura 22 e dos procedimentos

metodoldgicos de pesquisa dessa dissertagao.

3.1 CARACTERIZACAO GERAL DA PESQUISA

Esta dissertacdo insere-se no campo das pesquisas de natureza aplicada, com abordagem
qualitativa e objetivos descritivos, conforme a classificagdo proposta por Gil (2017). A
investigacdo busca compreender e interpretar fendmenos sociais e culturais relacionados a
influéncia da cultura pop sul-coreana no comportamento de consumo e nas expressoes estéticas
de jovens brasileiros, com foco no setor de moda. A pesquisa propde-se a gerar conhecimento
que possa ser aplicado na pratica, especialmente no desenvolvimento de estratégias voltadas a

marcas de moda interessadas em dialogar com a Geragdo Z.

3.1.1 Quanto a natureza da pesquisa

Trata-se de uma pesquisa aplicada, uma vez que parte de uma demanda concreta do
setor de moda brasileiro e busca oferecer subsidios tedricos e praticos para o desenvolvimento
de colecdes culturalmente conectadas aos interesses de um publico jovem consumidor da
Hallyu. Mais do que ampliar o entendimento sobre o fendmeno, o objetivo ¢ fornecer

orientagdes aplicaveis a realidade de marcas e profissionais da area.

3.1.2 Quanto a abordagem do problema

Adota-se uma abordagem qualitativa, centrada na interpretacdo dos significados
atribuidos pelos sujeitos aos seus modos de consumo e autoexpressao. Parte-se do principio de
que os comportamentos culturais e estéticos ndo sdo dados objetivos € mensurdveis, mas
construcdes simbolicas que devem ser analisadas em seu contexto. O olhar do pesquisador,
nesse tipo de abordagem, ¢ compreendido como parte ativa do processo interpretativo, sendo o

proprio pesquisador o principal instrumento de analise (Marconi; Lakatos, 2017).

3.1.3 Quanto aos objetivos da pesquisa

A pesquisa descritiva tem como finalidade principal a observacdo, o registro e a

descrigdo sistematica de caracteristicas de determinados grupos ou fendomenos, sem que haja
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interferéncia do pesquisador sobre os elementos estudados (Gil, 2017). Essa abordagem
possibilita identificar padrdes e recorréncias, permitindo compreender aspectos relevantes de
determinado objeto de estudo. Nesse sentido, a presente investigagdo se enquadra como
descritiva, ao buscar compreender manifestagdes da influéncia da cultura sul-coreana na moda
brasileira, com atencdo as praticas de consumo e as expressoes estéticas de jovens da Geragao

Z.

3.2 PROCEDIMENTOS TECNICOS DE COLETA DE DADOS

No que se refere aos procedimentos técnicos utilizados para a coleta de dados, a
pesquisa teve inicio com a realizagdo de uma revisdo bibliografica, etapa que permitiu
fundamentar teoricamente a investigacdo a partir de autores que discutem moda, consumo,
identidade, globalizagdo cultural, Geragdo Z e Hallyu. Apds essa etapa, foi desenvolvida a
pesquisa de campo, composta pela aplicagdo de questionario destinado a consumidores de
cultura sul-coreana (APENDICE A), realizagio de entrevista com a empresa parceira
(APENDICE B) e observagdo ndo-participante em evento cultural de tematica coreana. Os
dados obtidos foram organizados, categorizados e posteriormente analisados de acordo com as
técnicas qualitativas de interpretagdo, sempre em didlogo com a fundamentagdo tedrica
apresentada nos capitulos anteriores.

Para a coleta de dados, foram empregados trés instrumentos distintos:

a) Questionario estruturado aplicado a jovens consumidores, maiores de idade, da
Geragdo Z, com questdes abertas e fechadas, visando identificar padroes de
comportamento, preferéncias de consumo e influéncias estéticas relacionadas a moda
sul-coreana. Conforme Gil (2017), o questiondrio constitui um instrumento de pesquisa
que possibilita ao participante responder de forma autonoma, sem a interferéncia direta
do pesquisador, garantindo maior liberdade na expressdao das opinides. O instrumento
foi disponibilizado em formato digital, por meio de formulario eletronico (Google
Forms), cujo link de acesso foi apresentado aos participantes apds o aceite no TCLE:

https://forms.gle/7N7DoiXmEnCCLs2y9

O formulério continha perguntas fechadas e abertas, organizadas em blocos tematicos
relacionados ao consumo de moda, estilo pessoal, referéncias coreanas e processos de
adaptagdo cultural.

b) Entrevista semiestruturada realizada com uma gestora da empresa parceira,

conduzida a partir de roteiro previamente elaborado. Esse tipo de instrumento possibilita


https://forms.gle/7N7DoiXmEnCCLs2y9
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aprofundar aspectos relevantes da investigagdo, permitindo ao entrevistador explorar
percepgdes e praticas relacionadas ao mercado de moda. De acordo com Gil (2017), a
entrevista caracteriza-se por ser uma interagcdo direta entre pesquisador e entrevistado,
possibilitando maior riqueza de informagdes.

c) Observacao nao-participante ja realizada em evento cultural de tematica coreana —
o Hanfest, em Itajai/SC. Essa técnica possibilitou registrar praticas culturais e
manifestagdes estéticas relacionadas a Hallyu em ambiente coletivo. A observagao foi
conduzida em espago publico, sem abordagem de individuos, sem coleta de dados
pessoais e sem registros individualizantes (como imagens de rostos ou caracteristicas
identificaveis), em conformidade com a Resolugdo CNS n° 510/2016. Embora ndo
componha a amostra principal do estudo, essa etapa oferece subsidios complementares

para a interpretacao qualitativa dos fendmenos observados.

Complementarmente, foi realizada, ap6s a etapa do questionario, a analise de contetidos
publicos de perfis de influenciadores digitais mais mencionados pelos participantes. A analise
se limitou a publica¢des de dominio publico, sem contato com os produtores de contetido, sem
coleta de dados pessoais € sem qualquer forma de intervencdo. Esses perfis ndo integram a
amostra, configurando-se como fontes secundarias de dados, conforme previsto na Resolugao
CNS n°510/2016. A utilizagcdo combinada desses instrumentos permitiu uma coleta abrangente
de informagdes, contemplando tanto a dimensao individual do consumo quanto as dindmicas

coletivas e institucionais associadas a Hallyu no Brasil.

3.2.1 Recrutamento dos participantes

O recrutamento dos participantes foi realizado de forma exclusivamente voluntaria,
apos a aprovacio deste projeto pelo Comité de Etica em Pesquisa. Para o questionario destinado
a Geragao Z, os convites foram divulgados em ambiente digital, por meio de publicacdes em
redes sociais (como Instagram e outras plataformas utilizadas por jovens que consomem cultura
pop sul-coreana) e do compartilhamento em redes pessoais da pesquisadora. Foram incluidos
apenas participantes com 18 anos ou mais, que se identificavam como integrantes da Geragao
Z e relataram consumir contetido ou referéncias de moda associadas a cultura sul-coreana. O
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) foi apresentado integralmente na
primeira pagina do formulario eletronico (Google Forms). Antes de iniciar o questionario, o
participante deveria ler o documento e registrar seu aceite selecionando a op¢ao “Sim, eu aceito

participar da pesquisa”. Ap6s concordar, deveria informar seu e-mail, para o qual foi enviada
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uma copia do TCLE, conforme orientacgdes éticas vigentes. Caso ndo concordasse em participar,
bastava fechar a pagina sem prosseguir. Caso desistisse antes de finalizar o preenchimento,
poderia simplesmente ndo enviar o formulério (Carta Circular n® 1/2021 — CONEP/SECNS/MS,
item 2.2.4). O tempo médio estimado para o preenchimento do questiondrio foi de 8 a 15
minutos.

Para a entrevista com a gestora da empresa parceira, o recrutamento foi feito de forma
direta, por meio de convite individual enviado a profissional responsavel pelo bir6 de
tendéncias, com o qual a pesquisadora ja mantinha contato institucional. Nesse convite foram
apresentados os objetivos da pesquisa, o papel da empresa enquanto parceira académica e as
condi¢des de participagdo na entrevista (forma de realizagdo por videoconferéncia, duragdo
aproximada e uso dos dados). A entrevista somente ocorreu ap0s a leitura e o aceite do TCLE
especifico. A entrevista teve duragdo aproximada de 30 a 60 minutos.

Nao houve recrutamento de participantes para a etapa de observacao nao participante,
uma vez que ela foi conduzida em evento publico, sem abordagem de individuos. Tampouco
houve recrutamento de influenciadores digitais, cujos perfis foram analisados apenas como
fontes secundarias, a partir de conteudos publicamente disponiveis nas redes sociais. A
observagdo ocorreu durante aproximadamente duas horas de atividades do evento,

contemplando circulacdo, performances e vivéncias culturais no espago.

3.3 TECNICA DE ANALISE DE DADOS

A etapa de analise dos dados foi central para o desenvolvimento desta investigacao, pois
foi nesse momento que os resultados puderam ser organizados e interpretados de modo a
responder ao problema de pesquisa. Segundo Marconi e Lakatos (2017), a anélise qualitativa
busca explorar em profundidade dimensdes subjetivas e simbolicas do comportamento humano,
como habitos, atitudes e padrdes de conduta. Trata-se de um procedimento descritivo voltado a
compreensdo dos fenomenos em sua dimensao subjetiva, considerando valores, crengas e
motivagdes que orientam as escolhas dos sujeitos.

A andlise dos dados manteve orientacdo qualitativa, concentrando-se na interpretagao
dos significados atribuidos pelos participantes as suas experiéncias e praticas relacionadas a
cultura pop sul-coreana. As respostas abertas do questionario, a entrevista semiestruturada e os
registros provenientes da observagdo ndo participante foram organizados e interpretados em

didlogo com as categorias de analise e com a fundamentacdo tedrica da pesquisa.
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As questdes fechadas do questiondrio receberam tratamento descritivo, por meio da
tabulagdo das respostas e do calculo de frequéncias e percentuais. Esses dados foram utilizados
para caracterizar a amostra ¢ identificar recorréncias nas praticas, preferéncias e formas de
relagdo dos participantes com a Hallyu ¢ a moda, sem finalidade de inferéncia estatistica. Os
resultados quantitativos foram analisados em conjunto com os dados qualitativos, contribuindo

para a interpretagdo das praticas e experiéncias dos participantes no contexto investigado.

3.4 AMOSTRA DA PESQUISA

A amostra da pesquisa de campo foi definida de forma intencional, buscando responder

aos objetivos especificos do estudo. Ela é composta por trés recortes complementares:

a) Empresa parceira: a gestora de um birdé de tendéncias localizado em Blumenau foi
entrevistada para compreender os procedimentos metodologicos aplicados na geragao
de relatorios de tendéncias, estabelecendo a relacdo entre a pratica profissional € o
contexto de analise cultural.

b) Consumidores da Geracao Z: jovens brasileiros, maiores de 18 anos, que consomem
moda relacionada a cultura sul-coreana e que responderam ao questionario a fim de
compreender como incorporam essas referéncias em seu estilo de vida e quais sentidos
atribuem a elas.

c) Além dos participantes mencionados, foram consideradas como fontes secundarias de
dados as publicagdes de influenciadores digitais que produzem contetdos de moda
relacionados a estética coreana e que dialogam com o publico da Geragdo Z. Esses perfis
foram identificados a partir das mencgdes feitas pelos jovens participantes e analisados

exclusivamente quanto ao contetdo publico disponibilizado em redes sociais.

Destaca-se que tais influenciadores nao integram a amostra de participantes da pesquisa,
pois ndo houve qualquer forma de contato, abordagem ou coleta direta de informagdes
individuais. Seu papel na investigagao limita-se a fungdo de material empirico ptblico, utilizado
para compreender como elementos estéticos associados a Hallyu s3ao comunicados
digitalmente. Essa estratégia estd em consonancia com a Resolugdo CNS n.° 510/2016, que
dispensa termos de consentimento em casos de analise de dados de dominio publico.

Dessa forma, a amostra propriamente dita permanece composta por dois grupos — a

gestora da empresa parceira € os jovens consumidores da Geracdo Z —, ao passo que 0s
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conteudos de influenciadores funcionam como um recurso complementar para a analise das

mediagoes digitais que estruturam a circulagdo da estética coreana no Brasil.

3.4.1 Critérios de exclusao

Para assegurar a consisténcia metodologica da pesquisa e a pertinéncia dos dados
coletados, foram definidos critérios especificos para exclusao de participantes.

a) Empresa parceira: foram excluidos profissionais que ndo ocupavam fungdes de
gestdo ou que ndo estiveram envolvidos diretamente na elaboragdo de relatorios de tendéncias,
uma vez que a pesquisa buscou compreender processos decisorios e metodoldgicos proprios da
atuagdo gerencial.

b) Consumidores: foram excluidos individuos com menos de 18 anos, bem como
aqueles que nao se identificaram como integrantes da Geragdo Z ou que nao tiveram contato
com conteudos ou produtos de moda associados a cultura sul-coreana. Essa delimitagao buscou
preservar o foco geracional e cultural estabelecido nos objetivos do estudo.

¢) Fontes secundarias digitais: perfis de influenciadores que ndo apresentaram
conteudos relacionados a estética coreana ou que ndo foram mencionados pelos jovens
participantes foram desconsiderados na etapa de analise de midias sociais. Ressalta-se que tais
perfis ndo constituiram os participantes da pesquisa, sendo excluidos apenas enquanto fontes
de dados secundarios que ndo atenderam ao escopo tematico proposto.

Por fim, foram excluidos todos os individuos que nao desejaram participar da pesquisa
ou que ndo concordaram com o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE),
resguardando os principios éticos de autonomia e voluntariedade previstos nas Resolugdes CNS

n.° 466/2012 e n.° 510/2016.

3.4.2 Critérios e justificativa da escolha de amostra

A escolha da empresa parceira justificou-se por sua atuacdo no campo da pesquisa de
tendéncias, fornecendo informagdes relevantes sobre métodos de observagao cultural aplicaveis
ao setor de moda. Ja a selecdo de jovens da Geracao Z decorreu do fato de que este publico € o
principal consumidor e difusor de referéncias ligadas a Hallyu no Brasil, sendo essencial para
compreender como esses elementos sdo traduzidos em praticas de consumo e estilos de vida.
Por fim, a analise de contetidos publicos de influenciadores digitais possibilitou observar como

essas referéncias circulam e se consolidam no ambiente digital, funcionando como fonte
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complementar para compreender estratégias de comunicacdo estética voltadas a esse publico,
sem que tais influenciadores integrem a amostra da pesquisa.

Considerando a abordagem qualitativa e o carater intencional da amostra, sua
composi¢ao ndo busca representatividade estatistica da Geracao Z brasileira. O recorte adotado
estd direcionado a compreensdo das experiéncias e praticas dos participantes selecionados em
relacdo a Hallyu e a moda, delimitando o alcance das interpretagdes ao contexto investigado,

sem pretensdo de generalizacdo dos resultados para o conjunto dessa geracao.

3.5 CATEGORIAS DE ANALISE

Para orientar a interpretacdo dos dados, foram definidas categorias e subcategorias
analiticas alinhadas aos objetivos especificos da pesquisa e fundamentadas no referencial
teorico apresentado no Capitulo 2. Essas categorias permitem organizar as informagdes
coletadas por meio dos questiondrios, entrevistas e da observacao nao participante, facilitando
a sistematizacdo e a posterior analise qualitativa.

Os quadros a seguir apresentam a estrutura dessas categorias, destacando seus
desdobramentos ¢ a relacdo com os objetivos tragados. Com as categorias e subcategorias de
analise da empresa parceira (Quadro 2), as categorias e subcategorias dos consumidores de
cultura sul-coreana (Quadro 3) e as categorias e subcategorias de analise dos influenciadores

que trabalham com a Hallyu (Quadro 4).

Quadro 2 — Categorias e subcategorias de analise da empresa parceira

PARTICIPANTES DA SUBCATEGORIAS DE

CATEGORIAS DE ANALISE

PESQUISA ANALISE

Fonte: elaborado pela autora (2025).
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Quadro 3 — Categorias e subcategorias de analise dos consumidores de cultura sul-coreana

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 4 — Categorias e subcategorias de analise de influenciadores que trabalham com a

Hallyu

INFLUENCIADORES
DIGITAIS
BRASILEIROS
QUE DISSEMINAM A
ESTETICA DA ONDA
COREANA

1. Perfil do influenciador

1.1 PUblico predominante
1.2 Tipos de conteudo

2. Referéncias a Hallyu

2.1 Referéncias culturais predominantes
2.2 Estilo visual
2.3 Temdticas recorrentes

3. Relagéio com marcas e
mercado

3.1 Parcerias comerciais
3.2 Produtos e servigos divulgados

4. Formas de mediag¢do da
Hallyu

4.1 Comunicacdo com os seguidores
4.2 Engajamento da comunidade
4.3 Adaptagdo ao contexto brasileiro

Fonte: elaborado pela autora (2025).
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O quadro de categorias analiticas serviu como referéncia para a elaboragdo das
perguntas direcionadas aos diferentes grupos participantes da pesquisa € como guia para a
analise dos perfis de influenciadores digitais. Assim, garante-se a coeréncia entre os
instrumentos de coleta e os eixos de andlise, assegurando que tanto os questionarios e
entrevistas quanto a andlise dos contetidos digitais estejam alinhados aos objetivos da

investigacao.
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4 PESQUISA DE CAMPO — APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Este capitulo apresenta os resultados obtidos na pesquisa de campo, desenvolvida a
partir dos procedimentos metodologicos descritos no Capitulo 3. A analise esta organizada em
quatro etapas complementares: a entrevista realizada com a empresa parceira, o questionario
aplicado a consumidores de cultura pop sul-coreana, a andlise de perfis de influenciadores
digitais citados pelos participantes € a observacao nao participante realizada durante o HanFest.
Em conjunto, essas etapas permitem compreender diferentes manifestagdes da Hallyu no
contexto brasileiro, reunindo percepgdes do setor de tendéncias, praticas de consumo, formas
de circulagdo da cultura sul-coreana nas redes sociais e experiéncias observadas em um evento

voltado a cultura coreana.

4.1 APRESENTACAO DA EMPRESA PARCEIRA

Esta se¢do apresenta a empresa parceira da pesquisa e os resultados obtidos por meio da
entrevista semiestruturada realizada com sua gestora (Apéndice A). A entrevista teve como
objetivo compreender como profissionais que atuam na pesquisa de tendéncias interpretam a
expansao da Hallyu no Brasil e de que maneira percebem seus desdobramentos na moda, no
comportamento de consumo e nas estratégias desenvolvidas para o mercado brasileiro.

A entrevista foi realizada com a gestora da empresa parceira da pesquisa, um bird de
tendéncias sediado na cidade de Blumenau (SC). Esse bird possui mais de 30 anos de atuacao
no mercado brasileiro de moda. A empresa desenvolve pesquisas e relatorios voltados
principalmente a pequenas e meédias confecgdes, oferecendo andlises relacionadas a
comportamento de consumo, tendéncias e desenvolvimento de produtos para diferentes
segmentos do vestuario.

Seu principal canal de atuagdo ¢ via plataforma prépria, por meio da qual sdo
disponibilizados materiais e direcionamentos criativos voltados ao mercado nacional. Segundo
a entrevistada, um dos diferenciais da empresa esta na interpretacdo de manifestacdes globais a
partir das particularidades do consumidor brasileiro, investigando de que maneira essas
influéncias podem ser adaptadas ao contexto local e ao publico-alvo das marcas que prestam
Servigo.

Conforme apresentado no capitulo de introdugdo desta dissertagdo, mais precisamente
no problema de pesquisa, a escolha da empresa ocorreu pela sua atuagcdo na leitura de

movimentagdes socioculturais, inclusive, pela atengao direcionada ao crescimento da influéncia
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da cultura sul-coreana no mercado brasileiro, em especial, desde o ano de 2020. Segundo o
relato da gestora entrevistada, pelos estudos que estdo acompanhando, no Brasil esta havendo
aumento do interesse pela Hallyu entre consumidores jovens, levando a empresa a acompanhar
mais atentamente essas manifestagoes, especialmente nos campos de moda, beleza,
comportamento e consumo digital.

A entrevista permitiu identificar percepgdes relacionadas a expansao da cultura coreana
no Brasil, as mudangas nas referéncias estéticas globais e aos desafios de adaptacdo dessas
influéncias ao mercado nacional. As informacdes obtidas também contribuiram para
compreender como profissionais do setor de tendéncias interpretam a presenca da Hallyu na
moda brasileira e de que maneira essas movimentagdes culturais comegam a impactar nas
estratégias de comunicacdo, no desenvolvimento de produtos e nos direcionamentos criativos

voltados a Geragao Z.

4.1.1 A ascensio da cultura sul-coreana e as transformacoes no mercado de moda

A partir da entrevista realizada com a gestora da empresa parceira, observou-se como a
cultura sul-coreana vem sendo percebida no setor de moda brasileiro a partir de suas analises
de comportamento e tendéncias de consumo. A empresa acompanha transformagoes ligadas a
moda, comunica¢ao, consumo ¢ linguagem visual em diferentes segmentos, desenvolvendo
pesquisas voltadas a interpretagdo de sinais emergentes e a adaptagdo de tendéncias para o
mercado brasileiro.

Durante a entrevista, a Coreia do Sul foi apresentada como um dos principais centros
contemporaneos de inovagdo estética e cultural da sociedade contemporanea. Segundo a
entrevistada, esse crescimento acompanha uma mudanga nas referéncias historicamente
concentradas na Europa e nos Estados Unidos, ampliando a visibilidade de produgdes vindas
de outros contextos culturais. A entrevistada descreve essa transformagdo ao comentar as

mudangas nas fontes de referéncia cultural e estética:

Primeiro, acho que o mais importante ¢ até um contexto macro que a gente consegue
ver, que € a descentralizacdo de um eurocentrismo e também a influéncia norte-
americana, digamos assim, em estéticas, né, que geralmente se olhava muito pra
Europa, pros Estados Unidos, pra entender onde € que tava a cultura jovem, o que que
tava sendo consumido. E ai, a partir do momento que a gente comega a ter um outro
pais ali e ter uma for¢a muito mais forte da Coreia [...] eu comego a ver a influéncia
que isso tem, assim, de jovens buscarem outras fontes de inspiragdo e também de se
identificarem com outras culturas. (Entrevistada, 2026).
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Nesse contexto, a cultura coreana deixa de ocupar uma posicao periférica e passa a
influenciar comportamentos, produtos e estratégias comerciais em escala global. A entrevistada
destaca que esse processo ja pode ser percebido no mercado brasileiro, principalmente entre
consumidores jovens. A influéncia coreana aparece associada ndo apenas ao K-pop ou aos
dramas coreanos, mas também a beleza, gastronomia, linguagem visual, consumo digital e
comportamento.

Segundo a gestora, a velocidade com que a Coreia do Sul esta transformando mudancas
culturais em experiéncias de consumo faz com que o pais seja visto como referéncia criativa
por empresas ¢ profissionais de moda. A entrevistada afirma que marcas brasileiras ja realizam
visitas a capital da Coreia do Sul, Seul, em busca de referéncias para aplicar em suas colegdes,
comunicagdo e posicionamento visual, indicando mudancgas nos proprios centros de pesquisa
utilizados pelas empresas do setor de moda.

Outro aspecto mencionado na entrevista refere-se a ampliacdo dessas influéncias para
espacos mais amplos do consumo juvenil. A entrevistada observa que restaurantes coreanos,
produtos de cuidados com a pele — skincare asidtico — e elementos ligados ao universo
coreano passaram a integrar de forma mais frequente o cotidiano de jovens brasileiros, deixando
de circular apenas em nichos especificos. Segundo a gestora, esse crescimento pode ser
percebido em diferentes areas do consumo e indica uma inser¢do cada vez mais proxima do
mainstream, entendido como o circuito de consumo amplamente difundido e incorporado pelo
publico em geral.

A entrevistada também afirma que a cultura coreana passou a ocupar um papel
importante nos processos de inovagdao visual observados pela empresa, especialmente no
segmento juvenil. Segundo a gestora, marcas europeias € norte-americanas passaram a observar
mais atentamente produgdes vindas da Coreia do Sul, utilizando essas referéncias como fonte
de inspiragdo para novas propostas estéticas, comportamento de consumo e desenvolvimento

de produtos.

4.1.2 Redes sociais, influenciadores e circulacio da Hallyu

As plataformas digitais aparecem na entrevista como parte central da expansao da
cultura coreana no Brasil. Segundo a entrevistada, o Instagram ocupa atualmente um dos
principais papéis na circulacdo dessas influéncias, funcionando como espago de descoberta de

tendéncias, consumo visual e acompanhamento de influenciadores ligados a cultura asiatica.
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A gestora destaca que criadores/creators asiaticos ou descendentes asidticos possuem
papel importante nesse processo, principalmente pela identificagdo produzida junto ao publico
brasileiro. A circulagdo de videos, imagens, rotinas de beleza, referéncias de moda e contetdos
sobre cultura coreana contribui para tornar essas praticas mais proximas e acessiveis aos
consumidores.

A entrevistada também observa que os influenciadores atuam como sinalizadores de
novidades culturais e visuais, principalmente entre consumidores considerados early adopters.
Segundo a gestora, conteudos relacionados a cultura asidtica ainda circulam inicialmente em
grupos mais conectados as tendéncias digitais, mas possuem forte potencial de alcangar
publicos mais amplos nos proximos anos.

A partir da entrevista, também se evidencia a for¢a das comunidades de fas na ampliacao
da presenca da Hallyu nas redes sociais. Conforme discutem Madureira, Monteiro e Urbano
(2014), os fandoms atuam coletivamente na divulgacdo de artistas, organizacdo de votagdes,
compartilhamento de contetudos e fortalecimento da circulagao cultural coreana em diferentes
paises. Esse engajamento coletivo amplia a visibilidade de artistas, musicas, produtos e
elementos visuais associados ao universo do K-pop.

Segundo a entrevistada, a presenga constante de conteudos ligados a Hallyu nas redes
sociais contribui para transformar essas influéncias em parte do repertorio cotidiano de muitos
jovens, afetando interesses, habitos de consumo e formas de expressdo visual. A gestora
também destaca que a expansdo da cultura coreana pode ser observada em espagos fora do
ambiente digital, mencionando o crescimento de restaurantes coreanos em cidades consideradas
fora dos grandes centros € o aumento do publico jovem interessado nesse tipo de experiéncia

cultural.

4.1.3 Tradugao cultural e desafios para marcas brasileiras

Ao comentar a relagdo entre a estética coreana ¢ o mercado brasileiro, a entrevistada
afirma que a incorporagdo dessas influéncias exige adaptagdes ligadas ao contexto local.
Questdes como clima, modelagem, habitos de consumo e caracteristicas corporais aparecem
como fatores que dificultam a reprodugao direta de propostas vindas da Coreia do Sul.

Segundo a gestora, parte das producdes coreanas trabalha com propostas mais
conceituais e experimentais, enquanto o mercado brasileiro ainda mantém forte orientagdo
comercial. Por esse motivo, a adaptacdo dessas influéncias depende de interpretagdes capazes

de equilibrar inovagao visual e viabilidade de consumo.



101

Durante a entrevista, foi explicado que na empresa se utilizam metodologias proprias de
pesquisa para acompanhar transformagdes culturais e comportamentais em diferentes areas.
Segundo a gestora, o processo comeca pela observacao de sinais emergentes em setores como
saude, arte, esporte, economia, politica e entretenimento, buscando identificar padrdes
recorrentes capazes de impactar o comportamento de consumo nos anos seguintes.

A entrevistada afirma que a empresa trabalha com andlises baseadas no método
STEEPLE (Figura 23), metodologia utilizada para interpretar mudangas sociais, tecnologicas,
econOmicas, ambientais, politicas e culturais. A partir dessa leitura, os sinais identificados
passam por um processo de traducdo para o mercado de moda brasileiro. Segundo a gestora,
essa dinamica é resumida em trés etapas principais: detectar, trazer para si e agir, envolvendo
desde a identificagdo dos movimentos culturais até sua transformacao em produto,
comunicacao ¢ direcionamento criativo.

A Figura 23 foi elaborada com auxilio de inteligéncia artificial generativa
(ChatGPT/OpenAl) com o objetivo de representar visualmente a ferramenta metodologica de
analise STEEPLE mencionada pela entrevistada durante a pesquisa. Embora a participante
tenha informado que essa ferramenta integra o processo de pesquisa de tendéncias utilizado
pela empresa, a entrevista ndo contemplou uma descricdo detalhada de sua estrutura e
funcionamento.

Para a construgdo da figura, realizou-se uma pesquisa em fontes especializadas sobre a
metodologia STEEPLE (Makos, 2024; PMO Team, 2024), buscando compreender seus
componentes e sua aplicagdo em analises de tendéncias. Com base nessas informacdes e na
contextualizagdo fornecida pela entrevistada sobre seu uso na empresa, foi elaborado um
prompt para geracao de um infografico por meio de inteligéncia artificial. A imagem resultante
(Figura 23) foi utilizada exclusivamente como recurso ilustrativo para facilitar a compreensao

da metodologia apresentada ao longo da pesquisa.
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Figura 23 — M¢étodo STEEPLE
O QUE E A ANALISE STEEPLE?

A andlise STEEPLE é uma ferramenta estratégica utilizada para avaliar sete fatores macroambientais
externos que podem influenciar organizacGes, mercados e o ambiente de negécios.

Avalia aspectos relacionados 4 sociedade

i
D sreepe U

ANALYSIS

3 50, ¢ o PIB,
o, poder de compra, desemprego
ciclos econdmicos.

gestiio de re:
sustentabilidade e pressdo por
préticas mais ecoldgicas.

P — POLITICAL

fatores politicos que podem

@/ PARA QUE
SERVE?

Fonte: elaborada pela autora com auxilio de inteligéncia artificial generativa (ChatGPT/OpenAl, 2026), com
base em Makos (2024), PMO Team (2024) e na entrevista realizada com a empresa parceira.

A entrevistada ressalta que a influéncia coreana tende a crescer no mercado nacional
nos préximos anos, principalmente entre consumidores jovens. Segundo a gestora, empresas
que ndo acompanharem essas mudancas podem perder espaco diante de publicos que buscam
novidade, inovacdo estética e referéncias culturais mais conectadas ao ambiente digital global.

A gestora também destaca que a traducdo dessas influéncias exige a incorporagao de
elementos ligados a realidade brasileira, evitando reproducdes literais desconectadas do
contexto local. Nesse processo, aspectos como materiais, modelagens, estampas e detalhes
visuais passam por adaptacdes para atender as caracteristicas do consumidor brasileiro e as

demandas do mercado nacional.
4.2 QUESTIONARIO COM CONSUMIDORES DE CULTURA POP SUL-COREANA

A etapa da pesquisa realizada com os consumidores de cultura pop sul-coreana foi
conduzida por meio de um questionario on-line, composto por questdes abertas e fechadas, com
foco em compreender suas praticas de consumo, referéncias estéticas e formas de relagdo com
a Hallyu no contexto da moda contemporanea (ver Apéndice B). Para esta andlise, foram
consideradas as respostas dos 15 participantes que compuseram a amostra da pesquisa e

atenderam aos critérios de inclusao estabelecidos no Capitulo 3, todos integrantes da Geragao
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Z., maiores de 18 anos e consumidores de contetidos ou referéncias de moda associados a cultura
sul-coreana.

O questionario foi disponibilizado por meio da plataforma Google Forms, sendo
acessado por link digital. A coleta de dados ocorreu no més de fevereiro de 2026. A participagao
deu-se de forma voluntaria e anénima, mediante aceite prévio do Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (Anexo B), apresentado na etapa inicial do formulario, conforme as
diretrizes éticas da pesquisa. Os participantes puderam interromper o preenchimento a qualquer
momento, sendo assegurado o sigilo das informagdes coletadas.

O questionario foi estruturado em seis blocos tematicos, organizados de modo a
abranger diferentes dimensdes do consumo e da relagdo com a cultura sul-coreana. O primeiro
bloco reuniu informagdes de perfil dos respondentes, incluindo idade, género e localizagdo. Em
seguida, o segundo bloco investigou as formas de contato com a cultura coreana, frequéncia de
consumo e principais plataformas utilizadas.

O terceiro bloco concentrou-se nas praticas relacionadas a moda, abordando o consumo
de produtos inspirados na estética coreana, estilos preferidos e referéncias utilizadas no
cotidiano. O quarto bloco aprofundou aspectos relacionados as escolhas estéticas e aos critérios
que orientam o vestir a partir dessas influéncias.

Na sequéncia, o quinto bloco direcionou-se a percepcao sobre marcas brasileiras,
buscando identificar niveis de reconhecimento e expectativas em relagdo a produtos inspirados
no K-style. Por fim, o sexto bloco abordou diretamente as praticas de adaptacdo e interpretacao
da estética coreana no contexto brasileiro, explorando como os participantes reinterpretam esses
elementos em seus proprios usos cotidianos.

A partir dessa organizacdo, a tabulacao dos dados, sintese e anélise dos resultados foi
estruturada seguindo esses mesmos blocos tematicos, permitindo compreender de forma
progressiva as diferentes dimensdes investigadas, desde o perfil dos participantes até as praticas

de adaptacdo e interpretacao da estética sul-coreana no contexto brasileiro.

4.2.1 Bloco 1 — Perfil dos participantes

A Figura 24 apresenta a distribui¢do dos participantes por estado de residéncia. A maior
concentracao esta em Santa Catarina, com 40% dos respondentes (6 participantes), seguido pelo
Amazonas, com 27% (4 participantes), e pelo Parana, com 20% (3 participantes). Minas Gerais

e Paraiba registram 7% cada (1 participante).
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Figura 24 — Distribui¢do dos participantes por estado de residéncia

7%

40%

20%

27%

Santa Catarina (SC) = Amazonas (AM) = Parand (PR) = Minas Gerais (MG) = Paraiba (PB)

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A predominancia de participantes residentes em Santa Catarina estd relacionada ao
contexto de aplicagdo do questionario, o que influencia sua distribuicdo geografica. Ainda
assim, a participacao de respondentes de diferentes estados possibilita deduzir que o interesse
pela cultura sul-coreana ultrapassa o contexto local e alcanga distintas regides brasileiras.

Esse recorte contextualiza as andalises apresentadas na sequéncia, uma vez que reine
participantes inseridos em diferentes realidades geograficas, potencialmente relacionadas as

suas praticas de consumo e formas de adaptacdo estética.

4.2.2 Bloco 2 — Rela¢ao com a cultura sul-coreana

A Figura 25 apresenta as formas de primeiro contato dos participantes com a cultura
sul-coreana. A questdo, de carater aberto, foi respondida pelos 15 participantes, cujas respostas
foram analisadas e organizadas em categorias a partir da identificagdao de padrdes e recorréncias

nos relatos.
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Figura 25 — Como e quando vocé teve seu primeiro contato com a cultura coreana?

Forma de primeiro contato com a cultura sul coreana
K-dramas / streaming 6
Influéncia de amigos 4
Outros (formas indiretas) 3
K-pop / musica / MVs 2

Fonte: elaborada pela autora (2026).

Os K-dramas, acessados principalmente por plataformas de streaming, apareceram
como a principal porta de entrada para a cultura sul-coreana, com seis meng¢des. Em seguida,
destacaram-se a influéncia de amigos, com quatro mengdes, e outras formas indiretas de
contato, com trés. O K-pop, por meio de musicas e videoclipes, apareceu com menor incidéncia
como primeiro contato, totalizando duas mengoes.

A predominancia dos K-dramas como primeiro contato indicou o papel das plataformas
digitais na difusdo da cultura sul-coreana, especialmente por meio de conteudos audiovisuais
distribuidos em escala global. Esse resultado dialoga com Jin (2016), ao demonstrar como a
expansdo da Hallyu foi impulsionada por ambientes digitais que ampliam o acesso continuo as
produgdes culturais sul-coreanas.

Ao mesmo tempo, a influéncia de amigos indicou que esse processo nao se limitou as
plataformas digitais, sendo também construido por meio de relagdes sociais e trocas cotidianas.
Nesse sentido, a circulagao desses conteudos articulou-se a dindmicas participativas e praticas
de compartilhamento entre usudrios, ampliando seu alcance para além dos canais institucionais
(Jenkins, 2009).

As respostas também sugeriram que o contato com a cultura sul-coreana ndo ocorreu de
forma unica ou linear, mas por diferentes trajetdrias que combinaram experiéncias mediadas
por plataformas digitais e interacdes sociais. Esse resultado reforca a multiplicidade de
caminhos pelos quais a Hallyu passou a integrar o cotidiano dos participantes.

A Figura 26 apresenta os principais aspectos da cultura pop sul-coreana consumidos
com maior frequéncia pelos participantes. Por se tratar de uma questao de multipla escolha, os

participantes poderiam selecionar mais de uma alternativa.
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Figura 26 — Quais aspectos da cultura pop sul-coreana fazem parte do seu consumo com
mais frequéncia?

Aspectos da cultura sul-coreana mais consumidos
K-pop 100%
K-dramas 93%
Moda (K-fashion) 73%
Culindria (K-food) 67%
Cultura tradicional e turismo 60%
K-beauty 60%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

O K-pop apareceu com a totalidade das respostas, sendo mencionado por 100% dos
participantes (15 respondentes). Em seguida, apareceram os K-dramas, com 93% dos
participantes (14 respondentes). Destacaram-se, ainda, a moda sul-coreana (K-fashion), com
73% dos participantes (11 respondentes), e a culinaria (K-food), com 67% dos participantes (10
respondentes). J4 os conteudos relacionados a cultura tradicional e ao turismo, assim como o
K-beauty, apresentaram menor incidéncia, ambos com 60% dos participantes (9 respondentes).

A predominancia do K-pop e dos K-dramas reforgou o papel dessas industrias culturais
na difusdo internacional da Hallyu, atuando como importantes vias de aproximacao e
manuten¢do do interesse pela cultura sul-coreana. Esse resultado dialoga com Jin (2016), ao
destacar a ampla circulagdo desses contetidos por plataformas digitais e sua contribui¢do para
a expansao global da Hallyu.

A presenga expressiva de outras dimensdes, como moda, culinaria e beleza, indicou que
esse consumo ndo permaneceu restrito ao entretenimento, mas se estendeu a praticas presentes
no cotidiano, como o vestir, a alimentacgdo e os cuidados pessoatis.

Esse conjunto de resultados dialoga com Barbosa e Campbell (2006), ao possibilitar a
observagao do consumo como pratica cultural por meio da qual referéncias externas passam a
integrar escolhas individuais e habitos cotidianos. No contexto analisado, a variedade de
aspectos consumidos demonstrou que a relacdo com a cultura sul-coreana ultrapassou o

entretenimento e passou a compor diferentes dimensdes da vida cotidiana dos participantes.
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A Figura 27 apresenta a frequéncia de consumo de conteudos da cultura sul-coreana

entre os participantes.

Figura 27 — Com qual frequéncia vocé consome produtos culturais da cultura pop sul-
coreana atualmente?

Frequéncia de consumo de produtos inspirados na estética
coreana

As vezes 60%

Sim, frequentemente 33%

Raramente 7%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A maior parte dos participantes afirmou consumir produtos inspirados na estética
coreana apenas as vezes, correspondendo a 60% (9 participantes). Outros 33% (5 participantes)
indicaram consumir esses produtos com frequéncia, enquanto 7% (1 participante) afirmam
fazé-lo raramente.

Os resultados mostraram que a incorporagdo de produtos inspirados na estética coreana
ocorre em diferentes intensidades entre os participantes. Embora esse tipo de consumo esteja
presente para a maior parte do grupo, ele ndo se caracteriza como uma pratica frequente para
todos, revelando distintas formas de aproximacao com essa estética.

Essa distribuicdo complementa os resultados apresentados anteriormente. Apesar do
amplo consumo de diferentes aspectos da cultura sul-coreana, a incorporagdo de produtos
inspirados nessa estética acontece de maneira menos homogénea, indicando que o interesse pela
Hallyu ndo se traduz, necessariamente, na mesma frequéncia de consumo desses produtos.

A Figura 28, apresentada a seguir, mostra os principais meios utilizados pelos
participantes para acessar conteudos relacionados a cultura pop sul-coreana. Por se tratar de

uma questao de multipla escolha, os participantes poderiam selecionar mais de uma alternativa.
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Figura 28 — Por quais meios ou plataformas vocé costuma acessar contetidos relacionados a
cultura pop sul-coreana?

Plataformas de acesso a cultura sul-coreana
Plataformas de streaming 87%
Instagram 87%
Youtube 73%

Comunidades online 40%

Twitter 40%

TikTok 40%

Eventos presenciais 33%
Streaming ndo oficial 7%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

As plataformas de streaming e o Instagram concentraram os maiores percentuais, ambos
com 87% (13 respondentes). Em seguida, apareceu o YouTube, com 73% (11 participantes).
Em um segundo nivel, surgiram comunidades on-line, Twitter e TikTok, com 40% cada (6
participantes), enquanto eventos presenciais foram mencionados por 33% (5 participantes). O
acesso por meios nao oficiais apresentou baixa incidéncia, com 7% (1 participante).

A diversidade de plataformas utilizadas demonstrou que o acesso a cultura sul-coreana
ndo se concentrou em um Unico ambiente. Enquanto os servigos de streaming favoreceram o
consumo de obras completas, redes sociais como Instagram, YouTube, TikTok e Twitter
ampliaram a exposicdo a contetidos curtos, atualizacdes, performances e interagdes entre
usuarios.

Essa combinag@o ampliou as possibilidades de acesso e favoreceu diferentes formas de
envolvimento com a Hallyu. Conforme discutem Jenkins (2009) e Jin (2016), os ambientes
digitais permitem que conteudos circulem entre multiplas plataformas, estimulando o
compartilhamento, a participacao dos usuarios e a continuidade do interesse pela cultura sul-

corcana.

4.2.3 Bloco 3 — Moda, estilo pessoal e K-fashion

A Figura 29 apresenta a frequéncia com que os participantes consumiam roupas,

acessorios ou produtos inspirados na estética coreana. A maior parte das respostas concentrou-

(1P

se na op¢ao “as vezes”, correspondente a 60% (9 participantes). Outros 33% (5 participantes)
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afirmaram consumir esse tipo de produto com frequéncia, enquanto apenas 7% (1 participante)

relataram fazé-lo ocasionalmente.

Figura 29 — Vocé costuma consumir roupas, acessorios ou produtos inspirados na estética
coreana?

Frequéncia de consumo de produtos da cultura sul-coreana

Todos os dias 67%

Algumas vezes por semana 27%

Ocasionalmente 7%

Raramente 0%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A distribui¢ao das respostas mostrou que o consumo de roupas, acessorios € outros
produtos inspirados na estética coreana ocorreu em diferentes intensidades entre os
participantes. Quando comparado ao consumo de contetdos da cultura sul-coreana, observado
anteriormente, percebeu-se que a incorporacao dessas referéncias ao vestir aconteceu de forma
menos recorrente.

A Figura 30 apresenta os principais meios pelos quais os participantes encontram

produtos inspirados na estética da cultura pop sul-coreana.
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Figura 30 — Onde vocé encontra esse tipo de produto?

Principais meios pelos quais encontram produtos inspirados na
estética da cultura pop sul-coreana
Shopee / AliExpress 67%

Lojas fisicas 27%

Lojas virtuais brasileiras 27%
Ndo consome 7%
Producdo prépria 7%
Confecgdo sob medida (costureira) 7%
Marcas nacionais inspiradas em K-fashion 7%
Brechos 7%
Eventos 7%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

As plataformas de comércio internacional, como Shopee e AliExpress, concentraram a
maior parte das respostas, sendo mencionadas por 67% (10 participantes). Em seguida,
apareceram as lojas fisicas e as lojas virtuais brasileiras, ambas com 27% (4 participantes).
Producao propria, confecgdo sob medida, marcas nacionais inspiradas em K-fashion, brechds,
eventos e a op¢do “ndo consome” registraram 7% cada (1 participante).

A predominancia das plataformas internacionais indicou que o acesso a produtos
inspirados na estética sul-coreana ocorreu, principalmente, por canais externos ao mercado
brasileiro. A presenca de lojas nacionais, embora em menor propor¢do, mostrou que essas
referéncias também comegaram a circular no varejo local.

As demais respostas revelaram que parte dos participantes recorreu a alternativas como
producdo propria, confeccdo sob medida e brechds para acessar esse tipo de estética. Essas
estratégias sugeriram que o consumo nao dependeu exclusivamente da oferta comercial
disponivel, aspecto que sera aprofundado nas andlises seguintes sobre adaptagdo e incorporagao
dessas referéncias ao vestir.

Quanto a pergunta que investiga quais estilos ou tendéncias sul-coreanas estdo mais
presentes no cotidiano dos participantes, o quantitativo em percentual esta apresentado na
Figura 31. Por se tratar de uma questdo de maultipla escolha, os participantes poderiam

selecionar mais de uma alternativa.
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Figura 31 — Quais estilos ou tendéncias coreanas vocé mais gosta ou usa no seu dia a dia?

Estilos e tendéncias sul-coreanas mais utilizados no dia a
dia
Clean / estética neutra 67%
Streetwear coreano 53%
Cléssico / alfaiataria 53%
Oversized 53%
Fofo / roméntico 40%
Estética colegial / preppy 27%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A estética clean ou neutra apareceu como a mais recorrente, sendo mencionada por 67%
(10 participantes). Na sequéncia, streetwear coreano, alfaiataria e oversized registraram 53%
(8 participantes) cada. Os estilos fofo/roméantico e colegial/preppy apresentaram menor adesao,
com 40% (6 participantes) e 27% (4 participantes), respectivamente.

A distribui¢do das respostas mostra que os participantes ndo concentram suas escolhas
em um unico estilo, combinando diferentes referéncias associadas a moda sul-coreana. A
predominancia da estética clean, acompanhada por elementos como alfaiataria, oversized e
streetwear, indica preferéncia por estilos que podem ser incorporados com maior facilidade as
praticas de vestir.

Essa diversidade também demonstra que a influéncia da Hallyu ndo se restringe a
reproducdo de um padrio estético especifico. Como discute Erner (2005), as escolhas de moda
sdo realizadas dentro de um repertdrio compartilhado de referéncias, permitindo diferentes
combinagdes sem eliminar a sensagao de individualidade. Nesse sentido, os resultados sugerem
que os participantes utilizam diferentes referéncias da estética sul-coreana, compondo seus
estilos a partir de combinagdes proprias, e ndo do uso de um tnico padrio estético.

Na sequéncia, observa-se quais referéncias digitais aparecem de forma mais direta no

processo de construgao do estilo dos participantes, conforme apresentado na Figura 32.
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Figura 32 — Qual influenciador, criador de contetdo, perfil de moda ou referéncia digital
inspirada na Coreia mais influencia o seu estilo atualmente?

Referéncias digitais sobre cultura sul-coreana que
influenciam o estilo

N&o acompanha influenciadores = Referéncia em idols / K-pop

Influenciadores especificos

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A maior parte dos participantes, totalizando 9 participantes, afirmou ndo acompanhar
influenciadores ou perfis especificos. Entre aqueles que mencionam alguma referéncia,
aparecem tanto idols do K-pop (2 participantes) quanto criadores de contetido voltados a moda
e a cultura sul-coreana (4 participantes).

Entre as respostas, surgem grupos e artistas como Stray Kids, ATEEZ, TXT e J-Hope,
além de perfis presentes no Instagram, como Priscila Ju (@priscilaju_ ), Paulinha SB
(@paulinha_sb) e Tiffany Mishima (@tiffany mishima). Essas meng¢des mostram que as
referéncias utilizadas pelos participantes sdo variadas, reunindo tanto artistas da industria
cultural quanto produtores de conteudo digital.

Embora a maioria ndo acompanhe um influenciador especifico, isso ndo significa
auséncia de referéncias ligadas a cultura sul-coreana. Os resultados sugerem que essas
inspiragdes também podem ser construidas por meio do contato com diferentes conteudos, e
ndo apenas pelo acompanhamento continuo de um unico perfil. Como observa Vinco (2020), a
presenca recorrente dos idols em diferentes plataformas amplia seu potencial de influéncia
sobre praticas de consumo e modos de vestir.

Na sequéncia da apresentacdo do resultado da pesquisa de campo, observa-se a relagao
dos participantes com a inspiragdo em artistas ou idols de K-pop no momento de se vestir,

conforme apresentado na Figura 33.



113

Figura 33 — Vocé costuma se inspirar em artistas ou idols de K-pop na hora de se vestir?

Influéncia de artistas e idols de K-pop nas
escolhas de vestir
13%

13%
53%
20%

As vezes Sim, com frequéncia Nunca Raramente

Fonte: elaborada pela autora (2026).

Outras praticas também apareceram nesse processo. 33% (5 participantes) afirmaram
salvar referéncias em plataformas digitais, formando um repertorio visual para consultas
futuras. Ja4 a tentativa de reproduzir fielmente os looks foi mencionada por 27% (4
participantes), enquanto apenas 13% (2 participantes) afirmaram nao utilizar esse tipo de
referéncia.

Os resultados indicam que, para a maior parte dos participantes, as referéncias visuais
da cultura sul-coreana funcionam como ponto de partida para escolhas de vestir, € ndo como
modelos a serem copiados integralmente. A predominancia das respostas relacionadas a
inspiracdo e a adaptacdo mostra que essas imagens sdao reinterpretadas antes de serem
incorporadas ao contexto de uso dos participantes.

Esse resultado refor¢a uma das principais caracteristicas observadas ao longo da
pesquisa: a influéncia da Hallyu se manifesta por meio da selecdo e da transformagdo de
elementos estéticos, mais do que pela reproducdo literal dos looks apresentados por idols ou
personagens de K-dramas.

Ao analisar as formas como os participantes utilizam /ooks de idols ou personagens de
K-dramas como referéncia, percebeu-se que essa relacdo ocorreu predominantemente por meio
da adaptagdo, e ndo da reproducdo direta. A alternativa mais recorrente foi “uso apenas como
inspiracao geral”, mencionada por 60% (9 participantes), seguida por “adapto usando o que ja

tenho”, com 47% (7 participantes).
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Figura 34 — Quando vocé v€ um look de idol ou personagem de K-drama, o que costuma

fazer?
Formas de interagao com looks de idols e personagens de
K-dramas

Uso s6 como inspiragao geral 60%

Adapto usando o que ja tenho 47%
Salvo em pastas (Pinterest/TikTok) 33%

Tento reproduzir o look 27%

N&o costumo me inspirar em looks 13%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

Outras praticas também apareceram entre as respostas. O salvamento de referéncias em
plataformas como Pinterest e TikTok foi mencionado por 33% (5 participantes), indicando a
constru¢do de um repertdrio visual. A reproducdo fiel dos looks foi assinalada por 27% (4
participantes), enquanto apenas 13% (2 participantes) afirmaram nao utilizar esse tipo de
referéncia.

Os resultados mostram que, para a maior parte dos participantes, os looks de idols e
personagens funcionam como fonte de inspiracdo, € ndo como modelos a serem reproduzidos
integralmente. As referéncias visuais sao selecionadas e adaptadas antes de serem incorporadas
as escolhas de vestir.

Os resultados apresentados até aqui mostram que a influéncia da Hallyu no vestudrio se
constroi de forma gradual. O look visto na tela ou nas redes ndo € reproduzido de maneira literal,

mas passa a ser reinterpretado a partir das possibilidades e escolhas de cada participante.

4.2.4 Bloco 4 — Identidade, estética e habitos de consumo

Na sequéncia, observam-se os critérios que orientam a escolha de /ooks inspirados na

cultura sul-coreana, conforme apresentado na Figura 35. Por se tratar de uma questdo de

multipla escolha, os participantes poderiam selecionar mais de uma alternativa.
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Figura 35 — Quando vocé se inspira em produtos culturais ou artistas sul-coreanos para
montar um look, o que mais costuma guiar suas escolhas?

Critérios que orientam a construcdo do look inspirado na estética
coreana

Sentir-se bem/confiante 67%

Adaptar ao estilo pessoal 60%

Usar pegas acessiveis ou que ja tenho no guarda-

60%
roupa

Adaptar ao clima/rotina brasileira 53%

Testar tendéncias coreanas de forma mais
simples ou adaptada
Recriar o visual 0 mais préximo possivel da
referéncia original

20%

13%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A alternativa mais mencionada foi “sentir-se bem/confiante”, com 67% (10
participantes), seguida por “adaptar ao estilo pessoal” e “usar pegas acessiveis ou que ja tenho
no guarda-roupa”, ambas com 60% (9 participantes). Esses resultados mostraram que a
constru¢ao do look foi orientada, principalmente, por critérios relacionados ao conforto, a
identificacdo com o proprio estilo e as possibilidades concretas de uso, mais do que pela
reproducao direta das referéncias sul-coreanas.

Outros critérios, como “adaptar ao clima/rotina brasileira” (53%), reforcam essa forma
de incorporar as referéncias ao contexto brasileiro. Em contrapartida, “testar tendéncias
coreanas” (20%) e “recriar o visual o mais proximo possivel da referéncia original” (13%)
aparecem com menor frequéncia, indicando que essas referéncias tendem a ser utilizadas de
forma seletiva.

Os resultados apresentados até aqui convergem para uma mesma dire¢do: as referéncias
associadas a Hallyu sdo incorporadas a partir das preferéncias e das condi¢des de cada
participante. Como discute Svendsen (2010), o vestir envolve simultaneamente a expressdo da
individualidade e a insercdo em cddigos compartilhados. Isso ajuda a compreender por que
essas referéncias sao adaptadas ao contexto de uso, em vez de seguidas de forma homogénea.

Ao observar a percep¢do dos participantes sobre a adapta¢do do estilo coreano ao
contexto brasileiro (Figura 36), nota-se que a maioria reconhece esse processo, ainda que de
forma moderada. A op¢ao “um pouco” retne 53% das respostas, enquanto 20% indicam realizar
essa adaptacdo de maneira mais intensa, o que reforga que essas referéncias costumam passar

por adaptacdes antes de serem incorporadas ao vestir.
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Figura 36 — Vocé sente que adapta o estilo coreano ao contexto brasileiro?

Percepgéo de adaptagédo do estilo coreano ao contexto
brasileiro

7%

20%

53%

20%

Umpouco = Sim, muito = Quase nada = NAo uso esse tipo de referéncia

Fonte: elaborada pela autora (2026).

As respostas “quase nada”, com 20% (3 participantes), ¢ “ndo uso esse tipo de
referéncia”, com 7% (1 participante), apareceram em menor propor¢ao, indicando que, embora
nem todos integrassem esse repertorio ao vestuario, a maior parte dos participantes reconheceu
realizar algum nivel de adaptacao.

Os resultados apresentados até aquele ponto ja indicavam que as referéncias da cultura
sul-coreana eram utilizadas como inspiragao e ajustadas ao estilo pessoal e ao contexto de uso.
Nessa figura, essa percepcdo apareceu de forma explicita nas respostas dos proprios
participantes. A predominancia da op¢ao “um pouco” mostrou que a adaptacao era reconhecida
como parte desse processo, ainda que em diferentes intensidades.

Essa percepgao reforca o conjunto de resultados observados anteriormente, nos quais os
participantes afirmam utilizar os /ooks como inspiracao, adaptar as referéncias ao proprio estilo
e priorizar critérios relacionados ao conforto, a confianga e a adequacao ao contexto brasileiro.
Em conjunto, os dados mostram que a influéncia da Hallyu no vestir é construida por meio de
escolhas seletivas, e ndo pela reproducao integral das referéncias originais.

Na sequéncia, observam-se os fatores que influenciam as escolhas de moda inspiradas
na cultura sul-coreana, conforme apresentado na Figura 37. Por se tratar de uma questdo de

multipla escolha, os participantes poderiam selecionar mais de uma alternativa.
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Figura 37 — O que mais influencia suas escolhas de moda quando vocé se inspira na cultura
sul-coreana?

Fatores que influenciam as escolhas de moda inspiradas na cultura sul-
coreana
Estética visual (cores, silhuetas, composigdo) 73%
Praticidade no dia a dia 47%
Prego 47%
Tendéncias K-pop/K-dramas 40%
Adaptacdo ao clima brasileiro 33%
Qualidade/durabilidade 33%
Identificagdo com grupos/fandom 13%

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A estética visual — envolvendo cores, silhuetas e composi¢do — apareceu como o
principal fator, sendo mencionada por 73% (11 participantes). Em seguida, destacaram-se a
praticidade no dia a dia e o prego, ambos com 47% (7 participantes cada). As tendéncias
associadas ao K-pop e aos K-dramas foram citadas por 40% (6 participantes), enquanto a
adaptacao ao clima brasileiro e a qualidade/durabilidade apareceram com 33% (5 participantes
cada). A identificacdo com grupos ou fandoms apresentou menor incidéncia, com 13% (2
participantes).

Os resultados mostram que as escolhas de moda sdo influenciadas por um conjunto de
fatores, no qual a dimensdo estética convive com aspectos relacionados ao uso cotidiano.
Embora a aparéncia dos looks seja o principal elemento de interesse, critérios como praticidade,
preco e adaptagdo ao clima também participam desse processo.

Essa distribui¢do complementa os resultados anteriores ao mostrar que a influéncia da
Hallyu envolve mais do que a dimensao estética. Ao incorporar essas referéncias ao vestir, 0s
participantes consideram tanto aspectos visuais quanto fatores relacionados ao uso, como
praticidade, preco e adaptacdo ao contexto.

As respostas a pergunta aberta “De que forma a estética sul-coreana influencia sua
identidade pessoal, sua forma de se vestir ou de se expressar?”’, respondida por 13 participantes,
aprofundam aspectos que ja haviam aparecido nos resultados quantitativos. Os relatos mostram
que essa influéncia ndo se limita ao vestudrio. Ela também aparece nos cuidados com a
aparéncia, no contato com novas referéncias estéticas, na experimentacao de diferentes estilos

e nas adaptagdes realizadas para que essas inspiracdes facam sentido no cotidiano.
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Os cuidados com a aparéncia aparecem entre os aspectos mais presentes nas respostas.
Em vez de relacionarem essa influéncia apenas as roupas, muitos participantes descrevem
mudangas que envolvem maquiagem, skincare, penteados € a forma como passaram a se

apresentar no dia a dia. O respondente 2 sintetiza essa percepgao ao afirmar:

Me inspira a cuidar mais da minha aparéncia e a me sentir mais confiante. No jeito de
me vestir, eu gosto de looks mais “clean”, com cores neutras, pegas basicas bem
combinadas e um visual mais arrumado, mesmo quando ¢ algo simples. Também
percebo influéncia na maquiagem e no skincare, com uma aparéncia mais leve, natural
e iluminada, valorizando uma imagem mais delicada e bem cuidada. Acho que isso
reflete no meu estilo e na forma como eu me apresento no dia a dia.

Além desse relato, ha mengdes ao interesse por maquiagem mais leve, cuidados com a
pele e atengdo aos detalhes da aparéncia. Em alguns casos, esse contato também ¢é associado ao
aumento da confianca e ao desejo de construir uma imagem mais alinhada ao proprio estilo. De
modo geral, as respostas indicam que a influéncia da Hallyu ultrapassa o vestir e passa a se
manifestar na forma como esses participantes se apresentam no cotidiano.

Outro aspecto recorrente € o contato com novas referéncias estéticas e culturais. Em
diferentes relatos, a cultura sul-coreana aparece como uma fonte de inspiragdo que desperta
novos interesses e oferece referéncias que passam a fazer parte do repertorio visual dos
participantes. Essa influéncia também alcanca a atuacdo profissional, como relata o respondente

6:

Me achei no K-pop e K-fashion, principalmente como carreira profissional. Como
brasileira, acho dificil adaptar para o dia a dia, mas, como designer, acredito que
tenham referéncias incriveis e super criativas que completam meu repertorio estético
e académico nos meus projetos pessoais.

Ha relatos que apontam para a incorporagdo dessas referéncias em projetos académicos
e profissionais, enquanto outros indicam que esse interesse se conecta a trajetdrias pessoais ja
marcadas pelo contato com produgdes culturais e praticas relacionadas ao Leste Asiatico. Em
conjunto, essas respostas mostram que a influéncia da Hallyu nao se restringe ao consumo de
contetdos, mas também contribui para a construgdo de repertorios e interesses em diferentes
areas.

As respostas também ajudam a compreender um resultado observado nas figuras
anteriores: a incorporacao dessas referéncias acontece por meio de adaptagdes. Clima, rotina,
trabalho e estilo pessoal aparecem de forma recorrente nos relatos, indicando que essas

inspiragdes sdo ajustadas antes de serem incorporadas ao vestir. O respondente 4 descreve esse
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processo ao explicar que consegue “mesclar a alfaiataria (que uso no trabalho no dia a dia) com
algo mais leve e que combine mais com minha personalidade”, além de mencionar que pecas
vistas em K-dramas, como casacos, fazem mais sentido durante o inverno da regiao onde vive.
O respondente 11 também descreve esse movimento ao relatar que adapta essas referéncias as
condi¢des locais, ajustando combinagdes inspiradas na estética coreana ao clima em que esta
inserido. Essas experiéncias reforcam os resultados apresentados na pesquisa, ja que a
adaptagao aparece como uma caracteristica recorrente da relacao dos participantes com a moda
inspirada na cultura sul-coreana.

Os relatos também indicam que esse contato incentiva novas formas de experimentar o
vestir. Para alguns participantes, a Hallyu representa uma oportunidade para experimentar
novas combinagdes e descobrir outras formas de se vestir. O respondente 7 expressa essa
mudanga ao afirmar que esse contato “me ajudou a sair da chatice do jeans e camiseta”,
enquanto o respondente 13 destaca que a diversidade presente na cultura sul-coreana “me
encoraja a ser eu mesma e usar coisas que eu gosto e ndo tinha coragem”. J& o respondente 12
relaciona essa influéncia a um interesse prévio, ao afirmar que os looks sul-coreanos refor¢am
“esse romantismo e feminilidade que eu tanto aprecio”. Em conjunto, esses relatos mostram
que a Hallyu ndo impde um unico modelo de vestir, mas oferece referéncias diversas que cada
participante incorpora de acordo com suas preferéncias.

A percepcao de que essa influéncia ocorre de forma seletiva aparece de maneira

especialmente clara no relato do respondente 5:

Acredito que a estética sul-coreana ndo me influencia de forma direta ou intensa, no
sentido de eu me vestir exatamente como eles ou adotar a cultura de maneira
excessiva. Ndo ¢ algo que determine completamente minha forma de me expressar.
No entanto, consumo bastante esse tipo de conteudo e gosto, e reconhego que isso
acaba influenciando meus gostos ¢ percepcdes do que considero bonito ou
esteticamente agradavel. Ao mesmo tempo, acredito que esse interesse também existe
porque, de alguma forma, essa estética ja me atraia previamente. Vejo isso mais como
uma caracteristica da minha personalidade, relacionada ao meu interesse por culturas
diferentes, do que como uma influéncia que define quem eu sou ou como me expresso.

Esse depoimento ajuda a compreender os resultados apresentados ao longo deste
capitulo. As referéncias associadas a Hallyu influenciam o vestir, os cuidados com a aparéncia
e diferentes interesses pessoais, mas nao substituem experiéncias, valores ou preferéncias ja
existentes. Essas referéncias passam a fazer parte de trajetorias individuais e sdo incorporadas
de maneiras distintas por cada participante. Em conjunto, as respostas mostram que a relagao

com a cultura sul-coreana ¢ construida por meio de adaptacdes, experimentagdes e escolhas



120

individuais. O resultado ndo ¢ a reprodu¢ao de um modelo estético, mas a constru¢do de formas
proprias de expressdo no vestir € na maneira como cada participante se apresenta.

As respostas a pergunta aberta “A cultura sul-coreana influencia seus sonhos, aspiragdes
ou modos de vida (habitos, escolhas, projetos)? Se sim, como?”, respondida por 13
participantes, mostra que esse contato ultrapassa o consumo de conteudos culturais e passa a
fazer parte de diferentes dimensdes da vida cotidiana. Os relatos mostram mudangas
relacionadas a sonhos, projetos pessoais, habitos, escolhas profissionais e formas de perceber a
si mesmo. Para facilitar a compreensao desses aspectos, o0 Quadro 5 apresenta uma sintese dos

principais temas identificados nas respostas.

Quadro 5 — Sintese dos principais aspectos da influéncia da cultura sul-coreana nos relatos

dos participantes
Aspecto z
q A int relat
identificado GO )
Desejo de conhecer a Coreia do Sul, aprender o
idioma, estudar no pais e desenvolver projetos
pessoais ou profissionais relacionados a cultura sul-

coreana.

Sonhos e projetos

Mudangas ligadas ao autocuidado, skincare,

Habitos cotidianos . - . .
alimentac8o, organizagdo e rotina.

Valorizacdo de dedicagdo, respeito, cuidado consigo

Valores i
€ com oS outros e crescimento pessoal.
Trajetorias Influéncia sobre escolhas académicas, pesquisa,
profissionais design e carreira.

Transformagdes Aumento da confianga, autoestima e incentivo para
pessoais expressar a propria identidade.

Fonte: elaborado pela autora (2026).

Os sonhos e projetos relacionados a Coreia do Sul aparecem de forma recorrente nas
respostas. Em diferentes relatos, o contato com a cultura sul-coreana desperta o desejo de
conhecer o pais, aprender o idioma, estudar no exterior e vivenciar experiéncias associadas as

producdes culturais consumidas. O respondente 2 descreve essa influéncia ao afirmar:

A cultura sul-coreana acabou despertando em mim vontade de conhecer o pais
pessoalmente, viver experiéncias que vejo nos doramas e na musica, e até aprender
mais sobre o idioma e o estilo de vida. Também influencia meus habitos,
principalmente no interesse por autocuidado, organizagdo e rotina, além de me
motivar a buscar coisas novas e me dedicar mais aos meus objetivos.
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Outros relatos reforcam esse movimento. O respondente 4 afirma que esse contato “me
abriu um leque para novos destinos que desejo visitar e novas culturas que sinto a necessidade
de ler/estudar sobre, saindo daquele padrao de EUA/Europa”. Ja o respondente 5 explica que
esse interesse deixou de ser um desejo distante e passou a ocupar um lugar mais concreto em

seus projetos de vida:

Sempre fui muito curiosa e interessada em conhecer outros lugares do mundo e
culturas diferentes (...). Com o contato mais proximo com a cultura sul-coreana, esse
desejo deixou de ser apenas um “um dia” e passou a ocupar um lugar mais concreto,
quase como um projeto pessoal.

Além dos projetos futuros, as respostas mostram mudangas em habitos cotidianos.
Autocuidado, organiza¢do da rotina, alimentacdo e cuidados com a pele aparecem de forma
recorrente entre os participantes. O respondente 4 relata que o interesse pela culinéria sul-
coreana contribuiu para modificar seus habitos alimentares, levando-o a consumir alimentos
que antes evitava. Outros participantes associam esse contato ao desenvolvimento de rotinas de
skincare e ao cuidado com a propria aparéncia, aspectos que também apareceram na questao
anterior.

A influéncia da Hallyu também se relaciona com escolhas académicas e profissionais.
O respondente 6 relata que pretende estudar e construir uma carreira na Coreia do Sul, enquanto
o respondente 7 afirma que, como ilustradora, produz e comercializa trabalhos inspirados em
idols e K-dramas. Esses relatos mostram que a cultura sul-coreana deixa de ocupar apenas o
espaco do entretenimento e passa a influenciar decisdes relacionadas a formacdo e a atuagdo
profissional.

As respostas também mostram mudangas na forma como os participantes percebem a si
mesmos e conduzem sua vida cotidiana. Valores como dedicagdo, respeito, autocuidado e
crescimento pessoal aparecem associados a cultura sul-coreana e passam a orientar
comportamentos e escolhas. O respondente 8 resume essa percepcao ao afirmar que esse contato
“muda a forma de olhar para a vida, como se cuidar e cuidar das pessoas que amamos”. O
respondente 13 também destaca que conhecer o BTS contribuiu para sentir-se mais confiante
em ser quem ¢ e para cuidar melhor da propria autoestima e qualidade de vida.

Em conjunto, os relatos mostram que a influéncia da cultura sul-coreana ndo permanece
restrita ao entretenimento. Ela passa a integrar projetos, habitos, escolhas e diferentes aspectos
da trajetoria de cada participante. Esse conjunto de respostas refor¢a a compreensdo de

McCracken (2003) de que o consumo envolve a circulagdo de significados culturais, que podem
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ser incorporados ao cotidiano e ressignificados de acordo com as experiéncias e os interesses

de cada individuo.

4.2.5 Bloco 5 — Marcas brasileiras e expectativas

A pergunta seguinte investiga o nivel de conhecimento dos participantes sobre marcas

brasileiras que se inspiram na estética coreana (Figura 38).

Figura 38 — Vocé conhece marcas brasileiras que se inspiram na estética coreana?

Conhecimento sobre marcas brasileiras inspiradas na
estética coreana

7%

40% 53%

N&o conhego = Jd ouvi falar, mas ndo lembro 0s nomes Sim, conhego

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A maior parte das respostas concentra-se na op¢do “ndo conheco”, com 53% dos 8
participantes. Em seguida, 40% (6 participantes) afirmam ja ter ouvido falar, mas ndo
conseguem identificar nomes especificos. Apenas 7% (1 participante) declaram conhecer
marcas desse tipo.

Os resultados mostram que, embora a estética sul-coreana esteja presente no cotidiano
dos participantes, esse contato ainda ndo ¢ acompanhado pelo conhecimento de marcas
brasileiras que trabalham com essas referéncias. O fato de parte dos participantes afirmar que
j& ouviu falar dessas marcas, mas nao conseguir identificar nenhuma pelo nome, indica que elas
ainda possuem pouca visibilidade entre o publico pesquisado.

Essa percep¢do complementa os resultados anteriores. Os participantes demonstram
conhecer e utilizar referéncias associadas a Hallyu, mas encontram dificuldade para relaciona-
las a marcas brasileiras especificas. Isso reforca a ideia de que a circulagdo dessas referéncias €

mais facilmente reconhecida do que as empresas que as incorporam em seus produtos.
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As respostas a pergunta aberta “Quais marcas brasileiras que se inspiram na estética sul-
coreana vocé conhece?”, respondida por 13 participantes, aprofundam o resultado apresentado.
A maior parte dos participantes afirma ndo conhecer marcas brasileiras com esse perfil ou relata
dificuldade para lembrar nomes especificos, mesmo reconhecendo que esse tipo de referéncia
jé esté presente no mercado.

Entre as marcas citadas aparecem Renner, Youcom e Océane. Também ha mencao a
uma loja voltada a comercializacao de roupas inspiradas em K-dramas e a produtos fanmade
relacionados ao K-pop e aos dramas coreanos. No entanto, essas referéncias aparecem de forma
pontual, sem que uma mesma marca seja mencionada de maneira recorrente pelos participantes.

Esse resultado complementa a analise anterior ao indicar que, embora os participantes
reconhecam a presenga da estética sul-coreana no mercado brasileiro, esse reconhecimento
ainda ndo ¢ acompanhado pela identificacdo de marcas nacionais especificas. As respostas
mostram que existe contato com esse universo, mas esse conhecimento ainda ¢ limitado.

Como discutido no Capitulo 2, a Renner ja incorporou referéncias aos K-dramas em
conteudos publicados em seus canais oficiais (Renner, 2024). Ainda assim, essa marca foi
mencionada por poucos participantes, o que indica que essa associagdo ainda nao esta
amplamente presente entre o publico investigado.

A partir das respostas a pergunta aberta “O que vocé gostaria de encontrar em marcas
brasileiras inspiradas no K-style (estilo sul-coreano) que ainda nao encontra hoje?”, foi possivel
identificar as principais expectativas dos participantes em relacdo a oferta de produtos no
mercado brasileiro. A questdo foi respondida por 13 participantes, sendo que algumas respostas
nao apresentaram conteudo descritivo e, por isso, ndo foram consideradas na categorizagao.
Como um mesmo participante poderia mencionar mais de um aspecto, as respostas foram

agrupadas em categorias tematicas, apresentadas no Quadro 6.

Quadro 6 — Categorias com as expectativas dos participantes em relacdo a marcas brasileiras
inspiradas no K-style

Categoria Descricio da demanda n

Busca por pecas com modelagens, caimentos
e elementos visuais mais proximos da estética 5
observada na moda sul-coreana.

Modelagem e caracteristicas do K-
style

Expectativa por tecidos e acabamentos de

Qualidade dos materiais sl quahieds
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Interesse por colegcdes mais atuais, maior

Ve Do R P diversidade de estilos e /ooks completos

Expectativa por propostas que considerem o
clima, o cotidiano ¢ as caracteristicas do
contexto brasileiro, em vez da reprodugdo
direta das referéncias estrangeiras.
Expectativa por pregos mais acessiveis e
maior disponibilidade de produtos inspirados
no K-style no mercado brasileiro, reduzindo a
dependéncia de lojas internacionais.

Adaptacdo ao contexto brasileiro

Acessibilidade oferta

Necessidade de ampliar a grade de tamanhos,

Inclusdo de tamanhos . . .
incluindo pegas plus size

Fonte: elaborado pela autora (2026).

A principal demanda estd relacionada as proprias caracteristicas dos produtos.
Modelagens mais proximas ao K-style, cortes diferenciados, melhor caimento e maior qualidade
dos materiais aparecem de forma recorrente entre os participantes. Em vez de produtos que
apenas utilizem referéncias ao universo do K-pop, as respostas indicam a expectativa por pecas
que reflitam de maneira mais consistente a estética observada nas produ¢des sul-coreanas. Um
dos participantes resume essa percepcao ao afirmar que muitas marcas acabam produzindo
“camisas com estampas ‘bregas’ que ninguém de fato usa”, demonstrando uma insatisfacao
com propostas consideradas superficiais ou pouco alinhadas ao estilo que buscam reproduzir.

Outro aspecto recorrente diz respeito a adaptacdo dessas referéncias ao contexto
brasileiro. Os participantes mencionam diferencas de clima, caracteristicas regionais e situagdes
de uso, indicando que esperam encontrar propostas inspiradas no K-style, mas ajustadas a
realidade nacional. Uma das respostas destaca, por exemplo, a necessidade de adaptar essas
referéncias a regido Norte, enquanto outra sugere que as marcas brasileiras deveriam traduzir
essa estética para o contexto local, em vez de apenas reproduzir referéncias estrangeiras. Essas
percepcdes reforgam um aspecto que apareceu ao longo deste capitulo: a incorporagdo da
estética sul-coreana acontece por meio de adaptagdes, e ndo da reprodugdo direta dos modelos
originais.

As respostas também apontam limita¢des relacionadas a oferta disponivel no mercado
brasileiro. O alto custo dos produtos importados, a dificuldade de encontrar determinadas pegas
e a dependéncia de plataformas internacionais, como Shein e Shopee, aparecem como fatores
que dificultam o acesso a produtos inspirados no K-style. Ao mesmo tempo, surgem demandas
por maior diversidade de tamanhos, incluindo pecas plus size, indicando que a ampliagdo desse

mercado também passa por questdes de acessibilidade e inclusao.
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Em conjunto, as respostas mostram que as expectativas dos participantes vao além da
incorporacdo de elementos visuais associados a cultura sul-coreana. As demandas envolvem
qualidade, modelagem, adaptagdo ao contexto brasileiro ¢ maior facilidade de acesso aos
produtos, indicando que a aproximacao entre a Hallyu e a moda brasileira depende nao apenas
das referéncias estéticas, mas também da forma como elas sdo desenvolvidas e disponibilizadas
ao consumidor.

A pergunta investiga quais fatores, na percep¢ao dos participantes, sao necessarios para
que marcas brasileiras se aproximem mais do estilo associado ao K-fashion, conforme
apresentado na Figura 39. Por se tratar de uma questdo de multipla escolha, foi possivel

identificar a recorréncia de diferentes aspectos considerados prioritarios nesse processo.

Figura 39 — Na sua opinido, o que falta para que marcas brasileiras se aproximem mais do
estilo coreano (K-style)?

Aspectos necessarios para aproximar marcas brasileiras do K-style

Precas mais acessiveis 73%

Modelagens e silhuetas mais proximas do K-

fashion b7%

Mais diversidade em corpos e estilos 53%
Influenciadores brasileiros conectados a Hallyu 40%
Pecas de melhor qualidade / acabamento 40%

Comunicacdo mais voltada para Gen 7 20%

As marcas brasileiras ndo precisam seguir o estilo
coreano

Fonte: elaborada pela autora (2026).

Os resultados mostraram que o principal aspecto apontado pelos participantes foi a
necessidade de pregos mais acessiveis, mencionada por 73% (11 participantes). Em seguida,
apareceram modelagens e silhuetas mais proximas do K-fashion, com 67% (10 participantes),
e maior diversidade de corpos e estilos, com 53% (8 participantes). Também foram
mencionadas a presenca de influenciadores brasileiros conectados a Hallyu e a oferta de pecas
com melhor qualidade e acabamento, ambas com 40% (6 participantes). A comunicacao voltada
para a Geragao Z foi assinalada por 20% (3 participantes), enquanto apenas 7% (1 participante)
consideraram que as marcas brasileiras ndo precisavam seguir o estilo coreano.

Esses resultados complementam as andlises apresentadas anteriormente. As respostas

mostraram que os participantes esperam mais do que produtos visualmente inspirados na
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estética sul-coreana. Prego, modelagem, qualidade e diversidade aparecem como aspectos
igualmente importantes, indicando que a aproximacao ao K-style depende de um conjunto de
caracteristicas relacionadas tanto ao produto quanto as condig¢des de acesso a esse mercado.

A presenca de influenciadores brasileiros entre os aspectos mais citados também merece
destaque. Ao lado das caracteristicas dos produtos, os participantes reconheceram a importancia
de criadores de conteido que atuem como mediadores dessas referéncias, aproximando a
estética da Hallyu do contexto brasileiro.

Por fim, o baixo percentual de participantes que afirmam que as marcas brasileiras nao
precisam seguir o estilo coreano refor¢a uma tendéncia observada ao longo deste bloco: existe
interesse por produtos inspirados na estética sul-coreana, desde que essas referéncias sejam

incorporadas de forma compativel com as necessidades e expectativas do publico brasileiro.
4.2.6 Bloco 6 — Traducao cultural

Com foco nas adaptagdes realizadas ao incorporar /ooks inspirados no K-style, A Figura
40 apresenta os elementos que mais sofrem ajustes no contexto brasileiro. Por se tratar de uma

questdao de multipla escolha, um mesmo participante poderia indicar mais de uma alternativa.

Figura 40 — Quando vocé adapta um look coreano, o que normalmente muda para combinar
com o Brasil?

Adaptacoes realizadas ao incorporar looks inspirados no K-style

Clima e temperatura 8
Silhueta e proporgdes 5
Materiais e tecidos 4
Combinagéo de pegas 3
Cores 2

Néo faz adaptagdo 1

Fonte: elaborada pela autora (2026).

O clima e a temperatura apareceram como os principais fatores de adaptacdo, sendo
mencionados por 8 participantes. Em seguida, destacaram-se as alteracdes na silhueta e nas

propor¢des, indicadas por 5 participantes, nos materiais e tecidos (4 participantes), na
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combina¢do das pegas (3 participantes) e nas cores (2 participantes). Apenas 1 participante
afirmou nao realizar adaptacdes.

Os resultados mostraram que a adaptacdo dos looks inspirados no K-style envolve
diferentes aspectos do vestir, mas ocorre principalmente em funcao das condi¢des de uso. O
destaque dado ao clima reforga um movimento que ja havia aparecido ao longo deste capitulo:
as referéncias da moda sul-coreana sio incorporadas ao cotidiano brasileiro por meio de ajustes
que consideram fatores como temperatura, conforto e contexto de uso.

As alteragdes na silhueta, nos tecidos e na combinagdo das pegas mostram que a
adaptacao envolve diferentes elementos do vestir. Esse resultado reforca o que ja foi observado
ao longo deste capitulo: as referéncias da moda sul-coreana s3o ajustadas as condi¢des do
contexto brasileiro antes de serem incorporadas ao cotidiano.

Na sequéncia, a pergunta de carater aberto buscou compreender como os participantes
traduzem, interpretam ou reinventam elementos da moda coreana em seu proprio estilo. Foram
analisadas 13 respostas validas, organizadas em categorias a partir de recorréncias nos relatos.
Um mesmo participante poderia contribuir para mais de uma categoria, conforme apresentado

na Figura 41.

Figura 41 — Como vocé traduz, interpreta ou reinventa elementos da moda coreana no seu
proprio estilo?

Influéncias da estética sul-coreana na identidade e expressao pessoal

Referéncias estéticas e visuais 8
Expresséo individual e construgdo do estilo 6
Ampliagéo do repertorio cultural 5
Criatividade e experimentacao estética 4
Ajustes ao contexto cotidiano 3

Percepgdo de si e confianga 3

Fonte: elaborada pela autora (2026).

As respostas mostraram que a traducao dessas referéncias acontece, principalmente, por
meio de elementos visuais, como cores, propor¢des € combinagdes de pecas, presentes em 0ito
relatos. Em seguida, destacam-se aspectos relacionados a construcdo do estilo pessoal (6
respostas), indicando que essas referéncias sdo incorporadas de acordo com as preferéncias e

escolhas de cada participante.
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Também apareceram categorias relacionadas a ampliagdo do repertdrio cultural (5
respostas) e a experimentagdo estética (4 respostas), sugerindo que o contato com a moda sul-
coreana amplia possibilidades de vestir e incentiva novas formas de combinagao e expressao.
As adaptagdes realizadas para o cotidiano (3 respostas) reforcam esse movimento, evidenciando
que clima, rotina e disponibilidade de pecas continuam sendo fatores considerados nesse
processo.

Por fim, aspectos ligados a confianga e a percepgao de si (3 respostas) mostraram que,
para parte dos participantes, essas referéncias ultrapassam a dimensdo estética e passam a
integrar a forma como constroem sua identidade e expressam seu estilo. Em conjunto, os
resultados indicam que a tradug¢@o da moda sul-coreana ocorre por meio da sele¢do, adaptacao
e combinacdo de diferentes elementos, e ndo pela reproducdo integral dos referenciais de
origem.

Na sequéncia, a ultima pergunta do questionario, de carater aberto, buscou identificar
quais elementos da estética coreana sdo percebidos como mais faceis de adaptar ao contexto
brasileiro. Foram analisadas 12 respostas validas, organizadas em categorias a partir das

recorréncias identificadas nos relatos, conforme apresentado na Figura 42.

Figura 42 — Elementos da estética coreana considerados mais faceis de adaptar ao contexto
brasileiro

Elementos da estética coreana considerados mais faceis de
adaptar ao contexto brasileiro

Clima e adequagéo térmica 5
Cadigos visuais e composigao do look 4
Elementos culturais e alimentares 3
Itens especificos de vestudrio e acessdrios 3

Elementos de beleza (maguiagem e
cuidados com a pele)

Fonte: elaborada pela autora (2026).

As respostas mostraram que o clima e a adequacdo térmica sdao percebidos como os
aspectos mais faceis de adaptar ao contexto brasileiro, reunindo cinco respostas. Em diferentes

relatos, os participantes associam essa facilidade as semelhancas entre o verdo brasileiro e o
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sul-coreano, destacando que roupas leves podem ser incorporadas ao cotidiano sem necessidade
de grandes modificacdes.

Na sequéncia, aparecem os codigos visuais € a composicao do /ook (4 respostas). Nessa
categoria, predominaram referéncias a /ooks minimalistas, cores neutras, paletas de cores e
combinagdes de pegas, indicando que esses elementos podem ser incorporados ao estilo pessoal
mesmo quando as roupas utilizadas ndo reproduzem integralmente a estética coreana.

Também surgiram referéncias a elementos culturais e alimentares, itens do vestuario e
acessorios e praticas de beleza, com trés respostas em cada categoria. As respostas mencionam
maquiagem leve, cuidados com a pele, culindria, além de pegas como saias, camisas, cintos,
coletes, ténis e acessorios, mostrando que essa adaptagdo acontece em diferentes dimensdes do
cotidiano.

De forma geral, os participantes tendem a incorporar referéncias que exigem menos
ajustes e podem ser integradas com maior facilidade ao seu contexto de vida. Esse resultado
sintetiza as analises desenvolvidas ao longo deste capitulo, mostrando que a relagdo com a
estética sul-coreana ocorre por meio da sele¢do, da adaptagao e da combinagao de diferentes

referéncias, construidas de acordo com as preferéncias e possibilidades de cada participante.

4.3 ANALISE DOS PERFIS DE INFLUENCIADORES CITADOS PELOS
RESPONDENTES DO QUESTIONARIO

Para a analise dos influenciadores digitais, foram considerados os perfis mencionados
pelos participantes do questionario, com foco em conteudos que apresentam relagdo com a
estética da cultura sul-coreana. Entre as respostas ao questionario, trés participantes indicaram
perfis de influenciadoras que acompanham, cada um mencionando uma criadora de contetido
diferente. Os trés perfis citados eram de mulheres, razao pela qual ndo houve inclusao de perfis
masculinos nesta etapa da pesquisa. Para cada perfil, foram analisados os 12 posts mais recentes
publicados até a data de coleta (02/05/2026). Esse recorte contemplou um conjunto de
publicacdes voltado a identificacdo de padrdes na producdo de conteudo, preservando um
periodo recente de atuag@o nas redes sociais.

A andlise dos posts foi orientada pelas categorias e subcategorias definidas no Quadro
4, contemplando aspectos relacionados ao tipo de contetido produzido, as referéncias estéticas
e visuais, a presenca de elementos associados a cultura sul-coreana, a forma de comunicagdo, a
relacdo com marcas e produtos, as formas de adaptacdo ao contexto brasileiro e as interagdes

observadas nas publicagdes.
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Esse conjunto de critérios possibilita compreender de que maneira a estética da Hallyu
¢ comunicada no ambiente digital e como essas referéncias se inserem em praticas cotidianas,
dialogando com o publico que consome esse tipo de conteudo.

A partir desses critérios, foram selecionados os perfis indicados pelos participantes,
iniciando-se a analise pela influenciadora Priscila Ju (@priscilaju ), cujos conteudos
evidenciam diferentes formas de circulagdo da estética da cultura sul-coreana no ambiente

digital.

4.3.1 Priscila Ju (@priscilaju_)

O perfil analisado reune publicacdes voltadas a cultura sul-coreana, com destaque para
gastronomia, beleza e lifestyle. Com mais de um milhdo de seguidores, Priscila Ju compartilha
referéncias da Hallyu de forma acessivel, aproximando esse universo do publico brasileiro por
meio de situagdes presentes no dia a dia. A comunicagdo utiliza linguagem informal, videos
curtos e uma estética visual alinhada ao consumo de contetido caracteristico da Geragao Z.

Figura 43 — Perfil da influenciadora @priscilaju no Instagram
< priscilaju_ @
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Fonte: Instagram (@priscilaju_) (2026).
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Nos posts analisados, a presenca da Hallyu vai além da moda e aparece principalmente
em praticas relacionadas a alimentagdo e a beleza. Receitas, visitas a restaurantes, experiéncias
gastronOmicas e testes de produtos de skincare introduzem referéncias da cultura sul-coreana
em situagdes familiares ao publico brasileiro, favorecendo o contato com esses elementos em

contextos de uso cotidianos.

Figura 44 — Exemplos de conteudos publicados por @priscilaju relacionados a estética da
cultura sul-coreana
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Fonte: Instagram (@priscilaju_) (2026).

A partir da observacdo visual, predominam enquadramentos proximos, iluminacao
suave, valoriza¢do da pele e o uso de cores claras e neutras, caracteristicas frequentemente
associadas aos contetidos digitais relacionados a Hallyu. Nos videos de beleza, destacam-se
maquiagem leve e cuidados com a pele, enquanto os contetidos sobre alimentagao valorizam a
apresentacao dos pratos e a experiéncia do consumo.

A moda aparece de forma mais discreta, integrada as producdes do dia a dia. Pegas de
modelagem simples, atengdo ao caimento e combinagdes equilibradas remetem ao K-fashion
sem que o vestudrio se torne o foco principal das publicagdes.

As relacdes com marcas concentram-se principalmente nos segmentos de beleza e
alimentacdo. Produtos de skincare, perfis comerciais e restaurantes especializados em culinaria
coreana sdo mencionados com frequéncia, indicando aproximacdes entre a producdo de
contetido e empresas ligadas a esses setores.

Os posts analisados apresentam elevado engajamento, refletido no nimero de curtidas,

comentarios e interagdes. Também se observa um processo de adaptacdo das referéncias sul-
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coreanas ao contexto brasileiro, sobretudo ao relaciona-las a restaurantes, produtos disponiveis
no mercado nacional e situagdes comuns da rotina. Dessa forma, a Hallyu ¢ apresentada como
parte de experiéncias proximas da realidade dos seguidores, ampliando as possibilidades de

contato com essa cultura para além do consumo de moda.

4.3.2 Paulinha Sb

O perfil analisado retne publicagdes voltadas a cultura pop sul-coreana, com destaque
para musica, experiéncias culturais e registros relacionados ao universo do K-pop. Com mais
de 100 mil seguidores, Paulinha Sb compartilha sua vivéncia como fa, aproximando o publico

brasileiro da Hallyu por meio de relatos pessoais, viagens ¢ momentos ligados ao fandom.

Figura 45 — Perfil da influenciadora @paulinha_sb no Instagram
< paulinha_sb 2

Paula Bernardo

1.367 116 mil 668
posts seguidaores seguindo

« bts - life - travel
« caixa postal 76097 | cep 03694970
- parcerias via dm & email

(2) linktr.ee/minpaulinha

© 2.0 BTS
@ Seguido(a) por korea.em.cena,
L~ s J
i asiaversebrasil e outras 3 pessoas
Seguir Mensagem 2

N

v (#*) @)@

TOUR @1 ARIRANG ~ STREAMIN.. Comprinha... Videos

Fonte: Instagram (@paulinha_sb) (2026).

Os posts analisados sdo predominantemente em formato de video e alternam entre
relatos pessoais, memorias e registros de experiéncias relacionadas a cultura sul-coreana. Entre
as publicacdes aparecem contetidos sobre shows, listas de musicas, visitas a locais associados
aos K-dramas e agdes voltadas a participacdo em votagdes e eventos promovidos por fas. Esse
conjunto mostra uma producdo baseada na experiéncia da propria influenciadora, que

compartilha formas de vivenciar a Hallyu no cotidiano.
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Figura 46 — Exemplos de conteudos publicados por @paulinha sb relacionados a cultura

pop sul-coreana
< ainas « [AY

“m;" \ American Music Awards - Lug ares de) DORAM!SS =
HISIES 2617 11 mi 639 . maravisila
posts seguidores seguindo

--tud° Pru Vucé é esse BTS" rhe world’s largest FAN-VOTED award show!
“jé ta velha demais pra isso” ;';’Evgim;‘jgaéF":?&iﬁy’"‘;ﬁ:: E; ces /
vai pagar tudo isso num show » Get your tickets NOW 3
Jer tradugéo
2 bit.ly/52AMASTix e outros 3 links

B amas Q) 2025 #AMAs.

COMO VOTAR NO
AMERICAN MUSIC AWARDS

Seguindo v, ‘ gem >3

elcomo vocé
pode Votar em,

~ paulin

¥+ A BTS - Hooligan

- & cada uma que eu vou te contar viu

Algumas lgcagbes de/dbrama que &

Fonte: Instagram (@paulinha_sb) (2026).

Os conteudos reunidos evidenciam diferentes formas de aproximagao com a cultura pop
sul-coreana, que aparecem tanto na relagdo com artistas quanto na participacdo em praticas
caracteristicas do fandom e em experiéncias vividas na Coreia do Sul.

Do ponto de vista visual, o perfil ndo apresenta uma identidade estética padronizada,
caracteristica que reforca o carater espontaneo e experiencial das publica¢des. A alternancia
entre ambientes domésticos, viagens, eventos e espagos culturais desloca o foco da construgao
de uma estética visual uniforme para o compartilhamento das vivéncias relacionadas a cultura
pop sul-coreana. Essa opcdo aproxima o conteido da rotina dos seguidores e privilegia a
autenticidade da experi€ncia em detrimento de uma curadoria estética mais rigida.

A comunicacao utiliza linguagem direta, com tom pessoal e proximo dos seguidores.
Além de compartilhar vivéncias, a influenciadora incentiva a participagdo do publico em
votagdes, eventos e outras agdes coletivas, demonstrando um envolvimento ativo com a
comunidade de fas.

As referéncias a cultura sul-coreana aparecem de forma constante ao longo das
publicacdes, envolvendo musica, artistas, producdes audiovisuais, viagens e praticas
relacionadas ao fandom. Ao integrar essas referéncias a propria rotina, o perfil aproxima esse
universo da realidade dos seguidores brasileiros e mostra como a Hallyu pode ser vivenciada

por meio de diferentes formas de participagao cultural.
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4.3.3 Tiffany Mishima

O perfil analisado retne publicagdes voltadas a cultura pop sul-coreana, com destaque
para o BTS, as praticas do fandom digital e a circulacao de informagdes relacionadas ao grupo.
Com atuagdo em diferentes plataformas, Tiffany Mishima produz videos, analises e contetidos
explicativos voltados ao acompanhamento das atividades do BTS, estabelecendo uma

comunicag¢do proxima com seguidores que compartilham desse mesmo universo cultural.

Figura 47 — Perfil da influenciadora @tiffany mishima no Instagram
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Fonte: Instagram (Tiffany _mishima) (2026).

As publicagdes analisadas concentram-se principalmente no acompanhamento das
atividades do BTS e das dindmicas do fandom. Entre os materiais observados aparecem
registros de shows, comentarios sobre musicas, explicacdes de letras, divulgacdo de
cronogramas de langamentos, incentivo a participagdo em votagdes € atualizagdes sobre eventos
relacionados ao grupo. Também sdo divulgados produtos tematicos e conteudos produzidos em

outras plataformas, como videos no YouTube e episddios de podcast.
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Figura 48 — Exemplos de conteudos publicados por @tiffany mishima relacionados ao
fandom do BTS e a cultura pop sul-coreana
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Fonte: Instagram (@tiffany mishima) (2026).

Do ponto de vista visual, predominam formatos voltados a informacdo e ao
compartilhamento entre fas, caracteristica que reforca o papel do perfil como espago de
atualizagdo e circulagdo de conteudos relacionados ao BTS. Videos comentados, capturas de
apresentacdes, montagens graficas e materiais explicativos sdo utilizados para divulgar shows,
estreias, transmissdes e outras atividades do grupo. Diferentemente dos demais perfis
analisados, o foco desloca-se da constru¢do de uma identidade estética propria para a
organizagao e disseminac¢do de informagdes, aproximando o perfil de uma fungdo informativa
dentro da comunidade de fas.

A comunicagdo mantém um tom proximo e participativo. Comentarios sobre
expectativas para lancamentos, interpretacdes de musicas e relatos de experiéncias convivem
com explicagdes sobre aspectos historicos e culturais presentes nas produgdes do BTS. Dessa
forma, o perfil amplia o contato dos seguidores com referéncias da cultura sul-coreana para
além do consumo musical.

As referéncias a Hallyu aparecem de forma constante e organizam praticamente todas
as publicagoes. O BTS funciona como eixo central dos contetdos, que envolvem musicas,
apresentacoes, produtos oficiais, cronogramas de langamentos, mutirdes de votagdo e outras
acOes coletivas promovidas pelo fandom. Esse movimento se aproxima das observacgdes de
Madureira, Monteiro e Urbano (2014), ao analisarem o papel dos fandoms digitais, que
organizam acoes coletivas de divulgacdo e mobilizagdo em torno de artistas. Também dialoga

com Almeida (2019), ao compreender as redes sociais como espagos de circulacdo de
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referéncias culturais compartilhadas, reconhecimento entre fas e demonstragido publica de apoio
aos idols.

No contexto brasileiro, essas praticas passam a integrar a rotina digital da influenciadora
e de sua comunidade de seguidores. O acompanhamento do BTS envolve ndo apenas o consumo
de musicas, mas também a participagdo em eventos, o acesso a produtos tematicos € o
compartilhamento continuo de informacgdes. O perfil evidencia como as plataformas digitais
favorecem a organizacao do fandom como uma pratica cotidiana de intera¢ao, mobilizagdo e
circulagao cultural.

A andlise dos trés perfis evidencia diferentes formas de circulagdo da Hallyu nas redes
sociais brasileiras. Enquanto Priscila Ju aproxima o publico da cultura sul-coreana por meio da
gastronomia, da beleza e do /ifestyle, Paulinha Sb enfatiza a experiéncia de fa e a vivéncia do
K-pop. Tiffany Mishima, por sua vez, concentra sua atuacdo na informag¢do, na mobilizagdo e
na participacao ativa da comunidade de fas. Essas diferengas mostram que a presenca da Hallyu
no ambiente digital ndo ocorre por um Unico caminho, mas por diferentes formas de mediagao
entre a cultura sul-coreana e o publico brasileiro. O Quadro 7 sintetiza as principais

caracteristicas observadas nos perfis analisados.

Quadro 7 — sintese das principais caracteristicas observadas nos perfis analisados
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Sb pop fandom
Tiffany BTS, analises, votagdes e informativa e . . .
Mishima atualizagoes mobilizadora EaiEinacialaiatnel i epdiieia

Fonte: elaborado pela autora (2026).

Em conjunto, os perfis analisados mostram que a circulacdo da Hallyu nas redes sociais
brasileiras acontece por diferentes caminhos. Enquanto alguns influenciadores aproximam o
publico da cultura sul-coreana por meio da beleza, da gastronomia e de situagdes do cotidiano,
outros concentram sua produ¢do na experiéncia do fandom, na musica € na mobilizagdao de
comunidades digitais. Essas diferengas mostram que a presenc¢a da Hallyu nas redes sociais nao
depende apenas dos conteudos compartilhados, mas também das diferentes formas de mediagao

que aproximam essas referéncias do publico brasileiro.
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4.4 OBSERVACAO NAO PARTICIPANTE NO HANFEST

Como etapa complementar da pesquisa de campo, foi realizada observacao nao
participante no HanFest, evento de tematica coreana ocorrido pela primeira vez em Itajai/SC
entre os dias 30 e 31 de agosto de 2025, organizado por Daiane Hong e Seongmin Hong. A
observagao foi realizada em contexto publico e sem interferéncia nas atividades do evento,
buscando acompanhar praticas espontaneas relacionadas a cultura pop sul-coreana e as formas
de interacdo construidas entre o publico presente (Angrosino, 2009). Essa etapa teve como
objetivo observar de que maneira aspectos relacionados a Hallyu apareciam incorporados em
praticas de consumo, modos de vestir, dancas e interagdes sociais.

A escolha do HanFest ocorreu pela presenca de atividades diretamente ligadas a cultura
pop sul-coreana e pela concentragdo de jovens consumidores da Hallyu no estado de Santa
Catarina, contexto em que a pesquisa também estd inserida. O evento apresentou caracteristicas
alinhadas aos objetivos da dissertagdo, especialmente por reunir praticas ligadas a moda, ao
fandom, ao consumo cultural e as experiéncias estéticas presentes no universo do K-pop e dos
K-dramas.

Na divulgagdo oficial do evento (Figura 49), os organizadores anunciavam atragdes
relacionadas a musica, gastronomia, cosplay de personagens coreanos, oficinas, concursos de
danga, concursos de moda inspirados em K-dramas, comercializagdo de produtos fandom e
presenca de influenciadores vinculados a cultura coreana. A propria divulgagdo do HanFest ja
utilizava imagens amplamente reconhecidas entre fas da Hallyu, com idols, tons suaves e
composi¢des semelhantes as frequentemente encontradas em paginas e conteudos digitais

ligados ao K-pop e aos K-dramas.
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Figura 49 — Publicacdes de divulgagdo do HanFest no Instagram
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Fonte: perfil oficial @evento.hanfest.itajai no Instagram (2025).

A divulgagdo do HanFest apresentava um conjunto de atividades voltadas a experiéncia
da cultura pop sul-coreana em diferentes dimensdes. Essa programagao serviu como referéncia
para a observacdo realizada durante o evento, cujos resultados sdo apresentados na se¢do

seguinte.

4.4.1 O HanFest como espaco de experiéncia da Hallyu

O HanFest ocorreu na escola E.E.B. Nilton Kucker, Rua Alfredo Trompowski, 506,
bairro Centro, ocupando tanto areas externas quanto espagos internos de convivéncia da
instituicdo. A organiza¢do do evento distribuia as atividades entre corredores, salas de aula,
areas cobertas e espagos abertos, permitindo que diferentes experiéncias ligadas a cultura
coreana acontecessem simultaneamente. A propria disposicao espacial influenciava as formas
de interagdo observadas entre os frequentadores.

Logo na entrada do evento, o publico encontrava painéis destinados a mensagens
relacionadas ao universo do K-pop. Nesses espacos, era possivel escrever recados para idols,
grupos musicais ou artistas favoritos. A maior parte das mensagens observadas fazia referéncia
a bandas especificas, principalmente BTS, Stray Kids e Blackpink, além de declaragdes de
admiracao, frases em coreano e comentarios relacionados a experiéncia de fa. Ainda na entrada,
banners de fandoms organizados, como “Armys Floripa”, reforgavam a presenga de grupos de

fas organizados em torno da cultura pop sul-coreana no Sul do Brasil.
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Os bilhetes também revelavam formas de envolvimento afetivo com artistas e grupos
da cultura pop sul-coreana. Em diferentes mensagens, os fas compartilhavam experiéncias
pessoais relacionadas ao K-pop e aos K-dramas, comentavam artistas favoritos e expressavam
desejos ligados ao universo fandom, como assistir a shows, conhecer idols ou visitar a Coreia

do Sul.

Figura 50 — Bilhetes deixados por participantes, mapa de setorizacao e identidade visual do
HanFest

Fonte: acervo da autora (2025).

Ap6s a entrada, o publico era direcionado para um amplo espago de convivéncia
localizado entre as salas da escola. Nesse ambiente concentravam-se os expositores e lojas
participantes do evento. As mesas organizavam-se ao longo dos corredores principais,
formando areas de grande circulagdo e permanéncia. A observacdo das interagdes entre os
frequentadores permitiu acompanhar como os produtos relacionados a Hallyu também
participavam das relagdes construidas entre fas durante o evento (Angrosino, 2009).

Os espagos com maior concentracdo de pessoas eram justamente aqueles voltados a
venda de produtos inspirados em idols, especialmente stands dedicados a photocards, albuns,
chaveiros e acessorios personalizados. Nesses locais, 0 consumo aparecia acompanhado por
conversas, trocas de objetos e reconhecimento entre fas de um mesmo grupo. Muitos jovens
comentavam artistas favoritos, musicas, personagens e experiéncias relacionadas ao primeiro

contato com o K-pop, os K-dramas e a cultura coreana. A repeticao de imagens de determinados
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grupos, especialmente Stray Kids e BTS, chamava atencdo em diferentes areas do evento,
acompanhando a popularidade desses artistas entre os jovens.

Grande parte das interacdes observadas no HanFest acontecia em torno dos produtos
comercializados pelos expositores. Os stands reuniam photocards, posters, albuns, bottons,
adesivos, pelucias, cosméticos coreanos e acessorios inspirados em idols e grupos de K-pop.
Muitos visitantes observavam cuidadosamente os produtos antes da compra, procurando itens
relacionados aos artistas dos quais eram fas.

Os photocards ocupavam posicao de destaque entre os itens mais procurados. Além da
comercializa¢do, também eram observadas trocas e comparacdes entre produtos. Em alguns
momentos, as conversas surgiam justamente a partir dos artistas estampados nos objetos

carregados nas maos, nas bolsas ou nos acessorios utilizados ao longo do evento.

Figura 51 — Photocards, acessorios, bottons e produtos inspirados em idols e grupos de K-
pop comercializados no HanFest
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Fonte: acervo da autora (2025).

As bolsas personalizadas com chaveiros, pins e imagens de idols apareciam de forma
recorrente entre o publico. Muitos jovens utilizavam acessorios inspirados em grupos favoritos
como parte das proprias produgdes durante o evento. No HanFest, esses objetos apareciam
integrados as formas de interagdo entre os fas, funcionando como marcas visiveis de gostos

compartilhados e aproximacgdo entre pessoas com interesses em comum.
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Produtos de skincare sul-coreano também apareciam entre os stands mais observados
pelos visitantes, especialmente cosméticos associados a rotinas de cuidados amplamente
divulgadas nas redes sociais e por idols do K-pop. Muitos jovens paravam para observar
embalagens, testar produtos e fotografar os expositores. A presenga desses itens demonstrava
como praticas de consumo relacionadas a estética coreana ja estavam incorporadas ao cotidiano

de parte do publico.

4.4.3 Moda, reconhecimento visual e identificacao entre fas

Os elementos do K-fashion apareceram incorporados ao modo como muitos jovens
escolheram se vestir para o evento. Foram observadas pecgas oversized, sobreposicdes, saias
plissadas, meias aparentes, mascotes de grupos de K-pop, acessorios metdlicos, correntes,
maquiagens semelhantes as frequentemente vistas em conteudos de K-pop e tutoriais difundidos
nas redes sociais, além de bolsas decoradas com itens fandom. As produgdes misturavam estilos
difundidos pelo K-pop com pecas ja utilizadas no vestudrio cotidiano brasileiro, criando
combinagdes facilmente reconhecidas pelos frequentadores do evento.

Em diversos momentos, roupas e acessorios também participavam das interagdes entre
os fas. Chaveiros, estampas, cores especificas e imagens de grupos idols apareciam
frequentemente nas conversas e observagoes feitas entre os jovens, especialmente nos espacos
proximos aos expositores e areas de convivéncia. Muitos observavam atentamente os detalhes
das roupas, bolsas e acessorios utilizados por outras pessoas, comentando artistas, grupos

favoritos e elementos inspirados no universo do K-pop.
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Figura 52 — Looks, acessorios fandom e elementos de identificacdo visual observados entre
participantes do HanFest

Fonte: acervo da autora (2025).

Em uma das salas da escola, havia ainda um espago dedicado ao uso de hanboks adultos
e infantis. Apds vestirem as pegas, muitos visitantes dirigiam-se a um cenario decorado com
imagens inspiradas na Coreia do Sul para registrar fotografias. Durante a experiéncia, eram
frequentes poses, gestos e expressoes semelhantes as amplamente vistas entre idols, atores e
atrizes sul-coreanos em fotografias promocionais, programas de entretenimento e produgdes
audiovisuais. Entre os participantes, apareciam gestos associados a estética considerada “fofa”
entre fas da cultura pop sul-coreana, além de registros fotograficos realizados em grupo, entre

amigos e familiares.
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Figura 53 — Espago dedicado ao uso de hanboks e ambientagdo inspirada em elementos
visuais da cultura coreana no HanFest

Fonte: acervo da autora (2025).

O uso das pecas colocava o publico em contato com elementos tradicionalmente
associados a cultura coreana e ja bastante reconhecidos por fas da Hallyu. Muitos identificavam
os hanboks a partir de K-dramas de época, programas televisivos e produgdes audiovisuais sul-
coreanas em que essas vestimentas aparecem com frequéncia. A presenca de criangas, jovens €
familias nesse espaco demonstrava como a atividade envolvia diferentes faixas etarias do
evento. Vestir as pecas e fotografar-se nos cenarios tematicos permitia experimentar, ainda que
momentaneamente, aspectos da cultura coreana conhecidos pelos fas por meio dos K-dramas e

de outras produgdes sul-coreanas.

4.4.4 Corpo, performance e sociabilidade

As areas externas da escola concentravam algumas das atividades com maior
participagdo coletiva. Entre elas, destacou-se o Random Play Dance, pratica comum em eventos
voltados ao K-pop, em que trechos de musicas sdo reproduzidos aleatoriamente para que o
publico execute as coreografias correspondentes. Durante a observagdo, grupos de jovens
reuniam-se espontaneamente no centro do espago aberto para acompanhar as musicas e
reproduzir coreografias conhecidas entre os fas.

A atividade reunia principalmente adolescentes e jovens mulheres, que demonstravam
familiaridade com coreografias amplamente difundidas por grupos de K-pop nas redes sociais.
Mesmo aqueles que ndo participavam das dangas permaneciam observando, gravando videos

ou cantando trechos das musicas junto ao publico. O espago externo tornava-se constantemente
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um ponto de encontro entre fas, com grupos conversando sobre artistas, acompanhando as

apresentacdes e interagindo entre si ao longo das musicas.

Figura 54 — Random Play Dance e interag¢do coletiva no HanFest: participantes dangando,
publico observando e ocupacao do espago externo do evento
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Fonte: acervo da autora (2025).

Em outro espago do evento, localizado no teatro da escola, aconteciam as atividades
realizadas no palco principal do HanFest. Nesse ambiente foram observados momentos de
interacdo entre influenciadores ligados a cultura coreana e o publico, além de um desfile de
moda inspirado em personagens de K-dramas.

As atividades com os influenciadores incluiam recriagdes de cenas conhecidas entre fas
de produgdes sul-coreanas e dindmicas de descontracdo realizadas junto ao publico presente.
Em seguida, o desfile apresentava participantes caracterizados a partir de personagens de K-
dramas, com composic¢des inspiradas em roupas, acessorios e estilos reconhecidos pelos fas

dessas produgdes audiovisuais.
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Figura 55 — Apresentacdes, desfile tematico e interacdo com convidados no HanFest
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Fonte: acervo da autora (2025).

A presenga dessas atividades ampliava a experiéncia do evento para além do consumo
de produtos e do contato estético com a cultura coreana. O HanFest também se constituia como
espaco de encontro entre fas, no qual musica, danca, moda e contetidos da cultura pop sul-

coreana eram compartilhados presencialmente entre o publico.

4.4.5 Entre redes sociais e experiéncia presencial

As observagdes realizadas no HanFlest permitiram identificar a presenga recorrente de
elementos associados a cultura pop sul-coreana em diferentes espagos do evento, incluindo
produtos comercializados, formas de vestir, objetos personalizados, coreografias e interagdes
entre fas. Referéncias ao K-pop e aos K-dramas apareciam tanto nas atividades realizadas
quanto nos acessorios, roupas e produgdes escolhidas pelos participantes.

As atividades observadas ao longo do evento também evidenciavam a circula¢do de
repertorios ja amplamente reconhecidos entre fas da Hallyu, especialmente imagens,
personagens, musicas ¢ estilos ligados ao universo do K-pop e dos K-dramas. No contexto do
HanFest, esses elementos apareciam compartilhados presencialmente entre os participantes por

meio das conversas, das fotografias, das dancas e das atividades realizadas durante o evento.
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5 MAPA DE TRADUCAO CULTURAL DA HALLYU

Este capitulo apresenta o produto final desenvolvido a partir dos resultados obtidos na
pesquisa, intitulado Mapa de Tradugdo Cultural da Hallyu. A proposta foi elaborada em
consonancia com o objetivo geral da dissertacdo, que consiste em desenvolver um mapa de
tradugdo cultural da Hallyu para marcas brasileiras de moda que atuam com a Geragao Z.

A construgdo do mapa resulta da articulagdo entre a fundamentagao tedrica apresentada
nos capitulos anteriores e os dados produzidos por meio da pesquisa de campo. O material retine
informagdes obtidas junto aos participantes do questionario, a observagao realizada em evento
relacionado a cultura sul-coreana e a entrevista conduzida com representante do setor de
tendéncias, transformando esses conteidos em uma ferramenta visual voltada a interpretagao
dos resultados da investigagdo.

Diferentemente de um relatério académico ou de um guia prescritivo, o0 mapa busca
representar movimentos, conexdes e formas de circulacdo cultural identificadas ao longo da
pesquisa. Seu propdsito ndo consiste em estabelecer regras fixas para a atuacao das marcas, mas
oferecer uma leitura estruturada sobre como elementos associados a Hallyu sdo percebidos,
consumidos e reinterpretados por jovens brasileiros.

O material foi concebido para apoiar profissionais, pesquisadores, organizagdes e
demais interessados em compreender as relacdes estabelecidas entre a cultura sul-coreana, a
moda e a Geragdo Z. Ao reunir informagdes provenientes de diferentes instrumentos de
pesquisa em uma estrutura visual e acessivel, o0 mapa procura contribuir para processos de
analise, desenvolvimento de produtos, comunica¢do e acompanhamento de movimentos
culturais contemporaneos.

Mais do que reproduzir os resultados obtidos ao longo da investigacdo, o produto
organiza e sintetiza os principais achados da pesquisa, transformando evidéncias académicas
em um material de consulta voltado a compreensdo dos processos de tradugdo cultural
observados no contexto brasileiro.

Nas sec¢des seguintes sao apresentados os fundamentos que orientaram a construgdo do

produto, sua organizagao interna e os elementos que compdem o mapa de tradugao cultural.

5.1 APRESENTACAO DO PRODUTO

Como resultado desta pesquisa, foi desenvolvido o Mapa de Tradug¢ao Cultural da

Hallyu, concebido como um instrumento de leitura e interpretacao dos processos de traducao
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cultural identificados entre jovens brasileiros da Geragao Z. O produto busca representar como
referéncias associadas a cultura sul-coreana circulam, sdo reinterpretadas e passam a integrar
diferentes praticas e contextos no cotidiano brasileiro.

A escolha pelo formato de mapa estd relacionada ao proprio fenomeno investigado,
considerando que a Hallyu caracteriza-se por intensos fluxos culturais que atravessam fronteiras
geograficas, plataformas digitais, produtos culturais e praticas de consumo. Nesse contexto,
mais do que oferecer orientagdes prescritivas ou modelos fechados de aplicagdo, o material
procura representar percursos, conexdes, pontos de contato e movimentos identificados ao
longo da pesquisa.

O desenvolvimento do produto combina recursos do design editorial, da infografia e da
linguagem editorial para comunicar os resultados da pesquisa de forma visual e integrada. A
organizagdo dos contetidos transforma a interpretacdo construida a partir dos resultados da
investigagdo em uma narrativa continua, articulando textos, graficos, ilustracdes e outros
elementos editoriais que sintetizam os principais achados da pesquisa. Com isso, o mapa busca
aproximar o conhecimento produzido pela investigacdo de profissionais de moda, designers,
pesquisadores e demais interessados na compreensao e aplicagdo de referéncias associadas a
Hallyu no contexto brasileiro.

O conceito de tradugdo cultural adotado nesta dissertacdo compreende que elementos
culturais ndo sdo simplesmente transferidos de um contexto para outro. Ao circularem entre
diferentes paises e publicos, referéncias visuais, comportamentos, produtos culturais e praticas
de consumo passam por adaptacdes, reinterpretagdes e novos usos. O mapa foi concebido
justamente para representar esses processos no contexto brasileiro, identificando como a cultura
sul-coreana chega aos participantes da pesquisa e quais manifestacdes emergem a partir desse
contato. Mais do que representar tendéncias, o produto procura representar os movimentos de

transformagao pelos quais essas referéncias passam até integrarem praticas cotidianas.

5.2 CONSTRUCAO DO MAPA DE TRADUCAO CULTURAL

A constru¢do do Mapa de Traducao Cultural da Hallyu foi orientada pelos resultados
produzidos ao longo da pesquisa e pela necessidade de organizar essas informagdes em um
formato capaz de representar as relagdes identificadas entre os diferentes instrumentos de
investigacdo. Em vez de apresentar os dados de forma fragmentada, optou-se por reuni-los em
uma estrutura que possibilitasse compreender o fendmeno em sua dimensao cultural, social e

estética.
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A elaboragao do produto teve como base os resultados obtidos por meio dos diferentes
instrumentos de pesquisa utilizados neste estudo. As respostas dos participantes da Geracao Z,
as observacoes realizadas durante o HanFest ¢ as contribui¢cdes obtidas na entrevista com a
representante do setor de tendéncias foram analisadas de forma integrada, permitindo
identificar padrdes recorrentes relacionados as formas de descoberta da Hallyu, as plataformas
utilizadas, aos contedos consumidos, as praticas de sociabilidade e as manifestacdes estéticas
associadas a cultura sul-coreana.

A integracdo entre os diferentes resultados permitiu identificar recorréncias,
convergéncias ¢ complementaridades que foram organizadas em cinco marcos da pesquisa.
Esses marcos estruturam a narrativa do mapa e representam diferentes momentos do percurso
da Hallyu entre os participantes investigados, permitindo compreender o fendmeno como um
processo continuo de circulagdo, interpretagdo e traducao cultural.

Para materializar essa proposta, o produto foi desenvolvido em formato de revista
digital, reunindo textos interpretativos, dados visuais, infograficos e sinteses analiticas. Essa
configuracdo permite apresentar os resultados da pesquisa de maneira acessivel, favorecendo a
compreensdo das conexdes identificadas entre os diferentes resultados produzidos e
contribuindo para a compreensao dos processos de tradugdo cultural observados ao longo da

investigacao.

5.3 ESTRUTURA DO MAPA

O Mapa de Tradugao Cultural da Hallyu foi organizado em se¢des que apresentam, de
forma integrada, os principais resultados obtidos ao longo da pesquisa. A estrutura editorial foi
concebida para conduzir o leitor pelos diferentes aspectos que compdem o fendmeno
investigado, articulando a fundamentagdo tedrica, os dados da pesquisa de campo e as
interpretagdes desenvolvidas ao longo da investigacao.

A organizagao do material inicia com a contextualiza¢ao da Hallyu e de sua expansao
global, avanga para os resultados produzidos junto aos participantes da pesquisa e culmina na
apresenta¢do dos cinco marcos que estruturam o mapa, bem como das diretrizes voltadas a
compreensdo da tradugdo cultural da Hallyu no contexto da moda brasileira.

Nas subsecdes a seguir sdo apresentados os elementos que compdem o produto,
evidenciando a organiza¢do dos contetidos e a fun¢do de cada parte na constru¢do do Mapa de

Tradugao Cultural da Hallyu.
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5.3.1 O Caminho da Hallyu

A pagina “O Caminho da Hallyu” foi desenvolvida como uma sintese visual dos
elementos que estruturam o fenomeno investigado nesta dissertacao. Sua fungdo consiste em
apresentar, de forma integrada, os aspectos que sustentam a circulagdo da cultura sul-coreana
até sua chegada ao contexto brasileiro, articulando origem, produtos culturais, plataformas
digitais, comunidades de fas, moda, estética e processos de traducdo cultural.

Sua elaboragao resulta da articulagdo entre a fundamentacao tedrica e os resultados
obtidos na pesquisa de campo. Os elementos representados no diagrama correspondem aos
temas recorrentes identificados ao longo da investigacdo e organizam visualmente o percurso
que orienta o0 Mapa de Tradu¢do Cultural da Hallyu.

A secdo “Da Coreia ao mundo” foi concebida para contextualizar a expansao
internacional da Hallyu e apresentar alguns dos processos que contribuiram para a circulagao
global da cultura sul-coreana. Organizada em duas paginas complementares, reiine informagdes
relacionadas a difusdo dos produtos culturais coreanos e aos acontecimentos que ampliaram sua
visibilidade em diferentes regides do mundo ao longo das ltimas décadas.

A construcao dessa se¢ao apoia-se nos referenciais discutidos na fundamentacao teorica,
especialmente aqueles relacionados a expansao da Hallyu, aos produtos culturais sul-coreanos
e ao papel desempenhado pelas plataformas digitais em sua difusdo. Essa contextualizacao
oferece ao leitor uma visdo do cenario que antecede os resultados da pesquisa, permitindo
compreender os movimentos que favoreceram a consolidacdo da cultura sul-coreana como

fendmeno global.

5.3.2 Marcos da pesquisa

A sec¢do “Marcos da pesquisa’ apresenta os principais movimentos identificados a partir
da analise dos dados produzidos ao longo da investigagdo. Sua construcao resulta da articulagao
entre os questionarios aplicados aos participantes da Geragdo Z, a observagao ndo participante
realizada durante o HanFest e a entrevista conduzida com representante do setor de tendéncias.

A andlise conjunta dos dados obtidos pelos diferentes instrumentos de pesquisa
possibilitou identificar cinco movimentos recorrentes, organizados no Mapa de Traducao
Cultural da Hallyu. Esses movimentos representam o percurso da cultura sul-coreana entre os
participantes investigados, desde os primeiros contatos até suas formas de adaptacao, interagao

social e reinterpretacdo no contexto brasileiro.
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O primeiro movimento, denominado “Multiplas portas de entrada”, retne os diferentes
caminhos pelos quais ocorre o contato inicial com a Hallyu. Os dados mostram que essa
aproximacao pode ocorrer por meio dos K-dramas, do K-pop, das plataformas digitais ou das
relagdes interpessoais, evidenciando a existéncia de trajetorias diversas de descoberta.

O segundo movimento, “Redes que amplificam”, destaca os mecanismos que
contribuem para a continuidade desse interesse. Redes sociais, plataformas digitais,
influenciadores, algoritmos e comunidades on-/ine atuam na difusao de referéncias ligadas a
cultura sul-coreana e favorecem a manuten¢dao do contato com seus diferentes produtos
culturais.

O terceiro movimento, “Estética em movimento”, refere-se a incorporacao de
referéncias visuais associadas a Hallyu. Moda, beleza, linguagem visual e estilos de vestir
aparecem entre os elementos que passam a integrar o repertorio dos participantes, ampliando
as formas de relagdo com a cultura sul-coreana para além do consumo de musica e produgdes
audiovisuais.

O quarto movimento, “Pertencimento ¢ comunidades”, evidencia a transformacao desse
interesse em experiéncias coletivas. Fandoms, comunidades digitais, eventos presenciais e
praticas compartilhadas criam espagos de interagdo nos quais vinculos sociais sdo construidos
a partir de referéncias culturais comuns.

Por fim, o movimento “Tradugao cultural na pratica” sintetiza o principal resultado desta
pesquisa ao demonstrar que referéncias associadas a Hallyu ndo sdo reproduzidas de forma
literal. Os dados evidenciam um processo constituido por trés movimentos complementares —
adaptacdo, reinterpretacdo e materializacdo — que explicam como essas referéncias sao

traduzidas e passam a integrar o cotidiano da Geragao Z brasileira.

5.3.3 Multiplas portas de entrada

Os resultados da pesquisa indicam que o contato com a cultura sul-coreana ocorre por
trajetorias diversas, envolvendo produtos culturais, plataformas digitais e relagdes
interpessoais. K-dramas, K-pop, servigos de streaming, redes sociais e recomendagdes de
amigos ou familiares aparecem entre os principais caminhos mencionados pelos respondentes,
evidenciando que a aproximagdao com a Hallyu ndo acontece a partir de um unico ponto de
entrada.

Essa diversidade também se manifesta nos diferentes instrumentos utilizados na

pesquisa. Os dados revelam percursos variados de descoberta da cultura sul-coreana,
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envolvendo diferentes produtos culturais, plataformas e experiéncias de consumo. A
observagao de campo complementa essa compreensao ao demonstrar a coexisténcia de distintos
interesses € formas de engajamento reunidos em um mesmo espago.

A partir dessa convergéncia, a se¢ao “Multiplas portas de entrada” foi desenvolvida para
representar visualmente os principais caminhos identificados na investigagdo. A composi¢ao
organiza essas diferentes formas de aproxima¢do em um Unico diagrama, permitindo
compreender como produtos culturais, ambientes digitais e relagdes sociais atuam na

construgdo dos primeiros contatos com a Hallyu.

5.3.4 Redes que amplificam

Os achados indicam que a permanéncia do contato com a Hallyu estd fortemente
associada aos ambientes digitais. Instagram, YouTube, TikTok e servicos de streaming
aparecem entre as plataformas mais utilizadas pelos respondentes, funcionando ndo apenas
como meios de acesso a produgdes culturais sul-coreanas, mas também como espagos de
descoberta, acompanhamento e compartilhamento de referéncias ligadas a Coreia do Sul.

Essa dinamica também foi identificada nos demais instrumentos de pesquisa. A
entrevista evidencia o papel desempenhado pelas redes sociais, criadores de contetido e
comunidades digitais na expansao internacional da cultura sul-coreana, enquanto a observagao
de campo demonstra como referéncias previamente acessadas nesses ambientes passam a
integrar objetos, praticas e interacdes entre fas. Em conjunto, os dados indicam que as
plataformas digitais atuam como mecanismos que sustentam e ampliam o contato com a Hallyu
ao longo do tempo.

A partir dessa compreensdo, a secdo “Redes que amplificam” foi desenvolvida para
representar os ambientes digitais que favorecem a circulagdo dessas referéncias. A composi¢ao
visual retne as plataformas mais mencionadas na pesquisa e utiliza indicadores quantitativos
para ilustrar a frequéncia de uso desses espacos, evidenciando sua contribuicdo para a

manuten¢do e amplia¢do do interesse pela cultura sul-coreana.

5.3.5 Estética em movimento

A investigacdo mostrou que a relagdo dos jovens com a Hallyu ultrapassa o consumo de

produtos culturais especificos e passa a envolver um amplo repertério de referéncias visuais

associadas a Coreia do Sul. Elementos ligados a cultura pop, a beleza, ao turismo, a publicidade
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e as producdes audiovisuais aparecem de forma recorrente nos diferentes instrumentos da
pesquisa, evidenciando a presenca de imagens, narrativas e simbolos que contribuem para a
construgdo de percepgdes sobre o pais.

A convergéncia desses elementos demonstra que a circulacdo da Hallyu favorece a
ampliagdo de repertorios culturais e imagéticos, aproximando os jovens de referéncias que
transitam entre diferentes linguagens, plataformas e experiéncias. A observacdo de campo
reforga essa compreensdo ao revelar a coexisténcia de multiplas manifestagdes associadas a
cultura sul-coreana, enquanto a entrevista evidencia como essas referéncias contribuem para
despertar interesses que extrapolam um unico produto cultural.

A partir dessa leitura, a secdo “Estética em movimento” foi concebida como uma sintese
visual das referéncias identificadas ao longo da investiga¢do. As imagens reunidas articulam
elementos ligados a cultura pop, a beleza, a publicidade, ao turismo e a cultura visual
contemporanea, representando parte do repertorio que acompanha a circulagdo da Hallyu entre

os jovens brasileiros.

5.3.6 A moda no repertorio da Hallyu

Os resultados da pesquisa indicam que a moda integra o conjunto de referéncias
associadas a cultura sul-coreana, acompanhadas pelos jovens investigados. Entre os diferentes
aspectos da Hallyu mencionados pelos respondentes, a K-fashion aparece entre os temas de
maior interesse, evidenciando a presenga de referéncias ligadas ao vestir, aos estilos visuais e
as formas de apresentagdo associadas a artistas, produ¢des audiovisuais e demais manifestagdes
da cultura pop sul-coreana.

A recorréncia dessas referéncias nos diferentes instrumentos da pesquisa demonstra que
a moda participa da construgdo dos repertorios visuais relacionados a Hallyu. Os dados do
questionario apontam o interesse por estilos, tendéncias e produgdes ligadas a moda sul-
coreana, enquanto a observagao de campo permitiu identificar a incorporagao dessas referéncias
em roupas, acessoOrios e elementos visuais utilizados pelos frequentadores do evento observado.
A entrevista complementa essa compreensdo ao destacar a moda entre os segmentos que
acompanham a expansdo internacional da cultura sul-coreana.

Entre as referéncias mencionadas ao longo da investigacao, destacam-se estilos como
streetwear, oversized, preppy, alfaiataria contemporanea e propostas associadas a uma estética

clean. Em conjunto, esses elementos contribuem para a formagao de imaginarios relacionados
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a moda sul-coreana e ampliam as possibilidades de contato dos jovens com a Hallyu para além
do consumo de musicas e produgdes audiovisuais.

A partir desses resultados, a se¢ao “A moda no repertorio da Hallyu” foi desenvolvida
para reunir algumas das principais referéncias identificadas na pesquisa. Sua composi¢ao busca
representar a diversidade estética associada a K-fashion e evidenciar a presenga da moda entre

os interesses relacionados a cultura sul-coreana observados ao longo da investigagao.

5.3.7 Pertencimento e comunidades

Os resultados da pesquisa indicam que a experiéncia com a Hallyu frequentemente se
estende para além do consumo individual de produtos culturais, envolvendo formas de interagao
construidas a partir de interesses compartilhados. Comunidades digitais, grupos de fas,
criadores de contetido e eventos voltados a cultura sul-coreana aparecem como espagos que
favorecem o encontro entre pessoas que acompanham artistas, producdes e referéncias
semelhantes.

Essa dinamica foi identificada nos diferentes instrumentos da pesquisa. Os questionarios
revelam a participacdo em comunidades e a formacao de vinculos associados ao interesse pela
cultura sul-coreana, enquanto a entrevista evidencia o papel desempenhado pelos fandoms e
pelas redes digitais na aproximagao entre individuos com afinidades em comum. A observagao
de campo complementa essa compreensdo ao registrar momentos de interacdo coletiva
mediados por referéncias compartilhadas, como atividades, performances, objetos fandom e
manifestagdes de engajamento associadas a Hallyu.

A partir dessa convergéncia, a secdo “Pertencimento e participagdo” foi desenvolvida
para representar as conexdes estabelecidas em torno da cultura sul-coreana. As imagens e
informagdes reunidas buscam ilustrar algumas das formas pelas quais esse interesse passa a ser
vivenciado coletivamente, evidenciando experiéncias de troca, interacdo e reconhecimento

construidas a partir de referéncias culturais compartilhadas.

5.3.8 Tradugao cultural na pratica

Os resultados da pesquisa indicam que as referéncias associadas a cultura sul-coreana

ndo sdo incorporadas de forma literal pelos jovens investigados. As respostas obtidas ao longo

da pesquisa revelam processos de adaptacdo que envolvem escolhas relacionadas ao clima, as
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preferéncias individuais, as possibilidades de consumo e as condi¢cdes de uso presentes no
contexto brasileiro.

Essa dinamica foi identificada nos diferentes instrumentos da pesquisa. Os questionarios
mostram que as referéncias provenientes da moda sul-coreana costumam ser reinterpretadas por
meio de ajustes em modelagens, combinacdes de pegas e formas de vestir, sendo utilizadas
como fonte de inspira¢do mais do que como modelos a serem reproduzidos integralmente. A
entrevista reforca a necessidade de adequagdo dessas referéncias as caracteristicas do mercado
e dos consumidores locais, enquanto a observagcdo de campo permitiu identificar diferentes
formas de incorporagdo de elementos associados a Hallyu em produgdes visuais construidas a
partir de referéncias ja presentes no contexto brasileiro.

A convergéncia desses resultados demonstra que o contato com a cultura sul-coreana
envolve processos de interpretagdo e adaptacdo, nos quais referéncias globais passam a adquirir
novos significados quando articuladas a experiéncias, habitos e possibilidades locais. A partir
dessa compreensdo, a se¢do “Traducdo cultural na pratica” foi desenvolvida para representar
visualmente as formas pelas quais elementos associados a Hallyu sdo reinterpretados pelos

jovens brasileiros.

5.3.9 Aplicacoes para marcas brasileiras de moda

Os resultados obtidos ao longo da pesquisa permitiram identificar aspectos que podem
contribuir para a atua¢do de marcas brasileiras de moda interessadas em dialogar com
consumidores que mantém contato com referéncias associadas a Hallyu. As analises realizadas
apontaram elementos relacionados as formas de descoberta da cultura sul-coreana, aos
ambientes digitais mais utilizados, as referéncias estéticas incorporadas pelos jovens, as
experiéncias de pertencimento e aos processos de adaptagdo observados na relagdo com a moda.

A articulacao desses resultados possibilitou a elaboragdo de cinco diretrizes voltadas a
aplicacdo pratica dos achados da pesquisa. A secdo reune os principais aprendizados
identificados ao longo da investigacdo e busca contribuir para a compreensdo de aspectos que
podem ser considerados por marcas interessadas em desenvolver produtos, estratégias e
experiéncias inspiradas em referéncias associadas a cultura sul-coreana, respeitando as

particularidades do contexto brasileiro.

5.3.10 Sintese do Mapa de Traducao Cultural da Hallyu
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O Mapa de Tradugdo Cultural da Hallyu constitui a sintese dos resultados obtidos ao
longo desta pesquisa. Sua construcdo foi desenvolvida a partir da articulag@o entre os achados
identificados nos diferentes instrumentos de investigagdo, organizando em uma estrutura visual
0s processos que aproximam a Geracao Z brasileira da cultura sul-coreana e contribuem para a
incorporagdo dessas referéncias em contextos locais.

O mapa representa a relacdo entre a Hallyu e seus consumidores como um conjunto de
movimentos interconectados. O percurso inicia com as diferentes formas de descoberta da
cultura sul-coreana, passa pelos ambientes digitais que favorecem sua circulagdo, pela formacao
de repertorios visuais e estéticos, pelas experiéncias de pertencimento e culmina nos processos
de adaptagdo, reinterpretagdo ¢ materializacao identificados na pesquisa.

Essa representacdo ndo corresponde a uma sequéncia rigida ou linear, mas organiza as
relagdes estabelecidas entre os diferentes elementos que compdem a experiéncia dos
participantes, permitindo compreender como referéncias associadas a cultura sul-coreana
circulam, sdo traduzidas e passam a integrar o contexto brasileiro.

Como produto final desta dissertacdo, o Mapa de Traducdo Cultural da Hallyu foi
concebido para apoiar marcas brasileiras de moda na compreensdo desse fendmeno,
contribuindo para uma leitura mais contextualizada dos processos de tradugdo cultural
associados a Hallyu entre jovens da Geracdo Z. Ao reunir os principais resultados da
investigacdo em uma estrutura visual e interpretativa, o mapa busca subsidiar o
desenvolvimento de produtos, cole¢des e estratégias de comunicacdo mais alinhados as

especificidades do contexto brasileiro.

5.4 PRODUTO FINAL

Apods a apresentagdo do processo de desenvolvimento e da estrutura do Mapa de
Tradugdo Cultural da Hallyu, apresentam-se, na sequéncia, as paginas que compoem o produto
final desta dissertacdo. Desenvolvido em formato de revista digital, o material retne os
principais resultados da pesquisa em uma linguagem visual e interpretativa, organizada para
apoiar a compreensao dos processos de tradugdo cultural da Hallyu entre jovens brasileiros da

Geragao Z e sua aplicagdo no contexto da moda.
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cullurais atravessam distancias, adquirem
novos sentidos e inspiram diferentes formas
de ver, sentir e vestir.

Acesse ima playlist no Spotify ¢
acompanhe aleitura ao som de artistas que
ajudam a compor o universo da Hallyvu.



DADOS DA
PESQUISA

Base utilizada para a construcdo do
mapa de lraducio cullural da Hallyu

Fontes de dados
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PARTICIPANTES ESTADOS COOLHUNTER EVENTO OBSERVADO

e : Entrevista com
Geracao 7 fudnantes specialista e Hanfest - Festival
sl distribuidos em especialista em - )

: 3 i erente S ontoes tendéncias e de Cultura Coreana
anos) o ,1‘ Canal comportamento de (Itajai, SC)
do Brasi
v

\ consumo

Bl=in
oog ST L oong o
oo Aplicacdo do questionario Observacao em campo
Observacao nao participante realizada
durante o Hanfest - Festival de Cultura
Coreana (Ttajai, SC)

Periodo de aplicacio do questionario
online com os 15 participantes

Questiondrio

A integracao entre questionario, entrevista e observacao

nao participante permitiu compreender como e Entrevista
referéncias associadas a Hallyu sao incorporadas,
reinterpretadas e materializadas pela Geracao Z
brasileira.

e (bservacdo
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0 CAMINHO
DA HALLYY

Um percurso que mostra como referéncias
culturais circulam da Coreia do Sul ao
Brasil ¢ passam a inlegrar novos conlexlos
por meio da traducao cultural.

L /_ ORIGEM  37.5°N 127.0°E
GOREIA DO SUL
03
e
88
COMUNIDADES
E FANDOMS
04
CHEGADA

AQ BRASIL

23.5°S 46.6°W

BERAGAD 1

ESTETICA E
MDA

DIFUSAD — CONEXAD  — TRADUGAO

( ORIGEM ~ —*

161

EXPANSAO
GLOBAL

07

@

PLATAFDRMAS
DIGITAIS

/

0 CAMINHO DA HALLYU
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PRIMEIROS
SINAIS

DA HALLYU NO OGIDENTE

Embora a expansao da Hallyw tenha comecado nos
mercados asiaticos ainda nos anos 1990, foi a partir da
década de 2010 que a cultura pop sul-coreana passou a
alcancar publicos ocidenlais em larga escala. Musica,
audiovisual, moda e plataformas digilais ampliaram sua
circulacdo internacional, transformando a Coreia do Sul
em uma das principais referéncias  culturais
contemporaneas.

AMERICA DO NORTE ; EUROPA

AMERICA LATINA

1

\
\
\

\,
.

BRASTIL

225M 80%

DE FAS DA HALLYU DOS ASSINANTES NETFLIX i
NOMUNDO ASSISTIRAM GONTEUDOS SUL-COREANOS

- -

162

o COREIA DO SUL

90%

DOS JOVENS CONECTADOS SEGUEM
ALGUM PERFIL RELACIONADO A HALLYU

ALEM DOS NOMERDS

A expansdo internacional da Hallyu nio se resume a métricas de audiéncia. Trata-se de
um fenomeno cultural que reconfigurou habilos de consumo, linguagens eslélicas e
formas de pertencimento entre jovens ao redor do mundo — especialmente entre jovens
da Geracdo 7, que passaram a incorporar esse repertorio cultural em diferentes praticas

de consumo e CXi)['CSSﬁD

06

PRIMEIROS SINAIS DA HALLYU NO OGIDENTE
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MARCOS DA
EXPANSAO GLOBAL

A expansio da Hallyu [oi impulsionada
por uma sequéncia de acontecimentos
que ampliaram a presenca da cultura
sul-coreana em dilerenles mercados ao
redor do mundo.

®

GANGNAM STYLE

O videoclipe de PSY ultrapassa 1 bilhéo de views
no YouTube, colocando o k-pop no radar glohal.

* g 00

Produgoes como Descendants of the Sun ampliam
a circulacio dos dramas coreanos em plataformas
digitais.

o 2017

BTS

O grupo entra na Billhoard Hot 100 e consolida a
presenca do k-pop nos principais mercados do
Ocidente.

STREAMING / NETFLIX

A plataforma amplia a oferta de producdes sul-
coreanas e [acilila o acesso global aos conleidos
da Hallyu.

e 7020
PARASITA

O filme de Bong Joon-ho vence o Oscar de Melhor

Filme, ampliando a visibilidade do cinema sul- AR A s l T

coreano, TRAILER LEGENDADO

? &

A série torna-se o maior lancamento da Netflix,
alcancando 111 milhdes de lares em 28 dias.

0 QUE CHEGOU AO BRASIL

Os resultados da pesquisa indicam que os k-dramas aparccem entre os principais pontos de contato
com a cultura sul-coreana. Plataformas digitais, streaming e redes sociais atuam como mediadores
desse processo, acompanhando movimenlos observados globalmenle ao longo da (llima década.

MARCOS DE EXPANSAQ GLOBAL DA HALLYU 07
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MARGOS DA
PESQUISA

Como a Hallyu chega ao cotidiano
da Geragao  brasileira.

Multiplas
portas de entrada

K-dramas, streaming, redes
sociais e recomendacoes
pessoais aluam
simultaneamente como
pontos de entrada para a
cultura sul-coreana.

Pertencimento
€ comunidades

Fandoms, comunidades
digilais e evenlos presenciais
transformam interesses
individuais em experiéncias
compartilhadas, fortalecendo
vinculos e formas de
parlicipacio cullural.

Redes que
amplificam

Recomendacoes,
influenciadores ¢
comunidades ampliam o
alcance dos contetidos e

[avorecem novas conexoes.

Cinco movimentos idenlilicados
na pesquisa que ajudam a
compreender a circulacao da
cultura sul-coreana entre jovens
brasileiros.

Estéticaem
movimento

Referéncias ligadas & moda,
beleza e comportamento
passam a inlegrar pralicas
cotidianas e formas de

expressao pessoal.

Traducao cultural
na pratica

Referéncias da cultura sul-
coreana sao reinterpreladas
em contextos locais,
incorporando elemenlos de
moda, consumo e t‘\])l't‘ﬂ\ﬂl!
pessoal ao cotidiano

brasileiro.

INSIGHT
* A entrada na Hallyu nao
acontece por um tmico

caminho.

Produtos culturais, plataformas digitais e
relacoes sociais atuam conjuntamente,
lransformando um inleresse inicial em
experiencias culturais cada vez mais amplas.

MARCOS DA PESQUISA




165

MAPA DE TRADUGAO CULTURAL DA HALLYU

| S
P 0 R TA S A aproximagao com a cultura sul-
coreana nao acontece por um anico
caminno. Entre oS participantes da
pesquisa, séries, masicas, redes
sociais, plataformas de streaming e
recomendacoes pessoais aparecem

como pontos e contato que atuam
simultaneamente na circulacao da
Hallyu.

MARCO 01 - MOLTIPLAS PORTAS DE ENTRADA 08
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Como a Hallyu
chega até o

jovens?

Para quem acompanha a cultura
sul-coreana, ¢ comum associar
esse interesse ao K-pop ou aos K-
dramas. Os resultados da pesquisa
revelam um cenario mais amplo. A
aproximacao com a Hallyu
aconlece por diferenles portas de
entrada, muitas vezes combinadas

entre si.

0 que conecta essas experiéncias ¢
a circulacao entre diferentes
referéncias. Musica,
entretenimento, moda ¢
comporlamento convivem nos
mesmos ambientes digitais,
ampliando as possibilidades de

descoberta.

MARCO 01 - MULTIPLAS PORTAS DE ENTRADA

Uma série assistida por curiosidade
pode levar a descoberta de novos
artistas. Um video recomendado nas
redes sociais pode despertar
interesse pela lingua, pela
gastronomia ou pela moda. Em vez de
um percurso linear, o contato com a
cultura sul-coreana se desenvolve
por conexoces sucessivas, alimentadas
pelas plataformas digitais e pelas

relacoes sociais.

Ao observar essas trajetorias,
percebe-se que a entrada na Hallyu
nao depende de um tinico produto
cultural. Ela ocorre por meio de um
ecossistema de referéncias que se
conectam e ampliam continuamente

o interesse pela cultura sul-coreana.

¥

that typesf d
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MAPA DE TRADUGAO CULTURAL DA HALLYU

A apruximagﬁo com a cultura sul-
coreana acontece por diferentes
trajetorias.

Entre oS participantes da pesquisa, 08
primeiros contatos aconteceram por meio de 4-
dramas, k-pop, recomendacoes de amigos e
conteddos encontrados em ambientes digitais.

) » ¥ ®

Mas @ nas plataformas digitais que essa relagao
se fortalece e se expande.

MARCO 01 + MOLTIPLAS PORTAS DE ENTRADA 12
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Depois do primeiro contato, a cultura
sul-coreana deixa de aparecer de
forma pontual e passa a integrar o
cotidiano digital. Redes sociais,

plataformas de streaming e
recomendagaes algoritmicas mantém
conteddos em circulacdo constante,
ampliando o0 acesso a artistas, series,
musicas & referéncias visuais.

MARCO 02 + REDES QUE AMPLIFICAM 13
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0 que acontece d
(a descoberta?

O primeiro conlato com a cultura sul-coreana

raramenle aconlece de forma isolada. Uma musica
ouvida por curiosidade, uma série recomendada por
amigos ou um video encontrado nas redes sociais
costumam abrir caminho para novas exploracoes.

Aos poucos, contendos que inicialmente despertaram
interesse passam a se conectar a outros universos,

ampliando as formas de contato com a Hallyu.

Nesse percurso, diferentes plataformas desempenham
um papel central. Servicos de streaming, redes sociais

¢ ambientes digitais aproximam producoes

audiovisuais, artistas, tendéncias de moda, referéncias

N £
de beleza e discussoes entre fis em um mesmo espaco.
A experiéncia deixa de estar vinculada a um tinico
produto cultural e passa a ser alimentada por yma
rede de conlendos que se complementam. / ‘
= Uma rede de ¢ 10s,

atravessam diferentes dreas da cultura contemporanea. E nesse

dobservadas nas proximas paginas.

£ o

refergncias & conexoes

A convivéncia constante com essas referéncias faz com que a
cultura sul-coreana acompanhe diferentes momentos do
colidiano. O que comecou como uma descoberta pontual passa
a aparecer em recomendacoes, lancamenlos, conversas e novos
interesses. Cada conteudo conduz a outras possibilidades de
exploracao, criando percursos que se renovam continuamente.

Mais do que ampliar o acesso a informacio, essas conexoes
favorecem a circulacio de imagens, estilos e referéncias que

movimento que novas inspiracoes surgemn, preparando o
terreno para transformacoes visuais e estélicas que serao

1
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ESTETICA EM
MOVIMENTO

MARCO 01 - MOLTIPLAS PORTAS DE ENTRADA

A Hallyu redne um conjunto amplo
de referéncias visuais que
atravessa diferentes dimensoes
da cultura sul-coreana. Entre
producoes audiovisuais, espacos
urbanos, gastronomia, moda,
beleza e cultura digital, forma-se
um repertorio visual que amplia 0
contato com diferentes aspectos
desse universo cultural.

173
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0 UNIVERSO VISUAL DA HALLYU

A Hallyu retine imagens, simbolos e narrativas
que aparecem em diferentes manifestacdes da
cultura sul-coreana. Videoclipes, séries,
campanhas publicitarias, contetidos digitais,
destinos turisticos, produtos de beleza,
gastronomia e elementos da cultura tradicional
compdem um repertério visual que acompanha
o contato com esse universo cultural.

Entre cenas marcantes de K-dramas, objetos
associados aos idols, paisagens urbanas de Seul,
referéncias historicas, tendéncias de beleza e
producdes editoriais, diferentes representacdes
da Coreia do Sul passam a integrar um mesmo
imaginario. Cada elemento acrescenta novas
camadas de significado e contribui para a
construcdo de referéncias reconhecidas por
guem acompanha a Onda Coreana.

Mais do que tendéncias isoladas, essas
referéncias formam um conjunto de imagens
que conecta passado e presente, tradicdo e
contemporaneidade, entretenimento e
cotidiano. Nesse contexto, a estética se
manifesta por meio de multiplas linguagens
visuais, ampliando repertérios e fortalecendo o
interesse pela cultura sul-coreana.

MARCO 02 - Estética em movimento 18
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MAPA DE TRADUGRD CULTURAL DA HALLYU

MODA COMO EXPRESSAC
VISUAL DA HALLYU

Entre as diferentes manifestacoes da Iallyu, a
moda ocupa uma posicao de destaque na
conslrucdo de referéncias visuais associadas a
cultura sul-coreana. Na pesquisa, a moda aparece
como um dos principais espacos em que
releréncias associadas a ITallyu deixam de ser
apenas observadas e passam a inlegrar praticas
de vestir, consumo e expressio pessoal.

Videoclipes, campanhas, ediloriais, redes sociais e
producoes audiovisuais aproximam os jovens de
diferentes estilos, formas de composicao do
vesluario e linguagens estélicas amplamente!
difundidas por esse universo cultural.

As releréncias reunidas nesla secao moslram que
a K-fashion nio se limila a uma Gnica estética.
Elementos ligados ao visual clean, ao streetwear,
a alfaiataria contempordnea, as modelagens
oversized e a eslélica colegial ou preppy
coexistem e contribuem para a formacio de um
repertorio marcado pela diversidade de estilos e
possihilidades de inspiracao.

300

acompanham contetidos
relacionados a K-fashion

&
=
)

Wonyoune

MARCO 02 - Estética em movimento
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VISUAIS
RECORRENTES

6/%
3%
3%
3%
21%

MARCO 02 - Estética em movimento

MAPA DE TRADUGAD CULTURAL DA HALLYU

NGIAS

streefwear.

1

0s estilos mais citados indicam que a K-fashion
ndo é representada por uma dnica estética.
Diferentes referéncias aparecem associadas ao
consumo de moda ligado 4 Hallyu, reunindo
propostas minimalistas, modelagens amplas,
alfaiataria contemparéanea e elementos do

Glean / Minimal
Streetwear Coreano
Alfaiataria Contempordnea

Oversized

Estética Colegial / Preppy

180
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PERTENGIMENTC
E GOMUNIDADES

MARCO 04 « PERTENCIMENTO E PARTICIPACAD

Fandoms, comunidades digitais e
Bventos presenciais constituem
espacos de encontro entre
pessoas conectadas por
interesses comuns. Nesses
ambientes, referéncias culturais
passam a ser compartilhadas,
discutidas 6 vivenciadas
coletivamente.

2
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0 inleresse pela cullura sul-coreana
pode criar oportunidades de encontro
enlre pessoas (ue comparlilham
artistas, producdes e referéncias
culturais semelhantes. Aquilo que
comeca como uma experiéncia
individual passa a conectar individuos
por meio de inleresses em comum,
favorecendo a formacio de

Fandoms, comunidades digilais c
evenlos relacionados a cultura corcana
constituem espacos de interacao nos
quais experiéncias, conhecimentos ¢
referéncias sao compartilhados. Nesses
ambicntes, 0s participantes nio apenas
acompanham conleudos e arlislas, mas
também estabelecem conexoes com
‘oulras pessoas que acompanham os
IESIMos grupos, séries, estilos ou
manifestacoes culturais.

QUANDO 0 INTERESSE SE
TORNA GOMPARTILHADO

0 pertencimento também se
manifesta por meio de objetos;
simbolos e experiéncias
compartilhadas.
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BRSSO

O interesse pela Hallyu se transforma
em conexoes que ultrapassain o consumo
individual e ganham forma no cotidiano.

40% 330

PARTICIPAM DE PARTICIPAM DE

GOMUNIDADES ONLINE EVENTOS PRESENGIAIS

Grupos digilais aproximam pessoas Enconlros, festivais e atividades

que compartilham artislas, cstilos, presenciais transformam o inleresse
productes ¢ referéncias culturais. em experiéncias coletivas.

Artistas, simbolos e praticas compartilhadas
transformam interesses individuais cm experi¢ncias
coletivas.

MARCO 04 « PERTENCIMENTO E PARTICIPACAD 2
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Referéncias associadas a cultura
sul-coreana nao sdo incorporadas de
forma literal pelos jovens
investigados. Clima, preferéncias
pessoais, disponibilidade de
produtos e contextos de uso

influenciam novas formas de
interpretacao. Nesse processo,
elementos da Hallyu passam a
integrar praticas cotidianas por
meio de adaptacoes, combinagoes e

ressignificacoes construidas
MARCO 04 + PERTENCIMENTO E PARTICIPAGHO localmente 0



DA INSPIRAGAO

A ADAPTAGAD

Referéncias sul-coreanas ganham
novos significados quando encontram
o contexto brasileiro.

Arelacao da Geracao Z brasileira com a
Iallyu ndo se caracteriza pela reproducio
literal de tendéncias, produlos ou
comportamentos associados a cultura
sul-coreana. O que emerge € um processo
de adaptacao no qual referéncias ligadas a
moda, a beleza, ao entrelenimento e ao
consumo sao reinterpretadas a partir de
estilos de vida, preferéncias pessoais e
conlextos de uso locais.

Os achados desta pesquisa indicam que
essas referéncias funcionam menos como
modelos a serem copiados ¢ mais como
pontos de partida para novas
combinacoes. Clima, estilo pessoal, acesso
a produlos, rolinas ¢ experiéncias
individuais influenciam a lorma como
elementos associados a Hallyu sao
incorporados ao cotidiano.

ENTRE A GOREIA DO SUL E 0
BRASIL EXISTE UM ESPAGO DE
TRANSFORMAGAD

Entre aquilo que chega da Coreia do
Sul e aquilo que passa a fazer parte da
vida dos jovens brasileiros exisle um
espaco de transformacio. Nesse
percurso, referéncias sao ajustadas,
combinadas e reinterpretadas, dando
origem a novas formas de expressio,
identificacio e consumo.

A parlir dessa compreensao, foram
identilicados lrés movimentlos que
ajudam a entender como a traducao

cultural da Hallyu acontece na pratica:

as referéncias incorporadas, as
adaptacoes realizadas, os novos
significados produzidos ¢ as formas
pelas quais essas influéncias ganham
expressao no contexto brasileiro.

MARCO 05 - TRADUGAD CULTURAL NA PRATICA 2
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Referéncias associadas a Hally
por plataformas, comunidades
culturais e experiéncias antes d@
reinterpretadas e incorporadas ao
colidiano.

ADAPTAGAO
REINTERPRETAGAO
MATERIALIZAGAD

MARCO 05 - TRADUGAD CULTURAL NA PRATICA




ADAPTAGH

A adaptacio da Geracgdo 7 brasileira as referéncias da
cultura sul-coreana nao segue um caminho linear, ela é
filtrada por decisoes pralicas, preleréncias, condicoes
de acesso e conlexlo de uso.

N1 A REFERENGIA

CHEGA COMO NAO REPRODUGAD

=
=i

47%

adaptam utilizando
pecas que ja possuem

6090

utilizam os looks
como inspiracao geral

ADAPTAGAO

|

As referéncias sul-coreanas funcionam mais como
ponto de partida do que como modelos a serem
reproduzidos integralmente.

21%0

buscam reproduzir
o visual completo

188

nn
nﬁj ﬁ Ll )
o ZOC e
Areferéncia @ /N
ajustada ao
contexto local | oy |MA E COTIDIANO GUARDA-ROUPAE
COMO FILTROS DISPONIBILIDADE
Adaptam referéncias A adaptacao parte das pecas,
ao clima e arotina local produtos e referéncias

disponiveis no cotidiano.

uso de pecas ja
existentes

ajusles para
temperaturas mais
clevadas
combinacao enlre
reducio de camadas | itens locais e importados
¢ sobreposicoces

subslituicao de
referéncias por
equivalenles disponiveis

adequacio as
situacoes cotidianas

7

ADEQUAGA0 AO
CONTEXTO BRASILEIRO

Areferéncia ¢ ajustada ao
cotidiano local.

adequacao a dilerenles
COrpos ¢ propor¢ocs

ajustes de modelagem e
proporc¢ao

incorporacao de

clemenlos compaliveis com

a realidade brasileira

MARCO 05 - TRADUGAD CULTURAL NA PRATICA

3
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REINTERPRETAGAO

REINTERPRETAGAD

A reinterpretacio representa o momento em que referéncias
associadas a cultura sul-coreana deixam de ser apenas
inspiracoes exlernas e passam a integrar repertorios pessoais
e pralicas cotidianas. Nesse processo, elas assumem novos
sentidos ao serem relacionadas as experiéncias, preferéncias e
conlextos de vida de cada individuo.

A REFERENGIA
GANHA NOVOS SENTIDOS.

GOMO A REINTERPRETAGAO ACONTECE?

REFERENCIA SELEGAD DO QUE COMBINAGAO COM NOVOS SENTIDOS E

SUL-COREANA FAZ SENTIDO 0 BUNTEXTU LOCAL EXPRESSAD INDIVIDUAL
Contendos da cultura  Cada pessoa As referéncias Areferéncia passa a
sul-coreana seleciona elementos ~ Passam a dialogar integrar repertorios
despertam interesse cocrenles com seus €O experiéncias, pessoais, tornando-se
e ampliam interesses, praticas cotidianas e  parte da forma como
reperlorios visuais. preferéncias ¢ caracleristicas do cada individuo constroi

conltexto de vida. conlexto brasileiro.  sua propria expressao.

- ™
S )

IDENTIDADE E APRESENTAI;AU IDENTIFIGA[}AO E CONEXAD EXPRESSAQ INDIVIDUAL
DE I GULTURAL

As referéncias deixam de
A eslélica passa a ser ulilizada 0 significado atribuido as funcionar apenas como
como forma de construir uma referéncias amplia vinculos inspiracoes externas e passam a
imagem percebida como com arlistas, fandoms, integrar repertorios pessoais,
confortavel, auténtica e comunidades e outras pessoas dando origem a formas proprias
coerente com a propria que compartilham interesses de vestir, consumir e se
identidade. semelhantes. expressar.

N 4

MARCO 05 - TRADUGAD CULTURAL NA PRATICA 32




MATERIALIZAGAO

MATERIALIZAGAD

A materializacdo corresponde ao momento em que referéncias adaptadas e

reinterpretadas passam a integrar praticas cotidianas. Nessa elapa, a

traducio cultural torna-se visivel ao assumir formas concretas em diferentes
contextos de uso. Os resultados da pesquisa mostram que esse processo se

expressa principalmente por meio do vestir, sem deixar de se manifestar

lambém em pralicas de consumo e parlicipacio.

(—TEHHITGHIUS DATRADUGAO CULTURAL )

As referéncias associadas a
Hallyu passam a integrar
praticas de vestir, acessorios,
maguiagem ¢ composicoes
visuais do colidiano, tornando-
se parte da apresentacio
pessoal

= Estilos associados a cultura
sul-coreana sao os mais
usados no dia a dia.

« Combinacoes inspiradas em
idols aparecem no cotidiano.

« Acessorios fandom,
magquiagem ¢
photocards/stickers [azem
parte das escolhas visuais.

» Mistura entre referencias
coreanas e brasileiras e
recorrenle.

CONSUMIR

O interesse pela cultura sul-
coreana lambém se
manifesta em praticas de
CONSuUmMo (uc aproximam
esse universo do cotidiano.

« Busca por produtos
inspirados na eslélica coreana.

« Compra em marketplaces
internacionais para encontrar
itens especificos.

« Procura por marcas ¢
produlos que Lraduzem essa
estética para a realidade
brasileira.

« Inleresse por experiéncias de
consumo relacionadas a
cultura coreana, como
gastronomia, entretenimento ¢
beleza.

A traducao cultural também se
materializa em experiéncias
coletivas, por meio de
espacos, comunidades ¢
interacoes que conectam
pessoas a essas referéncias
culturais.

» Eventos como o HanFest
reunem pessoas que
compartilham interesses em
comum.

« Comunidades digilais ¢

fandoms ampliam oportunidades

de encontro entre pessoas com
interesses em comumn.

« Trocas, inleracoes e pralicas
compartilhadas fortalecem
vinculos e sentimentos de
pertencimento.

« Uso de lightsticks, pholocards,
hanners ¢ outros simholos
materializa a participacio na
comunidade,
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n I R ETH I ZES ~ 0$ cinco marcos apresentados ao longo do mapa revelam que
referéncias associadas  Hallyu ndo devem ser reproduzidas,
mas compreendidas como processos de raduedo cultural. A
partir dessa leitura, as diretrizes a seguir sintetizam

caminhos para marcas brasileiras desenvolverem colecdes,
produtos, experiéncias e estratégias de comunicagao mais
coerentes com esse contexto.

CINCO DIRETRIZES PARA TRADUZIR REFERENCIAS DA HALLYU AD CONTEXTO
BRASILEIRO

02

Traduza antes Desenvolva ecossistemas,
de criar nao apenas produtos

Nao trabalhe apenas
com K-pop

04

Observe comunidades Trabalhe com inspiragdo,
antes das tendéncias ndo reproducio

DIRETRIZES DE APLICAGAO 3
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DIRETRIZES PARA CRIAGAD

Nao trabalhe apenas com K-pop

O interesse pela Hallyu é construido por diferentes pontos de contato. Estratégias
que comhinam moda, audiovisual, beleza, gastronomia e experiéncias tendem a
dialogar com publicos mais amplos.

0 2 TRADUZA ANTES DE CRIAR

Referéncias da Hallyu podem funcionar como ponto de partida, mas nio como
modelo final. A criacdo ganha forca quando incorpora adaptacoes alinhadas ao
conlexto, aos habilos e aos repertorios do publico brasileiro.

DESENVOLVA ECOSSISTEMAS, NAO APENAS PRODUTOS

O interesse pela Hallyu raramente se constroi a partir de um tnico elemento.
Moda, conletdo, experiéncias e comunidades atuam de forma inlegrada na
construcao do engajamento.

OBSERVE COMUNIDADES ANTES DAS TENDENCIAS

Fandoms, eventos e comunidades digitais funcionam como espacos de circulacio
e validacao cultural. Observar esses ambientes permite identificar movimentos
emergentes antes de sua consolidacio no mercado.

TRABALHE COM INSPIRAGAO, NAO REPRODUGAD

Os consumidores nio buscam copiar inlegralmente referéncias sul-coreanas. O
interesse estd na possibilidade de reinterpreta-las, combind-las a repertorios ja
existentes e incorpora-las ao cotidiano de formas proprias.

DIRETRIZES DE APLICAGAO 35




SINTESE DO MAPA DE TRADUGAD CULTURAL

SINTESE DO
MAPA DE
TRADUGAC
CULTURAL

Ao longo desta publicacao foram apresentados
os diferentes movimentos que caracterizam a
traducao cultural da Hallyu entre jovens
brasileiros.

A proxima pagina retne esses percursos em
uma representacao visual, mostrando como
referéncias associadas a cultura sul-coreana
circulam, despertam idenltilicacao, passam por
processos de adaptacio e reinterprelacio e se
materializam em praticas cotidianas no
contexto brasileiro.
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SINTESE DO MAPA DE
TRADUGAD GULTURAL

0 @
l
02 2.
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03

HALLYU

K-pop . K-dramas . K-beauty . Gastronomia

CIRCULAGAO GLOBAL DE REFERENCIAS

Plataformas « Streaming « Redes « Eventos

REFERENCIAS DA HALLYU

Estéticas » Artistas « Simbolos » Valores

IDENTIFICACAO E COMUNIDADES

Comunidades « Fandoms » Interesses
Identificacao

TRADUGAO CULTURAL
l l l

Adaptacao « Reinterpretacao « Materializacao

EXPRESSOES DA TRADUGAO CULTURAL NA MODA
BRASILEIRA

Vestir « Consumir « Compartilhar « Criar



A moda acompanha transformacoes culturais ao tornar visiveis
escolhas, referencias e formas de pertencimento. O que chega
por meio da musica, das telas, das comunidades digitais e das
experiencias compartilhadas passa a integrar maneiras de
vestir, de comunicar identidades e de estabelecer conexoes com
oulras pessoas.

Que este mapa permaneca como um convite para olhar a moda
ndo apenas como resultado estético. mas como um espaco em
que culturas continuam sendo reinterpreladas, compartilhadas
¢ vividas.

Obrigada pela leitura.

- .

Este Mapa de Traducao Cultural da Hallyn integra a dissertacao
apresentada ao Programa de Pos-Graduacio em Moda (PPGModa), da
Universidade do Estado de Santa Catarina (Udesc), como requisito
parcial para obtencao do titulo de Mestra em Design de Vestudrio e
Moda (Modalidade Profissional), na Area de Concentraciio em Ciéncias

Sociais Aplicadas.
t!. UUNIEEID.JT\& Mestranda: Bruna Andressa Osmari
& '.1 i Orientador: Prof. Dr. Lucas da Rosa/
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Esta dissertagdo teve como objetivo desenvolver um mapa de tradugdo cultural da
Hallyu para marcas brasileiras de moda voltadas a Geragao Z, buscando identificar como as
referéncias associadas a cultura pop sul-coreana circulam, sdo incorporadas e passam a integrar
praticas de vestir no contexto brasileiro. Partiu-se da premissa de que a expansao internacional
da Hallyu ultrapassa a circulacdo de produtos culturais e passa a influenciar repertorios
estéticos, formas de consumo e modos de expressdo presentes no cotidiano de jovens
brasileiros. Diante desse cenario, a pesquisa buscou responder como esses elementos siao
traduzidos quando chegam ao Brasil e de que maneira esse processo pode contribuir para o
desenvolvimento de produtos e estratégias de moda mais alinhados as especificidades desse
publico.

Os resultados obtidos indicam que a relacao estabelecida pelos participantes da pesquisa
com a cultura sul-coreana ndo ocorre por meio da reproducdo direta de referéncias estéticas.
Embora a moda, a musica, os K-dramas e outros produtos culturais constituam importantes
pontos de aproximac¢do com a Hallyu, sua incorporagdo acontece a partir de escolhas,
adaptacdes e interpretagdes realizadas conforme o contexto brasileiro. Aspectos relacionados
ao clima, as possibilidades de consumo, ao estilo pessoal, as experiéncias individuais e as
condi¢des do cotidiano interferem continuamente nesse processo, fazendo com que as
referéncias adquiram novos sentidos ao serem incorporadas ao vestir.

A integragdo dos resultados obtidos por meio da entrevista realizada com a empresa
parceira, do questionario aplicado aos consumidores, da analise dos influenciadores digitais e
da observacdo ndo participante no HanFest permitiu compreender esse fenomeno sob
perspectivas complementares. Enquanto a entrevista evidenciou a percep¢do do setor de
tendéncias sobre a crescente influéncia da cultura sul-coreana e a necessidade de traduzir essas
referéncias para o mercado brasileiro, o questiondrio revelou como esses processos se
manifestam na experiéncia cotidiana dos jovens consumidores. A analise dos influenciadores
mostrou o papel desempenhado pelas plataformas digitais na circulacao dessas referéncias, e a
observacao realizada durante o evento possibilitou identificar essas praticas materializadas em
interacdes sociais, escolhas de consumo e formas de vestir. A leitura integrada desses diferentes
conjuntos de dados fortaleceu as interpretacdes produzidas ao longo da pesquisa e permitiu
compreender a traducdo cultural como um processo observado em diferentes niveis da

experiéncia dos participantes.
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Entre os principais achados da investigacdo, destacam-se a identificacdo de trés
movimentos que estruturam esse processo de traducdo cultural: adaptagdo, reinterpretacao e
materializa¢do. A adaptagdo corresponde aos ajustes realizados para aproximar referéncias da
Hallyu as condig¢des locais, considerando fatores como clima, rotina, disponibilidade de
produtos e caracteristicas do contexto brasileiro. A reinterpretacdo refere-se a atribuicdo de
novos significados a essas referéncias, que passam a integrar repertorios pessoais, preferéncias
estéticas e formas de expressao. A materializacdo representa o momento em que essas
interpretagdes se tornam visiveis em escolhas de vestuario, praticas de consumo, objetos,
experiéncias compartilhadas e outras manifestacdes observadas ao longo da pesquisa. Esses
movimentos sintetizam o percurso identificado na investigacdo e oferecem uma leitura dos
processos que servem de referéncias culturais e que circulam entre diferentes contextos.

A pesquisa também mostrou que a moda ocupa um papel particular nesse processo.
Mais do que um segmento influenciado pela Hallyu, ela constitui um dos espagos em que a
tradugdo cultural se manifesta. E por meio das escolhas de vestir, da combinagao de referéncias,
da adaptacao de estilos e da construg¢ao de repertorios estéticos que os participantes incorporam
elementos associados a cultura sul-coreana ao seu cotidiano. Dessa forma, a moda deixa de ser
compreendida apenas como resultado da circulagdo cultural e passa a revelar como essas
referéncias sdo continuamente reinterpretadas e incorporadas as praticas de vestir.

Como desdobramento da pesquisa, foi desenvolvido o Mapa de Tradugdo Cultural da
Hallyu, concebido como o produto final desta dissertagdo. Sua constru¢do baseou-se na
articulagdo dos resultados obtidos pelos diferentes instrumentos de pesquisa, reunindo, em uma
representacao visual, os percursos € movimentos identificados ao longo da investigacdo. O
mapa organiza esses achados em uma leitura integrada dos processos de traducdo cultural
observados entre jovens brasileiros da Geragao Z. Seu propdsito ¢ oferecer as marcas brasileiras
de moda uma ferramenta para compreender os processos de tradugdo cultural associados a
Hallyu e ampliar a leitura desse fendmeno entre a Geragdo Z. A partir dessa compreensao, o
mapa pode subsidiar o desenvolvimento de produtos, colegdes e estratégias de comunicacdo
mais alinhadas ao contexto investigado.

Entre as limitagdes da pesquisa, destacam-se o recorte adotado para a investigacdo,
composto por participantes pertencentes a Geragdo Z, a realizacdo da observacao em um Unico
evento e o pequeno nimero de respondentes do questionario. Essas caracteristicas ndo
comprometem os resultados obtidos, mas delimitam o alcance das interpretacdes produzidas,

que correspondem ao contexto investigado. Da mesma forma, a andlise dos influenciadores
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concentrou-se nos perfis indicados pelos proprios participantes da pesquisa, priorizando
referéncias efetivamente presentes em seus repertorios culturais.

Como possibilidades para estudos futuros, sugere-se ampliar a investigagcdo para outros
grupos geracionais, diferentes regides do pais e outros segmentos da economia criativa,
permitindo compreender como os processos de traducao cultural se manifestam em contextos
distintos. Também se mostra pertinente acompanhar a evolugdo da presenca da Hallyu no
mercado brasileiro ao longo dos proximos anos, bem como investigar a aplicagao pratica do
Mapa de Tradugdo Cultural por marcas de moda e avaliar sua contribui¢ao para processos de
desenvolvimento de produtos e estratégias de comunicagao.

Ao responder ao problema de pesquisa, este estudo demonstra que a influéncia da
Hallyu na moda brasileira ndo se explica pela transferéncia direta de referéncias culturais, mas
pelos processos de traducdo cultural realizados pelos proprios consumidores. Observar e
compreender esses movimentos amplia a discussdo sobre a circulagdo contemporanea das
culturas e aproxima a pesquisa académica da pratica profissional. Nesse contexto, o Mapa de
Tradu¢do Cultural da Hallyu busca contribuir para que marcas, pesquisadores e profissionais
de moda compreendam a tradugdo cultural como um processo continuo de construgdo de
sentidos, reconhecendo a moda como um dos principais espagos em que referéncias globais sao

reinterpretadas e transformadas em novas formas de expressao.
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APENDICE A — PERGUNTAS DA ENTREVISTA COM EMPRESA PARCEIRA

AW N —

SN

10.

11.

12.

Empresa parceira:

Descreva um breve histérico sobre a empresa.

De que forma fazem a busca dos dados e informagdes de tendéncias?

Como ¢ realizado o filtro para organizar os dados coletados na pesquisa de campo?
Qual a metodologia usada para realizar a pesquisa das tendéncias ou usam metodologia
propria? Caso usem metodologia propria, como ¢ sua estrutura basica?

Quais as principais informacgdes disponibilizadas nos relatérios de tendéncias?

Como disponibilizam os relatérios de tendéncias?

Que mudangas vocés tém observado no comportamento de consumo da Geragdo Z
brasileira relacionadas a influéncia da Hallyu?

Quais elementos da estética da moda coreana vocés percebem sendo reinterpretados ou
apropriados por jovens brasileiros?

Quais oportunidades e desafios a Hallyu apresenta para marcas brasileiras que desejam
dialogar com a Geragdo Z?

De que forma vocés percebem que a estética coreana impacta a criagdo de produtos ou
cole¢oes no mercado brasileiro de moda?

Quais sinais ou microtendéncias inspiradas no K-fashion vocés identificam com maior
potencial de se consolidar no Brasil?

Como vocés observam o papel das redes sociais — especialmente Instagram e TikTok
— na circulacdo e adaptacao das referéncias de moda coreana entre jovens brasileiros?
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Consumidores de moda e cultura sul-coreana:

BLOCO 1 — Perfil basico
(perguntas obrigatérias e objetivas)

1. Qual ¢ a sua idade?

2. Qual ¢ o seu género?
() Feminino

() Masculino

() Nao-binario

() Prefiro nao informar
() Outro:

3. Em qual cidade e estado vocé mora?
Campo aberto.

BLOCO 2 — Relacio com a cultura pop sul-coreana (Hallyu)
4. Como e quando voce teve seu primeiro contato com a cultura coreana?
Campo aberto.

5. Quais contetidos da cultura coreana vocé consome com mais frequéncia?
(marque quantos quiser)

[ 1 K-pop

[ 1 K-dramas

[ ] Moda (K-fashion)

[ 1 K-beauty

[ ] Gastronomia (K-food)

[]

[]

Cultura tradicional / turismo

6. Com qual intensidade vocé consome conteudos coreanos hoje?
() Todos os dias

() Algumas vezes por semana

() Ocasionalmente

( ) Raramente

7. Por quais meios vocé€ consome conteudos da cultura coreana?
(marque quantos quiser)

[ ] TikTok

[ ] Instagram

[ ] YouTube

[ ] Twitter / X

[ ] Comunidades on-line
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[ ] Plataformas de streaming (Netflix, Viki)

[ ] Eventos presenciais
[ ] Outro:

BLOCO 3 — Moda, estilo pessoal e K-fashion

8. Vocé costuma consumir roupas, acessorios ou produtos inspirados na estética coreana?
() Sim, frequentemente

() As vezes

( ) Raramente

() Nunca

9. Onde vocé encontra esse tipo de produto?
(marque quantos quiser)

[ ] Lojas virtuais brasileiras

[ ] Shopee / AliExpress

[ ] Brechos

[ ] Marcas nacionais inspiradas em K-fashion

[ ] Lojas fisicas

[ ] Nao consumo

[ ] Outro:

10. Quais estilos ou tendéncias coreanas voc€ mais gosta ou usa no seu dia a dia?
(marque quantos quiser)

[ ] Estilo clean / bésico elegante

[ ] Estilo “fofo / romantico”

[ ] Estética colegial (preppy / escolar)
[ ] Streetwear coreano

[ ] Looks oversized

[ ] Estética neutra / cores suaves

[ ] Estilo classico / pecas de alfaiataria
[ ] Outro:

11. Qual influenciador, criador de contetdo ou perfil de moda inspirado na Coreia mais
influencia o seu estilo atualmente?
(Indique apenas um. Caso ndo acompanhe nenhum, escreva: ndo acompanho.)

12. Voceé costuma se inspirar em artistas ou idols de K-pop na hora de se vestir?
() Sim, com frequéncia

() As vezes

( ) Raramente

() Nunca

13. Quando vocé vé um look de idol ou personagem de drama, o que costuma fazer?
(marque quantos quiser)

[ ] Tento reproduzir o look

Adapto usando o que ja tenho

Uso s6 como inspiragdo geral

Salvo em pastas (Pinterest/TikTok)

Nao costumo me inspirar em looks

[]
[]
[]
[]
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14. Quando vocé se inspira em produtos culturais ou artistas sul-coreanos para montar um /ook,
0 que costuma guiar suas escolhas?

(Marque quantos quiser)

[ ] Adaptar ao meu estilo pessoal

Recriar o visual o mais proximo possivel da referéncia

Usar pegas acessiveis ou que ja tenho

Ajustar para o clima e rotina brasileira

Escolher algo que me faga sentir bem/confiante

Testar tendéncias coreanas de forma mais simples

[
[
[
[
[
[ ] Outro:

e e e e e e

15. Vocé sente que adapta o estilo coreano ao contexto brasileiro?
() Sim, muito

() Um pouco

() Quase nada

() Nao adapto

() Nao uso esse tipo de referéncia

BLOCO 4 — Identidade, estética e habitos de consumo

16. O que mais influencia suas escolhas de moda quando vocé se inspira na Coreia?
(marque quantos quiser)

[ ] Preco

[ ] Qualidade

[ ] Identificacdo com grupos / fandom

[ ] Estética visual

[ ] Tendéncias do K-pop ou

[ ] Autenticidade / fidelidade ao estilo original

[ ] Praticidade

[] Chma brasileiro

[]

17. De que forma a estética coreana influencia sua identidade pessoal?
Campo aberto.

18. A cultura coreana influencia seus sonhos, aspiragdes ou modos de vida? Se sim, como?
Campo aberto.

BLOCO 5 — Marecas brasileiras, consumo nacional e expectativas

19. Vocé conhece marcas brasileiras que se inspiram na estética coreana?
() Sim, conhego

() Nao conheco

() Ja ouvi falar, mas ndo lembro os nomes

20. Quais marcas brasileiras que se inspiram na estética coreana vocé conhece?

20. O que vocé gostaria de encontrar em marcas brasileiras inspiradas no K-style que ainda nao
encontra hoje?
Campo aberto.
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21. Na sua opinido, o que falta para que marcas brasileiras se aproximem mais do estilo
coreano?

(marque quantos quiser)

[ ] Precos mais acessiveis

[ ] Modelagens mais parecidas com o K-fashion

[ ] Pegas de melhor qualidade

[ ] Comunicagdo mais voltada para Gen Z

[ ] Influenciadores brasileiros conectados a Hallyu

[ ] Mais diversidade em corpos e estilos

[ ] Outro:

BLOCO 6 — Traduc¢ao cultural

22. Quando vocé adapta um /ook coreano, o que normalmente muda para combinar com o
Brasil?

(marque quantos quiser)

[ ] Clima / temperatura

[ ] Combinagao de pecas
[ ] Cores

[ ] Silhueta

[ ] Materiais

[ ] Proporg¢des (oversized, cropped etc.)
[ ] Fago igual, sem adaptar

[ ] Outro:

23. Como voce traduz, interpreta ou reinventa elementos da moda coreana no seu proprio estilo?
Campo aberto.

24. Quais elementos da estética coreana vocé considera mais faceis de adaptar para o contexto
brasileiro?
Campo aberto.
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ANEXO A — TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

O(a) senhor(a) esta sendo convidado(a) a participar de uma pesquisa de mestrado
intitulada “A Geracdo Z brasileira vestida pela Hallyu: mapa de tradugao cultural entre a cultura
pop sul-coreana e a moda brasileira”, que realizara uma entrevista semiestruturada, tendo como
objetivo geral desenvolver um mapa de tradugdo cultural da Onda Coreana para marcas de moda
brasileiras que atuam com a Geragdo Z. A entrevista serd realizada por chamada de video, em
ambiente virtual previamente acordado (Google Meet ou plataforma similar). Nao ¢ obrigatorio
responder a todas as perguntas, e o(a) participante podera recusar-se a responder a qualquer
questdo sem necessidade de justificativa, bem como retirar-se da pesquisa a qualquer momento,
sem qualquer prejuizo.

Por isso, antes de responder as perguntas/participar das atividades disponibilizadas em
ambiente ndo presencial ou virtual, sera apresentado este Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido, para a sua anuéncia. Esse Termo de Consentimento serd enviado previamente por
e-mail em formato PDF, e o(a) participante devera assina-lo digitalmente (por meio de assinatura
eletronica simples) e devolvé-lo a pesquisadora pelo mesmo e-mail. O registro da assinatura
digital serd utilizado como comprovagao formal do consentimento.

As informacgdes coletadas serdo armazenadas e tratadas de forma segura. Os dados
provenientes da entrevista serdo gravados (somente se houver autorizagdo expressa), transcritos
e posteriormente analisados. O material serd armazenado em nuvem sob controle da
pesquisadora, protegido por senha e verificagdo em dois fatores, conforme as recomendagdes
éticas vigentes.

O(a) senhor(a) nao tera despesas e nem sera remunerado(a) pela participagdo na pesquisa.
Todas as despesas decorrentes de sua participagdo serdo ressarcidas. Em caso de danos,
decorrentes da pesquisa, sera garantida a indenizagao.

Os riscos envolvidos sdao minimos, decorrentes principalmente da realizagao da entrevista

em ambiente virtual. Entre eles, incluem-se: possivel desconforto ao responder perguntas sobre
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praticas profissionais; eventual instabilidade técnica durante a chamada de video; e risco
tecnolégico minimo, como falhas de seguranca digital ou acesso nao autorizado as informagdes.
Apesar do uso de plataformas seguras, nao ¢ possivel garantir confidencialidade absoluta em
ambientes virtuais, conforme alertam as diretrizes éticas para pesquisas on-line.

Serdo adotadas medidas de prote¢do, como: utilizagdo de plataformas seguras para a
realizacdo da entrevista; gravagdo apenas mediante autorizagdo; armazenamento dos dados em
ambiente digital protegido por senha e verificagdo em dois fatores; anonimizagao dos dados na
analise e nos relatorios, garantindo que nenhum nome, inicial ou informagao identificavel seja
divulgada. O(a) participante poderd interromper a entrevista a qualquer momento ou solicitar
que algum trecho nao seja utilizado, sem prejuizo ou necessidade de justificativa.

A identidade do(a) participante serd preservada. O contetido da entrevista podera ser
citado em publicacdes cientificas, mas sem mencionar nome, cargo ou qualquer informagdo que
permita identificagdo.

Os beneficios sdo indiretos. A participacdo permitira refletir sobre praticas e
metodologias do setor de tendéncias, além de contribuir para pesquisas académicas na area de
moda, cultura e consumo. A longo prazo, os resultados poderdo subsidiar o desenvolvimento
de materiais aplicaveis ao mercado de moda e fortalecer praticas profissionais relacionadas a
analise cultural e estética. A participacdo em ambiente virtual oferece maior conveniéncia,
permitindo a realizagdo da entrevista em horario e local adequados ao(a) participante.

As pessoas que estardo acompanhando os procedimentos da pesquisa serdo a
pesquisadora Bruna Andressa Osmari, estudante de mestrado, e o professor responsavel, Lucas
da Rosa.

O(a) senhor(a) podera se retirar do estudo a qualquer momento, sem qualquer tipo de
constrangimento.

Os resultados finais da pesquisa serdo disponibilizados aos participantes em formato
acessivel e de facil compreensao, por meio de um resumo enviado por e-mail, apds a conclusao
do estudo. A pesquisadora compromete-se a divulgar os resultados de forma clara, garantindo
que as informacgdes sejam compreensiveis para o publico participante.

Os dados serdo armazenados em dispositivo eletronico proprio da pesquisadora, com
acesso restrito, sendo excluidos da nuvem apos o término da coleta.

Os dados coletados nesta pesquisa ficardo armazenados em arquivo digital, sob guarda
e responsabilidade da pesquisadora, por um periodo minimo de 5 (cinco) anos apds o término

do estudo. ApoOs esse prazo, os arquivos serdo excluidos permanentemente.
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Solicitamos a sua autoriza¢do para o uso de seus dados para a produgdo de artigos
técnicos e cientificos. A sua privacidade serd mantida por meio da ndo-identificagdo do seu
nome.

E importante que o(a) senhor(a) guarde em seus arquivos uma copia deste documento

eletrénico, para tanto, sera enviado por e-mail mediante a participagdo na pesquisa.

NOME DO PESQUISADOR RESPONSAVEL PARA CONTATO: BRUNA
ANDRESSA OSMARI

NUMERO DO TELEFONE:

ENDERECO ELETRONICO:

ASSINATURA DO PESQUISADOR:

Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos — CEPSH/UDESC

Av. Madre Benvenuta, 2007 — Itacorubi — Florianopolis — SC -88035-901

Fone/Fax: (48) 3664-8084 - E-mail: cep@udesc.br

CONEP- Comissio Nacional de Etica em Pesquisa

SRTV 701, Via W 5 Norte — lote D - Edificio PO 700, 3° andar — Asa Norte - Brasilia-DF
- 70719-040

Fone: (61) 3315-5878/ 5879 — E-mail: conep@saude.gov.br

TERMO DE CONSENTIMENTO
Declaro que fui informado sobre todos os procedimentos da pesquisa e, que recebi
de forma clara e objetiva todas as explicagdes pertinentes ao projeto e, que todos os dados
a meu respeito serdo sigilosos. Eu compreendo que, neste estudo, as medigdes dos
experimentos/procedimentos de tratamento serdo feitas em mim, e que fui informado de
que posso me retirar do estudo a qualquer momento.

Nome por extenso:

Assinatura Local:
Data: / /



mailto:cep@udesc.br
mailto:conep@saude.gov.br
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ANEXO B — DECLARACAO DE CIENCIA E CONCORDANCIA DAS
INSTITUICOES ENVOLVIDAS

Com o objetivo de atender as exigéncias para a obtengio de parecer do Comité de Etica
em Pesquisa em Seres Humanos, os representantes legais das institui¢cdes envolvidas no projeto
de pesquisa intitulado “A Gerag¢ao Z brasileira vestida pela Hallyu: mapa de traducio
cultural entre a cultura pop sul-coreana e a moda brasileira” declaram estarem cientes de
seu desenvolvimento nos termos propostos, lembrando aos pesquisadores que, no
desenvolvimento do referido projeto de pesquisa, serdo cumpridos os termos da Resolugdo
466/2012, 510/2016 € 251/1997 do Conselho Nacional de Saude.

Florian6polis, data/més/ano.

Ass.: pesquisador responsavel

Ass.: responsavel pela institui¢do de origem
Nome:
Cargo:
Instituicao:

Numero de telefone:

Ass.: responsavel de outra institui¢ao
Nome:
Cargo:
Instituicao:

Numero de telefone:



