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RESUMO

A autonomia é um aspecto fundamental no processo de inclusdo, pois
possibilita o desenvolvimento da independéncia das criangas com deficiéncia visual.
Dentro deste contexto, o vestuario, além de atender as necessidades funcionais,
desempenha um papel essencial na constru¢do da identidade e na experiéncia
sensorial dessas criancas. No entanto, o mercado de moda infantil ainda encontra
desafios na criagdo de produtos que considerem plenamente as demandas desse
publico-alvo. Embora diversas solugdes tenham sido desenvolvidas e debatidas no
presente contexto, sua implementagcdo no mercado ainda é limitada. Diante desse
cenario, esta dissertacdo propde o desenvolvimento de um manual para orientar a
criacdo, o desenvolvimento e a divulgacdo de produtos de vestuario acessiveis
voltados para criangas com deficiéncia visual. O manual reune instrugcbes que
contemplem aspectos como usabilidade, acessibilidade, identificacdo tatil e
estratégias de comunicagédo inclusiva, a fim de promover maior autonomia e
representatividade no vestuario infantil. Para isso, a pesquisa € de natureza
aplicada, com abordagem da pesquisa qualitativa e descritiva. Realizou-se a coleta
de dados por meio de revisdo bibliografica e pesquisa de campo, tendo como foco
criangas de 2 a 12 anos, faixa etaria que corresponde ao segmento de atuacéo da
marca investigada. Deste modo, espera-se que este manual contribua para ampliar
as possibilidades de inclusdo no mercado de moda infantil, fornecendo orientagdes
aplicaveis a designers, marcas e profissionais da area, além de fomentar o debate
sobre acessibilidade no vestuario. Assim, esta pesquisa busca nao apenas
preencher uma lacuna no setor de moda infantil, mas também incentivar iniciativas
que tornem o vestuario mais acessivel e inclusivo para criangas com deficiéncia

visual.

Palavras-chaves: Deficiéncia visual. Vestuario Infantil. Mercado. Marketing.

Divulgacéo.



ABSTRACT

Autonomy is a fundamental aspect of the inclusion process, as it enables the
development of personality and independence in children with visual impairments.
Within this context, beyond fulfilling functional needs, clothing plays a vital role in the
construction of identity and the sensory experience of these children. However, the
children’s fashion market still faces challenges in designing products that fully
address the needs of this target market. Although various solutions have been
developed and discussed in the current context, their implementation in the market
remains limited. Considering this scenario, this dissertation proposes the
development of a manual to guide the creation, development, and dissemination of
accessible clothing products aimed at children with visual impairments. The manual
brings together guidelines that address aspects such as usability, accessibility, tactile
identification, and inclusive communication strategies in order to promote greater
autonomy and representation in children’s clothing. To achieve this, the research is
applied in nature, with a qualitative and descriptive research approach. Data
collection was carried out through a literature review and field research, focusing on
children aged 2 to 12 years, which corresponds to the age group served by the brand
under investigation. It is expected that this manual will contribute to broadening the
possibilities for inclusion in the children’s fashion market by providing practical
guidelines for designers, brands, and professionals, as well as encouraging dialogue
on accessibility in clothing. Thus, this research seeks not only to fill a gap within the
children’s fashion sector but also to foster initiatives that enhance the accessibility

and inclusivity of clothing for children with visual impairments.

Keywords: Visually impaired. Clothing Children’s. Market. Marketing. Publicity
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1 INTRODUGAO

Durante a etapa de pré concepc¢ao de desenvolvimento de produtos de moda,
um dos procedimentos realizados é a escolha das cores e identificagdo de texturas
das pecas. Nesta fase, se inicia um grande desafio no que diz respeito a incluséo,
pois se trata de um fator limitante para pessoas que sdo acometidas de alguma
deficiéncia visual.

Neste sentido, reconhecer a inclusdo no mundo da moda € um passo crucial
em direcdo a uma sociedade mais igualitaria, sendo fundamental para que se
promova a melhoria do acesso das pessoas com deficiéncia a moda, como também
considerar a inclusdao desde a fase de concepcado de produtos para solucionar a
escassez de opgdes de vestuario.

O capitulo introdutério apresenta o tema da dissertacdo, contextualiza o
problema de pesquisa, apresenta o objetivo geral, os objetivos especificos, a
justificativa, indicando sua relevancia, a metodologia utilizada e a estrutura do
trabalho. O tema esta vinculado a linha de pesquisa “Design e Tecnologia do
Vestuario”, do Programa de Pés-Graduagdo em Moda da Universidade do Estado de
Santa Catarina (PPG Moda/UDESC).

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

No cenario da moda inclusiva, o vestuario desempenha um papel fundamental
em proporcionar autonomia e contribuir para a identidade das criangas com
deficiéncia visual. Além de uma necessidade funcional, o vestir possibilita expressao
e aprendizado, desde que seja projetado considerando as particularidades
sensoriais desse publico. Isso exige uma abordagem que va além da estética
tradicional, explorando solu¢des que estimulem o tato e facilitem o uso independente
das pecas.

Dentro deste contexto, o design de moda transcende a mera estética visual e
abrange uma interagao dos sentidos, apoiando-se na conexao entre o tato e outras
sensagdes fisicas (Bononi, 2016). Diante disso, durante o processo de

desenvolvimento de produtos de vestuario para criangas com deficiéncia visual, é



essencial considerar como as pecas podem ser percebidas e experimentadas além
do aspecto visual, enfatizando a importancia da textura, conforto e praticidade desde
a concepgao do design.

As pecas do vestuario que oferecem exploracdo do sentido tatil por meio da
interatividade, ajudam a trabalhar a independéncia das criangas no ato de vestir e
despir sozinho, enfatizam ainda como os elementos tateis podem ser educativos.
Porém, as pecas com este tipo de beneficiamento tém custo mais elevado, fator que
acaba desestimulando os pais a consumirem este tipo de produto. Para criangas
com deficiéncia visual, por vezes é dificil encontrar roupas que sejam funcionais,
confortaveis e que reflitam sua expressdo pessoal. Diante desse contexto, este
manual busca orientar a criagéo, o desenvolvimento e a divulgacédo de produtos de
vestuario voltados para esse publico, promovendo um design de moda que atenda

as suas necessidades sensoriais e praticas.

1.2 CONTEXTUALIZAGAO DO PROBLEMA

Na atualidade, o municipio de Gaspar-SC é responsavel por mais da metade
da produgcdo de moda infantil das principais magazines do Brasil. Em 2020,
tornou-se Capital Catarinense da Moda Infantil, titulo que resultou em aumento no
turismo, comércio, geracdo de empregos e renda (Brasil, 2022). Gaspar-SC,
compreende uma quantidade expressiva de confecgdes, no entanto, acerca da
moda inclusiva, ainda é pouco desenvolvida, tendo em vista que ja existem diversas
solugdes em recursos inclusivos disponiveis e acima de tudo por se tratar de um
municipio referéncia em produgéo téxtil infantil.

Muitos sdo os motivos que os fabricantes téxteis apresentam para elucidar as
causas da falta de investimento no nicho de moda inclusiva, altos investimentos,
pouca demanda, falta de infraestrutura etc. O foco central da investigacéo, se
encontra no municipio de Gaspar-SC.

Sendo assim, a autora escolheu a empresa téxtil A., Moda Infantil- Atacado e
Varejo, localizada no Bairro Santa Terezinha, também em Gaspar-SC, como
referéncia da problematica da pesquisa, por fazer parte do setor de moda infantil

atacadista e pela receptividade e disponibilidade da empresa em expor os dados e



apresentar o catalogo de pegas.

Desta maneira, realizou-se uma pesquisa prévia pela autora, por meio de um
questionario com questdes abertas, encaminhados via WhatsApp, para que fosse
possivel entender as principais questdes em torno da dificuldade de implementar a
moda inclusiva no catalogo de pecas.

Com base nisso, verifica-se junto aos proprietarios da fabrica, que existem
diversos fatores que inviabilizam o desenvolvimento de novas pecgas, como prego
alto de tecidos diversificados e dificuldade de encontrar costureira especializada em
trabalhar com tecidos em malha. Desta maneira resultando em produzir os mesmos
modelos, porém apenas com estampas e variagdes nas cores dos tecidos. Outra
questdo constatada foi a falta da divulgacdo dos produtos para apresentagao ao
publico-alvo, com o objetivo de chamar a atencao dos futuros clientes e garantir as
vendas, destacando-se no mercado. Diante do exposto, encontra-se a seguinte
questdao de pesquisa: Como desenvolver estratégias para implementar a moda
inclusiva na linha de produtos das empresas téxteis por meio do uso de técnicas e

praticas de producgao e de divulgagao?

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral

Desenvolver um manual para a criagdo, desenvolvimento e divulgacéo de

produtos de vestuario para criangas com deficiéncia visual.

1.3.2.1 Objetivos especificos relacionados a fundamentagéo teérica

1- Contextualizar a producéo e comercializagdo da moda infantil no Estado de
Santa Catarina;

2- Conhecer o universo das pessoas com deficiéncia visual e recursos para
auxiliar no seu bem-estar;

3- Abordar metodologias projetuais de design e moda para criacdo de

produtos;



4- Apresentar o método Feelipa, o qual foi criado para tornar as cores
acessiveis, para pessoas com deficiéncia visual,
5- Identificar estratégias de marketing para promover a moda inclusiva que

atendam criangas com deficiéncia visual e experiéncias ludicas.

1.3.2.2 Objetivos especificos correlacionados ao caminho metodolégico

1. Realizar entrevistas semiestruturadas, com representantes do Instituto
Benjamin Constant (IBC) e da Associagao de Cegos do Vale do Itajai ACEVALI, com
o objetivo de conhecer suas praticas institucionais, programas e projetos voltados a

inclusao de criangcas com deficiéncia visual.

2. Utilizar as informagdes obtidas junto ao IBC e a ACEVALI para identificar
necessidades especificas de vestuario de criangas com deficiéncia visual,
considerando aspectos de funcionalidade, acessibilidade e estética, no contexto do

IBC e da regiao do Vale do Itajai.

3. Investigar, a partir das percepgdes de pais/responsaveis e profissionais da
area da inclusdo, as oportunidades e desafios relacionados a criacao,
desenvolvimento e divulgagdo de produtos de vestuario inclusivos no segmento da

moda infantil no municipio de Gaspar—SC.

4. |dentificar, com base nas experiéncias e relatos de pais/responsaveis, 0
interesse e as demandas do mercado local varejista da moda infantil quanto a
comercializacdo de vestuario com especificidades que atendam criangas com

deficiéncia visual.

5. Sistematizar os resultados obtidos nas entrevistas e apresenta-los a
empresa parceira da pesquisa na forma de um manual orientativo, contendo
instrugdes para a criagao, desenvolvimento e divulgagcado de produtos de vestuario
inclusivos voltados ao atendimento do consumidor infantil com deficiéncia visual,

sem compartilhamento de dados individuais ou identificaveis.



1.4 JUSTIFICATIVA

Esta pesquisa se destaca pela sua relevancia diante do expressivo numero de
criancas afetadas pela deficiéncia visual. Os relatérios do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica IBGE (Brasil, 2023) apontam que ha aproximadamente 18,6
milhdes de pessoas de 2 anos ou mais, 0 que corresponde a 8,9% da populagao
nessa condi¢cdo, evidenciando a necessidade de iniciativas que promovam sua
inclusdo e autonomia. O desenvolvimento de produtos de vestuario acessiveis pode
impactar significativamente a qualidade de vida dessas criangas, proporcionando
maior independéncia e reforcando sua identidade por meio da moda.

Além de sua relevancia académica, este estudo tem um impacto significativo
no mercado, ao propor sugestdes para a criagcao e divulgacdo de produtos
acessiveis, contribuindo para um setor de moda infantil mais inclusivo. Socialmente,
busca garantir que criangas com deficiéncia visual tenham acesso a vestuario
funcional e representativo, fortalecendo sua autonomia e autoestima. Do ponto de
vista cientifico, a pesquisa expande o campo da moda inclusiva ao aprofundar
questdes relacionadas ao design, acessibilidade e estratégias de comunicagao
voltadas para esse publico, alinhando-se as discussbes contemporaneas sobre
diversidade e inclusao no mercado de vestuario.

A escolha do tema “Moda Inclusiva para criangas com deficiéncia visual” esta
diretamente relacionada a experiéncia pessoal da pesquisadora visto que seus
familiares se encontram no contexto de pessoas com deficiéncia visual, classificados
como pessoas com baixa visdo. Sua vivéncia diaria ao longo dos anos também
contribuiu para a construcdo de conhecimentos empiricos sobre o tema,
fortalecendo seu interesse em promover maior acessibilidade na moda infantil.

Durante sua graduacdo em Design de Moda, a autora desenvolveu a
pesquisa intitulada "Além do Olhar: Independéncia no vestir para pessoas com perda
visual", o que despertou um interesse mais profundo pela inclusdo na moda e
motivou a ampliagcdo dos estudos para o publico infantil, contribuindo com sua

trajetéria académica.



1.4.1 Conexdao com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS)

A presente pesquisa alinha-se aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS) propostos pela Organizacédo das Nagdes Unidas (ONU) na Agenda 2030,
contribuindo para a promogao de acdes que visam a inclusdo, a equidade e a
inovagao social. Ao investigar a criacdo, o desenvolvimento e a divulgagao de
produtos de vestuario voltados a criangas com deficiéncia visual, a pesquisa atua
diretamente na promocao de praticas mais acessiveis e responsaveis no setor da

moda infantil.

Destacam-se, entre os 17 objetivos, as seguintes ODS diretamente

relacionados a proposta do estudo:

1. ODS 3- Saude e Bem Estar: Ao considerar aspectos como conforto
sensorial, autonomia no vestir e seguranga no uso do vestuario, o projeto
contribui para o bem-estar fisico e emocional dessas criangas, ampliando sua

qualidade de vida.

2. ODS 4 - Educacao de qualidade: ao considerar a crianga com deficiéncia
visual como sujeito ativo no processo de aprendizagem e desenvolvimento
sensorial, o projeto estimula a criacdo de produtos que respeitem sua
autonomia e promovam experiéncias cognitivas, ludicas e educativas por

meio do vestuario.

3. ODS 10 - Redugdo das desigualdades: ao propor orientagdes inclusivas
para a industria da moda infantil, a pesquisa contribui para a valorizacdo da
diversidade corporal e sensorial na infancia, promovendo o acesso igualitario

a produtos adequados as necessidades especificas desse publico.

4. ODS 12 - Consumo e produgao responsaveis: ao dialogar com empresas
locais e investigar possibilidades de inovagéo inclusiva, o projeto incentiva

praticas conscientes no desenvolvimento de produtos, respeitando principios



de sustentabilidade social e de responsabilidade com os publicos

historicamente excluidos do mercado de consumo.

1.5 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

Em termos de sua natureza, a pesquisa é considerada aplicada, focando na
geracao de conhecimento com aplicabilidade pratica e na resolucédo de problemas
especificos. A abordagem metodoldgica adotada para a pesquisa é qualitativa, uma
vez que se baseia em analises e discussdes aprofundadas sobre o tema, integrando
diversas areas do conhecimento e n&o envolvendo a manipulagdo de dados
numericos.

Em relagdo ao objetivo trata-se de uma pesquisa descritiva. O resumo da
classificagdo da pesquisa em relagdo ao caminho metodolégico (Quadro 1),

conforme descrito anteriormente.

Quadro 1 - Classificacdo da pesquisa

Natureza da pesquisa Aplicada
Quanto a abordagem do problema [ Qualitativa
Quanto a abordagem do objetivo Descritiva
Procedimentos técnicos Pesquisa bibliografica
Entrevista com os gestores da marca
Local Pesquisa de campo: Industria do vestuario
infantil

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho segue uma estrutura composta por uma introducéo, trés
capitulos principais, consideracodes finais, referéncias e apéndices. Abaixo esta um
resumo geral de cada capitulo:

Capitulo 1 - Introdugao: Contextualiza o tema, define o problema, estabelece
0 objetivo geral e os objetivos especificos da pesquisa, justifica a escolha do tema,
discute sua relevancia, detalha as metodologias utilizadas e apresenta a estrutura da

dissertagao.



Capitulo 2 - Fundamentagao teérica: Explora os conceitos essenciais desta
pesquisa, incluindo, moda inclusiva, tecnologias assistivas, métodos tateis. Este
capitulo oferece fundamentos tedricos que sustentam a consecucgao dos objetivos da
dissertagao.

Capitulo 3 - Procedimentos metodolégicos: Descreve as etapas da
pesquisa realizada para desenvolver sugestdes de elaboragado e implementagao das
estratégias na Empresa Alemara Malhas.

Capitulo 4 - Resultados: Apresenta os resultados da pesquisa de campo € a
proposta contendo as etapas da pesquisa realizada para desenvolver as instrucdes
de elaboragao e implementagao das estratégias na Empresa Alemara Malhas.

Capitulo 5 - Consideragoes finais: Oferece as conclusdes finais do estudo.

Referéncias: Lista das fontes de pesquisa consultadas.

Apéndice A: Roteiro da entrevista utilizada na pesquisa de campo.

Anexo A: Termo de Consentimento.



10

2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

O referencial tedrico teve como objetivo desenvolver os fundamentos basicos
para a construcdo da dissertacdo. Inicialmente foram abordados os conhecimentos
sobre: A moda infantil no estado de Santa Catarina, Cenario das pessoas com
Deficiéncia visual, Métodos Tateis, Metodologias projetuais de design e moda,
Estratégias de Marketing para a Moda Infantil Inclusiva como mostra a Figura 1.

Dessa forma, os conceitos apresentados ao longo deste capitulo ofereceram
as bases necessarias para compreender a proposta da pesquisa e suas diretrizes

metodoldgicas.

Figura 1 - Fundamentagao tedrica

Moda infantil no estado de Santa Catarina Metodologias projetuais em design e moda
211 Regides e municipios catarinenses produtores 2.41 GODP - Guia de Orientacdo para o

de moda infantil Desenvolvimento de Projetos

2.2 Gaspar: Capital Nacional da Moda Infantil 2.4.2 Metodologia para desenvolvimento de produtos
2.1.3 Moda infantil na contemporaneidade de Sanches

21.4 Moda inclusiva 2.4.3 Metodologia projetual de Treptow

Cenario das pessoas com deficiéncia visual
Ergonomia aplicada ao vestuario

221 Legislacao brasileira de inclusado da pessoa com
deficiéncia ; »
2211 Novo Plano Viver sem Limite 251 Ergonomia do vestuario

222 Deficiéncia visual na infancia 2.511 Critérios ergondmicos

2.2.21 Praticas Educativas para uma Vida 2.5.2 Aspectos ergondmicos a partir do
Independente (PEVI) método Co-Wear

Ferramentas e tecnologias assistivas para a Estratégias de marketing para a
acessibilidade de pessoas cegas ou com
baixa visdo

moda inclusiva infantil

2.6.] Estratégias de marketing

2.3 Sistema Braille 2611 Proto-personas

2.3.2 Audiodescri¢ao 2612 Modelo SAVE

2.3.3 Habilidades cognitivas tateis: Little Room como 2.6.1.3 Visual merchandising (VM)

recurso 2.6.2 Marketing sensorial no varejo de moda
23.4 Métodos tateis infantil

2.6.3 Experiéncias ludicas para criangas com

2.3.4.] Método Feelipa T

- deficiéncia visual no ponto de venda
2.3.4.3 Etiquetas em braille

2.3.4.4 Etiquetas tateis

2.3.4.5 Prancha tatil como ferramenta de aprendizado a Aspectos da teoria aplicados a
e gutonomia proposta da pesquisa

Fonte: Elaborada pela autora (2026).

Descricdo da Imagem: Imagem organizada em seis colunas horizontais paralelas, dispostas lado a
lado sobre fundo claro. Cada coluna apresenta um titulo numerado na parte superior, seguido de sub
tépicos listados em formato hierarquico. Fim da descrigao.
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A seguir, detalha-se os procedimentos adotados para o desenvolvimento do
estudo, bem como os instrumentos e critérios utilizados na coleta e analise dos

dados.

2.1 A MODA INFANTIL NO ESTADO DE SANTA CATARINA

O objetivo deste topico foi apresentar a produgao e comercializagdo da moda
infantil no Estado de Santa Catarina.

Apos enfrentar desafios significativos nos ultimos anos como os impactos da
pandemia, a escassez de insumos, a queda no poder de compra da populagdo e o
aumento das compras em plataformas internacionais, a industria de vestuario e
acessoérios em Santa Catarina apresentou sinais de recuperagao (Negocios - SC,
2025). De acordo com dados do IBGE, o setor registrou quedas de 3,1% em 2022 e
9,2% em 2023, mas voltou a crescer em 2024, com uma alta de 10,3% em relacao
ao ano anterior.

O comércio varejista também acompanhou essa tendéncia positiva (Negocios
- SC, 2025), com um aumento de 5,1% nas vendas de tecidos, roupas e calgados no
estado, superando tanto a média nacional (2,9%) quanto o desempenho local de
2023, que havia apresentado retragao de 6,1%.

Esses dados indicam uma retomada significativa da industria da moda em
Santa Catarina, especialmente no segmento infantil, reforcando a resiliéncia e a
capacidade de adaptacédo do setor. Com o mercado em recuperagéo, torna-se ainda
mais relevante refletir sobre como a inovacéo e a inclusdo podem fortalecer esse
crescimento. A seguir, sera discutida a importancia de considerar a acessibilidade no

desenvolvimento de produtos de moda infantil.

2.1.1 Regides e municipios catarinenses produtores de moda infantil

A regido do Vale do ltajai, em Santa Catarina, tem se consolidado como um
dos principais polos industriais do Brasil, destacando-se na geragao de empregos no
setor (Usefashion, 2021; Incofios, 2024). Entre janeiro e agosto de 2024, foram

criadas mais de 13 mil vagas formais na industria, resultado que posiciona a regido
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como a segunda maior do pais nesse indicador, atrdas apenas da Regido
Metropolitana de Sao Paulo.

Dentro desse contexto, o setor téxtil exerce um papel estratégico, com
destaque para municipios como Blumenau e ltajai, que lideraram contratagdes
industriais, especialmente nas areas de confecgdo e produtos téxteis (Incofios,
2024). A continuidade desse desempenho reafirma a relevancia histérica e
econdmica da industria téxtil na regido e sua capacidade de adaptacao frente aos

desafios do mercado nacional.

2.1.2 Gaspar- Capital nacional da moda Infantil

O municipio de Gaspar, em Santa Catarina, destaca-se atualmente como um
dos principais polos de producdo de moda infantil no Brasil, sendo responsavel por
atender mais da metade da demanda dos grandes magazines nacionais (SENADO
FEDERAL, 2022) . Em 2020, recebeu oficialmente o titulo de Capital Catarinense da
Moda Infantil, reconhecimento que impulsionou setores como o turismo, 0 comércio
local e a geragao de emprego e renda.

Apesar da expressiva concentracdo de confecgdes voltadas ao vestuario
infantil, observa-se que o segmento de moda inclusiva ainda é pouco explorado na
regido, o que revela uma lacuna significativa, sobretudo em um municipio referéncia
no setor téxtil voltado a infancia.

O municipio integra o polo téxtil de Blumenau e emprega cerca de 8 mil
trabalhadores no setor, que representa quase 40% do PIB local. Atualmente, Gaspar
abriga mais de 870 empresas de confecg¢ao, das quais aproximadamente 60% séo
voltadas a moda infantil (BRASIL, 2022). Destaca-se ainda a criacao da Rota da
Moda Infantil, que impulsionou significativamente a produgao local.

Em 2018 (Portela, 2022), o municipio foi responsavel pela fabricagado de 1,5
bilhdo de pecas, o que correspondeu a cerca de 50% da moda infantil

comercializada em todo o territorio nacional. Na sequéncia busca-se conhecer
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2.1.3 Moda Infantil na contemporaneidade

O segmento de moda infantil apresenta caracteristicas favoraveis do ponto de
vista mercadoldgico, especialmente devido a constante necessidade de reposicéo
de vestuario por parte do publico-alvo, que compreende bebés, criangcas e
adolescentes em fase de crescimento continuo. Esse fator contribui para uma
demanda regular por novas pegas e acessorios. Segundo dados do Instituto de
Estudos e Marketing Industrial (IEMI), em 2020, a produg¢ao nacional de artigos de
moda voltados ao publico infantil e bebé atingiu aproximadamente 1,2 bilhdo de
unidades.

O setor de moda infantil no Brasil tem apresentado crescimento continuo,
com expansao média anual de 5,8% e participacao de 16% dentro da industria téxtil
nacional, conforme dados da Abit (2017).

Considerando que o Brasil figura entre os cinco maiores produtores téxteis do
mundo, o setor configura-se como um campo estratégico para o surgimento de
novos empreendimentos. Nesse contexto, destaca-se a predominancia de micro e
pequenas empresas, que representam a ampla maioria dos CNPJs ativos na cadeia
da moda, segundo levantamento do Sebrae (2024).

Esse nicho representa uma importante oportunidade para novos
empreendedores, especialmente os de micro e pequeno porte, que compdem cerca
de 90% das empresas do setor (Sebrae, 2022). Além disso, 0 consumo de roupas
infantis € impulsionado n&o apenas pelos pais, mas também por tios, avos e
padrinhos, o que evidencia a forga desse mercado cada vez mais dinamico.

Além disso, o perfil do consumidor infantil foi alterado, segundo Leal (2023),
as criangas estdo mais conectadas e influenciam diretamente nas decisbes de
compra, sendo necessario que 0s novos investimentos se adaptem as novas
preferéncias e comportamentos. “Se antes a decisdo de compra era apenas dos
pais, agora as criangas estao cada vez mais participativas. Por isso, investimos em
criatividade, estampas e modelagens diferenciadas, além da exceléncia em
acabamentos.”

Destaca-se, a partir da afirmacao acima, o potencial de consumo do publico

infantil, que devido ao acesso as redes, sao influenciados por celebridades e
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personagens. Com isso, as marcas tém buscado estratégias que alinham estilo,
conforto e identidade para atender a esse publico cada vez mais exigente e
participativo.

Nesse contexto, surge a importancia do investimento na moda inclusiva, que
propde o desenvolvimento de produtos que considerem as diferentes necessidades
fisicas, sensoriais e cognitivas, promovendo a equidade e a participacdo plena no

universo da moda.

2.1.4 Moda inclusiva

A moda inclusiva € uma abordagem do design de vestuario que busca
garantir que pessoas com diferentes tipos de deficiéncia ou necessidades
especificas tenham acesso a roupas funcionais (Brogin, 2015).

Jesus (1996) reforga a importancia do vestuario no aprendizado de criangas
com deficiéncia visual, uma vez que este se insere no ambito das praticas da vida
diaria, fundamentais para o desenvolvimento da autonomia e independéncia. Nesse
contexto, a PEVI (sera aprofundado na sec&o. sistematiza atividades relacionadas
ao vestuario que contribuem para esse processo, como brincar com bonecas
despindo-as e vestindo-as, despir-se e vestir-se, desatar corddes de sapatos, calgcar
meias e sapatos, entre outras acdes que favorecem a aquisicao de habilidades para
o cotidiano.

Essas habilidades tateis segundo enfatiza Bononi (2016), ressalta que o
quando aprimoradas sao fundamentais, pois a familiaridade com diferentes
superficies e estruturas contribui para a construgdo gradual de técnicas de
reconhecimento sensorial. Assim, a moda inclusiva ndo apenas atende as
necessidades funcionais, mas também atua como ferramenta de aprendizado e
autonomia para essas criangas.

Segundo Brogin e Schemes (2024), a moda inclusiva desempenha diferentes
funcdes importantes. A acessibilidade esta relacionada a capacidade de a pessoa
com deficiéncia acessar, compreender e utilizar o vestuario de maneira adequada.
Entende-se por autonomia a possibilidade de que o individuo escolha e vista suas

roupas por conta propria, reduzindo a necessidade de assisténcia.
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Neste sentido, apresenta-se o projeto Costuras do Imaginario, fundado em
2016, uma iniciativa de empreendedorismo social voltada a inclusdo de pessoas
com deficiéncia visual, integrando principios do design inclusivo e da acessibilidade
(Costuras do Imaginario, 2025). Com foco em promover autonomia e
representatividade para criangcas e adultos com deficiéncia visual, a marca
desenvolve produtos que incorporam recursos como escrita em braille destacado na
Figura 2, QR Codes e design tatil, possibilitando uma experiéncia de consumo mais
acessivel.

Com base no design afetivo, suas criagdes transcendem a funcionalidade,
estimulando uma reflexdo critica sobre a inclusdo como um direito universal
(Costuras do Imaginario, 2025). Ao propor solugdes que visam ampliar a
participacdo de grupos historicamente invisibilizados no mercado, a marca contribui
para o fortalecimento de praticas inclusivas no campo do design.

Figura 2 - Moletom infantil com bordados em braille

Fonte: Costuras do Imaginario (2025).

Descricdo da Imagem: Duas fotografias lado a lado apresentam moletom infantil vermelho. A vista
frontal mostra a palavra “CORAGEM” bordada em branco e inscricdo em braille proximo a barra. A
vista posterior destaca bordado em braille na parte superior das costas. Os pontos em relevo indicam

recurso de identificagdo tatil. Fim da descrigéo.

Para que pessoas com deficiéncia visual tenham seus direitos garantidos em

condicdes de equidade, é fundamental que produtos, servicos, sistemas e politicas



16

publicas estejam alinhados aos principios da acessibilidade, conforme estabelece o
Art. 74 da Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia (Lei n°® 13.146/2015),
detalha-se na se¢ao 2.4.1.

Além disso, segundo lida e Guimaraes, (2016) aspectos como saude e
seguranga devem ser considerados no processo de criagdo, garantindo que as
pecas ndo causem desconforto ou riscos ao usuario durante o uso.

A seguir, discute-se critérios que podem ser aplicados especificamente ao
design de vestuario infantil inclusivo, considerando aspectos funcionais, estéticos,

sensoriais e ergonémicos no processo de desenvolvimento.

2.2 CENARIO DAS PESSOAS COM DEFICIENCIA VISUAL

De acordo com a Organizagdo Mundial da Saude (OMS), cerca de 2,2 bilhdes
de pessoas apresentam algum tipo de deficiéncia visual, relacionada a visao de
perto ou de longe. Aproximadamente 1 bilhdo desses casos poderia ter sido
prevenido ou ainda necessita de tratamento ou de medidas preventivas,
demonstrando que grande parte da perda visual permanece potencialmente evitavel
(WORLD HEALTH ORGANIZATION, 2025).

De acordo com dados do Censo Brasileiro de 2022 (realizado em 2022 em
detrimento da pandemia covid 19), do total de 14,4 milhdes de pessoas com
deficiéncia com dois anos ou mais de idade, 7,9 milhdes apresentavam dificuldade
visual, mesmo utilizando oculos ou lentes de contato. Além disso, 5,2 milhdes tinham
limitagcbes para locomogao, como andar ou subir degraus.

Esta abordagem tedrica tem como objetivo conhecer o universo das pessoas
com deficiéncia visual e recursos disponibilizados para auxiliar no seu bem-estar. As
criangas, em tese, experienciam a realidade sem o peso das expectativas
acumuladas dos adultos, (Miller, 1994). Elas constroem sua autoestima por meio de
uma interagdo segura com o mundo fisico e emocional, aprendendo a lidar com suas
capacidades e limitagdes. A importancia de uma imagem corporal positiva e
confianca em seus movimentos, reflete-se no desenvolvimento saudavel e na
felicidade infantil, promovendo uma inclusado efetiva e uma melhor qualidade de vida

para todas as criangas.
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Visando explorar novas experiéncias reais do contato com o mundo fisico, &
importante que se incentive as pessoas com deficiéncia visual a interacdo com as
sensacodes tateis, pois de acordo com Krone; Oliveira; Rizzi (2020), estas vivéncias
sdao completamente relevantes e enriquecedoras sendo capazes de estimular o
desenvolvimento das habilidades, dos sentidos e da coordenagdo motora gerando
novas aprendizagens.

Desta maneira, entende-se sob a ética de Maximiliano; Tomasulo, (2013) que
estas novas experiéncias também estao relacionadas ao vestuario, afinal o propdsito
do vestir vai além do aspecto fisico em cobrir o corpo, mas também em se vivenciar
novas sensacgdes por meio de elementos como linhas, cores e texturas, razao pela
qual existe tamanha importancia em desenvolver produtos de moda infantil que traga
melhorias e inclusdo na experiéncia do vestir.

No ambiente contemporaneo o setor de desenvolvimento de vestuario ainda
necessita de mais técnicas inclusivas, para melhorar a qualidade de vida dessas
pessoas no reconhecimento de caracteristicas existentes nas pecgas do vestuario,
tais como: tamanho, modelo e principalmente as cores. Segundo Marchi (2022), a
cor é uma caracteristica fundamental na moda, refletindo estilos de vida e
identidades sociais, sendo assim, para pessoas com deficiéncia visual este ato de
identificar as cores se torna um fator impeditivo, pois ha cor em diversos contextos.
As industrias brasileiras de vestuario precisam conhecer a legislagao brasileira que

trata da inclusdo de pessoas com deficiéncia.

2.2.1 Legislacao brasileira de inclusao da pessoa com deficiéncia

Inspirada na Convencgao da ONU (Organizagao das Nag¢des Unidas), sobre os
Direitos das Pessoas com Deficiéncia, a Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com
Deficiéncia (LBI-Lei 13.146/2015), também conhecida como Estatuto da Pessoa com
Deficiéncia, entrou em vigor em 3 de janeiro de 2016. A LBI adapta os principios
internacionais a realidade brasileira, reconhecendo tanto os servigos publicos
existentes quanto as necessidades especificas da populagao nacional.

Segundo Conde (2016), considera-se pessoa com deficiéncia aquela que

possui impedimentos de longo prazo, os quais, ao interagirem com barreiras
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diversas, comprometem sua participagao plena e igualitaria na sociedade. Conforme
estabelece o Art. 74 da Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia (Lei n°
13.146/2015), “é garantido a pessoa com deficiéncia acesso a produtos, recursos,
estratégias, praticas, processos, métodos e servigos de tecnologia assistiva que
maximizem sua autonomia, mobilidade pessoal e qualidade de vida”. Nesse
contexto, o vestuario pode ser compreendido como um recurso de tecnologia
assistiva quando desenvolvido com foco na usabilidade, acessibilidade e promogao
da independéncia infantil.

Conforme destaca Jesus (1996), o aprendizado relacionado ao ato de
vestir-se adequadamente, cuidar da aparéncia pessoal e realizar tarefas de forma
autdbnoma constitui parte importante do processo educativo e de reabilitacdo de
pessoas com deficiéncia visual. Estratégias voltadas ao reconhecimento, a
organizagado e a utilizacdo das pegas de vestuario contribuem n&o apenas para a
independéncia funcional, mas também para a participacao social, o desenvolvimento

da autoconfianga e a melhoria da qualidade de vida.

2.2.1.1 Novo Plano Viver Sem Limite

Em consonancia com os principios estabelecidos pela Lei Brasileira de
Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia (Lei n° 13.146/2015), o Governo Federal
retomou e ampliou, a partir de 2023, o Plano Nacional dos Direitos da Pessoa com
Deficiéncia, Novo Viver sem Limite, coordenado pelo Ministério dos Direitos
Humanos e da Cidadania.

Fundamentado nos principios da igualdade, da nao discriminagdo e da
participacao social, o plano reafirma o lema do movimento internacional das pessoas
com deficiéncia, “Nada sobre nds, sem nos” , destacando a importancia da
participacdo ativa desse publico na formulagcdo e implementacido de politicas

publicas voltadas a promog¢ao da autonomia e da inclusao social (Brasil, 2024).

O plano organiza suas ag¢des a partir de quatro eixos estratégicos, que
orientam metas e investimentos publicos voltados a eliminagdo de barreiras e a

ampliagao da acessibilidade:
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1. Gestao e participagao social: fortalecimento de mecanismos de
governanga, monitoramento e participagao social nas politicas publicas

voltadas as pessoas com deficiéncia.

2. Enfrentamento ao capacitismo e a violéncia: acdes destinadas a
promoc¢ao de direitos, combate a discriminacdo e protegao contra

violagdes de direitos humanos.

3. Acessibilidade e tecnologia assistiva: ampliagdo do acesso a
recursos de tecnologia assistiva, conforme definido no art. 3°, inciso I,
da Lei n® 13.146/2015 (Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com
Deficiéncia), implementacédo de salas de recursos multifuncionais nas
escolas, disponibilizacdo de dispositivos assistivos e investimentos em

solucdes que favorecam autonomia e participacao social.

4. Promocao do direito a educagao, a assisténcia social, a saude, e
aos demais direitos econdmicos, sociais, culturais e ambientais:
iniciativas voltadas a ampliagdo do acesso a educacdo, saude,
assisténcia social, cultura e mercado de trabalho para pessoas com

deficiéncia (grifo da autora).

Nesse contexto, o plano evidencia o compromisso do Estado brasileiro com a
promogao de politicas publicas intersetoriais que ampliem a autonomia e a
participacdo social das pessoas com deficiéncia, reforcando a importancia da
tecnologia assistiva e da acessibilidade como instrumentos fundamentais para a
construgdo de uma sociedade mais inclusiva (Brasil, 2024).

Para a implementacao dessas diretrizes, o Plano Novo Viver sem Limite prevé
a destinacao de recursos publicos especificos para agdes voltadas a promogao dos
direitos das pessoas com deficiéncia (Brasil, 2023). As diferentes pastas envolvidas
no plano reservaram dotagdo orgamentaria destinada exclusivamente a execugao
das iniciativas previstas, estabelecendo mecanismos de controle e justificativa prévia

para eventuais remanejamentos desses recursos.
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Entre as acgdes financiadas destacam-se investimentos na ampliagdo do
acesso a tecnologia assistiva, no fortalecimento da educagao inclusiva, na
implementacdo de infraestrutura acessivel e no desenvolvimento de programas
voltados a autonomia e a participagéo social das pessoas com deficiéncia (Brasil,
2023).

O Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagédo (MCTI) inaugurou, em 31, de
maio de 2026 (Brasil, 2026), o primeiro Centro de Acesso, Pesquisa e Inovagdo em
Tecnologia Assistiva (Capta), instalado no Instituto Benjamin Constant (IBC), no Rio
de Janeiro (RJ). A iniciativa tem como objetivo constituir um espago voltado ao
estimulo da pesquisa, do desenvolvimento e da articulacdo entre instituicdes
dedicadas a produgao de tecnologias assistivas, funcionando como um ambiente de
integracao e fomento a inovagéo nessa area.

Nesse contexto, o investimento publico assume papel estratégico na reducao
de barreiras sociais e na promocao de condi¢cbes equitativas de acesso a direitos
fundamentais.

Para isso, é essencial compreender as particularidades da deficiéncia visual

na infancia, tema abordado na préxima secao.

2.2.2 Deficiéncia Visual na infancia

A definicdo de deficiéncia visual baseada em parametros de acuidade e
campo visual, amplamente difundida no Brasil desde o Decreto n°® 5.296/2004, ainda
€ utilizada como referéncia técnica em diversos estudos. No entanto, atualmente, a
compreensao da deficiéncia também se fundamenta na Lei Brasileira de Inclusao
(Lei n° 13.146/2015), que adota uma perspectiva ampliada e biopsicossocial, além
de dialogar com as classificagdes internacionais da Organizagdo Mundial da Saude.

Nesse contexto, a deficiéncia visual pode ser compreendida a partir de
diferentes niveis de comprometimento da funcéo visual, incluindo a cegueira e a
baixa visdo. A cegueira é caracterizada pela acuidade visual igual ou inferior a 0,05
no melhor olho, mesmo com a melhor corregao optica. Ja a baixa visdo corresponde
a valores de acuidade visual situados entre 0,3 e 0,05 no melhor olho, também com

0 uso de corregao optica adequada.
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Além disso, enquadram-se nesse conceito os casos em que a soma do
campo visual em ambos os olhos € igual ou inferior a 60 graus.

Segundo a OMS (Organizagao Mundial da Saude), define-se como cegueira
situacbes em que ha a completa perda de visdo e baixa visdo em casos em que
exista apenas algum residuo visual (IFPB, 2018). A baixa visdo ndo se enquadra na
cegueira e nem na visao considerada normal, podendo se manifestar de formas
variadas entre as pessoas que a possuem, fazendo com que a forma que
enxerguem apresente diferentes graus de nitidez e percepcao.

A Organizacdo Mundial da Saude (OMS, 2019) aponta que mais de um bilhdo
de casos de deficiéncia visual poderiam ter sido evitados ou tratados, principalmente
aqueles relacionados ao glaucoma e a catarata ndo diagnosticados precocemente.
Fatores como o envelhecimento populacional, mudangas no estilo de vida e a
limitagdo no acesso a cuidados oftalmoldgicos, especialmente em paises de baixa e
média renda, contribuem significativamente para esse cenario.

A OMS (2019), destaca a importancia de integrar os cuidados oftalmolégicos
nos sistemas nacionais de saude como estratégia fundamental para alcangar a
cobertura universal. Além disso, condigdes como a miopia em criangas tém sido
associadas ao tempo reduzido em ambientes externos, evidenciando a necessidade
de politicas preventivas e educativas.

A visao é um dos sentidos que exerce papel fundamental no desenvolvimento
infantil, em aspectos como fisico, motor e cognitivo das criangas, influenciando
diretamente sua comunicagdo e interagdo social, uma vez que muitos
comportamentos sdo aprendidos por meio da observagédo (Brasil, 2013). Deste
modo, criancas acometidas de deficiéncia visual, cegueira ou baixa visdo, tém
prejuizo em suas atividades e tarefas diarias que seriam desenvolvidas de forma

recorrente por criangcas de mesma idade sem deficiéncia visual.
2.2.2.1 Préticas Educativas para uma Vida Independente- PEVI
As Praticas Educativas para uma Vida Independente (PEVI), constituem um

conjunto de estratégias pedagdgicas destinadas a promover a autonomia funcional,

social e cotidiana de pessoas com deficiéncia visual (IBC, 2026). Seu propdsito
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central é estimular a independéncia nas atividades diarias, contribuindo para a
participacdo social, o fortalecimento da autoconfianga e o aumento da seguranga
nas acgdes do cotidiano.

No Instituto Benjamin Constant (IBC, 2026), a PEVI é adotada como uma
abordagem educacional que apoia o desenvolvimento de habilidades praticas em
criangas, jovens e adultos com deficiéncia visual, considerando suas especificidades
sensoriais e modos proprios de aprendizagem, especialmente no que se refere as
atividades da vida diaria.

Nesse contexto, diferentes areas da vida cotidiana sdo mobilizadas como
conteudo pedagdgico, incluindo alimentacédo, higiene, vestuario, saude, seguranga e
atividades domésticas (Jesus,1996). Essas dimensdes sdo trabalhadas de forma
integrada, visando ao desenvolvimento progressivo da independéncia, da
organizagao pessoal e da participacéo social.

O aprendizado nessas areas possibilita que a crianca ou adulto, compreenda
e execute tarefas essenciais do cotidiano com maior seguranga e autonomia, assim

como, as ferramentas e tecnologias assistivas que serao apresentadas a seguir.

2.3 FERRAMENTAS E TECNOLOGIAS ASSISTIVAS PARA A ACESSIBILIDADE
DAS PESSOAS CEGAS OU COM BAIXA VISAO

Para oportunizar a acessibilidade foram desenvolvidas ferramentas e
tecnologias com vistas a acessibilidade para pessoas cegas ou com baixa visdo, que
facilita o acesso a informacao e consequentemente a inclusao. Esse tipo de apoio é
compreendido como Tecnologias Assistivas.

As Tecnologias Assistivas (TAs) sédo recursos que contribuem para ampliar
habilidades funcionais comprometidas ou permitir a execu¢ao de atividades que
estdo limitadas em razdo de deficiéncias ou do processo de envelhecimento
(Bersch, 2013). “A Tecnologia Assistiva € uma alternativa que visa promover por
meio de artefatos e servigos, melhor qualidade de vida e independéncia a Pessoa
com Deficiéncia” (Andrade et al. 2021).

Esses recursos sao itens ou sistemas, padronizados ou personalizados, que

contribuem para ampliar ou manter as habilidades funcionais de pessoas com
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deficiéncia (Sartoretto; Bersch, 2025). Os recursos incluem: bengala, brinquedos e
roupas adaptadas, computadores, softwares e hardwares especiais, que
contemplam questdes de acessibilidade, dispositivos para adequagao da postura
sentada, recursos para mobilidade manual e elétrica, equipamentos de comunicacgao
alternativa, chaves e acionadores especiais, aparelhos de escuta assistida, auxilios
visuais, materiais protéticos e milhares de outros itens confeccionados ou
disponiveis comercialmente.

O dispositivo combina recursos como captura de imagens e videos em
primeira pessoa, reproducdo de audio por conducido aberta, comandos de voz e
interagdo com inteligéncia artificial integrada, permitindo que o usuario realize
atividades sem a necessidade de utilizar diretamente um smartphone (Meta, 2023).

Além da proposta tecnolégica, o produto busca manter caracteristicas
estéticas semelhantes aos 6culos convencionais, aproximando inovagido e uso
cotidiano em um unico artefato vestivel. Neste contexto, apresenta-se os 6culos
tecnolégicos da Meta (Figura 3), desenvolvidos em parceria com a Ray-Ban,
representam uma integragdo entre tecnologia vestivel, comunicacao e experiéncia

cotidiana.

Figura 3 — Oculos inteligentes com integragdo entre realidade assistida e interface
neural.

Alto-falantes open-ear

Fonte: Adaptado de Meta, (2023).

Descricdo da Imagem: Imagem 6culos modelo e marca Ray-ban, armagado preta, lente escura,
algumas marcagoes, onde pontos de tecnologia sao destacados, por exemplo, ponto do alto falante.
Fim da descricao.

Diante do exposto, o modelo amplia as possibilidades de interagao diaria por

meio da integracdo entre realidade assistida e interfaces vestiveis, permitindo
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visualizar mensagens, realizar videochamadas, acompanhar legendas em tempo
real e pré-visualizar registros fotograficos diretamente no campo de visdo do usuario.
O controle das fungbes ocorre por meio de uma pulseira neural, capaz de interpretar
movimentos e gestos para interagdo com o dispositivo (Giannini, 2025).

Embora os oculos inteligentes da Meta ndo tenham sido concebidos
originalmente como um recurso de Tecnologia Assistiva, suas funcionalidades
podem contribuir para acessibilidade e autonomia em determinados contextos de
uso. Recursos como comandos por voz, captura de imagens, descricdo de
elementos do ambiente por inteligéncia artificial e acesso auditivo as informacdes
permitem que o dispositivo seja utilizado como apoio funcional por pessoas com
deficiéncia visual, aproximando-se do conceito de Tecnologia Assistiva ao favorecer
independéncia, participacao e acesso a informacgao.

Segundo os autores Sartoretto e Bersch, (2025), destacam-se ainda os
servigos de tecnologia assistiva que consistem no suporte profissional oferecido a
pessoa com deficiéncia para auxilia-la na escolha, aquisicdo e uso adequado de
recursos assistivos. Esses servigos incluem atividades como avaliagao, testes e
treinamentos, sendo realizados de forma transdisciplinar por especialistas de
diferentes areas, como fisioterapia, terapia ocupacional, fonoaudiologia, educagéo,
psicologia, enfermagem, medicina, engenharia, arquitetura e design.

Diante do cenario apresentado, a tecnologia assistiva objetiva promover mais
independéncia, bem-estar e inclusdo social para a pessoa com deficiéncia,
ampliando suas possibilidades de comunica¢do, mobilidade, aprendizado, atuacao
profissional e interagcdo com o meio em que vive. Apresenta-se na sequéncia

algumas destas ferramentas.

2.3.1 Sistema braille

O sistema braille € um método de leitura e escrita tatil para as pessoas cegas
desenvolvido por Louis Braille (IBC, 2022).
A possibilidade de acesso independente a informagao proporciona, nas

pessoas com deficiéncia visual, a sensagao de autoestima e autoconfianca.
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Segundo o Instituto Benjamin Constant IBC (2022), o sistema braille tem se
mostrado um recurso fundamental para promover a autonomia, a independéncia e o
fortalecimento da autoestima de pessoas com deficiéncia visual. Seu
desenvolvimento, baseia-se na utilizagdo de pontos em relevo, que sao organizados
de maneira matricial em células retangulares de seis pontos e com este recurso é
viavel gerar 63 variagdes ou simbolos para redigir textos diversos, como mostra a

Figura 4.

Figura 4 - Quadro de alfabeto em braille
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Fonte: Shutterstock (2023).

Descrigdo da Imagem: Quadro ilustrativo do alfabeto em braille, apresentando as letras de A a Z
organizadas em linhas horizontais. Cada letra do alfabeto latino aparece acompanhada de sua
respectiva representacdo em cela braille de seis pontos, com combinagdes em relevo indicadas por
pontos escuros. A disposi¢cao € sequencial e estruturada para consulta visual comparativa. Fim da
descrigao.

No contexto do vestuario, etiquetas em braille vém sendo desenvolvidas com
o objetivo de informar caracteristicas como tamanho, cor, tipo de tecido, instrugdes
de lavagem e modelo da peca, facilitando a identificacdo e reduzindo barreiras
comunicacionais (Krone; Oliveira; Rizzi, 2020). Além disso, o ensino tatil &€ fortalecido
por instituicbes federais especializadas no atendimento educacional de pessoas
cegas e com baixa visdo, que, ao longo de quase dois séculos, acumulam e
compartiiham conhecimento técnico e pedagogico voltado a inclusdo e ao

desenvolvimento desse publico.
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2.3.2 Audiodescricao

O ato de comprar € um habito comum e cotidiano, no entanto este momento
em aderir novas coisas torna-se cheio de obstaculos para pessoas com deficiéncia
visual.

Neste contexto, a fim de proporcionar melhorias do problema em questao,
diversas pesquisas tém sido desenvolvidas em setores diferenciados e assim
somatizam solucdes efetivas para este publico. Tais iniciativas buscam promover a
acessibilidade e a inclusdo, especialmente no que se refere a experiéncia de
compra, tanto em ambientes fisicos quanto virtuais.

Em lojas fisicas, € comum que os individuos com deficiéncia visual ao serem
atendidos listem ao vendedor o que deseja encontrar ali, aspectos como cores das
pecas, tamanho bem como seja descrito o modelo da peca e seus detalhes
especificos.

Neste sentido Sousa e Silveira (2023) enfatizam que “Promover a inclusao da
pessoa com deficiéncia visual no universo da moda € muito mais que adaptar uma
peca de roupa. Promover a inclusdo € pensar na moda, planejar estilos e executar
as tendéncias para todos, de forma universal.” Deste modo, alguns recursos
possibilitam a facilitagcdo do momento da compra deste publico, apresenta-se em
seguida a Audiodescrigao.

A audiodescricdo € um recurso de acessibilidade que visa ampliar a
compreensao de pessoas com deficiéncia visual em diversos contextos culturais,
sejam eles gravados ou ao vivo (Motta; Romeu Filho, 2010). Esse recurso utiliza
informacdes sonoras para descrever elementos visuais presentes em atividades
como aulas, palestras, seminarios, congressos, feiras, entre outros, como
representado na Figura 5, promovendo assim uma participacdo mais plena e

informada desses individuos.



27

Figura 5 - Logomarca da sec¢ao de Audiodescrigao

AD))

AUDIO DESCRICAO

Fonte: Centro de Tecnologia em Acessibilidade (CTA) do IFRS (2018).

Descricao da Imagem: Logotipo com as letras “AD” em destaque, sendo a letra “A” em vermelho e a
letra “D” em preto. A direita da sigla, trés linhas curvas representam ondas sonoras. Abaixo, a
expressdo “AUDIODESCRICAQ” aparece em letras mailsculas, com a palavra “DESCRICAO” em

vermelho, sobre fundo claro. Fim da descrico.

A audiodescricao parte do principio de que tudo o que € visualmente
perceptivel pode ser verbalmente descrito, proporcionando as pessoas com
deficiéncia visual o acesso a informagdes contidas em imagens.

Conforme apontado por Araujo, Carvalho; Praxedes Filho (2013), trata-se de
uma forma de traducéo Intersemidtica que converte elementos visuais em linguagem
verbal. Suas descrigdes ocorrem nos intervalos entre dialogos e sons relevantes,
evitando sobreposicdo, e devem ser sempre claras, objetivas e isentas de

interpretacdes subjetivas, garantindo fidelidade ao conteudo original.
2.3.3 Habilidades Cognitivas Tateis: Little Room como recurso

O desenvolvimento de habilidades cognitivas e tateis se inicia ainda na
infancia possibilitando a percepgédo espacial de objetos, exploracédo de espagos,
superficies e conectando-se as outras habilidades intrinsecas da infancia. Neste
contexto, proporciona-se aprendizado por meio destas interagdes, no entanto diante
da realidade da deficiéncia visual, sabe-se da existéncia do comprometimento da
aprendizagem, caso estas habilidades ndo sejam devidamente estimuladas.

Diante do contexto apresentado, toma-se como base de investigacao as
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contribuigdes da Dra. Lilli Nielsen, cujas pesquisas enfatizam a importancia da
aprendizagem ativa para criangas com deficiéncia visual e multiplas deficiéncias
(Mendes, 2015). Entre suas principais propostas, destacam-se a criagdo do Little
Room (Pequeno Quarto) desenvolvido como recurso para estimular experiéncias
sensoriais significativas.

O Little Room é um “mini” ambiente que permite a crianga brincar e explorar,
sem distracado ou interferéncias. Em suas pesquisas, Nielsen (2004) passou 3 anos
investigando o design do ambiente proposto, pois € fundamental pesquisar e testar o
tamanho e o design do Little Room para garantir que a crianga consiga tocar nas
paredes.

Os elementos devem ser feitos de materiais como madeira, metal e tecido,
com objetos sensoriais suspensos por cordas elasticas, facilitando o acesso e a
exploracéo (Nielsen, 2004). Ao serem tocados, esses objetos retornam a posi¢ao
original, permitindo que a crianga repita a agao, o que contribui para a construgao de
sua memoaria.

Esta experiéncia funciona como uma ferramenta estratégica que conecta os

ambitos da inclusdo bem como do design, como exposto na Figura 6.

Fonte: Active Learning Space (2025).

Descricdo da Imagem: Fotografia de uma crianga sentada no interior de uma estrutura cubica
metalica, conhecida como Little Room. Diversos objetos coloridos e de diferentes texturas estéo
suspensos ao redor, pendurados por fios, ao alcance das maos. A crianga interage com um dos
objetos laterais, explorando o ambiente por meio do toque. A estrutura esta posicionada sobre piso de
madeira em ambiente interno. Fim da descrigao.



29

Esses instrumentos possibilitam que a crianga interaja de forma auténoma
com o ambiente, promovendo o desenvolvimento de habilidades cognitivas, tateis e
perceptivas por meio da exploracao ativa do espago e dos objetos ao seu redor.

Partindo da premissa do uso do Litfle Room como recurso adaptado para o
desenvolvimento das habilidades tateis no contexto do vestuario, torna-se possivel a
criacdo de ambientes ludicos que contribuam para o processo de aprendizagem e
percepcao tatil, fortalecendo a relagdo com o ato de vestir.

Neste ambito, um ambiente Iudico e preparado de forma estratégica, pensado
para além da decoracdo pode ser aplicado como excelente ferramenta de marketing

para a promover a inclusao.

2.3.4 Métodos tateis

Apresenta-se nesta se¢do alguns dos métodos tateis ja existentes que

tornam as cores acessiveis, para pessoas com deficiéncia visual.

2.3.4.1 Método Feelipa

Com o propdsito de solucionar este problema de identificagcdo das cores, a
designer portuguesa Filipa Nogueira Pires criou o sistema de cores Feelipa Color
Code em 2009, com o objetivo de tornar as cores acessiveis a um maior nimero de
pessoas, especialmente aquelas com deficiéncia visual (Solino; Fernandes; Pinheiro,
2019). O caodigo utiliza formas geométricas universais em alto relevo para facilitar a
associacao e o reconhecimento tatil das cores, aumentando assim a autonomia dos
deficientes visuais.

Em 2009, Filipa iniciou sua pesquisa durante o mestrado em Design de
Produto na FA-UTL (Medola; Paschoarelli, 2018). O principal objetivo era tornar as
cores acessiveis, especialmente para pessoas com deficiéncia visual, alcangando
assim um publico ainda mais amplo.

As cores primarias sdo identificadas por formas especificas (quadrado,

tridngulo e circulo), (Krone; Oliveira; Rizzi, 2020), enquanto preto e branco séo



30

representados por tracos. O método Feelipa baseia-se na simulagao da mistura de
cores, utilizando formas geométricas para representar cada cor, na Figura 16,
apresenta-se a logica que fundamenta o método Feelipa, estruturada a partir da
simulagao da mistura de cores.

As cores primarias, vermelho, amarelo e azul, sdo representadas
respectivamente, pelas formas geométricas quadrado, tridngulo e circulo. Ja as
cores preta e branca séo simbolizadas por trés tragos e um traco, respectivamente.
A combinagao dessas formas permite estabelecer uma analogia direta entre formas
e cores, facilitando a identificacao tatil por pessoas com deficiéncia visual.

A juncéao das formas primarias cria as cores secundarias, como por exemplo o
verde, simbolizada por uma forma resultante da unido do triangulo e do circulo, a
adicao de tracos as formas representa a mistura de branco ou preto como visto na

figura 7.

Figura 7 - Codigo de cores Feelipa Color Code.

Q

Azul Amarelo Verde
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Roxo Laranja Castanho

Fonte: Feelipa (2014).

Descricdo da imagem: Diagrama do cédigo de cores Feelipa, que apresenta combinacgdes entre cores
primarias e secundarias por meio de formas geométricas. A imagem mostra relagdes como: azul +
amarelo = verde; vermelho + amarelo = laranja; azul + vermelho = roxo; e roxo + laranja = castanho.
Cada cor é representada por uma forma especifica, indicando um sistema visual e tatil de

identificacdo e combinagao de cores. Fim da descricao.
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As cores secundarias resultam da combinacdo dessas formas, simulando a
mistura cromatica por sobreposicdo de simbolos. Ja o preto e o branco sao
representados por tragos, funcionando como referéncias neutras no sistema. Dessa
forma, o método cria uma légica tatil de associacdo e combinagao das cores por
meio de codigos geométricos.

Na Figura 8, é apresentado um exemplo de como o método Feelipa pode ser

aplicado em objetos, assim cada cor acompanha sua respectiva forma.

Figura 8- Codigo de cor Feelipa aplicado a um objeto

Feelisa.

Color Code

Fonte: Facebook Feelipa (2017).

Descrigdo da imagem: Imagem de um objeto (saco de tecido na cor roxa) aplicado com o cdodigo de
cores Feelipa. Na superficie do saco ha uma forma geométrica em tom mais escuro de roxo,
representando a identificacdo tatil e visual da cor. No canto superior esquerdo aparece o logotipo do
sistema Feelipa Color Code, indicando a aplicacao pratica do método para reconhecimento de cores
em objetos do cotidiano.

Diante do exposto, torna-se possivel, por meio do método Feelipa,
proporcionar a percepcao das cores pelas formas geométricas, estabelecendo uma
conexao entre estimulos visuais e tateis que favorecem a identificacdo e a
comunicacao visual para pessoas com deficiéncia. Na sequéncia, apresenta-se o
método See Color, como mais uma proposta voltada a representagao tatil das cores

e a ampliagao da experiéncia sensorial no processo de aprendizagem.
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2.3.4.2 Método SEE Color

O See Color € um método tatil de leitura de cores desenvolvido com base no
sistema braille, voltado a identificagdo cromatica por pessoas com deficiéncia visual.
De acordo com Marchi; Brogin, Okimoto (2022), o See Color possibilita que as cores
sejam reconhecidas por meio de sinais em alto relevo. A criagdo do método surgiu a
partir de uma pesquisa sobre Tecnologia Assistiva, cujo objetivo é favorecer ou
ampliar as habilidades funcionais de pessoas com deficiéncia, promovendo sua
autonomia e inclusdo social. Durante o processo investigativo, a autora percebeu
que o braille tradicional seria pouco viavel para uso em etiquetas de roupas, devido
ao comprimento das palavras que representavam as cores. Isso tornava sua
aplicacao limitada em superficies pequenas. O See Color (2021) utiliza uma
estrutura tatil simples e eficaz composta de um ponto central em alto-relevo, uma
linha fixa na posi¢cdao horizontal e uma segunda linha mével, que pode ser
posicionada em diferentes angulos, de forma semelhante aos ponteiros de um

relégio (Figura 9).

s

s

Figura 9 - Tabuleiro semelhante a um relégio, para facilitar o aprendizado das cores.

o
Fonte: See Color (2023).

Descricdao da imagem: Tabuleiro circular semelhante a um relégio, com marcagdes distribuidas ao
redor de horas. Em cada posi¢cdo ha pecas coloridas e em relevo, permitindo a exploragao tatil das
cores. No centro, ha um ponteiro mével que pode ser girado, auxiliando na associagéo entre posigao,
cor e aprendizagem sensorial. Fim da descrigao.

A partir dessa constatacdo, Marchi propés um sistema compacto, de leitura

intuitiva, que pudesse ser facilmente aplicado em diferentes materiais e produtos.
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Trata-se de um recurso sensorial que visa facilitar a identificacdo de cores por meio
da percepcao tatil.

A leitura dessa representacdo é favorecida pelo uso de texturas em relevo,
permitindo que a identificacdo ocorra de maneira acessivel, intuitiva e funcional para
pessoas com deficiéncia visual.

A primeira é fixa, localizada na base em posicdo horizontal, orientando a
direcdo da leitura; a segunda é movel e assume diferentes angulacoes,
representando as cores de forma codificada novamente inspirada nas posi¢des das
horas em um relogio conforme explicado pelo See Color (2025).

No método See Color (2025), a estrutura basica é composta por um ponto
central, posicionado no eixo da representacdo (Figura 10), e duas linhas: uma linha
fixa, localizada na base em posicao horizontal, que orienta a direcdo da leitura, e
uma linha movel, que assume diferentes angulagdes, semelhantes as posi¢cdes das

horas em um relégio, indicando as cores de forma codificada.

Figura 10 - Representacédo do See Color (um ponto, duas linhas e o relevo.

00 9

Fonte: See Color (2025).

Descrigcdo da imagem: Conjunto de circulos coloridos (vermelho, azul, amarelo, preto e branco), cada
um com marcacgdes simples em relevo, como um ponto e linhas em diferentes posicoes. Fim da

descrigao.

Conforme explica a autora, o método pode ser utilizado em diversos
contextos, desde objetos pessoais, como batons, até itens como sapatos,

apresentados na Figura 11.
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Figura 11 - Aplicagdo do See Color em objetos.

Descrigdo da imagem: Montagem visual que apresenta a aplicagdo do sistema See Color em
diferentes objetos do cotidiano, como roupas, calgados, cosméticos e etiquetas. Ao lado, aparece
uma pessoa utilizando éculos, explorando elementos visuais e tateis. A composigédo destaca o uso de
codigos de cores em produtos diversos, evidenciando a proposta de facilitar a identificagdo das cores

por meio de recursos acessiveis. Fim da descrigéo.

Outra estratégia existente para facilitar a identificacdo de cores no vestuario,

sdo as etiquetas em braille apresentadas no proximo topico.

2.3.4.3 Etiquetas em braille

A utilizagdo de etiquetas téxteis em braille configura-se como uma estratégia
relevante para promover a acessibilidade de pessoas com deficiéncia visual as
informacdes contidas nas pecas de vestuario. No entanto, sua eficacia esta
condicionada a alguns critérios, como o dominio prévio do sistema braille ou, ao
menos, um nivel basico de familiaridade com a leitura tatil (Schneider et al. 2017).
Essa exigéncia pode representar uma limitagcdo para pessoas que adquiriram a
deficiéncia em fases mais avangadas da vida ou que apresentam comprometimentos
sensoriais adicionais, dificultando a leitura das letras em relevo.

Além disso, a exclusividade da escrita em braille pode dificultar a leitura por

parte de pessoas videntes, como familiares e cuidadores.
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Deste modo, Schneider et al. (2017) propdem como solugéo a implementagéo
de etiquetas com informagdes tanto em braille quanto em tinta, ampliando sua
acessibilidade para diferentes perfis de usuarios.

Apresenta-se a configuragao das etiquetas em braille na Figura 12.

Figura 12 - Etiqueta Téxtil em braille

Fonte: Leite (2011).

Descricao da Imagem: A imagem mostra duas etiquetas téxteis com inscrigbes em braille. As
etiquetas sdo retangulares e possuem acabamento decorativo: uma em tons de azul com a palavra
“Blue” e outra em tons de amarelo com a palavra “Yellow”. Ambas apresentam pontos em relevo,
permitindo a leitura tatil. Elas estdo posicionadas sobre uma superficie clara, destacando os detalhes
visuais e tateis. Fim da descrigao.

Apesar dessas limitagdes, a aplicacdo de etiquetas em braille continua sendo
uma alternativa viavel e benéfica, pois fornece informagbées fundamentais a
autonomia do usuario, como cor da pec¢a, medidas, tipo de tecido e instru¢des de
lavagem contudo, o espacgo restrito das etiquetas limita a insercdo de todas as

informacgdes desejadas.

2.3.4.4 Etiquetas tateis

Diversos estudos investigaram a identificagdo das cores por pessoas com
deficiéncia visual, evidenciando que cores e desenhos nas estampas sao elementos
essenciais para a expressao da personalidade e identificagdo do vestuario por esse
publico. Contudo, a percepcao tatil das informacdes destaca-se como o principal

meio de interagdo com as roupas.
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Visando solucionar parte destas essas necessidades, Turcatto e Silveira,
(2019) propuseram protétipos de etiquetas tateis que foram desenvolvidos em
parceria com a empresa Tecnoblu, de Santa Catarina, especializada em artigos de
identificacdo para vestuario. Essa colaboragao aproxima as demandas dos usuarios
das possibilidades do mercado, favorecendo o avanco de interfaces inclusivas no
setor. Nesse contexto, a pesquisa conduzida pelos autores citados, destaca-se ao
abordar etiquetas tateis, principalmente em estampas, como uma solugao acessivel
e funcional para a identificacdo de roupas por pessoas com deficiéncia visual.

Apresenta-se a combinacdo de etiqueta interna na qual buscou-se estar
presente em todas as etapas de identificacdo do vestuario, desde o momento da
compra até a escolha diaria pelas pegas, proporcionando autonomia e identidade
aos usuarios e consumidores. A identificagdo das cores através das formas
geométricas, simbolos reconhecidos pelo mundo, a associagdo das cores com as
formas, explicagdes relacionais da geometria diante das linhas e angulos desses
elementos (Turcatto; Silveira, 2021). Assim, o cédigo que utiliza das formas
geomeétricas e suas aglutinagdes se adequou as inclinagdes do projeto.

A empresa parceira TECNOBLU (Turcatto; Silveira, 2021) foi incluida no
processo por meio de entrevista, com o intuito de compreender sua estrutura
organizacional, sua capacidade técnica e as possibilidades existentes para o
desenvolvimento das etiquetas tateis.

Resultando na criagcdo de fags as quais trazem um pequeno texto
contextualizando a origem da proposta, além da inscrigdo em braille com o titulo do
projeto: Estampa Tatil (Turcatto; Silveira, 2021). A presencga desse texto tem como
finalidade apresentar a iniciativa ao publico em geral, especialmente aqueles que
nao enfrentam Ilimitacbes de percepgao visual, contribuindo para ampliar o
entendimento e a valorizagao de acdes voltadas a inclusio.

A Figura 13 apresenta o desenho final de como seria a etiqueta detalhando a

parte da frente e de tras da etiqueta e seus aspectos tateis e inclusivos.
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Figura 13 - Etiqueta Tatil baseado no Método Feelipa

Fonte: Turcatto e Silveira (2021).

Descricdo da imagem: A imagem apresenta etiquetas tateis desenvolvidas com base no Método
Feelipa, fundo azul com circulos vermelhos. Em uma das etiquetas, ha também um espago com texto
explicativo e braille, indicando seu uso para auxiliar pessoas com deficiéncia visual na identificagdo

de cores e pecgas de roupa. Fim da descrigao.

A Figura 14 apresenta o resultado da etiqueta detalhando a parte da frente e
de tras da etiqueta impressa destacando seus aspectos tateis e inclusivos obtidos

com os resultados da pesquisa.

Figura 14 - Etiqueta Tatil baseado no Método Feelipa

Fonte: Turcatto e Silveira (2021).

Descrigdo da Imagem: A imagem apresenta etiquetas tateis baseadas no Método Feelipa. Sao
mostrados trés elementos: uma etiqueta principal com fundo claro e formas geométricas coloridas
(circulo, quadrado e areas em azul e vermelho), uma etiqueta menor com um circulo em relevo e
outra etiqueta com fundo azul, contendo circulos vermelhos, um espago com texto explicativo e

informagdes em braille. Fim da descri¢ao.
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A investigacao desenvolvida pelos autores citados, também buscou conhecer
a trajetéria da empresa e sua atuagdo no mercado, a fim de identificar potenciais

contribuigcdes para a proposta de design inclusivo.

2.3.4.5 Prancha tatil como ferramenta de aprendizado e autonomia

No decorrer das investigagdes houve a participagdo da autora, como aluna
especial, no Curso de Mestrado Profissional em Ensino na Tematica da Deficiéncia
Visual do Instituto Benjamin Constant (IBC), na disciplina Comunicac&o Alternativa
Tatil para alunos com Deficiéncia Visual associada a outras deficiéncias. Esta
vivéncia foi pensada de maneira estratégica para assim possibilitasse o
aprofundamento em recursos, técnicas e estratégias relacionadas as vivéncias
gerais do publico. A partir desta experiéncia, obteve-se algumas solugdes
relacionadas a melhorias dentro do cenario de aprendizado no IBC.

Para tanto, participou-se ainda de um congresso denominado Movimentos
Docentes, em que sao produzidos conteudos e pesquisas relacionadas a docéncia e
os pesquisadores nesta tematica de modo geral. Como resultado deste congresso,
obteve-se em parceria com a docente do IBC, para a criagdo de uma TA que
possibilita o auxilio do desenvolvimento e da percepcado sensorial relacionada ao

vestuario (Figura 15).

Figura 15 — Prancha tatil como ferramenta de aprendizado e autonomia para

criangcas com deficiéncia visual.

VESTUARIO PRAIA INVERNO

CALCINHA CUECA

Fonte: Vasconcellos; Moreira; Silveira, 2025.
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Descricao da imagem: Categorias de Vestuario para identificagdo e organizagao: A imagem apresenta
um painel organizado em trés quadros verticais, cada um reunindo pegas de vestuario por categoria.
O fundo € claro e as pecgas estao posicionadas de forma isolada, permitindo visualizagéo individual e
comparacgao entre os conjuntos. Da esquerda para a direita, tem uma mini calcinha ou cueca ao lado
uma camiseta verde sem mangas, e um short bege claro, ao lado um biquini rosa e uma sunga de
praia roxa, ao lado um conjunto de inverno com casaco e calga de moletom cinza.

Estas solugdes percorrem em fase de teste, a fim de que se comprove sua
eficacia ou aponte as melhorias necessarias para o funcionamento da TA.

A logica do uso destas pranchas, € que, ao ter o contato com as pegas de
vestuario em miniatura, a crianga tenha um momento ludico através do contato de
maneira prévia com os tecidos e suas propriedades téxteis e assim crie familiaridade
com suas texturas, com a légica do vestir e despir possibilitando uma conexao
antecipada com o vestuario se que haja algum estranhamento favorecendo a
autonomia de modo geral.

Deste modo, a partir dos apontamentos identificados ao longo da presente
fundamentacao, torna-se possivel ampliar o entendimento acerca da moda inclusiva,
compreendendo suas especificidades, desafios e potencialidades no contexto
apresentado. Com base nessas discussoées, evidencia-se a possibilidade de alinhar
metodologias projetuais do design e da moda as demandas reais do contexto
empresarial e as necessidades dos usuarios, fortalecendo o desenvolvimento e a
aplicabilidade de solugcbes mais acessiveis, funcionais e inclusivas. Apresenta-se na
préxima secao as principais articulagdes para a alcangar os objetivos propostos a

partir da teoria aqui apresentada.

2.4 METODOLOGIAS PROJETUAIS DE DESIGN E MODA

O processo de criagdo de um produto exige considerar sua funcionalidade e o
modo como sera utilizado pelo consumidor, o que envolve uma série de desafios.
Norman (2006), destaca que um design eficaz depende de planejamento, atencao
aos detalhes, reflexao critica e responsabilidade.

O autor ressalta que n&o basta incorporar tecnologias avangadas se o
resultado for um produto dificil de utilizar. Para ele, é papel do designer explorar
solugdes criativas que tornem os produtos acessiveis, intuitivos e agradaveis ao uso.

Com base nessa perspectiva, os principios do design podem e devem ser
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aplicados ao desenvolvimento de produtos voltados as necessidades de pessoas
com deficiéncia visual, promovendo maior usabilidade e incluséao.
Deste modo para esta pesquisa utiliza-se GODP, Sanches e Treptow que

serédo abordados nas proximas sec¢oes.

2.4.1 GODP- Guia de Orientagao para o Desenvolvimento de Projetos

A projecdo e o desenvolvimento de produtos de moda, vestuario ou outros
itens demandam a utilizagdo de métodos que assegurem assertividade e eficiéncia
ao longo do processo de criagdo. Nesse sentido, Merino (2016) destaca a
importancia de adotar uma abordagem centrada no usuario em todas as etapas do
projeto.

Para a autora, ndo se trata apenas de coletar informacdes por meio de
pesquisas, mas também de testar e validar os produtos a partir da perspectiva dos
usuarios reais, apresenta-se na Figura 15 o método GODP.

A partir dessa 6tica, Merino, (2016) enfatiza que o designer ndo é apenas um
criador, mas também um elo de conexdo entre o usuario e suas necessidades
genuinas, desempenhando o papel de acentuar uma realidade que, até entao,
poderia nao ter sido observada no contexto mais amplo.

A metodologia adotada segue uma ldgica progressiva que abrange a
definicho do problema, o levantamento de informacdes relevantes, o processo
criativo voltado a geracgéo de solugdes e, por fim, a validagdo das propostas junto ao
publico-alvo.

Dessa forma, o método GODP, estruturado por Merino (2016), organiza o
processo de design em fases numeradas de -1 a 6, permitindo ao designer conduzir
a criagao de maneira sistematica e centrada no usuario.

A fase —1, Oportunidades, corresponde ao primeiro contato com a demanda,
quando sao percebidas lacunas ou necessidades que justificam o desenvolvimento
do produto. Ja a fase 0, Prospecgao, busca delimitar de forma objetiva o foco do
projeto, estabelecendo pardmetros claros para orientar a pesquisa e a pratica

projetual.
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Na fase 1, Levantamento de Dados, sdo coletados dados relevantes por meio
de observacdes, entrevistas ou pesquisas de campo, que, no contexto da moda
inclusiva, abrangem desde aspectos ergonémicos até as dificuldades relatadas por
criangas com deficiéncia visual e seus familiares. Em seguida, a fase 2, Organizagéao
e Anadlise das Informacdes, permite sistematizar e interpretar criticamente esse
material, evidenciando padrdes, desafios recorrentes e oportunidades de inovacéao.

A fase 3, Criacdo, marca o momento de geragao de alternativas de solugao,
em que o designer propbe caminhos que conciliam funcionalidade, estética e
acessibilidade. Ja na fase 4, Execucao, tais propostas sdo detalhadas por meio de
protétipos e experimentagdes, possibilitando ajustes continuos.

A fase 5, Viabilizagdo, € fundamental para validar essas solugdes junto ao
publico-alvo, assegurando que o produto atenda as necessidades identificadas de
forma efetiva. Por fim, a fase 6, Verificagdo Final, onde ocorre a
producao/implementacdo, consolida o processo, viabilizando a insercdo das
solucdes no mercado ou em ambientes de uso real.

Aplicado a moda inclusiva, esse percurso metodoldgico assegura que cada
etapa do projeto seja orientada pela perspectiva dos usuarios (Figura 16), garantindo
que os produtos desenvolvidos ndo apenas atendam a critérios técnicos, mas
também promovam experiéncias sensoriais significativas, contribuindo para a

autonomia e o bem-estar das criangas com deficiéncia visual.

Figura 16 - GODP- Guia de Orientagao para Desenvolvimento de Projetos.
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Fonte: Merino, (2016).
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Descricao da imagem: Diagrama circular do método GODP (Guia de Orientagdo para
Desenvolvimento de Projetos), organizado em etapas sequenciais ao redor de uma figura humana
central. O processo inicia na fase de Inspiragao, com as etapas de oportunidades (-1), prospecgéo (0)
e levantamento de dados (1), segue para ldeagdo, com organizagdo e analise (2) e criagédo (3), e
avanga para Implementagéo, com execugao (4), viabilizagao (5) e verificagdo final (6). O fluxo indica

um ciclo continuo de desenvolvimento de projetos centrado no usuario. Fim da descri¢ao.

Dessa forma, opta-se pela aplicagdo parcial, do método GODP (Guia de
Orientagao para Desenvolvimento de Projeto) como abordagem estruturante para o
desenvolvimento deste projeto, priorizando a centralidade do usuario em todas as
etapas. Destaca-se que a fase de implementacao ficara para futuros trabalhos, uma
vez que o Manual se refere a finalizacdo da presente pesquisa, deste modo sua
implementacgéo ainda nao foi devidamente testada.

Neste sentido, a escolha metodolégica reforca o compromisso desta
pesquisa com a construgdo de um produto que responda de forma efetiva as reais
necessidades de criangas com deficiéncia visual, garantindo coeréncia entre os

fundamentos tedricos, os dados empiricos e a aplicacao pratica da proposta.

2.4.2 Metodologia para Desenvolvimento de produtos de Moda de Sanches
Sanches (2016) propde uma metodologia focada no design de produtos com

valor de moda baseando-se em aspectos mercadoldgicos. A metodologia € clara,

mostrando a dindmica da moda estruturada em seis fases (Quadro 2).

Quadro 2 - Etapas da metodologia de Sanches

Corresponde as fases iniciais de estruturagdo do
projeto, contemplando a base analitica e conceitual do
desenvolvimento.

Inclui:

1- Preparagdo Planejamento (coleta e analise de dados, definigdo
de publico-alvo, tendéncias, mix de produtos,
materiais e direcionamento mercadolégico);
Especificagdo do projeto (definicdo do problema de
design, metas técnicas, funcionais e estéticas);
Delimitagédo conceitual (construgédo e refinamento
do conceito da colecdo a partir do universo do
usuario e do contexto de moda).




2-

Geragao

Corresponde ao desenvolvimento criativo e a
exploracéo de alternativas de design.
Inclui:

Geracgao de alternativas por meio de
experimentagdes projetuais;

Desenvolvimento de desenhos, estudos formais e
solugdes construtivas;

Tradugao do conceito da colegado em propostas
visuais, formais e materiais;

Utilizagao do manual desenvolvido como
ferramenta de apoio projetual, orientando a criagdo
de alternativas de vestuario inclusivo a partir de
diretrizes de acessibilidade, usabilidade,
identificacdo tatil e estimulos sensoriais.

3-

Avaliacdo

Corresponde a selegao e refinamento das propostas
desenvolvidas.
Inclui:

1. Selegéo das melhores alternativas de design;

2. Avaliagédo conforme critérios técnicos, funcionais
e estéticos definidos no planejamento;

3. Desenvolvimento de fichas técnicas,
modelagem e protétipos;

4. Testes de vestibilidade e usabilidade, quando
aplicavel.

a-

Realizagdo

Corresponde a materializacdo final da colegao.
Inclui:

1. Produgéo dos protétipos finais ou pegas piloto;

2. Corregdes e ajustes finais a partir dos testes de
vestibilidade, usabilidade e adequagao ao
publico infantil com deficiéncia visual;

3. Confeccao das pecas finalizadas, considerando
os principios de acessibilidade, identificagao tatil
e conforto sensorial definidos no projeto;

4. Verificagdo e aplicagédo das diretrizes
estabelecidas no manual de desenvolvimento
de vestuario inclusivo, garantindo coeréncia
entre conceito, modelagem e construgéo das
pecas;

5. Divulgacéo da colegdo em meios digitais e
redes sociais, considerando estratégias de

comunicagao acessivel e inclusiva;

43
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6. Apresentagao do produto em contexto de
mercado, incluindo possibilidades de

comercializagéo, exposigdo em midias digitais.

Fonte: Adaptado de Sanches (2016).

Na primeira etapa, denominada Preparagao (Sanches, 2016), busca-se refletir
sobre solugdes voltadas ao publico-alvo da pesquisa para criangas com deficiéncia
visual. Essa etapa compreendera também a investigagado, junto as industrias de
vestuario infantil do municipio de Gaspar (SC), das oportunidades e desafios na
criacao, desenvolvimento e divulgacao de produtos com enfoque inclusivo.

Na etapa seguinte, de Geragao, fundamentado na metodologia de (Sanches,
2016), tem o objetivo de orientar a escolha e elaboragdo de algumas solugdes, bem
como subsidiar a escolha de cores, texturas e alternativas projetuais. Paralelamente,
sera realizada a identificacdo, junto ao mercado varejista local, do interesse em
comercializar produtos adaptados as necessidades de criangas com deficiéncia
visual.

Na fase de Avaliagdo (Sanches, 2016), serdo analisadas criticamente as
propostas visuais e funcionais geradas, considerando os dados obtidos por meio de
entrevistas semiestruturadas com a empresa parceira da pesquisa, que contribuira
com suas expectativas e necessidades quanto ao atendimento a esse publico
especifico. Também serao realizadas entrevistas com representantes da ACEVALI e
IBC para conhecer seus programas e obter subsidios sobre a realidade das criangas
com deficiéncia visual atendidas.

Por fim, na etapa de Realizagdo (Sanches, 2016), os modelos selecionados
serao materializados com base em principios das técnicas tateis ja desenvolvidas e
informacdes obtidas nas etapas anteriores, especialmente aquelas obtidas da
ACEVALI e IBC.

Espera-se que assim se auxilie o desenvolvimento de pecas que atendam
critérios de funcionalidade, acessibilidade e estética, conferindo ao projeto um

alinhamento entre teoria e pratica.
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2.4.3 Metodologia projetual de Treptow

A metodologia de Treptow (2013), amplamente utilizada no campo do design
de moda, propde um modelo estruturado em etapas sequenciais, com o objetivo de
planejar e desenvolver cole¢cdes de forma eficiente, estratégica e alinhada ao perfil

do publico-alvo. Destaca-se as etapas da metodologia no Quadro 3.

Quadro 3 - Etapas da metodologia de Treptow

Nesta etapa sao reunidas as primeiras informagdes
para planejar a colegdo, uma reuniao é realizada,
. que "[...] tem por objetivo avaliar a proposta de
1-  Planejamento colegao, sugerindo alteragdes que possam facilitar
a produgéo, reduzir custos ou tornar o produto mais
atraente ao consumidor" (Treptow, 2013, p.149).
Sao0 definidos, também, a marca e o perfil de
publico-alvo, cronogramas, tema de colegao,
diretrizes para a pesquisa de moda, capital de giro
e prospeccao de faturamento.

2- Cronograma da colec¢do Nesta etapa, sdo definidas e delimitadas as datas e
as tarefas.

Nesta etapa é discutido o mix de produtos que é
dividido em trés categorias de produtos: basicos,
fashion e de vanguarda, sendo tal distribuicdo
3- Parametro de colecdo variavel conforme a marca e o publico-alvo. Os
modelos basicos sdo “pegas coringa”, os quais
estdo regularmente presentes nas colegdes e que
costumam ter venda garantida. Os fashion sao
criados a partir da incorporacdo de tendéncias de
moda, vistos em novas formas, cores ou
padronagens. Ja os modelos de vanguarda sao
amplamente influenciados pelas tendéncias,
podendo possuir um viés mais conceitual do que
comercial.

4- Dimensao da colegao
Nesta etapa é delimitado o tamanho da colegao e o
estoque.

Na fase de pesquisa das tendéncias, sao realizados
também outros tipos de pesquisa: comportamental,
mercadolégica, tecnolégica e de vocagdes
regionais. Define-se nessa etapa o tema da colecao
e monta-se o briefing.

5- Pesquisa das tendéncias

No desenvolvimento, sdo realizados os testes
necessarios para garantir que o fluxo da peca
ocorra conforme o planejado. As fichas técnicas e
os desenhos técnicos sao produzidos e detalhados,
informando todas as especificagbes necessarias e
também s&o desenvolvidas as modelagens e
graduacdo, além dos calculos de custos e precos

6- Desenvolvimento
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finais de cada peca. Cartela de cores, tecidos e
aviamentos também s&o decididos na sexta fase.

Na sétima fase, as pegas piloto sdo confeccionadas
e, depois, é feita uma reunido de aprovagao, em
7- Realizagdo que sao apresentados os prototipos a equipe de
marketing e das vendas. Se aprovados, os produtos
seguem para o mostruario, com langamento e
divulgacdo. Caso haja alteracdo, os produtos
retornam as fases anteriores.

Fonte: Treptow (2013).

Para a autora, o desenvolvimento de cole¢cdes de moda é estruturado em trés
grandes etapas: planejamento, desenvolvimento e produgdo. Cada uma dessas
fases envolve acdes especificas que se articulam com conceitos de Gestdo do
Design e Design como estratégia.

Na fase de planejamento, sao realizadas atividades como a reunido inicial de
equipe, definicdo do cronograma, estabelecimento dos parametros da colecgao,
incluindo o mix de produtos, 0 mix de moda e a dimensao da colecio. Essa etapa se
relaciona diretamente com a Gestdo do Design, pois envolve organizagao,
planejamento e alinhamento com os objetivos estratégicos da marca.

A etapa de desenvolvimento inclui a pesquisa de tendéncias, elaboracao de
briefing, selegdo de inspiragbes e temas, definicdo de cartela de cores, escolha de
tecidos e aviamentos, desenvolvimento de elementos de estilo, desenhos (croquis e
técnicos) e reunides para definicdo do conceito final.

Por fim, a fase de produgdo contempla a modelagem das pecas, confec¢ao
de protétipos, reunides de aprovagdo, gradacéo e encaixe, elaboragcdo de fichas
técnicas, confeccdo do mostruario e o langamento da colecao.

Para o desenvolvimento do Manual, foram incorporados elementos de
diferentes abordagens metodolégicas do Design de Moda e do Design Centrado no
Usuario. Ressalta-se que as metodologias ndo foram aplicadas integralmente, mas
utilizadas como referéncias estruturantes, considerando os objetivos e as

delimitacbes da presente pesquisa( Quadro 4).
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Quadro 4 - Contribuicbes metodoldgicas utilizadas na constru¢ao do Manual

Metodologia Elementos incorporados a pesquisa Contribuicao para construcao do Manual
Etapas relacionadas ao desenvolvimento de Auxiliou na estruturacao das orienta¢des
produtos de moda, incluindo pesquisa, briefing,  relacionadas ao desenvolvimento de produtos do

Treptow (2013) defini¢do de conceito, referéncias, cartela de vestuario infantil inclusivo, adaptando as etapas
cores, escolha de materiais, desenhos, tradicionais do processo de moda as
modelagem, prototipagem e ficha técnica. necessidades de criangas com deficiéncia visual.

Sanches (2017)

GODP - Guia de Orientacao para
Desenvolvimento de Projetos (Merino,

2016)

Organizacao das fases do pensamento projetual  Contribuiu para estruturar o processo de

no desenvolvimento de produtos de moda, construcdo das pegas apresentado no manual,
contemplando planejamento, desenvolvimento e orientando as etapas projetuais e as decisdes
producéo. relacionadas ao desenvolvimento do produto.

Direcionou a compreensdo das demandas dos
usudrios e a organizagdo do desenvolvimento do
manual. Foi utilizado de forma adaptada,
contemplando as etapas pertinentes a pesquisa,
enquanto a implementacio e validacdo em
contexto real dependem de aplicagdo futura do
material desenvolvido.

Principios do Design Centrado no Usuario e
organizacdo do processo projetual considerando
a identificacdo das necessidades do publico como
elemento norteador.

Fonte: Elaborado pela autora, 2026.

A combinagdo dessas contribuigdes possibilitou organizar as etapas de

criacdo, desenvolvimento e orientacéo para produtos de vestuario infantil inclusivo

2.5 ERGONOMIA DE PRODUTOS

A ergonomia representa um aspecto fundamental no processo de criagao e
desenvolvimento em design, ao considerar as capacidades e limitagdes humanas na
interagdo com produtos, sistemas e ambientes (Corréa; Boletti, 2015). Seu propdsito
€ promover conforto, seguranca e eficiéncia, prevenindo riscos como fadiga e
lesdes, por meio da adaptagao do projeto as necessidades do usuario.

A ergonomia busca compreender como 0 ser humano interage com seu
ambiente, visando promover seu bem-estar e melhorar o desempenho dos sistemas
nos quais esta inserido. De acordo com Soares (2004), o futuro da engenharia esta
na integragdo com a experiéncia humana, considerando aspectos fisicos e
ergondémicos no desenvolvimento de produtos personalizados.

Nesse contexto, ainda segundo o autor, a ergonomia exerce fungdes
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essenciais, como identificar as necessidades dos usuarios, aprimorar a interface
entre usuario e produto, e realizar testes e avaliagcbes de protdtipos. Deste modo
torna-se viavel o desenvolvimento do vestuario com aspectos ergonémicos, 0os quais

serédo abordados na proxima segao.

2.5.1 Ergonomia no vestuario

Durante o processo de criagdo de produtos para o vestuario, € essencial
considerar funcdes que atendam as necessidades do wusuario, oferecendo
seguranga, praticidade e conforto (Silveira; Lopes, 2025). Para isso, as etapas de
fabricacdo devem ser orientadas pelo design centrado no usuario e fundamentadas
em principios da ergonomia.

O vestuario e os produtos de moda tém ganhado relevancia por
desempenharem funcdes que vao além de apenas cobrir € ornamentar o corpo.
Segundo Martins (2019), é fundamental criar sistemas de vestimenta que atuem
como embalagens funcionais, capazes de proteger a saude, garantir seguranca e
promover o bem-estar do usuario.

A aplicagdo da ergonomia no desenvolvimento de produtos de vestuario é
essencial para assegurar qualidade, eficiéncia e adequagao as necessidades dos
usuarios (Varnier; Merino, 2022). Ao possibilitar a compreensao das interagdes entre
corpo, vestimenta e contexto, a ergonomia contribui para solugbes mais assertivas e
processos mais ageis, considerando aspectos fisicos, cognitivos e sociais dos
individuos.

Apesar do ritmo acelerado da produgdo no setor de vestuario, torna-se
essencial aprimorar o desempenho dos produtos com foco nas necessidades dos
usuarios (Varnier; Merino, 2022). Para isso, a incorporagdo de principios
ergondmicos nos processos produtivos é fundamental, pois contribui para a melhoria
funcional das vestimentas, promovendo conforto e harmonia no uso. A seguir

apresentam-se os principais critérios ergondmicos.
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2.5.1.1 Critérios Ergonémicos

Em um contexto anterior, aspectos como ergonomia e design, recebiam
pouca atencdo no processo de criacdo de produtos. No entanto, Silveira e Lopes
(2025), afrmam que com o aumento da competitividade no mercado atual, as
empresas tém reconhecido a importancia desses fatores e investido fortemente
neles.

O foco esta cada vez mais voltado para o desempenho do produto junto ao
consumidor, buscando desenvolver solucbes que realmente atendam as
expectativas e necessidades dos usuarios.

Para que o vestuario atenda adequadamente as necessidades do usuario,
seus processos de criacdo e fabricagdo devem ser orientados por principios
ergondmicos e centrados no ser humano (lida; Guimaraes, 2016). A roupa, por estar
em contato direto com o corpo, atua como uma extensdo dele e influencia
diretamente nas agdes cotidianas, podendo facilitar ou limitar os movimentos

Martins (2005) apresenta as propriedades ergonémicas no vestuario como:
facilidade de manejo, manutengdo, assimilacdo, seguranga, indicadores de
usabilidade e os aspectos de conforto, os quais envolvem fatores térmicos, tateis, de
mobilidade e adequacé&o ao corpo, contribuindo para o bem-estar do usuario.

A aplicacao desses principios favorece a autonomia e o bem-estar, sobretudo
em contextos em que o vestir precisa ser facilitado e adaptado a diversidade
corporal e funcional.

Dessa forma, ao considerar critérios como usabilidade, seguranga, conforto e
praticidade, investiga-se o0 método Co-Wear e como contribui para o
desenvolvimento de pegas mais ergonémicas, alinhadas as reais necessidades dos

usuarios.
2.5.2 Aspectos Ergonémicos a Partir do Método Co-Wear
Para estimular criangcas e adolescentes com deficiéncia visual no

desenvolvimento de suas sensacgdes tateis, auditivas e em suas interacbes com o

ambiente ao redor, € fundamental adotar abordagens centradas na experiéncia
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sensorial.

A partir de uma pesquisa recente, Brogin e Schemes (2024) apresentaram a
aplicacao das fases, etapas e ferramentas do Método Co-Wear, evidenciando como
o envolvimento direto dos usuarios no processo de criacdo pode potencializar a
construcéo de solugdes acessiveis, significativas e inclusivas para esse publico.

O método Co-Wear foi estruturado em trés fases principais ao longo de trés
trimestres consecutivos (Brogin, 2019). A primeira etapa, denominada Pré-design,
consistiu na coleta de informacdes iniciais para subsidiar o desenvolvimento da
colegcdo. Nesse periodo, foi elaborado um cronograma de acgdes, estabelecido pela
autora citada, em parceria com a instituicdo mediadora da pesquisa, iniciando-se a
interagcdo com o publico-alvo, criangas com deficiéncia visual e seus respectivos
cuidadores, com o objetivo de levantar dados relevantes para o projeto (Brogin,
2019).

No segundo trimestre, foi realizada a fase de Design, dedicada a criagéo e
desenvolvimento das pecas de vestuario.

Posteriormente, no terceiro trimestre, ocorreu a etapa de Prototipagem e
Avaliacdo, momento em que as propostas foram testadas e analisadas quanto a sua

eficacia, como apresentado na Figura 17.

Figura 17 - Etapas do método Co-Wear.

01- Cronograma
02- Definicdo do publico-alve
W1 03- Definicdo de necessidades e desejos ‘
 04- Detalhamento das dificuldades |  09- Ideacdo
05- Pesquisa de solugdes 10- Geragdo e avaliagdo de alternativas = - W2

06- Andlise e diagnéstico do Pré-Design ' 11- Revis3o dos modelos e da i quéncia
1) Cronograma A

2) Painel ¢ texto de
Publico Alvo

3) Questionario de
informacaes de
roupas de uso didrio

4) Protocolo para
Andlise da tarefa

5) lista para pesquisa
de produtos

[ protocolo de Parimetros da \
Colegdio

8) Painel de Tendéncias

9) Painel e Texto Conceitual

10} Cartela de Cores

11) Cartela de Tecidos

12) Cartela de Aviamentos

13) Kit ideagio
il 16- Aprovar ou alterar o tamanho S il e TN ks
6 proocoodeandtce W 3 € 4 15) Protocolo para Andlise da

e diagndstico Sequéncia de Looks

16) Ficha Técnica

17)Protocolo de
Medidas
Antropométricas

18) Protocolo para
Avaliagio dos
modelos

Fonte: Brogin, 2019, p. 344.
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Descricao da Imagem: Diagrama intitulado “Etapas do método Co-Wear”, organizado em estruturas
geométricas com trés fases centrais: Pré-Design, Design e Prototipagem e Avaliagdo. Ao redor,
blocos coloridos apresentam etapas numeradas de 1 a 18, distribuidas entre definicdo de
necessidades, planejamento, ideagdo, modelagem, teste e aprovagéo. Setas indicam fluxo continuo e

divisao em momentos W1, W2 e W3 e 4. Fim da descrigao.

O publico-alvo definido para a pesquisa compreendeu criangas e
adolescentes, entre 3 e 14 anos, com cegueira ou baixa visdo, inseridos em
processos de estimulagao visual e sensorial. Foram desenvolvidas oito camisetas
com recursos tateis, auditivos e que favorecessem a interagcao dos participantes com
0 ambiente e com os proprios elementos da peca. As camisetas foram
experimentadas e avaliadas positivamente pelos usuarios.

Durante a pesquisa, observou-se que a instituicdo participante normalmente
nao trabalha diretamente a questdo do vestir nas atividades de estimulagao visual.
Apesar disso, os profissionais relataram perceber que os alunos demonstram
preferéncias na escolha das roupas, embora muitas vezes apresentam certa
resisténcia ou preguica para se vestir sozinhos, o que leva os cuidadores a
assumirem essa tarefa com o objetivo de otimizar o tempo.

Ao serem apresentados a ideia de que as roupas poderiam envolver
estimulos sensoriais alinhados aos temas abordados nas atividades de estimulacgéao,
os profissionais demonstraram surpresa e interesse, reconhecendo o potencial
pedagogico da proposta. Deste modo, contribuiram com sugestbes para o
desenvolvimento das pecas, sinalizando abertura para novas possibilidades no uso
do vestuario como recurso educativo e sensorial.

Os resultados obtidos com a aplicacido do Método Co-Wear evidenciaram o
potencial da cocriacdo como ferramenta eficaz no desenvolvimento de vestuario
funcional e inclusivo para criangas com deficiéncia visual (Schemes; Brogin; Moraes
2024). A participacao ativa dos usuarios e de seus cuidadores possibilitou a
construcdo de pegas que ndo apenas respeitam as limitagcbes sensoriais dos
participantes, mas também ampliam suas experiéncias de percepg¢ao, autonomia e
identificacdo com o ato de se vestir.

O envolvimento emocional e o interesse demonstrado pelas criangas durante
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0 processo confirmam que o vestuario pode assumir um papel educativo, sensorial e
afetivo, integrando estimulos visuais, tateis e sonoros de forma ludica e significativa
(Schemes; Brogin; Moraes, 2024). Dessa forma, a pesquisa reforca que a moda,
quando pensada a partir de uma perspectiva inclusiva, pode contribuir diretamente
para o desenvolvimento cognitivo e emocional, promovendo maior independéncia e
inclusdo. Deste modo, parte-se da importancia de estimular criangas e adolescentes
com deficiéncia visual nas sensacbes tateis, auditivas, e para interagcbes com o

ambiente ao seu redor.

2.6 ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA A MODA INCLUSIVA INFANTIL

O objetivo deste topico € identificar estratégias de marketing para criangas

com deficiéncia visual e experiéncias ludicas no contexto do vestuario.

2.6.1 Estratégias de Marketing

A construgao de estratégias de marketing eficazes necessita, da competéncia
em compreender o cliente ideal com profundidade e sensibilidade. No entanto, essa
compreensao nem sempre € possivel por meio de dados amplos e consolidados,
sobretudo em se tratando de publicos com baixa representatividade, como criangas
com deficiéncia visual.

De acordo com uma perspectiva contemporanea debatida por Trauer e
Valdati, (2024), o marketing pode ser compreendido como uma abordagem
estratégica centrada no cliente, cujo objetivo € gerar valor por meio da inovagao e da
criacao de experiéncias significativas. Para isso, utiliza de forma ética pilares como
solugao, acesso, valor e educacéo.

Mais do que simplesmente atender as demandas do publico, essa abordagem
busca inspirar, promover mudancas positivas e ampliar a vivéncia do consumidor
com a marca.

No contexto contemporaneo, os profissionais de marketing enfrentam o
desafio de criar marcas que estabelecam conexdes mais humanas com o0s
consumidores (Figueiredo, 2019). Isso envolve desenvolver identidades que sejam

visualmente atraentes, intelectualmente estimulantes, socialmente envolventes e
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emocionalmente cativantes, além de transmitirem uma personalidade marcante e
principios éticos bem definidos.

Diante do exposto, o modelo SAVE e a criacdo de Proto-Personas sao
estratégias complementares e coerentes para resolver a problematica do
distanciamento entre marcas e consumidores, especialmente em nichos que exigem

sensibilidade, como a moda inclusiva infantil.

2.6.1.1 Proto-personas

Dentro do contexto do desenvolvimento de vestuario, ressalta-se a
necessidade de definicdo assertiva da persona tendo em vista que neste ambito
leva-se em consideragdo questbes como gestdo de produgao, fator determinante
para os resultados financeiros da empresa.

Segundo Trauer e Valdati (2024), “as proto-personas surgem como uma
alternativa mais agil e econdmica, ideal para situagdes iniciais de projeto ou quando
0S recursos para pesquisa sao escassos.”

Nesta etapa exige-se uma compreensao aprofundada de suas preferéncias e
dos atributos que valorizam em relagdo ao produto.

Neste contexto, funciona dentro do marketing como uma forma rapida de
delimitar o perfil idealizado do consumidor.

Ao elaborar as proto-personas, € fundamental que os especialistas nos
assuntos relacionados a persona, desenvolvam um mapeamento das acgdes, 0s
obstaculos e as demandas do cliente ideal (Trauer; Valdati, 2023).

Ao ser concluida a fase de criagédo, torna-se imprescindivel registrar as
proto-personas de maneira estruturada, contemplando elementos como nome,
narrativa descritiva, padroes de comportamento, atividades, objetivos, valores,
atitudes, fatores motivacionais, influenciadores, conhecimentos prévios, lacunas de
conhecimento e fontes de informagdo. Para a consecucgédo deste projeto, Trauer
(2021) e Trauer; Valdati (2023) a sistematizagdo dos dados foi realizada com base
no modelo proposto por Ortbal et al. (2016).

Apresenta-se na Figura 18 a Proto-persona.
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Figura 18- Proto-persona - Isa

|Sa, 9 anos o Persona: Isa

Explorar o mundo com as maos, ouvir com o
e enxergar possibilidades todos os dias.

o Um dia na Vida

Isa vai a escola com o apoio da familia e dos professores.
Participa das aulas com interesse, especialmente as que
envolvem histérias, artes e descobertas. No recreio, brinca
com os amigos e adora atividades criativas. Em casa,
gosta de ouvir audiolivros, fazer dobraduras e explorar
novos materiais com as maos.

e Personalidade

Curiosa, alegre, sensivel e observadora. Gosta de aprender
coisas novas, fazer amigos e se expressar através de

Perfil desenhos e histérias. Tem muita imaginagdo e empatia.
Estudante do ensino s 2. .
R et are GomIos o Caracteristicas / Atitudes
i irma mais velha. o " sl gy :
EEC'E:OZ:E?;R ::': dvoera 2 *» Usa recursos visuais ampliados, Objetivos de Motivagio de Vida
histérias e atividades tateis e auditivos. « Aprender com prazer e se sentir
manuais. ¢ Prefere ambientes organizados incluida na escola.
Condigio de satide e seguros para se locomover. « Ser reconhecida por quem &,
Baixa visdo (acuidade visual Ll e e L € ndo por suas limitagGes.
reduzida) e dificuldade de tecnologias assistivas. * Desenvolver autonomia e
Iocorpogéo. ¢ Gosta de etiquetas tateis e confianga nas atividades
Usa dculos e suporte de recursos acessiveis. do dia a dia.
mobilidade (andarilho).
Caracteristicas 0 Atividades, Desafios, Necessidades e Oportunidades
Inteligente, determinada ®
e comunicativa. Gosta de {‘-'\ Tem Relacionamentos @ Precisa Desenvolver ./|\|}i| Status Atual
aprender, fazer amigos e
participar das atividades * Faz amizades com facilidade e Leitura independente ¢ Usa 6culos e andarilho.
na escola. quando se sente acolhida. COM recursos acessiveis.  , Necessita de materiais
TA da OMS * Gosta de trabalharem grupo  » Mobilidade comseguranga  adaptados (leitura
Oeulos de corregio em atividades criativas. e autonomia. ampliada, contrastes,
0O etiquetas tateis).
Hemi3S ¢ Precisa de ambientes * |dentidade e autoestima ) & - ) F
Lupa manual 3 b 3 : 2 " 5 e Ja utiliza tecnologia com
inclusivos e livres de barreiras. através da inclusdo. i -
Item 37 apoio da escola e familia.

Fonte: Imagem por IA, adaptada de IFKAD (2024).

Descricédo da Imagem: llustragdo de uma menina chamada Isa, com cabelo castanho curto, usando
Oculos e camiseta lilas com flores, segurando uma bengala de apoio. Ao lado da personagem, um
quadro organizado em topicos apresenta informagdes sobre sua rotina, personalidade,
caracteristicas, motivacdes e desafios, destacando sua relagdo com texturas, identificacao tatil e o

uso de etiquetas em braille para escolher suas roupas com mais autonomia. Fim da descri¢ao.

A proto-persona da presente pesquisa foi desenvolvida e adaptada de IFKAD
Trauer; Valdatti (2024), a partir dos conceitos investigados, baseado na tematica da

deficiéncia visual infantil e moda inclusiva.
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2.6.1.2 Abordagem SAVE

O modelo de marketing conhecido tradicionalmente como os 4P’S (Produto,
Praga, Preco e Promogéao), vem sendo amplamente utilizado por décadas (Ettenson;
Conrado; Knowles, 2013). Entretanto, no contexto do modelo de negdécio B2B, ele
apresenta algumas limitagdes, dificultando a comunicagéo do valor superior de seus
resultados especialmente em setores que exigem solugdes personalizadas, como a
moda inclusiva.

Esta proposta, ajuda empresas e empreendedores a se prepararem para 0s
desafios emergentes do mercado, destacando-se como uma abordagem estratégica
diante das mudancgas aceleradas (Ettenson; Conrado; Knowles, 2013). Essa logica
contribui para transformar a atuagdo do marketing, tornando-a mais adaptavel as
exigéncias atuais, como a personalizagao extrema de produtos e servigos.

Segundo Vivian (2023), o SAVE, apresentado na Figura 19 representa uma
nova abordagem estratégica para o marketing B2B, priorizando a experiéncia do
cliente e a oferta de solugbes completas, um diferencial essencial para empresas

que buscam maior impacto e competitividade.

Figura 19 - Nova visao dos 4 P’s: Solugao, Acesso, Valor e Educacgéao

Pense na Pense no
SOLUCAO VALOR

Defina produtos ou Arlt|c1~1le beneficios em
servicos a luz de Em vez de s &.‘O RIES, en~1 i

., de enfatizar a relagao
necessidades que

isf 50 d entre preco e custos
S aze’m', MEos . de produgao, margens
caracteristicas, fungdes ou de lucro ou pregos de

superioridade tecnoldgica. concorrentes.
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Fonte: Adaptado de Harvard Business Review (Ettenson; Conrado; Knowles, 2013).

Descricao da imagem: Infografico composto por quatro quadros verdes e cinza que apresentam
orientagdes estratégicas de marketing. Cada quadro propde uma mudanga de perspectiva: pensar na
solugdo em vez de produto, no valor em vez de prego, no acesso em vez de praga e na educagdo em
vez de promoc¢ao, destacando abordagens mais centradas nas necessidades e na experiéncia do

cliente. Fim da descrigao.

Essa personalizagdo, de acordo com Vivian (2023), leva em conta
caracteristicas unicas de cada cliente, incluindo preferéncias, comportamentos e até
aspectos biologicos, permitindo solugdes altamente individualizadas.

Diante do contexto, € fundamental o uso de estratégias. Neste sentido o
Visual Merchandising (VM) emerge como uma ferramenta para traduzir essas
individualidades em experiéncias sensoriais e visuais no ponto de venda,
contribuindo para a comunicacdo eficaz dos valores da marca e para o

fortalecimento do vinculo com o consumidor.

2.6.1.3 Visual Merchandising (VM)

O Visual Merchandising (VM) tem como foco principal atrair o cliente para o
espaco da loja, destacando os produtos de forma estratégica e visualmente atraente.
A intencdo € torna-los mais acessiveis e desejaveis, utilizando elementos que
estimulem os sentidos e incentivem a compra (Fortes, 2008). Embora crie
experiéncias para o consumidor, seu proposito central esta voltado a funcionalidade
do ambiente e a0 aumento das vendas, e ndo necessariamente a inclusao.

No entanto, quando utilizadas de forma estratégica, essas experiéncias
podem promover a inclusdao, ao transformar o ambiente da loja em um espaco
acolhedor e sensorialmente estimulante (Batista; Scobar, 2020). Nesse contexto, os
principios do Visual Merchandising, vao além de atrair o consumidor e valorizar os
produtos, eles também contribuem para a criagéo de vivéncias mais significativas e
acessiveis.

Os autores destacam ainda, que no setor de servicos onde a oferta é

intangivel, o ambiente fisico assume um papel ainda mais relevante, tornando-se o
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principal ponto de contato e referéncia para a percepgao do cliente, ajudando-o a
criar na mente do consumidor um aspecto positivo sobre a atmosfera da loja.

Neste ambito, destaca-se o VM interativo, estratégia que tem se consolidado
como uma estratégia que transforma o ponto de venda em um espago de
experiéncia e conexao com o consumidor (Vitrine Retail, 2025). Mais do que expor
produtos, as lojas passaram a utilizar recursos como displays interativos, QR codes,
vitrines sensoriais e espelhos inteligentes para estimular a participacdo ativa do
cliente durante a jornada de compra que afirmam preferir comprar em lojas que
oferecem experiéncias interativas.

Nesse contexto, a Realidade Aumentada (RA) amplia as possibilidades de
interacdo ao permitir testes virtuais de roupas, calgados e acessorios, além de
oferecer conteudos digitais e experiéncias gamificadas (Vitrine Retail, 2025). A
implementagdo pode iniciar com recursos simples, como QR codes e telas
interativas (Figura 20), evoluindo posteriormente para sistemas integrados que
utilizam dados de comportamento para personalizar experiéncias e fortalecer a

estratégia de Visual Merchandising.

Figura 20- Vitrine interativa de loja de roupas com tecnologia digital.

Blog Contato

Compartilhe m @ 9 a X

Fonte: Vitrine Retail, 2025.
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Descricdo da imagem: apresenta uma vitrine interativa de loja de roupas com recursos de tecnologia
digital aplicados ao Visual Merchandising. Em primeiro plano, aparece uma mulher interagindo com
um painel virtual transparente projetado sobre a vitrine, tocando em uma interface digital semelhante
a uma tela sensivel ao toque. Imagem de uma camiseta, um QR Code para acesso, icones de redes

sociais que aparecem opg¢des de navegacao do site. Fim da descri¢ao.

Essas tecnologias aproximam o ambiente fisico do universo digital, atendendo
consumidores que buscam explorar, experimentar e receber informacgdes de forma
mais dindmica.Para o varejo, a adogédo dessas solugdes contribui para aumentar o
tempo de permanéncia na loja, melhorar a experiéncia do cliente e potencializar
resultados de converséo (Vitrine Retail, 2025).

Dessa forma, percebe-se que o ambiente de varejo, aliado a estratégias
visuais e sensoriais, exerce papel central na construgdo de experiéncias mais
envolventes e inclusivas. Essa relagcado entre espacgo, percepcdo e emocgao se torna
ainda mais significativa quando se trata do publico infantil, cujas interagbes com o
ambiente sao fortemente mediadas pelos sentidos. Deste modo é possivel conectar

e unir as estratégias do VM e Marketing Sensorial apresentado na préxima secao.

2.6.2 Marketing Sensorial No Varejo De Moda Infantil

O marketing sensorial consiste em estratégias que estimulam os cinco
sentidos humanos, tato, olfato, visdo, audigcdo e paladar, com o objetivo de criar
conexdes emocionais mais profundas entre o consumidor e a marca (Lima, 2022).
Diante de um mercado altamente competitivo, proporcionar experiéncias sensoriais
diferenciadas pode ser um importante fator de distingdo do concorrente.

Essa abordagem busca nao apenas atrair a atencédo despertando o interesse
do publico, mas também gerar sensag¢des de bem-estar que influenciam diretamente
na decisdo de compra, fortalecendo o vinculo com os produtos ou servicos
oferecidos (Lima, 2022). Entre os principais beneficios dessa estratégia estdo a
fidelizagdo do cliente, o aumento do desejo de consumo e a construgdo de uma
identidade de marca mais auténtica e envolvente.

Os estimulos podem ser aplicados de forma isolada ou combinada,

dependendo dos objetivos e da natureza do negécio (PUCRS, 2021). Marcas que
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conseguem ativar esses sentidos de forma coerente com sua proposta de valor
tendem a se destacar no imaginario do consumidor, reforgando vinculos emocionais
duradouros.

A aplicagdo do marketing sensorial varia conforme o formato do ponto de
contato com o cliente (PUCRS, 2021). Em lojas fisicas, € possivel explorar o
conforto do ambiente, aromas personalizados, musica ambiente, a textura de
produtos e mobiliarios. Ja em lojas virtuais, a experiéncia pode ser reforcada com o
uso de embalagens aromatizadas, identidade visual marcante e brindes comestiveis,
como forma de manter o estimulo sensorial mesmo fora do espaco fisico.

Um exemplo pratico € o da marca Melissa, que se tornou reconhecida pelo
aroma caracteristico de suas sandalias, fortalecendo seu posicionamento sensorial
junto ao publico (PUCRS, 2021). Neste sentido, destaca-se o Sensorial
Merchandising.

O Sensorial Merchandising € um experimento no varejo de moda que visa
tornar o ambiente das lojas mais acessivel e acolhedor para pessoas com
deficiéncia visual, proporcionando uma experiéncia de compra inclusiva e envolvente
(Mendes, Lucian e Abreu, 2018; Santos, 2025). Como esses consumidores nao
podem se guiar por estimulos visuais, a proposta € estimular outros sentidos: como
o tato, o olfato e o paladar, para permitir a interagcdo com os produtos e o espaco da
loja.

Essa abordagem se apoia em protocolos especificos que promovem
autonomia, bem-estar e sensacgao de pertencimento durante o processo de compra.
Esses protocolos sao divididos em trés elementos principais: Color Sense, Audio
Sense e Visense.

Color Sense investiga a conexao entre cores e aromas (Mendes, Lucian e
Abreu, 2018). De acordo com o estudo dos autores citados, € possivel identificar
cores a partir de fragrancias, especialmente as de frutas, ativando memdrias
olfativas que facilitam esse reconhecimento por pessoas com deficiéncia visual.

Audio Sense, por sua vez, associa sons € musicas as estampas das roupas,
permitindo que os consumidores interpretem estilos e sentimentos por meio da
audicdo (Mendes, Lucian e Abreu, 2018). Assim como as imagens, 0s sons tém o

poder de comunicar ideias e despertar emogdes.
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O Visense consiste em uma vitrine sensorial pensada para que o publico com
deficiéncia visual possa explorar o mundo da moda por meio de estimulos tateis,
sonoros e olfativos (Mendes, Lucian e Abreu, 2018). O objetivo é criar uma imersao
completa no conceito das cole¢gdes, mesmo sem o uso da visdo. Para isso, técnicas
de ambientacdo e cenografia sdo fundamentais na construgdo de uma experiéncia

sensorial que conte uma histéria e envolva o consumidor.

2.6.3 Experiéncias Ludicas Para Criangas com Deficiéncia Visual no Ponto de
Venda

Histérias infantis vao além das palavras, abrindo espagos para emogoes e
aprendizados profundos. No desenvolvimento infantil, o aprendizado verdadeiro
ocorre por meio das sensacgdes, quando a crianga se envolve emocionalmente com
uma narrativa, ela a vivéncia, imagina e interpreta, criando uma conexao significativa
com o contador.

Ao tornar a historia uma experiéncia sensorial ativa, as criangas deixam de
ser meros ouvintes para se tornarem protagonistas de suas préprias descobertas
(YDreams, 2025). O brincar, como uma forma essencial de aprendizado, integra
aspectos emocionais e cognitivos, onde as conexdes afetivas fortalecem os
processos intelectuais, e o carater ludico potencializa significativamente a eficacia
dessa aprendizagem.

A YDreams Global € uma empresa especializada no desenvolvimento de
vivéncias multissensoriais que integram tecnologia, design e narrativa para criar
experiéncias imersivas e interativas (YDreams, 2025). Atuando em mais de 30
paises, a empresa se destaca por projetar ambientes que educam, emocionam e
engajam o publico, promovendo a conexao entre marcas, cultura e inovagéo.

Suas solugdes sao pensadas sob medida para diversos contextos, como
exposig¢des culturais, espagos corporativos, varejo sensorial e eventos, contribuindo
significativamente para a redefinicdo da interatividade nos meios digitais e
presenciais (YDreams, 2025).

A empresa YDreams Global, desenvolveu um espaco imersivo propondo uma

experiéncia interativa para o publico infantil, conduzindo as criangas por uma jornada
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sensorial ao lado da personagem Peppa Pig e sua familia (Romani, 2025).
Distribuido em quatro ambientagdes, avido, cidade, campo e litoral, o circuito integra
elementos tecnoldgicos e recursos ludicos para estimular a criatividade e o
engajamento.

As atividades s&o pensadas para promover a interacdo por meio do
movimento corporal, nas tradicionais pog¢as de lama, ambas com sensores que
respondem em tempo real aos gestos dos participantes, favorecendo a
aprendizagem por meio da ag&o e do jogo simbdlico.

Nas Figuras 21 e 22, apresenta-se o circuito Peppa Pig pelo mundo, uma
experiéncia imersiva que promove tecnologia e experiéncias ludicas por meio dos

cenarios que estimulam a criatividade.

Figura 21- Bourbon Shopping: circuito interativo Peppa Pig pelo mundo

Fonte: VEJA Sao Paulo (2025).

Descrigdo da imagem: Espacgo interno interativo inspirado no universo infantil, com piso verde que
simula grama e paredes decoradas com ilustragdes coloridas de natureza e personagens. No centro
ha um escorregador grande em formato de dinossauro verde, com olhos desenhados e lingua rosa
formando a saida do escorregador. Ao fundo, uma parede funciona como tela de proje¢do com

animagoes. Fim da descrigéo.

Em consonancia com a logica das experiéncias imersivas, diversas marcas
infantis tém direcionado esfor¢os para criar ambientes internos de loja que

privilegiem o aspecto ludico e interativo, ampliando o engajamento das criangas e de
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seus responsaveis no processo de compra.

Figura 22- Circuito Peppa Pig pelo Mundo: interagao e brincadeiras
o

Fonte: VEJA Sao Paulo (2025).

Descricdo da imagem: Espaco interativo infantii com piso verde que simula grama e estruturas
decoradas com ilustragbes de plantas e flores. No centro, uma crianga atravessa um circuito
rastejando sob fios amarelos esticados entre duas estruturas verdes, formando um desafio de
percurso. Ao fundo, outras pessoas observam o ambiente, que apresenta paredes azuis com
desenhos ilustrativos, criando um espacgo ludico e educativo para exploragdao e movimento. Fim da

descrigao.

No contexto do vestuario, a marca brasileira Fabula atua no segmento de
moda infantii com uma proposta que valoriza a criatividade e a liberdade de
expressao das criangas (MyTheresa, 2025; Soma, 2025). Com cole¢des marcadas
por cores intensas, formas organicas e personagens imaginativos, a marca constroi
um universo visual que estimula o brincar e a fantasia.

Diante do contexto apresentado, destaca-se que a marca Fabula proporciona
experiéncias sensoriais em suas lojas fisicas por meio da ambientagéo (Figura 23),
torna-se relevante considerar a incorporacdo de elementos de acessibilidade
diretamente nas pecas de vestuario, além de promover de forma mais ampla as

iniciativas inclusivas adotadas.
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Figura 23 - Loja Fabula, Shopping Leblon- RJ

-

Fonte: Shopping Leblon (2025).

Descricdo da imagem: Entrada de uma loja infantii com decoragdo ludica e colorida. No espaco,
manequins infantis vestem roupas estampadas e coloridas, posicionados entre estruturas que
lembram arvores estilizadas com galhos em cores vibrantes. Ao fundo, araras exibem pecas de
vestuario infantil, e acima da entrada ha uma placa iluminada com o nome da marca “Fabula”, criando

um ambiente criativo e voltado ao universo das criangas. Fim da descrigéo.

Ao integrar elementos graficos e tematicos que despertam a imaginacao, a
Fabula contribui para que a experiéncia do vestir se torne também um ato de
explorar, imaginar e criar (Exame, 2010).

Suas pecas que vao de vestidos delicados a conjuntos confortaveis sao
desenvolvidas para acompanhar a infancia em suas multiplas descobertas,
oferecendo ndo apenas estilo, mas também conforto e funcionalidade. Deste modo
agregando uma vivéncia diferenciada para criangas que enxergam, bem como
favorecendo também as criangas que néo enxergam.

Em seus ambientes fisicos, a marca Fabula oferece um ambiente interativo
que conecta os sentidos, proporcionando uma experiéncia imersiva por meio do

cenario das lojas, apresenta-se na Figura 24.
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abula, Barra Shoning- RJ

Fonte: Instagram Fabula Barra (2024).

Descricdo da imagem: Trés manequins infantis expostos em uma loja de roupas, vestindo pecas
coloridas com estampas de frutas e elementos tropicais. As cabecas dos manequins sdo decoradas
com formas ludicas e coloridas, como um chapéu em formato de barco, uma estrela azul e um adorno
vermelho com detalhes que lembram olhos e antenas. Ao fundo, o interior da loja apresenta araras

com roupas infantis e decoragao colorida voltada ao universo das criangas. Fim da descrigao.

Diante do exposto, é possivel afirmar que os tépicos desenvolvidos ao longo
deste capitulo fornecem os fundamentos necessarios para a construgéo da proposta
desta pesquisa. A analise do cenario da moda infantil em Santa Catarina revelou a
importancia econdmica e cultural desse setor, a0 mesmo tempo em que apontou
lacunas quanto a produgéao voltada a inclusao.

A investigacdo sobre o contexto das pessoas com deficiéncia visual contribuiu
para a compreensao das especificidades desse publico, especialmente no que diz
respeito a autonomia, a acessibilidade e a experiéncia sensorial.

Nesse sentido, os métodos tateis se mostraram essenciais como ferramentas
de mediagcdo entre o vestuario e a percepgdo do usuario com deficiéncia visual,
permitindo a identificagdo e o reconhecimento das pecas por meio do toque. As
metodologias projetuais de design e moda, por sua vez, oferecem suporte técnico e
criativo para a constru¢ao de produtos inclusivos, viabilizando solugdes que integrem

funcionalidade, estética e usabilidade.
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Além disso, as estratégias de marketing aplicadas a moda infantil inclusiva
reforcam a importdncia da comunicagcdo acessivel e da representatividade,
contribuindo para a valorizagdo e visibilidade de criangcas com deficiéncia visual
como consumidoras ativas.

Esses eixos tedricos constituem a base para o desenvolvimento do manual
proposto nesta pesquisa, orientando solugdes e ag¢des praticas. Cabe agora avangar
para a apresentacado dos procedimentos metodoldgicos adotados neste estudo, a fim
de aprofundar a compreensdao das etapas realizadas na investigagcdo e da
construcao da proposta final.

A seguir, discute-se como estratégias projetuais e sensoriais podem ser
aplicadas no desenvolvimento de pecas de vestuario inclusivas, considerando as

necessidades especificas de criancas com deficiéncia visual.
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2.7 ASPECTOS DA TEORIA A SEREM APLICADOS NA PROPOSTA DA
PESQUISA

A proposta da presente pesquisa encontra suporte nos aspectos teoricos
anteriormente apresentados, que servirdo como base metodolégica e conceitual

para sua execugao, apresenta-se no quadro 5, as principais teorias.

Quadro 5 - Principais teorias aplicadas na pesquisa.

Referencial teérico/metodolégico Contribui¢do para a pesquisa Aplicagéo pratica na proposta
Fundamenta principios de acessibilidade, inclusdo e Desenvolvimento de diretrizes para produtos infantis
funcionalidade no vestuario inclusivos

Moda inclusiva

Co-Wear

Deficiéncia visual e tecnologias assistivas

Braille e

Auxilia na anélise ergondmica e na relagdo entre corpo, Avaliagdo de conforto, usabilidade e adaptagdo do
conforto e vestibilidade vestuario

Possibilita compreender recursos de acessibilidade e Aplicacdo de braille, identificagdo tatil, audiodescricdo e
interagdo sensorial estimulos sensoriais

Contribuem para autonomia, orientagdo e percepgao

métodos tateis Insercdo de elementos tateis funcionais no vestuario

tatil
Little Room Contribui para reflexdes sobre estimulos sensoriais, Desenvolvimento de ideias para ambientes de loja mais
exploragdo tatil e interagdo perceptiva interativos, acessiveis e multissensoriais
GODP Estrutura as etapas metodolégicas do desenvolvimento Organizacdo do processo projetual e das fases do
do produto manual
Contribui para o planejamento e desenvolvimento de - L )
Treptow - P planej Direcionamento do processo criativo e produtivo
colecdo de moda
Auxilia na organizacdo metodoldgica do design de ~ N )
Sanches d g s g 8 Estruturagdo das etapas de criagdo e desenvolvimento
moda
Auxiliam na compreensédo do pUblico e de suas Construgdo de perfis representativos para
Proto-personas . o ;
necessidades direcionamento do projeto

Modelo SAVE

Marketing sensorial

Jornada do Usuario

Orienta estratégias de valor, acesso e relacionamento Desenvolvimento de estratégias de comunicagdo e

com o publico posicionamento

Contribui para compreensdo das experiéncias Aplicacdo de estratégias de comunicagdo inclusiva e
multissensoriais experiéncia sensorial

Possibilita visualizar experiéncias, dificuldades e Apoio na identificagao de necessidades relacionadas ao
interagGes do usudrio vestir e ao uso do produto

Fonte: desenvolvido pela autora, 2026.

Articula-se o método Co-Wear, aplicado na fase ergondmica do vestuario
infantil, garantindo atencdo as necessidades de conforto e usabilidade. J& os
estudos sobre a deficiéncia visual e suas tecnologias assistivas (braille,
audiodescricdo, métodos tateis) orientam a definicdo de recursos acessiveis a serem
incorporados nas etapas de desenvolvimento dos produtos.

As metodologias projetuais de design e moda, como o GODP, Treptow e
Sanches, serao utilizadas como guias para estruturar as fases do processo criativo e

de desenvolvimento. Por fim, as estratégias de marketing, em especial o uso de
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proto-personas, o modelo de abordagem SAVE e o marketing sensorial, direcionaréo
a construgdo de estratégias comunicacionais e de posicionamento no mercado de
moda inclusiva infantil.

Dessa forma, a pesquisa ndo apenas se ancora em referenciais teoricos
solidos, mas também traduz esses fundamentos em acdes praticas que sustentam a
proposta de inovacéo.

No campo da inclusdo, o levantamento sobre a deficiéncia visual e seus
recursos de acessibilidade, como o braille, a audiodescricdo, os métodos tateis e o
uso do Little Room, contribui para identificar estratégias que favorecem a autonomia,
a interacdo sensorial e o desenvolvimento das habilidades cognitivas tateis das
criangas com deficiéncia visual.

Partindo dos aspectos tedricos articulados nesta secdo, apresenta-se na

secao seguinte os procedimentos metodoldgicos usados na pesquisa.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo tem como objetivo apresentar os procedimentos metodologicos
que nortearam o desenvolvimento desta pesquisa. A Figura 25 representa os
procedimentos metodoldgicos estruturados para atender ao objetivo geral: Elaborar
um manual para a criagéo, desenvolvimento e divulgagdo de produtos de vestuario

acessiveis voltados para criancas com deficiéncia visual.

Figura 25 - Procedimentos Metodoldgicos

categorizacéo da Instrumento de Pesquisa de Campo: Delineamento

- . Etapa
pesquisa coleta de dados Amostra de dados do Projeto Final
Natureza: Aplicada Entrevista Grupo focal; Duplo Diamante:
Abordagem do Questionario Empresa Etapa1- Descobrir Manual versao
problema: Qualitativa Observacéo Acevali Etapa 2 -Definir Fisica e digital
Objetivo: Descritiva IBC Etapa 3 - Idear
Etapa 4 - Testar
01 02 03 04 05 06 o7 08 09
Etapa 1: Fundafnentagao Tedrica Analise de
Pesquisa Bibliografica Etapa 2: Selecdo da empresa Conteudo de Dissertacdo e elaboracdo de
Pesquisa de Campo Etapa 3: Organizacao e aplicagéo dos Bardin um Manual para a criacio,
questionarios e roteiros de entrevista desenvolvimento e divulgacdo
Etapa 4: Organizacao das S o d dutos d tuari
so o - s colet Técnica de Analise € produtos de vestuarlo para
Técnica de Informagoes apos coleta criangas com  deficiéncia
coleta de dados Etapa 5: Discussdes dos resultados dos Dados visual.
Etapa 6: Desenvolvimento do Manual
Etapas da pesquisa: Resultados da
Caminho metodolégico Elaboracéo da

proposta

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Descricao da Imagem: A imagem apresenta um fluxograma metodolégico colorido e sequencial,
organizado em nove etapas conectadas por setas. O esquema reune informagdes sobre
categorizagdo da pesquisa, coleta e analise de dados, pesquisa de campo, delineamento do projeto
pelo método Duplo Diamante e elaboragdo final de um manual fisico e digital voltado ao

desenvolvimento de produtos de vestuario para criangas com deficiéncia visual. Fim da descri¢ao.
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3.1 CARACTERIZACAO GERAL DA PESQUISA

A presente pesquisa possui carater aplicado, pois, conforme os pressupostos
de Gil (2022), busca gerar conhecimentos voltados a solugédo de problemas praticos.
Nesse sentido, pretende subsidiar o desenvolvimento de um manual direcionado a
criagdo, desenvolvimento e divulgagao de produtos de moda inclusiva, contribuindo
para praticas mais acessiveis e sensiveis as necessidades de criangas com
deficiéncia visual.

Quanto aos objetivos, a pesquisa caracteriza-se como descritiva, uma vez
que visa identificar lacunas, mapear praticas existentes e compreender as
possibilidades de articulacao entre diferentes areas do conhecimento no contexto da

moda inclusiva. (Lakatos; Markoni, 2024).

Em relagdo a abordagem metodoldgica, trata-se de uma pesquisa qualitativa,
desenvolvida por meio de analise bibliografica, levantamento de estudos e
entrevistas semiestruturadas com sujeitos envolvidos no contexto investigado (Gil,
2022; Lakatos; Markoni, 2009). Tal abordagem permite uma compreenséo
aprofundada das experiéncias, percepgdes e necessidades relacionadas ao
desenvolvimento de produtos inclusivos, fornecendo subsidios para a elaboragao do
manual proposto.

As informacbdes foram obtidas através de observagdes, entrevistas e
questionarios. Isso permite uma compreensao detalhada do caso e compreensdes

sobre o fendmeno em questao (Martins, 2008; Gil, 2022).

3.1.1 Natureza da pesquisa

Quanto a natureza da presente pesquisa, classifica-se como de natureza
aplicada, uma vez que busca gerar conhecimentos voltados a resolugédo de
problemas concretos no contexto do desenvolvimento de produtos de vestuario

inclusivo para criangas com deficiéncia visual.
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3.1.2 Abordagem do problema

Quanto a abordagem metodolégica, trata-se de uma pesquisa qualitativa,
desenvolvida por meio de analise bibliografica, levantamento de estudos e
entrevistas semiestruturadas com sujeitos envolvidos no contexto investigado. Tal
abordagem permite uma compreensao aprofundada das experiéncias, percepgdes e
necessidades relacionadas ao desenvolvimento de produtos inclusivos, fornecendo

subsidios para a elabora¢gdo do manual proposto.

3.1.3 Objetivo da pesquisa

Manual para a criagdo, desenvolvimento e divulgacdo de produtos de

vestuario para criangas com deficiéncia visual.
3.2 AMOSTRA DA PESQUISA

Participaram da pesquisa associados da ACEVALI (Associagao de Cegos do
Vale do Itajai), pais de alunos dos anos iniciais do Instituto Benjamin Constant (IBC)
e professores atuantes junto aos alunos dos anos iniciais dessa instituicdo. A
selecao dos participantes ocorreu por adesao voluntaria, mediante assinatura do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), respeitando os principios

éticos da pesquisa cientifica.

3.3 PROCEDIMENTOS DE COLETA DE DADOS

Realizou-se a coleta de dados por meio de entrevistas semiestruturadas,
técnica que, conforme Lakatos e Marconi (2024), possibilitou-se maior flexibilidade
na obtencao de informagdes, permitindo aprofundamento das questdes investigadas.

A coleta de dados foi realizada por meio dos seguintes procedimentos:

a. Entrevistas semiestruturadas com pessoas atendidas no ACEVALL,

b. Entrevistas semiestruturadas com docentes e mae de discentes IBC;
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c. Registros em diario de campo;

d. Analise documental disponibilizado pelo IBC;

Além das entrevistas realizadas com os participantes da pesquisa, foi
utilizado um material complementar referente as atividades desenvolvidas no
Programa Praticas Educativas para uma Vida Independente (PEVI), do Instituto
Benjamin Constant. O documento foi disponibilizado por uma profissional da
instituicdo com o objetivo de auxiliar na compreensao das praticas relacionadas ao
vestuario, autonomia e vida independente de pessoas com deficiéncia visual.

Por nao se tratar de uma entrevista, o material nao foi submetido ao processo
de transcri¢cao, sendo utilizado como fonte documental complementar para apoiar a

analise e triangulagdo dos dados.

3.4 PROCEDIMENTOS DE ANALISE DOS DADOS

Considerando que a pesquisa busca compreender percepgoes, praticas e
possibilidades relacionadas ao desenvolvimento e a divulgacdo do vestuario
inclusivo infantil, optou-se pela Analise de Conteudo como procedimento para
interpretacdo dos dados obtidos. Nessa perspectiva, a Analise de Conteudo,
conforme proposta por Bardin (2016), apresenta-se como método adequado por
possibilitar a organizacao sistematica das informacgdes e a construgédo de categorias
tematicas capazes de evidenciar significados presentes nos discursos,

questionarios, entrevistas e demais registros analisados.

A abordagem contribuiu para ampliar a compreenséo sobre as relagdes entre
moda inclusiva, aspectos sensoriais, funcionalidade, comunicagao e acessibilidade
no contexto do vestuario infantil, favorecendo uma interpretacdo consistente e
fundamentada da realidade investigada. A analise foi desenvolvida conforme as trés

etapas propostas por Bardin (2016):

a) Pré-andlise: organizagdo do corpus da pesquisa, realizagao da leitura flutuante
das entrevistas, questionarios e registros obtidos durante a investigagao, visando a

constituicdo do material a ser analisado;
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b) Exploracdo do material: codificacdo e definicdo de categorias tematicas
relacionadas aos eixos da pesquisa, tais como inclusao, acessibilidade, ergonomia,
aspectos sensoriais, interatividade, funcionalidade e comunicacdo no vestuario

infantil;

c) Tratamento dos resultados, inferéncia e interpretagéo: articulacdo das categorias
construidas com o referencial tedrico adotado, buscando compreender como os
aspectos investigados contribuem para o desenvolvimento de produtos de moda

infantil mais inclusivos, acessiveis e alinhados as necessidades dos usuarios.

Desse modo, a analise permitiu identificar oportunidades, desafios e
possibilidades para o desenvolvimento e a divulgagdo de solugdes inclusivas no

contexto da moda infantil.
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4 PESQUISA DE CAMPO - APRESENTAGAO E ANALISE DOS DADOS

Para a interpretacdo dos dados obtidos nas entrevistas e observagoes,
utilizou-se a analise de conteudo proposta por Bardin (2016), organizada em etapas
de pré-analise, exploracdo do material e interpretacdo dos resultados. A partir das
leituras realizadas, foram identificadas categorias tematicas relacionadas as
necessidades do publico, as dificuldades do mercado e as possibilidades de

desenvolvimento de produtos inclusivos.
4.1 CARACTERISTICAS DA EMPRESA

Com o intuito de compreender aspectos relacionados ao desenvolvimento de
produtos voltados a moda inclusiva no contexto da industria local, foi selecionada
como participante da pesquisa a empresa A., atuante no segmento de moda infantil,
localizada no municipio de Gaspar, Santa Catarina.

Para a coleta inicial de informacodes, foi aplicado um questionario composto
por questdes abertas, encaminhado aos representantes da empresa por meio digital.

A escolha da empresa ocorreu em razdo de sua insercdo no setor téxtil
infantil da regido, bem como pela disponibilidade demonstrada em colaborar com a
pesquisa, compartilhando informacdes sobre seus processos produtivos e seu
portfélio de produtos.

Os dados obtidos permitiram identificar caracteristicas do contexto produtivo
da organizacgdo, incluindo aspectos relacionados a selegdo de materiais, aos
processos de confeccdo e as estratégias de comercializagdo dos produtos. As
informacdes fornecidas contribuiram para compreender os fatores que influenciam o
desenvolvimento de novas propostas no segmento de moda infantil, constituindo
subsidios para a analise da relagdo entre o setor produtivo e as demandas
associadas a moda inclusiva.

O instrumento buscou compreender aspectos relacionados ao
desenvolvimento de produtos, a estrutura produtiva e as percepgdes da empresa

acerca da incorporagao de propostas voltadas a moda inclusiva (Quadro 6).



Categoria de anélise

Custos e investimento elevado

Baixa demanda de mercado

Falta de méao de obra qualificada

Infraestrutura produtiva limitada

Risco produtivo e mercadolégico
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Quadro 6 — Principais Apontamentos da Empresa.

Evidéncias da Empresa (Gaspar-SC)

Necessidade de alto investimento
inicial para desenvolvimento de
produtos inclusivos

Percepgdo de pouca procura por
produtos inclusivos no varejo

Dificuldade em encontrar
profissionais capacitados para
desenvolver produtos acessiveis

Estruturas industriais ndo adaptadas
para demandas especificas de
inclusdo

Incerteza sobre retorno financeiro
no segmento inclusivo

Interpretacéo projetual

A moda inclusiva é percebida como
um segmento de maior risco
financeiro

O nicho ainda é visto como restrito
ou pouco consolidado
comercialmente

Limitagdo técnica impacta
diretamente o desenvolvimento de
produtos especializados

O parque fabril ndo esta preparado
para adapta¢des complexas de
produto

Decisdes industriais sdo guiadas por
seguranca de mercado

Fonte: Desenvolvido pela autora (2026).

Implicagdo para o design

Necessidade de solugdes com menor
complexidade produtiva e
otimizagdo de processos

Estratégias de design devem
considerar escalabilidade e
adaptacgdo a outros publicos

Necessidade de solugdes com
processos produtivos viaveis e
replicaveis

Priorizar modelagens e processos
compativeis com a cadeia produtiva
existente

Importéncia de demonstrar
viabilidade do design através de
protdtipos e orientagdes aplicaveis

Além disso, a interacdo com a empresa A. possibilita compreender como

questdes relacionadas a funcionalidade, conforto, identificacao tatil e estética podem

ser integradas ao processo de desenvolvimento de produtos, considerando as

demandas de criangas com deficiéncia visual. Dessa forma, sua contribuicdo esta

alinhada aos objetivos da pesquisa ao fornecer subsidios praticos para a proposi¢cao

de orientacdes voltadas a moda infantil inclusiva, articulando as necessidades dos

usuarios as possibilidades reais da industria.

4.2 CARACTERIZACAO DAS INSTITUIGOES PARTICIPANTES

4.2.1 ACEVALI - Associagao de Cegos do Vale do Itajai

A Associagdo de Cegos do Vale do Itajai (ACEVALI) é uma instituicdo sem

fins lucrativos localizada na regidao do Vale do Itajai, em Santa Catarina, que atua no

atendimento e apoio a pessoas com deficiéncia visual. Sua atuagao esta voltada a
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promoc¢ao da inclusdo social, autonomia e qualidade de vida de seus associados,
por meio de acdes que envolvem orientacdo, capacitacdo e fortalecimento de
vinculos comunitarios.

No que se refere a sua estrutura organizacional, a ACEVALI é composta por
uma equipe responsavel pela gestdo administrativa e pelo desenvolvimento de
atividades voltadas aos usuarios, incluindo agdes educativas, sociais e de suporte a
acessibilidade. A instituigdo também atua como espago de escuta e articulagao das
demandas da comunidade com deficiéncia visual, contribuindo para a identificacao
de necessidades especificas relacionadas ao cotidiano.

No contexto desta pesquisa, a ACEVALI desempenha papel fundamental ao
fornecer subsidios sobre as vivéncias, preferéncias e dificuldades enfrentadas por
pessoas com deficiéncia visual, especialmente no que diz respeito a funcionalidade,
conforto, identificacdo tatil e autonomia no vestir. As contribuicbes da instituicao
auxiliam na compreensao de aspectos praticos que orientam o desenvolvimento de

produtos de moda infantil inclusiva, alinhados as necessidades reais dos usuarios.

4.2.2 Instituto Benjamin Constant

O Instituto Benjamin Constant (IBC) é uma instituicdo publica federal
vinculada ao Ministério da Educacédo, reconhecida nacionalmente como referéncia
na area da educacgao e inclusao de pessoas com deficiéncia visual. Fundado no
século XIX, o instituto desempenha papel central na producédo e disseminacao de
conhecimentos, metodologias e recursos voltados a acessibilidade, educagao
especializada e comunicagao inclusiva.

Sua estrutura contempla diferentes areas de atuacao, incluindo ensino,
pesquisa, extensao e produgao de materiais acessiveis, como livros em braille, tinta
ampliada e recursos tateis. O IBC também desenvolve diretrizes voltadas a
adaptacao de conteudos e a promogao da autonomia de pessoas com deficiéncia
visual, contribuindo significativamente para a construgcdo de praticas inclusivas em
diferentes setores.

No ambito desta pesquisa, o Instituto Benjamin Constant € considerado como

fonte de referéncia tedrica e documental, especialmente no que diz respeito as
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diretrizes de acessibilidade, comunicagao tatil e producdo de materiais inclusivos.
Suas publicacdes e orientacdes subsidiam a elaboracdo de propostas voltadas ao
desenvolvimento de vestuario infantil inclusivo, contribuindo para a construcao de
solugdes que considerem aspectos sensoriais, cognitivos e funcionais.

Dessa forma, a articulagao entre as contribuicdes praticas da ACEVALLI, o referencial
técnico e institucional do IBC fortalece a fundamentacédo da pesquisa, promovendo
uma abordagem que integra teoria e pratica no desenvolvimento de produtos de

moda inclusiva.

4.2.3 Participantes da pesquisa

A amostra da pesquisa foi composta por 13 participantes, todos adultos,
sendo 7 integrantes da Associagdo de Cegos do Vale do Itajai (ACEVALI) , 3
homens e 4 mulheres, que contribuiram com relatos relacionados as experiéncias,
necessidades e desafios associados ao vestuario. O segundo grupo incluiu 3 maes
do Instituto Benjamin Constant (IBC), que forneceram percepgdes sobre o processo
de escolha, uso e apoio no vestir de criangas com deficiéncia visual, o terceiro grupo
foi composto por 3 professoras do Instituto Benjamin Constant (IBC), que
contribuiram com conhecimentos técnicos e pedagodgicos relacionados a
acessibilidade e ao desenvolvimento de recursos inclusivos.

A selegao dos participantes ocorreu de forma intencional, considerando a
contribuicdo de diferentes experiéncias e conhecimentos para a compreensao do

fendmeno investigado.

4.3 CATEGORIAS DE ANALISE

A partir da analise de conteudo (Bardin), as entrevistas foram sistematizadas
em categorias tematicas, emergentes do préprio material empirico, considerando
recorréncias, significados e padrbées nas falas dos participantes. A seguir,
apresentam-se as categorias analiticas, acompanhadas de recortes representativos

e sua interpretacao.
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4.3.1 Autonomia no Vestir e uso de Tecnologia Assistiva

Nesta categoria, observa-se o fortalecimento da autonomia no processo de
escolha e manuseio do vestuario, especialmente a partir do uso de tecnologias
assistivas e de estratégias individuais de organizagcdo das roupas. Os relatos
indicam que tais recursos contribuem para ampliar a independéncia no ato de
vestir-se, favorecendo a identificacdo das pegas, a organizagédo do guarda-roupa € a
tomada de decisao no cotidiano.

No que se refere a analise dos dados construidos por meio das entrevistas,
evidencia-se que a autonomia no vestir esta diretamente relacionada ao acesso a
informacéo sobre as caracteristicas das pecas e a possibilidade de realizar escolhas
de forma independente. Entre os participantes da ACEVALI, foram identificados
diferentes recursos utilizados para esse fim, incluindo aplicativos de identificagao,
QR Codes e 6culos inteligentes.

Uma das participantes relatou que, apés a perda da visao, passou a depender
de familiares para a escolha das roupas, mas que a utilizagcdo de um dispositivo
tecnoldgico permitiu maior independéncia em suas decisdes cotidianas:

“Faz quatro anos e alguns meses que eu perdi a visdo, e eu pedia para o meu
marido me deixar a roupa e falar como eu estava, hoje com a tecnologia eu tenho
oculos que ele me fala qual é a cor, como € a blusa [...], entdo hoje eu ja sou mais
autbnoma nas minhas escolhas de sair.”

O relato evidencia que a tecnologia assistiva pode atuar como um importante
recurso para ampliar a autonomia, permitindo que a pessoa com deficiéncia visual
tenha acesso a informagdes que tradicionalmente dependem da percepgao visual.
Além disso, a participante destaca que, ao longo do processo de adaptacao,
desenvolveu estratégias tateis para identificar aspectos relacionados ao vestuario,
como a posicao correta das pecas e possiveis inconsisténcias na combinagao dos

elementos utilizados.

Outros participantes também mencionaram a organizagdo do guarda-roupa
como uma estratégia fundamental para a independéncia no vestir. As roupas sao
frequentemente separadas por categorias, ocasides de uso ou locais especificos,

facilitando sua identificagdo e acesso no cotidiano. Além disso, foram citados
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recursos como QR Codes e canetas leitoras, considerados alternativas promissoras
para o acesso as informacgdes das pecas.

As contribuicdes do Instituto Benjamin Constant (IBC) reforcam essa
compreensao ao evidenciar que a autonomia é desenvolvida por meio de
experiéncias educativas relacionadas as atividades da vida diaria. Segundo uma das
professoras entrevistadas, o Programa de Praticas Educativas para Vida
Independente (PEVI) proporciona experiéncias voltadas ao desenvolvimento de
habilidades cotidianas, incluindo aquelas relacionadas ao vestuario.

Nesse contexto, a autonomia €é compreendida ndo apenas como a
capacidade de vestir-se sozinho, mas também como a possibilidade de realizar
escolhas, identificar pecas, compreender informagdes e participar ativamente das
decisodes relacionadas a propria apresentagao pessoal. Tais aspectos dialogam com
os principios do Design Centrado no Usuario e da Tecnologia Assistiva, que buscam
ampliar a independéncia e a participacao das pessoas com deficiéncia em diferentes
contextos sociais.

Dessa forma, os resultados desta categoria evidenciam a importancia de
considerar recursos que favorecam o acesso a informacdo e a identificacdo das
pecas, contribuindo para a construcido de diretrizes voltadas ao desenvolvimento de

produtos de vestuario mais acessiveis e promotores de autonomia.

4.3.2 Identificagao tatil e reconhecimento das pecgas

Nesta categoria, destacam-se aspectos relacionados a identificagao tatil das
pecas de vestuario e aos mecanismos utilizados para o reconhecimento de suas
caracteristicas. Os relatos evidenciam que a identificagao da frente e das costas das
roupas, das cores, estampas e materiais constitui uma das principais demandas
enfrentadas por pessoas com deficiéncia visual e seus familiares.

No que se refere a analise dos dados construidos por meio das entrevistas,
observou-se que a auséncia de referéncias tateis nas pecas pode dificultar o
processo de vestir-se com autonomia. Entre as maes entrevistadas no IBC, foram

mencionadas estratégias desenvolvidas para auxiliar as criangas na identificagao
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correta das roupas, como a utilizacdo de etiquetas, lagos costurados e referéncias
tateis improvisadas.

Uma das participantes relatou que sua filha apresenta dificuldades para
identificar a posicado correta das pecas, tornando necessaria a criacido de recursos
auxiliares para facilitar a rotina:

"Ténis sempre sem cadarco, nas calcinhas sempre coloco um lacinho na
frente para identificar frente e costas."

Além da identificacdo estrutural das pecas, também foram apontadas
dificuldades relacionadas ao reconhecimento de estampas e elementos visuais que
nao apresentam caracteristicas perceptiveis ao toque. Nesse contexto, as
participantes destacaram a importancia de recursos sensoriais capazes de tornar
essas informacdes acessiveis.

As contribuigdes das professoras do Instituto Benjamin Constant refor¢cam
essa necessidade ao evidenciar a relevancia da exploragao tatil no processo de
aprendizagem. Segundo os relatos, diferentes texturas, densidades, pesos e
materiais sdo utilizados como estratégias para ampliar a compreensdo do mundo
pelas criangas com deficiéncia visual. O reconhecimento tatil € compreendido como
um importante canal de acesso a informagdo e, consequentemente, um recurso
capaz de favorecer a identificacdo das roupas e de seus elementos constitutivos.

Outro aspecto evidenciado refere-se a compreensao das cores. Considerando
que a cor é um atributo predominantemente visual, as professoras do IBC relataram
a utilizacdo de associagdes sensoriais, como temperatura, texturas e experiéncias
cotidianas, para auxiliar na construgdo desse conceito junto as criangas cegas.

Dessa forma, os resultados desta categoria evidenciam a importancia de
incorporar ao desenvolvimento do vestuario recursos que facilitem a identificacao
tatii das pecas, contribuindo para ampliar a autonomia, a compreensao das

informacdes e a experiéncia de uso do produto.

4.3.3 Conforto, usabilidade e adaptagoes do vestuario

Esta categoria reune aspectos relacionados ao conforto, a facilidade de uso e

as adaptacdes realizadas no vestuario para atender necessidades especificas de
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criangas com deficiéncia visual e deficiéncias associadas. Os dados evidenciam que

fatores como modelagem, fechamento das pecas, sensagbes tateis e ajustes

estruturais podem influenciar diretamente a experiéncia de uso do vestuario.

Neste contexto, esta diretamente relacionado a possibilidade de manipular

diferentes elementos do vestuario, incluindo botdes, ziperes, calgcados e acessorios.

Nesse contexto, a usabilidade do produto torna-se um aspecto fundamental para

favorecer a independéncia e a participagao das criangas em atividades cotidianas.

Diante do exposto, apresenta-se no Quadro 7, as categorias analisadas de

acordo com as informagdes das entrevistas, dos documentos fornecidos pela

professora participante do IBC.

Categoria ACEVALI (A)

Autonomia no vestir A1, A3, A5

Identificacdo tatil das pegas A2, A4, A6

Vestibilidade e conforto

X A1, A5
sensorial

Organizacao do vestuario A3

Comunicacdo e orientagao

A2, A6
da peca

Quadro 7 - Categorias de Analises

Maes IBC (M) Professoras IBC (P)
M1, M2, M3 P2

M1, M3 P1,P3

M2 P2

M1, M3 P1

M2 P3

Fonte:Desenvolvido pela autora, 2026.

Sintese analitica

Os participantes destacam a
importancia da independéncia no ato
de vestir e as dificuldades
encontradas durante esse processo.

Aidentificacdo das pecas por meio do
tato é apontada como fator relevante
para o reconhecimento e uso do
vestuario.

O conforto e a facilidade de vestir
influenciam a experiéncia de uso e a
aceitagdo das pecas.

A organizagdo das roupas contribui
para a autonomia e para o
reconhecimento das pegas.

Recursos acessiveis de comunicagdo
favorecem a compreensao e
identificacdo do vestuério.

Dessa forma, os resultados apontam para a necessidade de considerar

principios de conforto, ergonomia e acessibilidade durante o desenvolvimento do

vestuario, promovendo experiéncias mais adequadas as necessidades dos usuarios.
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4.4 ORIENTACOES PARA O DESENVOLVIMENTO DO MANUAL

A analise dos dados permitiu identificar categorias tematicas relacionadas as
experiéncias, necessidades e desafios enfrentados por criangas com deficiéncia
visual e seus familiares no contexto do vestuario. As categorias foram construidas a
partir das entrevistas, observacbées e materiais complementares analisados,
possibilitando compreender aspectos recorrentes associados a autonomia,
identificacdo das pecgas, conforto, organizagdo do vestuario, comunicacdo e
funcionalidade dos produtos.

A partir da interpretacdo dos dados, buscou-se estabelecer relagdes entre as
necessidades identificadas e possiveis contribuigdes do Design de Moda Inclusivo.
Dessa forma, cada categoria foi analisada ndo apenas sob a perspectiva descritiva,
mas também projetual, permitindo a identificagdo de oportunidades para o
desenvolvimento de solucdes voltadas a acessibilidade, autonomia e usabilidade do

vestuario.O Quadro 8 apresenta a sintese desse processo analitico, relacionando as

categorias identificadas,

Categoria

Autonomia no vestir

Identificacdo tatil das pecas

Vestibilidade e conforto
sensorial

Organizacao do vestuario

Comunicagao e orientacao
da peca

Funcionalidade do design
da peca

Quadro 8 - Sintese das Informacgdes.

Subcategoria / Indicadores

dificuldade em vestir/despir;
dependéncia do cuidador;
complexidade das pegas

frente/costas; diferenciacdo
entre pegas; reconhecimento
de roupas semelhantes

conforto ao toque; irritagdo
de tecidos; facilidade de vestir

reconhecimento das roupas;
organizacdo no guarda-
roupa; padronizagdo
visual/tatil

etiquetas; simbolos;
referéncias tateis ou auditivas

modelagem; abertura;
adaptagdo ao corpo;
praticidade

Evidéncias (exemplos de
fala/observacao)

“preciso de ajuda para me
vestir"; dificuldade com
botdes e ziperes

confuséo entre frente e
costas; dificuldade em
diferenciar pecas parecidas

tecidos que incomodam;
preferéncia por materiais
macios

dificuldade em organizar
roupas; confusdo entre pegas
semelhantes

etiquetas incompreensiveis;
auséncia de referéncia
sensorial

pegas dificeis de vestir;
modelagens complexas

Interpretagao projetual
(cruzamento)

Autonomia esta diretamente
relacionada a simplicidade
construtiva da pega e aos
sistemas de fechamento

Falta de referéncia tatil
compromete autonomia e
organizagao do vestir

Conforto esté diretamente
ligado & permanéncia da peca
no corpo e aceitagdo do uso

A organizacdo influencia
diretamente a autonomia e o
reconhecimento das pegas

A comunicagdo da pega
precisa ser acessivel ao toque
e compreensao tatil

A funcionalidade impacta
diretamente autonomia e
usabilidade

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2026.

Orientacgdo de design

Desenvolver pegas com
fechamento simplificado e
leitura intuitiva do vestir

Inserir marcagdes tateis
diferenciadas e padronizadas
por tipo de peca

Utilizar tecidos macios, sem
costuras agressivas e com
boa maleabilidade

Criar sistema de organizacdo
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Os principais indicadores observados nas falas dos participantes, exemplos
de evidéncias encontradas durante a pesquisa, a interpretagédo projetual decorrente
da analise e as respectivas orientacbes de design. Essas informagdes constituiram
orientacdes para a elaboracdo do manual proposto pela pesquisa, servindo como
subsidios para a criagdo, desenvolvimento e divulgagdo de produtos de vestuario
voltados a criangas com deficiéncia visual.

De modo geral, os resultados evidenciam que as necessidades relacionadas
ao vestuario ultrapassam aspectos exclusivamente estéticos, abrangendo questbes
associadas a autonomia, identificacdo das pegas, conforto sensorial, organizagao do
guarda-roupa e acesso as informagdes presentes no produto. Observa-se que
pequenas adaptacbes de design podem contribuir significativamente para a
independéncia dos usuarios, favorecendo o reconhecimento das pecas, a
compreensao de suas caracteristicas e a realizacdo das atividades cotidianas

relacionadas ao vestir.

Nesse sentido, as orientagbes projetuais apresentadas ndo devem ser
compreendidas como solugdes isoladas, mas como informagdes capazes de auxiliar
o desenvolvimento de produtos mais acessiveis e inclusivos. Tais orientagcdes
servirdo de base para a construgdo do manual proposto pela pesquisa, articulando
os dados obtidos junto aos participantes com principios de design inclusivo e

acessibilidade.
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5 DESENVOLVIMENTO DO MANUAL

Para que se estruturasse de maneira estratégica O Manual e sua estrutura,

foram organizados alguns pontos importantes do trajeto da pesquisa para que a

partir das vivéncias e das articulacdes desenvolvidas com a teoria fossem pensados.

5.1 ARTICULACOES TEORICAS: PENSAMENTO ESTRATEGICO

A partir da base teodrica investigada na presente pesquisa, apresenta-se em

sequéncia algumas articulagbes pensadas de forma estratégica para construir as

melhorias e as possibilidades de inovagao para o desenvolvimento do manual. A

articulagao permeia nos seguintes topicos:

1.

Métodos GODP, Treptow e Sanches: Mapa da jornada do Usuario como

ferramenta para estruturar as fases do processo;

Moda Inclusiva, Deficiéncia Visual e Tecnologias Assistivas e Método Feelipa:
Livro Tatil A Forma da Cor como ferramenta de aprendizado e autonomia;
Proto Personas, Little Room, Marketing Sensorial: Ambiente Ludico, espago
de interatividade, sensorialidade e conexdo com o ambiente;

Marketing Sensorial, Comunicacdo Inclusiva e Tecnologias Assistivas:
recursos tateis, QR Codes sonoros e estratégias de comunicagao

multissensorial.

Apresenta-se na Figura 26 a relacdo entre os referenciais tedricos adotados

na pesquisa e as possiveis aplicacbes praticas derivadas de suas contribuicoes

conceituais.
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Figura 26 - Articulagao tedrica x pensamento estratégico.
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usudrio, como a Jornada do relacionada ao vestuario. sensorial. assistivas e sistemas de

Usuario. autoatendimento acessiveis.

Fonte:Desenvolvido pela autora, 2026.

Descricdo da imagem: Diagrama composto por quatro blocos conectados por setas bidirecionais,
representando os principais referenciais tedricos da pesquisa e suas contribuicdes para o
desenvolvimento de um projeto voltado a moda inclusiva para criangas com deficiéncia visual. Fim da
descricao.

A partir das articulagcbes estabelecidas entre a fundamentacao tedrica, os
dados obtidos na pesquisa de campo e as necessidades identificadas junto aos
participantes, foram delineadas propostas e ferramentas que fizeram composicéo da

constru¢cao do manual.

5.1.1 Métodos GODP, Treptow e Sanches: Mapa da jornada do usuario como

ferramenta para estruturar as fases do processo.

As metodologias projetuais de design e moda, como o GODP, Treptow e
Sanches, serdo utilizadas como guias para estruturar as fases do processo criativo e
de desenvolvimento. Paralelamente, ferramentas centradas na experiéncia do
usuario, como a Jornada do Usuario (Figura 27), que conta a histéria das acdes e
ajuda a identificar momentos especificos (Martin; Hanington, 2012), contribuiram
para a compreensao das interagdes, dificuldades e percepgdes relacionadas ao uso

do vestuario infantil inclusivo.
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A associagcdo dessas abordagens busca aproximar os aspectos técnicos do
desenvolvimento de produto as necessidades reais dos usuarios, considerando

fatores relacionados a acessibilidade, usabilidade, percepcao sensorial, autonomia e

experiéncia estética.

Figura 27 — Mapa da jornada do usuario
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Fonte:Elaborado pela autora, com uso de IA, em 2026.

Descricdo da imagem - Jornada do Usuario | Moda Infantil Inclusiva: A imagem apresenta um
infografico ilustrado em formato de percurso (semelhante a um jogo de trilha) com o titulo “Jornada do
Usuario — Moda Infantil Inclusiva para criangas com deficiéncia visual”. O layout utiliza cores vivas e
caminhos curvos para representar etapas sequenciais de desenvolvimento de solugdes inclusivas
voltadas ao vestuario infantil. Fim da descrigéo.

Ao conhecer melhor esse publico, torna-se possivel desenvolver solugdes
mais coerentes com seu cotidiano, ampliando a funcionalidade, a identificagdo com

o produto e a experiéncia de uso.
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5.1.2 Moda Inclusiva, Deficiéncia Visual e Tecnologias Assistivas e Método
Feelipa: Livro Tatil - A Forma da Cor - como ferramenta de aprendizado e

autonomia

O Meétodo Feelipa foi selecionado em razdo da utilizacdo de formas
geométricas como eixo estruturante para a identificacdo das cores. Essa
caracteristica mostra-se particularmente adequada ao publico-alvo desta pesquisa,
composto por criangas de 2 a 12 anos, cegas e baixa-visdo, considerando que o
reconhecimento e a diferenciacdo das formas geométricas fazem parte do processo
de aprendizagem desenvolvido na Educacgao Infantil e nos anos iniciais do Ensino
Fundamental, especialmente nas atividades relacionadas a Matematica e ao
desenvolvimento cognitivo (Gomes et al., 2023).

No contexto da inclusdo, as formas geométricas também sdo amplamente
empregadas em recursos pedagoégicos e brinquedos educativos, que favorecem o
desenvolvimento de habilidades cognitivas, motoras e perceptivas por meio de
atividades de associacao, reconhecimento e encaixe de pecas (Gomes et al., 2023 ;
Domingues ; Licheski, 2017). Apresenta-se na Figura 28 o quebra-cabeca
geométrico em EVA é um brinquedo educativo para o desenvolvimento cognitivo de
criangas entre 3 a 12 anos. Sua estrutura em 3D estimula a l6gica e a coordenagao

motora fina.

Figura 28 - Brinquedo educativo formas geométricas em 3D.

Fonte: Site de vendas Aliexpress, 2025.
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Descricao da Imagem: Tabuleiro quebra-cabega em formas geométricas em eva com para

criangas, as pegas sao nas cores azul, amarelo, vermelho e bege.

Dentro do contexto apresentado, pensou-se na conexdo que poderia haver
entre o aprendizado geral da educacgao infantil e o método Feelipa ja que os dois
tipos de aprendizados se referem as formas geométricas.

Ao longo da pesquisa, a autora buscou aprofundar seus conhecimentos sobre
acessibilidade e inclusao por meio da participacdo em cursos de capacitagao
relacionados a tematica da inclusdo. Entre eles, destaca-se o curso "Como adaptar
ou criar uma capa de livro tatil", oferecido pelo Instituto Benjamin Constant (IBC,
2026) na modalidade remota. O curso teve como objetivo orientar a adaptagao ou
criacao de capas de livros em formato tatil, contemplando a utilizagao de diferentes
texturas e a escrita em braille, de forma a ampliar a acessibilidade para pessoas
com deficiéncia visual.

A experiéncia adquirida durante essa formagao contribuiu significativamente
para ampliar as possibilidades de aplicacdo do Método Feelipa no contexto
educacional. A partir dessa vivéncia, surgiu a proposta de desenvolver um livro
infantil tatil que apresentasse, de forma ludica e acessivel, a légica de identificagao
das cores proposta pelo método, intitulado “A Forma da Cor" (Figura 29). A intengao
nao era apenas produzir um material complementar, mas criar um recurso
pedagogico que possibilitasse as criangas conhecerem e compreenderem o Método
Feelipa em um contexto de aprendizagem mais amplo, por meio de histérias, objetos

de referéncia, texturas e recursos tateis.

Figura 29 - Livro Tatil: A Forma da Cor.

A FOR-A ,
: 4 AMARELO = TRIAGULO AZUL = CiRCULO
A
(7
At
y O AMARELO E QUENTE COMO O SOL. O AZUL E SUAVE E CALMO COMO O CEU E O MAR.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2026.
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Descrigdo da Imagem: A imagem é composta por trés partes organizadas da esquerda para a direita,
com carater educativo e sensorial, voltado ao ensino de cores e formas geométricas relacionando-os
com elementos da natureza e sensagbes (amarelo/tridngulo/sol e azul/circulo/mar e céu), com

proposta visual e sensorial de aprendizagem.

No contexto da pesquisa desenvolvida em parceria com o Instituto Benjamin
Constant (IBC), observa-se que, além de criangas com deficiéncia visual (cegas e
baixa visao), parte do publico atendido apresenta deficiéncias associadas. Nesse
sentido, a aplicacdo do método pode ampliar sua contribuigdo, considerando que as
formas geométricas constituem recursos frequentemente utilizados em diferentes
contextos educacionais para o desenvolvimento de habilidades cognitivas e
perceptivas.

Dessa forma, ao entrarem em contato com a aplicagdo do método no
vestuario, as criangas ja estariam familiarizadas com sua légica de associagéo entre
cores e formas geométricas, favorecendo a compreensdo, a autonomia e a
apropriacao desse sistema de identificagcdo das cores. Na Figura 30 apresenta-se a
I6gica do método Feelipa de maneira adaptada para o uso no vestuario, o formato

em que foi sugerido no Manual.

Figura 30 - Método Feelipa adaptado em bordados para pecas do vestuario.
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2026.
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Descricao das imagens: Painel de cores tateis com as variagdes de cores e formas. Fim da descrigao.

Assim, a utilizagcdo do codigo tatil aplicado ao vestuario pode reforgar essa
associagao ao relacionar formas geométricas as cores, favorecendo a identificagéo

das pecas e contribuindo para a autonomia das criangas durante o ato de vestir.

5.1.3 Proto Personas, Little Room e Marketing Sensorial: Ambiente Ludico,

espaco de interatividade, sensorialidade e conexao com o ambiente

A partir da criagdo de uma proto-persona, obtém-se a assertividade no
delineamento do publico e suas necessidades, neste caso, as criangas com
deficiéncia visual. Deste modo, ao estruturar estrategicamente os tépicos teoricos, é
possivel pensar em melhorias no interior das lojas para proporcionar uma
experiéncia imersiva e segura de modo que se utilize ferramentas e solugbes que ja
sao utilizadas em espacos infantis como, saldo de beleza, saldo de festas, escolas,
pracinhas entre outros lugares que recebem criangas, neste caso, focando na
segurancga e autonomia da crianga com deficiéncia visual.

Criar uma divulgacdo que ndo apenas apresenta produtos, mas fortaleca
experiéncias de acolhimento, autonomia e construgdo de uma cultura inclusiva no
vestuario. Nesse contexto, o ambiente da loja também pode atuar como extensao
dessa comunicagao, incorporando elementos ludicos e interativos que estimulem a
exploragao sensorial, o conforto e a aproximagao com o publico infantil.

Apresenta-se na Figura 31 uma imagem ilustrativa de como poderia ser este

espaco.
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Figura 31 - Simulacao de espaco interativo para o interior de uma loja infantil
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Fonte: Desenvolvido pela autora, com uso de IA.

Descricdo da imagem: Ambiente ludico e inclusivo desenvolvido para favorecer a exploragéo, a
conexao e o bem-estar, respeitando diferentes formas de interagdo e aprendizagem. Fim de

descricao.

Espacos acolhedores, recursos tateis e experiéncias acessiveis contribuem

para tornar o momento da compra mais envolvente, inclusivo e significativo.

5.1.4 Marketing Sensorial, Comunicacgao Inclusiva e Tecnologias Assistivas:
recursos tateis, QR Codes sonoros e estratégias de comunicagao

multissensorial.

De acordo com o Plano de Acessibilidade, Inclusédo e Diversidade ( TRE- CE,
2023) a divulgacédo de produtos inclusivos deve ultrapassar a fungédo comercial e
atuar como ferramenta de conscientizacao, representatividade e aproximagao com

diferentes publicos. Deste modo, organizar um planejamento anual de comunicagao,
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permite que marcas conectem acgdes, produtos e experiéncias a temas relacionados
a inclusao e acessibilidade (CEETEPS, 2026 ).

Como proposta de solugdo para este topico, sugere-se, no manual, a
estruturagdo prévia das principais datas comemorativas anuais relacionadas as
pessoas com deficiéncia. Essa organizagcédo possibilita a articulagdo dessas datas
com campanhas institucionais e com o desenvolvimento de pecas, conectando-as as
solugbes que a marca pode oferecer ao longo do calendario anual, como visto na

figura 32.

Figura 32 - Quadro de direcionamento para as campanhas.

Para cada data, recomenda-se responder quatro perguntas:

Tema : Sobre o que serd falado?

Conteudo: O que serd ensinado ou compartilhado?

Produto: Como o vestudrio se conecta ao tema?

Experiéncia: Qual acéo fard o publico participar?

Fonte: Adaptado do Centro Estadual de Educagao Tecnoldgica Paula Souza (CEETEPS).

Descrigdo da Imagem: Quadro com alguns direcionamentos para a construgdo das campanhas de
marketing.

A divulgacao de produtos inclusivos deve ir além da apresentagao estética
das pecas, buscando criar experiéncias de comunicacdo acessiveis, educativas e
acolhedoras, deste modo uma estratégia eficiente consiste em planejar agbes
alinhadas ao calendario anual de conscientizagao, conectando datas relevantes aos
valores da marca e ao desenvolvimento de campanhas que promovam inclusido e

representatividade ( Figura 33).
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Figura 33 - Simulag&o de anuncio comemorativo
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Fonte: Desenvolvido pela autora, com uso de IA.

Descrigédo da imagem é um cartaz promocional com foco em moda inclusiva e conscientizagédo sobre
o autismo, utilizando uma estética suave, acolhedora e moderna. Fim da descri¢ao.

Em relagdo a comunicagdo multissensorial em si, 0 uso de alguns recursos
alinhados a outros podem contribuir para a identificagao e praticidade no momento
da escolha das pecas nas lojas.Sousa e Silveira (2023) destacam que o QR Code
pode ser compreendido como uma interface inclusiva, pois conecta o produto fisico
a conteudos digitais acessiveis (Figura 34).

Figura 34- QR pode como recurso tecnoldgico.
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Fonte: Elaborado pela autora, ferramenta de |A.
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Descrigdo da imagem: A esquerda, tag com Qr code informativo sobre as caracteristicas da pega. A

direita, Qr code aplicado a peca. Fim da descrigéo.

Assim, sua aplicagdo no vestuario contribui para reduzir barreiras
comunicacionais e fortalecer praticas de design inclusivo no setor de moda,
favorecendo a mediacdo da informagcdo por meio de recursos como a
audiodescricao e leitores de tela.

Nesse sentido, recursos de apoio ao atendimento, como tecnologias
assistivas e sistemas de autoatendimento acessiveis, podem complementar a
mediagdo humana e contribuir para experiéncias de compra mais independentes e
inclusivas. Apresenta-se na Figura 35 uma imagem ilustrativa de uma solugao

alinhada a diversos recursos de acessibilidade.

Figura 35: Imagem ilustrativa, terminal de autoatendimento acessivel

TERMINAL OF AUTCATESIMERTD
Tapraracia & Selachode aziy &

Fonte: Elaborado pela autora, 2026.

Descrigdo da imagem: A imagem apresenta um conceito de terminal de autoatendimento acessivel
instalado em uma loja de moda infantil, pensado para ampliar a autonomia na escolha de vestuario.
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Deste modo, ao proporcionar a combinagdo de algumas estratégias
tecnolégicas, possibilita-se a configuracdo e o alinhamento de praticas mais
inclusivas. Um bom atendimento oferece agilidade, praticidade e principalmente,
acolhimento. Pessoas com deficiéncia representam um publico consumidor
relevante e devem encontrar nos ambientes comerciais condi¢des que favoregcam
sua autonomia.

No contexto do vestuario infantil, pensar em acessibilidade envolve considerar
que cada crianga deve ter oportunidades de participar de maneira mais autbnoma
das experiéncias relacionadas ao vestir, ao escolher e ao se expressar por meio das
roupas. Mais do que atender necessidades especificas, projetar para a diversidade,
€ preciso cuidado e empatia.

Entende-se que solugdes inclusivas ndo substituem o cuidado humano, mas
ampliam possibilidades de participacédo, fortalecem a independéncia e favorecem
experiéncias mais acolhedoras nos diferentes espacos de convivéncia, incluindo o
ambiente comercial.

Apresenta-se em seguida as imagens do Manual.
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Descricdo da Capa: Imagem apresenta um Manual, na parte inferior, uma
crianca tateando uma peca de roupa azul marinho com escrita em braille na
etiqueta da roupa.
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Prefdacio

A moda estd presente em diferentes
momentos da vida. Ela comunica, acolhe,
protege e também participa das experiéncias
que construimos diariamente.

Quando pensamos no vestudrio infantil,
pensamos também em conforto, movimento,
descobertas, autonomia e identidade.

Este manual nasce a partir da percepcdo de
qgue muitas solucdes inclusivas podem ser mais
simples e acessiveis do que parecem.

Em diversos casos, pequenas mudangas no
desenvolvimento de uma peca como a escolha
de um tecido mais confortavel, a inclusdo de
uma identificacdo tatil ou um fechamento mais
funcional ia podem transformar
significativamente a experiéncia de uso de uma
crianca com deficiéncia visual.

+
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Quer fornar
sua mMmarca
mMais
inclusiva ¢



Este manual tem
como objetivo orientar
a criacdo, o
desenvolvimento e a
divulgacdo de
produtos de vestudrio

voltados para
criangas com
deficiéncia visual,

considerando
aspectos sensoriais,
funcionais e
comunicacionais.

102
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A proposta fundamenta-se na
compreensd@o do vestudrio como um
elemento que vai além da dimensdo
estética, atuando como mediador da
autonomia, da percep¢do corporal e da
inclusdo social (Brogin; Schemes, 2024) .

Destina-se a:

1. Profissionais da industria da moda;

2. Designers;

3. Pesquisadores;

4. Estudantes de modq;

5. E todos agueles interessados em
desenvolver produtos mais acessiveis
e inclusivos, contribuindo para a
ampliagdo de possibilidades no

mercado de moda infantil.
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Quer comecar a tornar sua
marca mais inclusiva, mas ndo
sabe por onde comecar?

Que fal conhecer um pouco
mais sobre inclusdo e algumas
solucdes |ja existentes no
mercado ?

4
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Criacao de Produtos

Descricdo da imagem: llustragdo de um menino usando oculos tateando

uma blusa amarela. Fim da descricdo. 09




A criacdo de produtos € uma etapa muito particular de
cada criador ou marca. Cada empresa possui seu
proprio DNA criativo, identidade visual, estilo e forma de
desenvolver suas colegdes. Por isso, ndo existe uma
unica maneira de criar (Treptow, 2013).

Ao mesmo tempo, existem etapas e decisdes que
costumam estar presentes na maioria dos processos de
desenvolvimento de produto, como a escolha de
tecidos, aviamentos, modelagem, acabamentos e
definicdes técnicas. Em geral, o desenvolvimento segue
um percurso com inicio, meio e fim até chegar ao
produto final (Sanches, 2016).

E nesse momento que este Manual busca contribuir.
Em vez de alterar a identidade da marca ou limitar o
processo criativo, apresenta recursos, estratégias e
possibilidades que podem ser incorporados ao fluxo de
desenvolvimento |a existente para favorecer a criacdo
de produtos mais inclusivos.

A proposta € demonstrar que pequenas adaptacoes
realizadas desde as etapas iniciais do projeto podem
ampliar a acessibilidade e a experiéncia de uso sem
exigir mudancas radicais ou investimentos muito aléem
do orcamento ja previsto para o desenvolvimento do
produto.
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1 - Criac¢éo de Produtos:

Nesta etapa ocorre a criagcdo do produto a partir da
identidade da marca e das necessidades do publico
(Treptow,2013). Para produtos de moda infantil inclusiva,
recomenda-se considerar:

1.Definicdo do conceito do produto considerando
funcionalidade, acessibilidade e experiéncia sensorial,

2.Construcdo de painéis conceifuais e de referéncia
orientados pelo universo infantil e pelas necessidades
do usudrio;

3.Pesquisa de referéncias relacionadas @ moda inclusiva,
materiais, recursos sensoriais e solucoes acessiveis;

4.Elaboracdo de croquis e geracdo de alternativas com
foco em autonomiaq, conforto e facilidade de uso;

5.Experimentacdo de formas, modelagens, cores,
texturas, tecidos e aviamentos adequados ao publico;

6.Consideracdo de elementos que favorecam
identificacdo tatil, orientacdo da peca e independéncia
no vestir;

7.Andlise das possibilidades de adapta¢cdo dos produtos

sem descaracterizar a identidade criativa da marca.

11



O foco da criagdo esta em gerar solugoes
ou observar solugcdes |G existentes e
reinterpreta-las de acordo com os objetivos
do projeto, ftransformando intencdes
projetuais em propostas iniciais de produto.

No contexto da moda infantil inclusiva,
essa etapa envolve identificar recursos que
favorecam acessibilidade, autonomia e
experiéncia de uso, incorporando essas
estratégias desde o inicio do processo
criativo.

12
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Uma boa forma de iniciar o processo
criativo de produtos é observar guem serd o
usudario e compreender guais necessidades,
expectativas e experiéncias ele busca
enconfrar nas marcas.

Ao conhecer melhor esse publico, torna-se
possivel desenvolver solugbes mais
coerentes com seu cotidiano, ampliando a
funcionalidade, a identificacdo com o
produto e a experiéncia de uso.

Para auxiliar nesse processo, apresenta-se
a seguir a Jornada do Usudrio (Martin;
Hanignton, 2012), uma ferramenta que
organiza informagdes sobre a persona e
contribui para orientar decisdes durante a
cria¢cd@o e o desenvolvimento dos produtos.

13
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(—'“‘—h-.h\ : .
i JORNADA Uk o ESCUTA E " ‘ 0 CRIAGAD @ DESENVOLVIMENTO
i z \ COMPREENSAD  /; Transformar necessidades E TESTES
I Do USUAR'O | Entender para incluir. 9 Armiackr Ans Experirmentar, ajustar
1 ; : : '.. « Ouvir crisnas, famiss /'/' |+ Escolha de materiais @ « rafinar.
i Moda Infantil Inclusiva . # institisobes | e temturas - Protétipos
i paracriangas com R et e » Modslagurn scwisivel - Testes com usuirios
i deficiéncia visual « icantificar cificuldsdes : Emi;:.'i:*“" - Observacho da

experiéncia real

» Cores e contrastes * Ajustes necessirios

para ofientagio

EDUCADORES CRIANGA

[ . o FAMILIA E o EXPERIENCIA DA

Apolo gue faz Vestir tarmbém &
a diferenga. perceber o munda.
* Praticidade no dia a dia = AutGnomia 3 vestir
| f T = Confianca nas escolhas * Conforto & seguranca
f » Incentive & » Obroepeio titil
. indepandincia « idertificaho das pegas
DIVULGAGAD E + Comunicacio « Autoestima ¢
ACESSO *orientaglo pertencimento

Comunicar para Y~ ] 3 L
imeluir. - i r—-—-— —
» Comunicacho acessivel - — — 1 B |
e clara il —
+ Deserigho di produtos TRANSFORMAGAD

& elementos tateis E IMPACTO
+ Canais acessiveis Inclusio que gera INCLUIR E CRIAR
e divarsos ]:*:? pertencimanto, CAMINHOS PARA QUE
e . F-cilidatlirde compra = Mais autancmia TODAS AS CRIANCAS
« atendimanta leaouag, « Expesidincias positivas POSSAM EXPLORAR,
+ Participacho plena ESCOLHER E SER
— na saciedsde QUEM SAD.

& K » Mudanca cultural
ll_:_ g -‘P"I . ® continua

.~ COMO USAR ESTA JORNADA? <~
[ CONSIDERAGOES FINAIS

w o @
b B X Pequenas mud

S . 5 ancas podem

L Cada etapa WVolte, revise A inchusio &
Qﬁ 4 e 0 . a o w gerar grandes transformagbes.

: mpariants & $ith apaeleicon sempen proceiso coktive %
conectada. qué necesiio, & continug, AS SOLUCOES PODEM ESTAR MUITO
MAIS PERTO DO QUE PENSAMOS!

9) Escuta Criagio R'JCh Desenvo Experiéncia Apoio Divulgagio Transformagio
i

do da Imagem : A im m apresenta um inf fico ilustrado em formato de per
(semelhante a um jogo de frilha) utiliza cores vivas e caminhos curvos pard rep ntar etapas

seguenciais de desenvolvimento de solugdes inclusivas voltadas ao vestudrio infantil.
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1.1 Quem & o usudadrio?

Proto-persona ou Persona (Trauer; Valdati, 2023).

1.Uma ficha simples para organizar:

2.Faixa etaria;

3.Nivel de vis@o (cegueira, baixa visGo etc., o que fizer sentido no

recorte);
4. Preferéncias;
5.Roting;

6.Dificuldades com o vestir;

7.Interesses da crianca;

8.Expectativas da

ISA, 9 ANOS

familia/cuidador.

€© PERSONA: ISA ,W

Explorar o0 mundo com as méaos,
ouvir com o coragio e enxergar
possibilidades todos os dias.

-
© UM DIA NA VIDA

I=a vai & escola com o apoio da familia &

dos professores. Participa das aulas com
interesse, especialmente as que envolvem
histdriag, artes @ descobertas. No recrede,
brinca com os amigos e adora atividades
eriativas. Em casa, gesta de cuvir audiclivros,
farer dobraduras & explorar Hovos.
materiais com as maos,

—_— _

9 PERSONALIDADE ARACTERISTICAS / ATITUDES

Curlosa, alegre, sensivel L ’_“t'"“’u;:’““" (&) OBJETIVOS DE MOTIVAGAD DE VIDA

e observadora. | eauditives. + Aprender com prazer ¢ 56

Gosta de aprender coisas novas, * Prefere ambientes sentir inclulda na escola,

fazer amigos e se expressar .:;'_:'::‘Id“.“g:m * Ser reconhecida por guem &,
PERFIL através de desenhos e historias, F 2 & ndo por suas imitagdes.
Estudants do entino + Tem autonomia com ajuda

fundamental, mara com os
pats # uma irmd maes veliha,

E curicsa, criative & sdora
histielas e atividsdes manuals.

Tem muita imaginacio @ empatia.

4\

de tecnologias ssistvas,
» Gosta de etiquetas titeis
£ NECUrsos acessivels.

= Desenvolver autonomia &
confianga nas atividades
o din a dia.

o CONDIGAO DE SAUDE
Baixa visdo (acuidade visual
riduzida) @ dificuldade de
lecomogio. Usa doulos o
bangala de apois.
CARACTERISTICAS
Intefigente, determinada e
coemuricativa. Geata de aprerder,
fazer amiges o participar das
atividades na escola.

(4

L8

B TEM RELACIONAMENTOS

( e ATIVIDADES, DESAFIOS, NEEE§SIDADES E OPORTUNIDADES

@ PRECISA DESENVOLVER

a7 status arua

* Faz amizades com facilidade * Ledtura independenia + Usa éculos @ bengala de apolo,
quand se sente acalhida, T FEEUFRDS AEREEvELS. = Mocussita o materiais sdaptados

= Gasta de irabalhar am grupa = Mebilidade com seguranca [leitura arnpliada, contrastes,
&m sthvidades criativas. & FILOROWIA, etiguntas titei)

* Precies de smbiertes * Idurtidade o sutoostima = Ja utlliza tacnclogla com apolo
inclusivos « livres de barreiras. atrawés da inclusio. da escola e familia,

Descrigdo da Imagem: llustragdo de uma menina chamada Isq, com cabelo castanho
curto, usando oculos e camiseta lilas com flores, segurando uma bengala de apoio. Ao
lado da personagem, um quadro organizado em topicos. Fim da Descrigdo.
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1.2 Mapeamento de Necessidades do Vestir

O que a crian Oporfunidade de
9 ) ed O que dificulta hoje? po :
precisa? projeto
Etigquetas pequenas ou Inserir elementos tateis,
Identificar frente e a np q ~
auséncia de relevos ou marcacgdes
costas

diferenciacdo

infernas

Vestir-se com maior
autonomia

Aberturas e
fechamentos dificeis

Utilizar Abertura e
fechamentos facilitados

Sentir conforto
durante o uso

Tecidos dsperos,
costuras aparentes ou

Priorizar materiais
macios e construcdo

excesso de aviamentos | confortavel
Explorar e Pouca variacdo Incorporar texturas
compreender a pega sensorial e auséncia de seguras e elementos
pelo foque orientacdo tateis orientadores
Aplicar identificacdo
Reconhecer cores, . i - " ¢
Informacdes apenas tatil ou sistemas
estampas ou L o
visuais acessiveis de

categorias das roupas

reconhecimento

Movimentar-se com

seguranga e
liberdade

Modelagem restritiva ou
excesso de volume

Desenvolver pegas com
ergonomia e facilidade
de movimento

Participar das
escolhas do vestir

Dependéncia constante
de apoio para
selecionar e usar roupas

Criar recursos que
favoregam autonomia e
identificacdo das pecas

16
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1.3 Checklist de criag¢ao inclusiva

Algo rapido para consultar durante os croquis:

[1 O produto favorece autonomia?

[] Existe orientacdo tatil?

[]1O tecido é confortavel?

[1 Existem contrastes visuais?

[1Os aviamentos sGo seguros?

[] A peca permite vestir com facilidade?
[1Ha elementos sensoriais excessivos?

1.4 Painel de referéncias inclusivas

N&o apenas inspiragdo estética, mas como
fonte de consulta de possibilidades ou ainda
materiais e solucdes tecnicas que a propria
empresa ja esteja utilizando.

Dividir em:
1.Referéncias formais:
2.Referéncias sensoriaqis;
3.Referéncias de materiais;
4, Referéncias de comunicacdo.

5.Referéncias de solucdes inclusivas; e
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1.5 Exercicio “Repensando o produto”

Escolher uma peca tradicional e perguntar:

Como esta peca poderia:
1.Ser reconhecida pelo toque?
2.Facilitar vestir/despir?
3.Estimular autonomia?

4.Melhorar conforto?

1.6 Cartdes de atributos inclusivos

Um conjunto de palavras para estimular
criagdo:

1.Acessivel

. Tatil

. Confortavel
. Autdbnomo
. Ludico

. Duravel

. Intuitivo

. Sensorial

. Adaptavel

O 0~ OO B WM

Selecionar 3-5 palavras para cada produto. 18
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02

Desenvolvimento

Descric@io da imagem: llustracdo de um menino usando 6culos tateando uma
blusa amarela ao fundo pecas de roupas coloridas. Fim da descricéo.

19




Apos a etapa de criacao e definicdo das propostas iniciais,
inicia-se o desenvolvimento do produto. Neste momento, as
ideias passam a ser avaliadas, refinadas e transformadas em
solucdes aplicaveis ao contexto real de uso e producdo
(Sanches, 2016).

No desenvolvimento de produtos inclusivos, o objetivo néo
estd apenas na adaptac@o estética da pegca, mas na
incorporacdo de recursos que ampliem conforto, autonomig,
compreensdo do produto e experiéncia de uso. Pequenas
decisdes tomadas nesta fase podem influenciar diretamente
a forma como a crianca interage com o vestudrio.

Para isso, recomenda-se observar aspectos como:

1.Escolha de tecidos e materiais adequados ao toque e ao
uso infantil:

2.Presenca de elementos que auxiliem na identificagdo e
orientagcdo da pecga;

3.Facilidade para vestir e retirar o produto;

4.Conforto sensorial e reducdo de possiveis desconfortos;

5.Adequacdo da modelagem ao movimento e @ rotina da
criangaq;

6.Selecdo de aviamentos seguros e de facil manipulagdo;

Nem todas as solugdes precisam estar presentes em um
unico produto. O desenvolvimento consiste em identificar
quais recursos fazem sentido para cada propostq,
considerando o usudrio, o objetivo da peca e a viabilidade do

processo produtivo.
20
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2.1 Exercicio “Repensando o produto”

Nesta etapa, as ideias geradas anteriormente comecam a ser
transformadas em solugdes aplicaveis ao produto final. O objetivo é
validar escolhas e adaptar detalhes para tornar a peca funcional,
acessivel e compativel com o processo produtivo (Sanches, 2016;
Treptow, 2013).

Traduc@o do conceito para o produto: Painel pegueno com
conceito + croqui + peca inicial.

Pergunta: Como o conceito aparece no produto?

Autonaomia » Conforte » Exploragio

Pega que estimula a autonomia da
crianga no vestir, com elementos
tateis que orientam e convidam ao
toque. Estampa em relevo inspirada
na natureza, com texturas que

ajudam na identificacio da frente
da

Gala mais larga
para facilitar
o vestir.

COSTAS

ESTAMPA. ACABAMENTD
EM RELEVO: INTERNG COMFORTAVEL

Descrigdo da Imgem: Painel fundo branco com etapas de desenvolvimento do
vestudrio, amostras de tecidos texturizados, persona meninag, flor de lavanda,
camiseta lilds. Fim da descrigéo.

Esampaemmeleve  Abertura no ombro Marca titil para
1Al e endorial. Facilita & waitic. identifice; o dis costas

O © .
ESTIMULG FACILIDAGE CONFORTO m‘l’imﬁﬂ

TATIL AQVESTER  E BEM-ESTAR  PRONTAL

21
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2. 2 Seleg¢do de materiais

Amostras de tecido, aviamentos e acabamentos.

Avaliar:

[ Toque

(1 Conforto

[1 Durabilidade

(1 Seguranca

[1Possibilidade de estimulo tatil

Solucdes:
1. Tecidos com toque suave;
2. Acabamentos internos confortaveis;
3. Aplicacbes tateis.

Tecidos Produtos Aviomentos

Malh Canelada

1- Botdo em tamanho grande;
revs syl 2- Bordado Cadigo tatfil Feelipa Azul®;
‘Malha Waffle 3- Bordado Cédigo tatil Feelipa Bege*.

*secdo
241

Descricdo da Imgem: Painel fundo branco com amostras de tecido texturizados
bege e azul, botdo bege e codigo de cor tatil. Fim da descrigdo.

22
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2.3 Desenvolvimento da modelagem

CROQUI ESQUEMA TECNICO PECAABERTA .
FRENTE COSTAS s
Pl = R
rd I| E \ b 'J', [\
¥ § | ) 5 \- & .| |II | 2
AT | b 7 \'f I|I o
| I|II I'I
| [\
= — ;III_ =
FRENTE - DETALHE COSTAS - DETALHE
P / =
TN\ SN
( D |l I|
\ =’f-_ .‘\ |l ’_u'
. - ~
DBSERVAR DETALHES FUNCIONAIS

HBERTURA AWFLIADA MODELAGEM SIPLIFICADR REDUCAD DE ETHAE N0 VESTIR

T Facilidadede veste  + beriraampiads: " 5
] & i._' 3 |

& Moilidade (R e = » Sk |

A « sndducio de wlagal o -u . g i
i, Erpomemia 0 v > 2 Sbtssncmie Lawraiiom [T stz & g
- " - ’ AT Bt i preaias  Dolled 8 prea i oodartavel & R
== Ajustes neessirios magla, P vt com apmtivel

facikdat.
MATERIAIS SUGERIDOS PALETA DE CORES APLICACAD TATIL [FEELIPA)
Ml algsdds | Molstinba leva | Boties de prssdo | Eiistion maco . & .
| —

Descrigdo da imagem: Painel visual de desenvolvimento de pega, desenho técnico da
peca,com anctagdes dos testes do protdtipo, Camiseta bege com simbolo de cor tatil
bege, calga jeans com simbolo de cor tatil azul. Fim da descrigdo.

Observar: Solucses:
] Facilidade de vestir ¢ ,
- abertura ampliadag;
[1Mobilidade L
, modelagem simplificadq;
L1 Ergonomia - )
reducdo de etapas no vestir.

(1 Ajustes necessdarios

23
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2.4 Desenvolvimento dos recursos inclusivos

Tipos de Solugdes Inclusivas:

2.4.1- Identificacdo Tdatil:
2.4.1.1 Etiquetas Tateis em Relevo;
2.4.1.2 Cor Tatil - Método FEELIPA,;

2.4.2 - Tags:
2.4.2.1 Tag em Braille;
2.4.2.2 Tag tatil em Design de Superficie;

2.4.3 - Estampa em Alto Relevo:
2.4.3.1 Bordado em Alto Relevo;
2.4.3.2 Estampa em Relevo (PUFF);
2.4.3.3 Aplicacdes Térmicas;

2.4.4 Orientacdo Frente e Costas;

2.4.5 - Fechamento Facilitado

2.4.6 - Qr Code

24



2.4.1 |dentificacdo tatil

A identificacdo tatil constitui um recurso importante
para ampliar a autonomia, a compreensdo e a
experiéncia de uso de produtos de vestudrio por
criangcas com deficiéncia visual. Por meio da aplicagdo
intencional de texturas, relevos, codigos tateis e outros
elementos perceptiveis ao toque, torna-se possivel
facilitar o reconhecimento de informacgdes relacionadas
ao produto, como diferencia¢do de cores, orientacdo de
uso, frente e costas da peca, famanhos, combinacodes e
elementos estéeticos.

No contexto do vestudrio inclusivo, a identificacdo tatil
ndo se restringe a funcdo informativa, mas também
contribui para experiéncias sensoriais mais
significativas, promovendo maior independéncia,
participacdo e interacdo com a roupa. A exploracdo
tatil aplicada ao vestudrio pode ampliar experiéncias
sensoriais e favorecer processos de percepcdo e
inferacdo da crianca com deficiéncia visual (Bononi;
Domiciano, 2018).

Assim, esta secdo apresenta principios e possibilidades
de aplicacdo de recursos tateis no desenvolvimento de
produtos acessiveis.

25
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2.4.1.1 Etiquetas tateis em relevo

Aplicacdo de simbolos, letras, numeros ou formas
em alto-relevo para indicar:

1. Tamanho;
2.Composicao;

3.Instrucdes basicas de cuidado.

Imagem llustrativa gerada com a ferramenta 1A

TAM: 06

COMPOSICAO
100% ALGODAO

Huanuuay

CUIDADOS
Lavar a mao

g

win ' \'-""\"'W;:r" o o -
#'-h--;ii;i Wi lF "
B P "M

Sk

‘m"“ﬂ'ﬂa N
o ":‘:.. A fhoeritckn
L] autbnoma
Togy palo tata
L% ALggp,
SOL
a T g,

FEirg

N

o f} BRagy, durivel
e.a e T

“
¥

Descricdo da imagem: Etiqueta de composigdo da pega com informativo sobre as
caracteristicas da peca em Braille. Fim da descrigdo.
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2.4.1.2 Cor Tdtil - Método FEELIPA

O método FEELIPA organiza as cores a partir de
formas geomeétricas em relevo, associando cada cor
primaria a um simbolo especifico: circulo, quadrado e
tridngulo (Krone; Oliveira; Rizzi, 2020).

As cores secunddrias resultam da combinac¢do
dessas formas, simulando a mistura cromatica por
sobreposicdo de simbolos. J& o preto e o branco sdo
representados por tracos, funcionando como
referéncias neutras no sistema. Dessa forma, o
meétodo cria uma légica tatil de associacdGo e
combinacdo das cores por meio de coédigos
geomeétricos.

Sequéncia Logica das cores do metodo Feelipa

. ‘ Preto e branco também sdo cores. Assim como o cinzento.
Az +] Verde

—

— I

. Preto Cinzento Branco
Vermel

Misture preto ou branco para os tons escuros ou clares.

Vermelha Vermelho

Raxeo Laranja Castanho Escura

Fonte: FEELIPA COLOR CODE. Disponivel em: https://feelipa.com/. Acesso em: 15
jun. 2026.
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Sequéncia Logica da variacdo das cores do método Feelipa

Toda uma paleta de cores.

HEA 0@ e
I 2006 =

Fonte: FEELIPA COLOR CODE. Disponivel em: hitps://feelipa.com/. Acesso em: 15
jun. 2026.

Baseando-se na logica do codigo FEELIPA, & possivel aplicar
o método em projetos téxteis, adaptando suas formas
geomeétricas e codigos sensoriais para superficies, texturas e
relevos no vestudrio.

Codigo das cores do método Feelipa adaptado para
aplicacgéo Téxtil

X
/;x
Wi, " L-.‘
i N

Fonte: Elaborado pela autora com base no FEELIPA Color Code (FEELIPA, 2026;
KRONE; OLIVEIRA; RIZZI, 2020).
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Caodigo das cores do método Feelipa adaptado para
aplicac@o Téxtil

Deste modo, sugere-se como solugcdo para auxiliar na
identificadocacdo das cores, o uso do método Feelipa, de
formma adaptada em bordados nas pecas do vestuario.

Imagem llustrativa gerada com a ferramenta 1A

Vermelho Laranja

@B

Azul Vermelho Roxo

& -

Roxo Laranja Castanho

Fonte: Elaborado pela autora adaptado de FEELIPA Color Code
(FEELIPA, 2026; KRONE; OLIVEIRA,; RIZZI, 2020).

Descricdo das imagens: Painel de cores tateis com as variagdes de
cores e formas. Fim da descricdo.

29

125



126

Apresenta-se, na sequéncia, a continuidade das cores do
método Feelipa, evidenciando suas variagcbes cromdticas e
ampliando as possibilidades de aplicagdo do sistema de
identificagdo visual em contextos de design inclusivo e
acessibilidade sensorial.

Imagem llustrativa gerada com a ferramenta 1A

[

Fonte: Elaborado pela autora adaptado de FEELIPA Color Code
(FEELIPA, 2026; KRONE; OLIVEIRA; RIZZI, 2020).

Descrigdo das imagens: Painel de cores tateis com as variagdes de cores e
formas. Fim da descricdo.
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Exemplo de aplicagdo da cor tdatil

Aplicagdo da cor
tatil amarelo

Descricdo das imagens: Foto de camiseta amarela com identificagdo de cor tatil
representado por um trigngulo amarelo, em bordado aplicada na altura da bainha da
peca. Fim da descrigdo.
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2.4.2 Tags Tateis

Em propostas de moda inclusiva, as tags podem incorporar
recursos de acessibilidade/ como relevo, coddigos tdteis,
braille, texturas ou tecnologias interativas, ampliando a
autonomia e a compreensdo das informacdes pelo
consumidor.

2.4.2.1 Tag em Braille

A tag em braille atua como um elemento de comunicagdo
acessivel incorporado ao produto, sua aplicagdo contribui
para a independéncia na identificacdo e ufilizacGdo do
vestudrio, que favorece usabilidade, orientacdo e experiéncia
do usudrio.

Imagem llustrativa gerada com a ferramenta 1A
= ey

[
FEFLIpy

TAG EM BRAILE

Tag de papssl com sscrits em brads aho sk,
que parmite & peusoss corm deficingia visual
Boeur indorma bes imporiavies da pega

por meio do tato. AZzuy

Indorracies como cor, tamanha, frerie ¢

contan w rpirugien de cudade, promogenda _# AJUJ.
BUNDNOmA. INCIISS0 & UTd ERpETnCa O ¥ P
Ta
Ad

('O pe— ’_"NHD

pela e ! 3.5
(o5 Esceine e bewie —
W2 e reiem ﬂr?"
@ Fapei rraterin 5

& massrtien

(@

Descrigdo da imagem: Tag com informativo sobre as caracteristicas da pega
em Braille. Fim da descrigdo.
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2.4.2.2 Tag Tatil em Design de Superficie

No contexto do vestudrio acessivel, a tag tatil com elementos
de design de superficie e a etfiqueta interna desempenham
funcdes complementares no processo de identificacdo da
peca.

Enquanto a tag auxilia o usudrio no momento da sele¢cdo do
produto no ambiente de compraq, a etiqueta interna contribui
para o reconhecimento e utilizacGo cotidiana da roupa
(Turcatto; Silveira, 2021).

A integracd@o desses elementos favorece uma identificacdo
mais completa e amplia a autonomia de pessoas com
deficiéncia visual durante a experiéncia de consumo e uso do
vestuario

SC&TE HC BL -

Fonte: Turcatto e Silveira (2021)

Descrigdo da Imagem: A imagem apresenta etiquetas tdateis baseadas no Método
Feelipa, Alguras partes parecem em relevo, indicando a possibilidade de leitura tatil.
Fim da descrigdo.

33



130

2.4.3 Estampas em alto-relevo

2.4.3.1 Bordado em Alto Relevo

Aplicacdo de linhas ou formas perceptiveis ao toque.

Exemplos:

1.Nuvem bordada com relevo;
2.Estrela texturizada;

3.Caminhos para exploracdo tatil.

Pode ser decorativo e informativo ao mesmo tempo.

Descricéio da imagem: A esquerda, uma estrela texturizada, ao centro a letra A em
um bordado, a esquerda duas cerejas com galho e folha em bordado. Fim da
descricao.
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2.4.3.2 Estampa Puff (expansiva)

Técnica de estamparia que cria volume na superficie.

1.Aplicacdes:
2.Numeros;

3.Elementos grdaficos;

4. Areas que indiquem orientagdo da pecqa;

5.Padrdes sensoriais.

Exemplo: estampa localizada com textura em alto relevo
para facilitar reconhecimento.

Descricdo da imagem: Imagem estampa de dinossauro, localizada,
em alto relevo, na cor off white em técnica PUFF . Fim da descri¢do. 35



2.4.3.3 Aplicacdes Termicas

Alguns matericis amplamente utilizados no
desenvolvimento de colegcbes podem ser adaptados
para incorporar recursos inclusivos sem comprometer a
estética e a identidade do produto, demonstrando que
funcionalidade e design podem coexistir e contribuir
para experiéncias de uso mais auténomas.

Abaixo um modelo de adaptagdo de strass
termocolante em escrita em Braille.

B3I BDD L0 D o0 [e/0] [Ole] [@[0] (@O
oA A ey Ay e My S Ay S A A R A A A A F | ..' \ . I..l % . .
s B T L T L '\'_;. O 'J,_.)‘ . f_?l . . :_'\J . '
¥ & % w e A s B e . | : :

R e N N

B Eh S PR P M bp e MR Sr kMR BR &F o B N - - [

- T LR o e %5
bbby . <
St frirtrr i oo A g A E I O
- e e 24 Ny A by M b B b orm S A A e

Descricéio da imagem: A direita, Imagem de uma cartela de strass, & esquerda
vogais em Braille e Vogais em Braille escrito com as pedrinhas de Strass. Fim da
descricdo.
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Exemplo de uso das Aplicacdes Térmicas

DETALHES DA APLICAGAD

T-SHIRT INCLUSIVA
COM ESCRITA EM BRAILLE

A escrita em Brailie feita com aphcacic:
de gleases une soesibiidack, wslic

& raprEsa AT R, [T
inchiedn @ autaromia.

; BCESSIVEL g _ oo e ST ) Agicagio de strma em releve que A, it “VOCE IMPORTA" e Braile,
% Erorfa.am Braile a3 " i & bt L A & inckiskn
_—
y. He CORES DISPONIVEIS
CONFORTAYEL . - "
.l\@m_m“ | ' ::f:'\j ‘
el parning S s
(e DELICADO £
'\? DURIVEL COMO FUNCIONA
7 apbcagkedesiraes
P Corm Keeingla

s P P
r— | ﬁ | — | » @

bl e R

=

3 mengeT dos gime om cor ngrheads
Extmning or Baite precai ndssie

Crinrgan zom T TFredar e Famliss que velriaam
i cragm reheio e apetin

Descri¢cdo da imagem: Imagem de um painel com camiseta com escrita em alto
relevo e em Braille com a frase: Vocé Importa. Fim da descrigdo.
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2.4.4 Orientagdo Frente e Costas

A identificacdo da frente e das costas da peca de vestudrio e
um dos pontos mais criticos no processo de vestir para pessoas
com deficiéncia visual, uma vez gue a auséncia de referéncias
visuais pode dificultar a orientacdo correta da roupa antes e
durante o uso. Essa etapa, embora simples para usudrios
videntes, exige estrategias tateis ou sensoriais quando aplicada
ao design inclusivo, de modo a garantir autonomia e reduzir erros
na hora de vestir.

Nesse sentido, solucdes como etiquetas tateis posicionadas de
forma padronizada, diferencas estruturais perceptiveis ao toque
(como texturas distintas entre frente e costas), variacdes de
costura, aplicacdo de relevos sutis ou até elementos funcionais,
como peqguenos nos, lacos ou aplicacdes em alto-relevo, podem
atuar como codigos de leitura tatil. Esses recursos permitem que
a pessoa identifique com mais facilidade a orientagdo correta da

peca, promovendo maior independéncia, conforto e seguranca
no uso do vestudrio.

Estampa em relevo
(textura macia)
ajuda na exploragio
e identificagio

da frente.

Coragao em releve
indica as costas

da pega.
Gola mais larga

para facilitar
o vestir.

FRENTE COSTAS

Descricdo da imagem: Imagem de uma camiseta com identificac@o que diferencia frente
com estampa de flores e costas com coragdo ambos em alto relevo. Fim da descricdo.
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2.4.5 - Abertura e Fechamento Facilitado

O ato de vestir envolve uma sequéncia de acdes até sua
conclus@o, exigindo coordenac@o motora e reconhecimento
das partes da peca.

Para pessoas com deficiéncia visual, esse processo pode se
tornar mais complexo, especialmente na identificacdo de
elementos menores e na execucdo de etapas como abertura e
fechamento de roupas.

Nesse sentido, apresentam-se algumas solugdes de design
que podem facilitar e tornar mais autdbnomo esse processo de
vestir.

SOLUCOES SSUREI FeCHAMENTO i VELCHO
ADAPTATIVAS R

PARA ROUPAS INFANTIS

Pegas desenvolvidas para promover suloroeia,
CORROTTE & INCRES 30 o vestir,

Abeiara se
orstes com ek

pors faciitar 3
pancager da

ABERTURA FRONTAL ELASTICO CONFORTAVEL ETIQUETAS ACESSIVEIS
el para eriangas que preceae Dén com slisSicn maco g . Ik Iport anies b Torma
de rreia nodiiade o conforny 52 2P 30 CHDE 58T 2PN g il acessivel
3 ne L iy e
) sy
Tl e [T i'l}, i 3
el parts o qm R v
i TR s T
taditin o

!
BT
ey \

ABERTURA NAS MANGAS ZIPER COM PUNADOR
Man facimiee parne st s o Diper mam puadar slongads:
L N [ I e Vb 1 i i

COSTURAS PLANAS

Misin conforte pars peiss
i 3 e B

Pl Fasiin
& 15 che ot
imcmvara n

Descrigdio da imagem: Painel de imagens de pegas de roupas com solucdes
adaptativas.
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2.4.6 - Qr Code

O uso do QR Code no vestudrio configura-se como um recurso
tecnologico de grande relevancia para a promogdo da
acessibilidade e autonomia. Ao permitir o acesso rapido a
informacdes detalhadas sobre a peca essa tecnologia amplia
significativamente a experiéncia de compra.

Nesse sentido, Sousa e Silveira (2023) destacam que o QR
Code pode ser compreendido como uma interface inclusiva, pois
conecta o produto fisico a conteudos digitais acessiveis,
favorecendo a mediag¢do da informacgdo por meio de recursos
como a audiodescric@o e leitores de tela. Assim, sua aplicacdo
no vestudrio contribui para reduzir barreiras comunicacionais e
fortalecer praticas de design inclusivo no setor de moda.

Imagem llustrativa gerada com a ferramenta 1A

TAG INTERATIVA

Por meio de QR Code
ou NFC, conecta o
consumidor a contetidos
digitais exclusivos.

Descriclio da imagem: A esquerda, tag com Qr code informativo sobre as
caracteristicas da peca. A direita, Qr code aplicado a pega. Fim da descricéo.
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2.5 Protdtipo e testes

. 0 DETALHES TATEIS
VERIFICAR: e PROTOTIPO e Th
FUNCIONOU == P
f(?;‘ COMO ESPERADOD? | &
A M
Q 0 USUARIO jummm——————
- COMPREENDEU 2
hd A PECA? BEGE = CAMISA
0 VESTIR
@ FICOU MAIS
SIMPLES?
REGISTRAR i
OBSERVACOES
MRNTEH ASPECTO AVALIME D OBSERVACAD | L11]
_*‘_"_'- FUNCIORALIDADE Funcienou como esperadao. Absriura nas costas faciitou o vesir. 0 MANTER
o . AJUSTAH Simbaolos tites faram identificadas [
- COMPREENSAD Usudrio compreendeuapega. | oo G MANTER
9 RE.”RAR VESTIR Viastir ficou mais simpies. m:ﬂ;:‘ e L 9 MANTER
mmn | peotiien | Norbmedsedi | @) s

Descrigdo da imagem: Painel visual de desenvolvimento de pega com anotagdes dos
testes do protétipo, Camiseta bege com simbolo de cor tatil bege, calga jeans com
simbolo de cor tatil azul. Fim da descrigdo.

Verificar: ,
Registrar:
[ Funcionou como esperado?
o v/ manter
[1O usudrio compreendeu a peca? )
L . % ajustar
[1 O vestir ficou mais simples? _
K retirar
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2.6 Produto refinado:

ACESSIBILIDADE
Idantificacia L4l das cares o sbertura facitada
P IRciusas & utonomid

FUNCIONALIDADE
Modelagem simplificada & ajustes srgondenicos

0 > (& (=6

= [ F. \ -, T F | o 48 OINAM O veste miats priticn.
- t 5 = = N & .
0 & deind . L i CONFORTO
tampa com excesso de infermaglio visual @ Estampa minimslista com foco na direzs, Pecas mais baves, Rexbosls ¢ aclaptadas 3
) Baixo contraste entre cores & elementos € At contraste & palets o cores equlibrads mabilidade da crisnga
) Calga com padeo camuflade, dificulianda a & cal " 5 A -
ca de cor solida, facilitando a identificacio. 2
identificagdo das formas. APAREMCIA

Design mais limpo & harmonioss, com
foco nos detalbes essenciass,

[ organi tival.
© Visual contuso & com sobrecarga sensorial © visual bmps, organizado e confortivel

© Foucs condorta visual & dificuldade de combinacia. © Mais conforia visual ¢ faciidade de combinagia

Descricdo da imagem: Comparagdo entre duas propostas de vestudrio infantil.
A esquerda, peca com excesso de estimulos visuais e detalhes. A direita, vers@o
refinada com redugdo de elementos e melhor organizacdo visual para facilitar
reconhecimento e autonomia.

Modifica¢des no projeto:
1.Reducdo de estampas;
2.Reducdo das informacgdes nas pecas;
3.Pecas mais minimalistas;
4.Restruturacao abertura e fechamento da peca;
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03

Divulgacao
de Produtos
Inclusivos

Descrigdo da imagem: Menino de camisa amarela e laranja oclhando uma placa
colorida bem de pertfo. Fim da descricdo.
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Antes de definir os canais e materiais de
divulgacao, é importante compreender que
comunicar um produto inclusivo envolve
mais do que torna-lo visivel.

A divulgacao deve permitir que criancgas,
familiares, profissionais e consumidores
conhecam as caracteristicas do vestuario
de maneira clara e acessivel, considerando

recursos que vao além da imagem.

Para isso, este capitulo apresenta
etapas que auxiliam no planejamento da
comunicacao do produto, contemplando
aspectos visuais, tateis e informativos
voltados a construcido de experiéncias
mais inclusivas.
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3.1.1 Estrutura para cada campanha

A divulgacdo de produtos inclusivos deve ir alem da
apresentacd@o estetica das pecas, buscando criar
experiéncias de comunicac@o acessiveis, educativas e
acolhedoras.

Uma estrategia eficiente consiste em planejar acdes
adlinhadas ao calenddrio anual de conscientizagdo,
conectando datas relevantes aos valores da marca e ao

desenvolvimento de campanhas que promovam inclusdo e
representatividade.

Imagem llustrativa gerada com a ferramenta |A

I DE ABRIL

Dia Mundial de b ; : ]
Conscientizagdo 2. suamarca
do Autismo . .
Ser diferente é 21 DE SETEMERD
Mtw’ai DIA NACIONAL DE ’i‘

LUTA DA PESS0A COM

Incluir é DEFICIENCIA
E'SSE "\CIGI . E—"’ R T e
— e

com ndermagho, empatia
& alibuded n du @ da

Moda inchaha

& sobre permitr
escolhas, promover
sutonomis & valonze
s CanGS como ol &

’ Reagestc,
MODA INCLUSIVA E: Aeolimarts

R Compreensbs. \
& umonu Perterimertis v Q i

L Todes os chas. -

| Comcatin 1 sua.marca Inchuic i stitde.

) )é v ] Aowsibiidacy 6 dirmite
Y sovmha TECIDO GUE BAcksdo Buressibiidsde #modaincheva
vy o ACDLHE Mesper Sdwvers dade

i i DESIGN GUE

RESPETA,
<A PONT
DOS DEDOS

MO0, UL B ST
OLA £ AL
L

CLUIR E TRAMSFORMAR O MUNDO
EM UM LUGAR MELHOR PARA TODOS, W

Descricdo da imagem é um cartaz promocional com foco em moda inclusiva e

conscientizagdo sobre o autismo, utilizando uma estetica suave, acolhedora e moderna.
Fim da descrigdo.
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Calenddrio que reune datas importantes relacionadas é incluséo e

aos direitos das pessoas com deficiéncia

Data

Tema

Possiveis agdes

04 de janeiro

Dia Mundial do Braille

Conteudo sobre
identificacdo tatil no
vestuario; apresentacdo
de etiguetas acessiveis

18 de fevereiro

Dia Internacional da
Sindrome de Asperger

Langamento de pega
sensorial; video educativo
sobre conforto e estimulos

28 de fevereiro

Dia Mundial das Doencas

Campanha sobre
diversidade infantil e

Antimanicomial

Raras
adaptagdo de produtos
Dia Mundial da Langamento de pega
02 de abril Conscientizagdo do sensorial: video educativo
Autismo sobre conforto e estimulos
Abril (més Conteudo sobre
inteiro) Abril Marrom deficiéncia visual e
autonomia no vestir
, Dia Nacional da Luta Comunicagdo sobre
18 de maio

acolhimento e diversidade

21 de setembro

Dia Nacional de Luta da
Pessoa com Deficiéncia

Acdo colaborativa com
instituicoes

Dia Internacional da

Conteudo sobre

Pessoa com Deficiéncia

15 de outubro i anci
Bengala Branca independénciae
acessibilidade
© ha principal d
Dia Internacional da ampanna principd’ €d
03 de dezembro marca com langamento

inclusivo

Fonte: Adaptado de Centro Estadual de Educagéao Tecnolégica Paula Souza (CEETEPS)
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Para cada data, recomenda-se responder quatro perguntas:

Tema : Sobre o que sera falado?

Conteudo: O que serd ensinado ou compartilhado?

Produto: Como o vestudrio se conecta ao tema?

Experiéncia: Qual agdo fara o publico participar?

Exemplos de agdes inovadoras:

1- Produto:
Colecé@o com QR Code e audiodescricdo.

2- Comunicagdo
Postagens educativas explicando recursos inclusivos.

3- Experiéncia
Espaco de experimentacdo sensorial.

4- Interacdo
Conteudo produzido junto as familias e usudrios.

5- Ambiente
Materiais tateis para apresentacdo das pecas.

48
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3.2 Planejamento de um espaco interativo

Criar uma divulgacéo que ndo apenas apresente produtos, mas
fortaleca experiéncias de acolhimento, autonomia e construcdo de
uma cultura inclusiva no vestudrio. Nesse contexto, o ambiente da
loja também pode atuar como extensGo dessa comunicacdo,
incorporando elementos lddicos e interativos que estimulem a
exploracdo sensorial, o conforto e a aproximac@o com o publico
infantil.

Espacos acolhedores, recursos tateis e experiéncias acessiveis
contribuem para tornar o momento da compra mais envolvente,
inclusivo e significativo.

ESTRATEGIAS E FERRAMENTAS
JA EXISTENTES

Comunicasio Aumentativa

& Altarnativa [CAA}
Pranchas wisuss com peiogramas
Fam apoisr 3 coruncagha

[Elementos sensoriais

e interativos
Tewluras, S0ms. cores € bormes
e estifmuiam s sertices

& B ovi ptieiciase.

ESPACO INTERATIVO

Ambiente lidico, sensorial e inclusivo
para conexaa & bem-estar.

. Ambierte seguro
™l
L' ) = acolhedor
] Mobiliérle aosauiel, matariais
ab&:meﬂwlr\:um

Conexdio com a loja
& afamilla
Espaco integrado ao ambiente

dalca, parmitings conforto
parn toda & fareilia,

BENEFICIONS PARA & MARCA

Wb iy gy & inlevioresl g
Fidalkragia Expariéncis Porcaps o de Arrbiantes instagramavel Iinaer, eiplararn, Sentie & & conectar
S chenles diferentieds ks & valsr & ol et L T el [Emat

Descricdo da imagem: Ambiente ludico e inclusivo desenvolvido para favorecer a
exploracdo, a conexdo e o bem-estar, respeitando diferentes formas de interacdo e
aprendizagem. Fim de descrigéo
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3.3 Terminal de autoatendimento interativo

Um bom atendimento oferece agilidade, praticidade e
principalmente, acolhimento. Pessoas com deficiéncia representam
um publico consumidor relevante e devem encontrar nos ambientes
comerciais condi¢cdes que favorecam sua autonomia. Nesse
sentido, recursos de apoio ao atendimento, como tecnologias
assistivas e sistemas de autoatendimento acessiveis, podem
complementar a media¢do humana e contribuir para experiéncias
de compra mais independentes e inclusivas.

Imagem llustrativa gerada com a ferramenta |A

TERMINAL DE AUTOATENDIMENTS
Exploragia o g Ventubng

O g, o LA Vs b al

A Dy el

AR TAY
ERREA
n o
:

Descrigdo da imagem: A imagem apresenfta um conceito de terminal de autoatendimento
acessivel instalado em uma loja de moda infantil, pensado para ampliar a autonomia na
escolha de vestudrio.
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Consideracdes Finais

Promover a inclus@o vai além de adaptar produtos ou
inserir recursos isolados: significa reconhecer diferentes
formas de perceber, explorar e interagir com o mundo. No
contexto do vestudrio infantil, pensar em acessibilidade
envolve considerar que cada crianca deve ter oportunidades
de participar de maneira mais autdénoma das experiéncias
relacionadas ao vestir, ao escolher e ao se expressar por
meio das roupas.

Ao longo deste manual, foram apresentadas possibilidades
para a criacdo, desenvolvimento e divulgacdo de produtos
de vestudrio que valorizem aspectos sensoriqis,
comunicacionais e  funcionais, contribuindo  para
experiéncias mais acessiveis para criangas com deficiéncia
visual.

Entende-se que solucdes inclusivas ndo substituem o
cuidado humano, mas ampliam possibilidades de
participacdo, fortalecem a independéncia e favorecem
experiéncias mais acolhedoras nos diferentes espacos de
convivénciq, incluindo o ambiente comercial.

Mais do que atender necessidades especificas, projetar
para a diversidade representa.

Que este material possa inspirar profissionais, estudantes
e empresas a desenvolver produtos e experiéncias que
permitam que cada crian¢ga encontre no vestudrio ndo
apenas funcionalidade, mas tfambém pertencimento,
identidade e liberdade para explorar o mundo.

51

146



04

Referencias




BONONI, Juliana; DOMICIANO, Cassia Leticia Carrara. O uso do vestudrio infantil
como elemento de estimulo para o desenvolvimento tatil de criangas com
deficiéncia visual: o papel dos pais e educadores. Revista de Ensino em Artes, Moda
e Design, Florianopolis, v. 2, n. 2, p. 153-169, 2018. DO
10.5965/25944630222018153. Disponivel em:
hitps://periodicos.udesc. br/index php/ensinarmode/arficle/view/12467. Acesso em:
15 jun. 2026.

CENTRO ESTADUAL DE EDUCACEO TECNOLOGICA PAULA SOUZA (CEETEPS).
Superintendéncia de Inclusdo e Acessibilidade (SIA): calendario de datas inclusivas.
Sdo Paulo, [s.d.]. Dispenivel em: https:/isia.cps.sp.gov.br/calendario-acessivel/?
utm_sourceAcesso em: 15 jun. 2026.

FEELIPA. Color Code. Cor para todos: o coédigo de cor para pessoas com deficiéncia
visual. 2014. Disponivel em: http/fwww feelipa.com/pt/. Acesso em: 8 cut. 2024.

INSTITUTO BENJAMIN CONSTANT (IBC). Manual tinta ampliado braille [CCSV11].
Rio de Janeiro: Instituto Benjamin Constant, 2025. Disponivel em: arquive em PDF.
Acesso em: 18 jun. 2026.

KRONE, S. M. F.; OLIVEIRA, A_H. P; RIZZI, S. Desenvolvimento de vestudrio para
criangas com deficiéncia visual: uma abordagem inclusiva. Projética, Londring, v. 11,

n. 1, p. 246-275, 2020. Supl. Acesso em: 8 abri. 2025.

MARTIN, Bella; HANINGTON, Bruce. Universal methods of design: 100 ways fo

research complex problems, develop innovative ideas, and design effective solutions.

Beverly, MA: Rockport Publishers, 2012.

SANCHES, Maria Celeste de Fatima. O projeto do intangivel na formagdo de designers de
moda: repensando as estratégias metodologicas para a sintaxe da forma na pratica
projetual. 2016. Tese (Doutorado) — Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 20186.
Dispeonivel em: https:/fteses.usp.br/teses/disponiveis/16/16134/tde-16022017-094603/.
Acesso em: 12 jun. 2026.

SCHEMES, C.; BROGIN, B,; MORAES, B. R. de. Costura invisivel: colegdo de moda inclusiva
inspirada em uma mulher com deficiéncia visual. dObra[s] - revista da Associagdo
Brasileira de Esfudos de Pesquisas em Modaq, [S.1], n. 42, p. 14—32, 2024. DOL
10.26563/dobras. i42.1762. Disponivel em:

hitps:#/dobras. emnuvens.com.bridobras/article/view/1762 Acesso em: 8 jul. 2025.

53

148



149

6 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente capitulo foi organizado com o objetivo de apresentar as
contribuicdes obtidas por meio da pesquisa, relacionando-as aos objetivos propostos
no estudo.

A pesquisa aborda a tematica da inclusdo no vestuario, tendo como foco
principal, a moda inclusiva para criangas com deficiéncia visual. Neste contexto,
apresenta como resultados alguns pontos importantes sobre a moda inclusiva no
mercado brasileiro.

As escolhas metodolégicas e os caminhos percorridos ao longo desta
pesquisa evidenciam uma construcdo estratégica de aproximagao com diferentes
contextos e atores envolvidos no campo da inclusdo. A insergcdo em espagos como O
Instituto Benjamin Constant (IBC) como aluna especial em disciplina de mestrado, o
didlogo com a ACEVALI e o convivio com disciplinas vinculadas ao Design Centrado
no Usuario (DCU) e as Tecnologias Assistivas (TA) foram fundamentais para ampliar
o olhar investigativo e fortalecer as conexdes entre teoria, pratica e experiéncia.

Os resultados obtidos permitem afirmar que o objetivo geral da pesquisa foi
alcancado, uma vez que foi desenvolvido um Manual para a Criagao,
Desenvolvimento e Divulgagao de Produtos do Vestuario Infantil para Criangas com
Deficiéncia Visual, fundamentado na literatura, em metodologias projetuais e nas
contribuigdes dos participantes da pesquisa. O manual reune orientagbes voltadas
ao desenvolvimento de produtos mais acessiveis, contemplando aspectos
relacionados a identificagao tatil, selecdo de materiais, comunicagao inclusiva,
usabilidade e autonomia no vestir.

Quanto aos objetivos especificos, considera-se que foram alcangados em sua
maioria no desenvolvimento da pesquisa. Inicialmente, a revisdo de literatura
possibilitou compreender os conceitos relacionados ao design inclusivo, a deficiéncia
visual, a autonomia no vestir e ao desenvolvimento de produtos do vestuario,
constituindo o embasamento tedrico da investigagao.

Em seguida, a etapa de coleta de dados, realizada por meio de entrevistas
com professores, familiares e pessoas com deficiéncia visual, permitiu identificar

necessidades, desafios e estratégias adotadas no cotidiano, fornecendo subsidios
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para a elaboracdo das diretrizes propostas. Por fim, a integracdo entre os
referenciais teodricos, as metodologias projetuais selecionadas e as contribuicées dos
participantes resultaram na elaboragdo do Manual.

Nesse sentido, a articulacdo desses atravessamentos mostrou-se decisiva
para a construgao dos resultados, permitindo a integracao de diferentes perspectivas
que contribuiram diretamente para a materializacdo do Manual e para o
fortalecimento do percurso investigativo no ambito da formagao como pesquisadora.

Em relacdo a analise dos dados construidos por meio das pesquisas e
questionarios, evidencia-se que, as investigagdes obtidas a partir das pesquisas e
questionarios, evidenciam que alguns fabricantes da moda infantil ja desenvolvem
alguns aspectos sensoriais e interativos nas pecas, porém nao definem como algo
relacionado ao vestuario com proposta de incluséo, o que € um ponto importante,
uma vez que “rotular” determinados conceitos acabam por estigmatizar e segregar
ao invés de proporcionar a inclusdo em si.

Porém, ao deixar que a proposta sensorial e interativa nas pegcas passem
despercebidas na divulgagcdo pela propria marca, permite que o publico aqui
investigado, ndo tenha conhecimento sobre o diferencial oferecido, bem como os
beneficios que seria obtido por meio destas solucbes existentes, ainda que de forma
implicita.

Neste ambito, sugere-se por meio de um capitulo do Manual que a empresa
passe por um checklist para entender junto a sua equipe, as melhorias ja
desenvolvidas pela empresa e destaca-las como algo benéfico em seu
departamento de marketing para que a partir de entdo possa enumerar a criagao de
novos produtos implementando as sugestbes estratégicas contidas nos proximos
tépicos do manual.

Destaca-se ainda a necessidade de um 6rgdo mediador que acompanhe,
junto as empresas, as melhorias propostas em termos de usabilidade, ergonomia e
interatividade, de modo a definir par@metros mais claros para o desenvolvimento do
vestuario inclusivo. Nesse contexto, um moderador imparcial poderia atuar como
ponte entre usuario e industria, auxiliando tanto na identificagcdo das necessidades
reais do publico quanto na aplicagdo pratica dessas solugbes no processo de

desenvolvimento das pegas.
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Assim como entidades voltadas a qualidade e conformidade no setor téxtil, a
exemplo da ABVTEX, que oferecem direcionamentos técnicos as empresas, seria
relevante que as préprias diretrizes ja incorporassem topicos relacionados a inclusao
e acessibilidade no vestuario. Tal iniciativa poderia contribuir para orientar
fabricantes que ja desenvolvem aspectos sensoriais, funcionais e interativos em
seus produtos, ainda que sem reconhecé-los formalmente como propostas
inclusivas, além de auxiliar empresas que demonstram interesse em atuar nesse
segmento, mas ainda ndo possuem parametros ou conhecimentos especificos sobre
como iniciar essas praticas.

Como limitagdo da pesquisa, destaca-se que o manual foi desenvolvido a
partir da integracao entre revisdo de literatura e contribuicbes de especialistas,
professores, familiares e pessoas com deficiéncia visual. Entretanto, sua
implementagéo e avaliagdo em contexto real de uso ainda n&o foram contempladas
nesta etapa da pesquisa, constituindo uma oportunidade para estudos posteriores.

Como perspectivas para pesquisas futuras, recomenda-se a aplicacdo e
validacdo do manual em empresas do setor de confecgao, escolas e instituicbes que
atendem criangas com deficiéncia visual, de modo a avaliar sua aplicabilidade e
promover seu aperfeicoamento. Também se sugere a ampliagado das investigagdes
para outras faixas etarias, diferentes tipos de deficiéncia e outros segmentos do
vestuario, bem como o desenvolvimento de estudos voltados a formacado de
profissionais da moda em principios de design inclusivo.

Além disso, futuras pesquisas poderiam investigar estratégias para insergao
do design inclusivo na formagado de profissionais e docentes da area de Moda,
ampliando a disseminagao desses conhecimentos no ensino superior € no setor

produtivo.
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organizagado, aprimoramento da escrita e representagdo visual de algumas
propostas. Todo o conteudo foi revisado, adaptado e validado pela autora, que
assume integral responsabilidade pelas interpretacbes, analises e resultados

apresentados.
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APENDICE A

ROTEIRO DE PERGUNTAS PARA ENTREVISTA PARA OS PARTICIPANTES DO
IBC

Grupo 1 — Pais ou responsaveis legais de criangcas com deficiéncia visual

(Instituto Benjamin Constant — IBC)

Objetivo: Compreender a rotina de vestuario das criangas, habitos de compra e

percepgoes relacionadas a autonomia no ato de vestir.

Numero de participantes: 3

Intervengao: Entrevista semiestruturada
Roteiro de perguntas:

1. Como ¢ a rotina de vestir sua crianga no dia a dia?

2. Quais dificuldades vocés percebem na hora de se vestir?

3. Como vocés escolhem as roupas para sua crianga? O que influencia essa
escolha?

4. Sua crianga demonstra alguma preferéncia ou autonomia na escolha das
roupas?

5. Existem estratégias que vocés usam para facilitar que a criangca se vista
sozinha?

6. Como vocés percebem a relagdo da crianga com as roupas em termos de
conforto e funcionalidade?

7. Quais aspectos vocés consideram importantes em roupas acessiveis para

sua crianga?
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Grupo 2 - Professores do Instituto Benjamin Constant (IBC)

Objetivo: Compreender estratégias pedagdgicas relacionadas a autonomia,
adaptacao e uso do vestuario no contexto educacional.
Numero de participantes: 3

Intervencgao: Entrevista semiestruturada

Roteiro de perguntas:

1. Como a autonomia no vestir é trabalhada com as criancas na escola?

2. Que estratégias vocés utilizam para ensinar ou apoiar a crianga no ato de
vestir?

3. Como as roupas influenciam na participagcdo das criancas nas atividades
escolares?

4. Que adaptacdes sao feitas para facilitar a vestimenta das criangas com
deficiéncia visual?

5. Como vocés percebem o desenvolvimento da autonomia das criangcas ao
longo do tempo em relagao ao vestir?

6. Ha situagbes em que a crianga demonstra preferéncias ou dificuldades

especificas com determinadas roupas?
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ROTEIRO DE PERGUNTAS PARA ENTREVISTA COM REPRESENTANTES DA
ACEVALI — ASSOCIAGAO DE CEGOS DO VALE DO ITAJAI

Grupo 3 — Pais com deficiéncia visual (ACEVALI — Associagdao de Cegos do

Vale do ltajai)

Objetivo: Compreender como lidam com a rotina de vestuario e consumo,

considerando sua propria experiéncia enquanto pessoas com deficiéncia visual.

Numero de participantes: 7

Intervengéo: Entrevista semiestruturada

Roteiro de perguntas:

1. Como é a sua rotina de se vestir no dia a dia?

2. Quais desafios vocé enfrenta na escolha e no uso das roupas?

3. Que estratégias vocé utiliza para se vestir de forma independente?

4. Vocé considera o conforto, a funcionalidade ou outros aspectos na escolha
das roupas?

5. Como costuma comprar roupas (sozinho ou com ajuda)?

6. Existem recursos ou adaptag¢des que facilitam sua autonomia no vestir?

7. Que melhorias vocé gostaria de ver em roupas acessiveis para pessoas com

deficiéncia visual?
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Ministério da Educacio
Instituto Benjamin Constant

DIVISAQ DE POS-GRADUAGAD E PESQUISA

AUTORIZACAQ PARA PESQUISAR

Comunicamos que Daniele dos Santos de Oliveira de Vasconcellos cstd autorizada a desenvolver a pesquisa
intitulada “Design Inclusivo Aplicado & Moda Infantil: Manual para o Desenvolvimento e Divulgagio de
Produtos para Criangas com Deficiéncia Visual™, a scr realizada na Divisio de Ensino (DEN) ¢ na Divisio de
Assisténcia a0 Educando (DAE) do Departamento de Educagiio (DED) do Instituto Benjamin Constant, no periodo
de 23/03/2026 a 22/03/2027, podendo haver prorrogagiio deste prazo mediante solicitagio da pesquisadora.

Cabe a Giselle de Almeida Oliveira, representante da CAPA (Coordenagiio de Assessoramento Pedagogico ¢
Administrativo), receber ¢ acompanhar a pesquisadora nos sctores,

Documento assinado eletronicamente por:
= Rodrigo Agrellos Costa, FGO001 - DPP, em 23/03/2026 13:32:03.

Este documento fiol emitide pelo SUAP em 23/03/2026. Para comprovar sua autenticidade, faca a leitura do QRCode ao lado ou acesse
httpsz//suap.ibc.gov_br/autenticar-decumentoy e fernega os dados abaixo:

Codigo Verificader: 37235
Codigo de Autenticagiio: 19elbef203

Av. Pasteur, 350 / 368, Urca, RIO DE JANEIRO / RJ, CEP 22.290-240

Telefone: (21) 3478-4440 [ 4442 | 4443
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MNome: Daniele dos Santos de Oliveira de Vasconcellos
Cargo: Mestranda

Instituicdo: UDESC

Niamero de Telefone: (48) 98806-1348

Nome: Celso Vieira
Cargo: Presidente

Instituigdo: Associagio de Cegos do Vale do ltajai
Nimero de Telefone: 47 3328.4796 - 3328-3765
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Ass: Responsavel pela Instituigio de origem.
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L.. UUMEEE\E ( _| ) Comité de Etica em Pesquisas

DO ESTADO DE Envolvendo Seres Humanos - Udesc
SAMNTA CATAFINS

Gabinete do Reitor

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Ofa) senhor{a) esta sendo convidado a participar de uma pesquisa de mestrado
intifulada: Design Inclusivo aplicado a moda infantil: Manual para desenvolvimenio e
divulgagédo de produtos para criangas com deficiéncia visual, que fara, questionarios online
e entrevista semi estruturada, tendo como objetivo: Desenvalver um manual para a criagao,
desenvolvimento e divulgagdo de produtos de vestuario para criangas com deficiéncia
visual, e objetivos especificos:

1. Realizar entrevistas semiestruturadas, com representantes do Instituto Benfamin
Constant (IBC) e da ACEVALI — Associagdo de Cegos do Vale do ltajal, com o objetivo de
conhecer suas praticas institucionais, programas e projetos voltados & inclusdo de
criangas com deficiéncia visual.

2. Utilizar as informacdes obtidas junto ao Instituto Benjamin Constant e a ACEVALI para
identificar necessidades especificas de vestuario de criangas com deficiéncia visual,
considerando aspectos de funcionalidade, acessibilidade e estética, no contexto do IBC e
da regido do Vale do ltajal.

3. Investigar, a partir das percepgies de pals/responsaveis e profissionais da area da
inclusdo, as oportunidades e desafios relacionados a criagido, desenvolvimento e
divulgagédo de produtos de vestuario inclusivos no segmento da moda infantil no municipio
de Gaspar—SC.

4. Identificar, com base nas experiéncias e relatos de pais/responsaveis, o interesse e as
demandas do mercado local varejfista da moda infantil quanto a comercializagdo de
vesfuario com especificidades que afendam criangas com deficiéncia visual.

5. Sistematizar os resultados obtidos nas entrevistas e apresenta-los 8 empresa parceira
da pesquisa na forma de um manual orientativo, contendo diretrizes para a criagao,
desenvolvimento e divulgagdo de produtos de vestuario inclusivos voltados ao
atendimento do consumidor infantil com deficiéncia visual, sem compartilhamento de
dados individuais ou identificaveis.

Esclarece-se que esta pesquisa contara exclusivamente com a participagdo de
adultos. Ndo havera participagdo direta de criangas em nenhuma efapa do estudo. As
criangas com deficiéncia visual vinculadas ao [Instifuto Benjamin Constant (IBC)
configuram-se apenas como publico beneficiario indireto das solugbes propostas, ndo
sendo realizadas enfrevistas, observagdes, atividades ou gqualquer tipo de coleta de
dados com esse publico.

Serdo previamente marcados a data e horario para perguntas, aos professores da
drea da educagdo inclusiva bem como os familiares (pais e responsaveis pelas criangas),
para entender as principais demandas e desejos, utilizando entrevista semiestruturada,
guesfionario on line. Estas medidas serdo realizadas no (Instifuto Benjamin Constant {IBC)
bem como, na Associagdo de cegos do Vale do ltajai (ACEVALI). Ndo é obrigatdrio
responder a fodas as pergunias.

Serdo realizadas escufas qualificadas por meio de enirevistas semiestruturadas e
guesfionarios on-fine, exclusivamente com adultos participantes da pesquisa.
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O(a) Senhor{a) ndo tera despesas e nem serd remuneradofa) pela participagao na
pesquisa. Todas as despesas decorrenfes de sua participagdo serdo ressarcidas e
havendo algum dano decorrente da pesquisa, o/a participante tera direifo a ser “indenizado
pelo dano decorrente da pesquisa, nos termos da Lei*.

Ressalta-se que a participagdo é voluntaria e que ndo & obrigatorio responder a todas
as perguntas, podendo ofa) participante recusar-se a responder qualquer questao que
cause desconforto, ao relatar experiéncias pessoais ou profissionais. Caso isso ocorra, o
participante podera interromper a entrevista ou optar por ndo responder determinadas
perguntas. Dessa forma, busca-se assegurar o respeito a dignidade, a integridade e ao
bem-estar dos participantes ao longo de todo o processo de investigagao bem como
interromper sua participagdo a qualguer momento, sem qualgquer prejuizo.

Os riscos envolvidos nesta pesquisa s40 minimos, mesmo tratando de perguntas
delicadas sobre o cotidiano, uma vez que apenas o0S pais OuU responsaveis serao
entrevistados. Embora as criangas nio participem diretamente, elas constituem o publico
gue podera se beneficiar indiretamente dos resulfados da pesquisa, que visam aprimorar
produtos e estratégias mais inclusivas para criangas com deficiéncia visual.

A sua identidade sera preservada pois cada individuo sera identificado por um

NOME DO PESQUISADOR RESPONSAVEL PARA CONTATO: Daniele dos Santos de Oliveira de
Vasconcellos

MUMERO DO TELEFOME:(48) 98806-1348

ENDERECO: Rua Odilo Hobus 522, Indaial-5C

ASSINATURA DO PESQUISADOR:

Comité de Etica em Pesquisa Envalvendn Seres Humanos — CEPSHIUDESC
Av. Madre Benvenuta, 2007 — Itacorubi — Floriandpolis — SC -88035-901
Fone/Fax: (48) 3664-8084 - E-mail: cep@udesc.br
COMEP- Comissdo Macional de Etica em Pesquisa
SRTV 701, Via W 3 Morte - lote D - Edificio PO 700, 3° andar - Asa Morte - Brasilia-DF - 707 18-040
Fone: (61) 3315-5878/ 5879 - E-mail: coneg@saude.gov.br
TERMO DE CONSENTIMENTO

Declaro gue ful informado sobre todos os procedimentos da pesquisa e, gue recebi de forma clara & objetiva
todas as explicagdes pertinentas ao projeto e, gue dos os dades a meu respaito serdo sigilosos. Eu compreendo
gue neste estudo, as medigies dos experimentosiprocedimentos de ratamento serdo feitas em mim, & que fui
informado gue posso me retirar do estudo a qualguer momento.

Mome por extenso

Assinalura Local: Data: ! |

envolvidos. O descarte do material sera da seguinte forma: incinerado.

Em caso de necessidade de inferrupgao da pesguisa, de acordo com as Resolugies
CNS n® 466/12 inciso IV.3, A e 510/16, Arl. 28, Inciso V, havera justificativa e comunicado
aos participantes caso precise receber a assisiéncia adequada apds o término efou
encerramento da pesquisa.

Esfe termo de consentimento livre e esclarecido € feito em duas vias, sendo que uma
delas ficara em poder do pesquisador e oufra com o participants da pesquisa.
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