UNIVERSIDADE DO ESTADO DE SANTA CATARINA —UDESC
CENTRO DE ARTES E DESIGN - CEART
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM DESIGN DE VESTUARIO E MODA -
PPGMODA

LAUDECIR MOESCH

E-BOOK DIGITAL: COLECAO DE AVIAMENTOS E ETIQUETAS COM
FOCO NA PRO-SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

FLORIANOPOLIS
2023



LAUDECIR MOESCH

E-BOOK DIGITAL: COLECAO DE AVIAMENTOS E ETIQUETAS COM
FOCO NA PRO-SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pds-
Graduacao em Moda, do Curso de Mestrado em
Design de Vestuario e Moda, da Universidade
do Estado de Santa Catarina, como requisito
parcial para obtencdo do grau de Mestre em
Design de Vestuario e Moda.

Orientadora: Profa. Dra. Icléia Silveira

FLORIANOPOLIS
2023



Ficha catalografica elaborada pelo programa de geragao automatica da
Biblioteca Central/UDESC,
com os dados fornecidos pelo(a) autor(a)

MOESCH, LAUDECIR .

E-BOOK DIGITAL: COLECAQ DE AVIAMENTOS E
ETIQUETAS COM FOCO NA PRO-SUSTENTABILIDADE
AMI%IIEE;NTAL / LAUDECIR MOESCH. -- 2023.

p.

Orientadora: ICLEIA SILVEIRA

Dissertacédo (mestrado) — Universidade do Estado de
Santa Catarina, Centro de Artes, Design e Moda, Programa
de Pds-Graduacéo Profissional em Design de Vestuario e
Moda, Floriandpolis, 2023.

1. MODA. 2. ETIQUEAS. 3. AVIAMENTOS. 4.
SUSTENTABILIDADE. 5. MEIO DIGITAL. I. SILVEIRA,
ICLEIA. Il. Universidade do Estado de Santa Catarina, Centro
de Artes, Design e Moda, Programa de Pds-Graduacéo
Profissional em Design de Vestuario e Maoda. lIl. Titulo.




RESUMO

Os processos de desenvolvimento de aviamentos e etiquetas fazem parte da cadeia produtiva
das industrias téxteis e de confeccdo, estando estes artefatos incluidos durante todo o
desenvolvimento de producdo de uma peca de vestuario. O uso de aviamentos permite a
estruturacdo destas pecas, ao passo que 0 uso de etiquetas ajuda o consumidor a conservar
melhor o produto por meio de informacdes técnicas, podendo ainda apresentar elementos
decorativos e de comunicacao, de modo a estabelecer vinculo entre marca e consumidor. Assim
sendo, 0 objetivo deste trabalho propde o desenvolvimento de uma colegdo de aviamentos e
etiquetas com foco na pro-sustentabilidade ambiental organizada e apresentada de modo que 0s
clientes disponham de um material de facil acesso, dotado de informacdes a partir de um e-
book, para uma empresa de etiquetas e aviamentos situada em Chapeco, Santa Catarina. O tema
sustentabilidade vem ganhando notoriedade nessa industria altamente poluente por meio de um
mercado mais preocupado em adquirir produtos que tenham maior zelo no uso de materiais que
venham ao encontro da pauta da sustentabilidade. Para alcancar os objetivos propostos, a
pesquisa de natureza aplicada utilizou-se de uma abordagem qualitativa e descritiva. Quanto
aos procedimentos técnicos, pesquisas de campo, bibliogréaficas e documental foram realizadas.
Na abordagem teoérica, autores como Boff (2016), Schulte (2021), Sirotti (2000), Turcatto
(2021) e Noro (2010) fundamentam os conceitos. A pesquisa de campo, realizada em empresas
do segmento, buscou aprofundar os conhecimentos para obtencdo de informacgbes sobre
colecBes de etiquetas, aviamentos e novos materiais téxteis. Como resultado da pesquisa, foi
desenvolvida em um e-book uma colecdo de aviamentos e etiquetas com foco na pro-

sustentabilidade ambiental.

Palavras-chave: Moda. Etiquetas. Aviamentos. Sustentabilidade. Meio digital.



ABSTRACT

The development processes of trims and labels are part of the production chain of the textile
and clothing industries, and these artifacts are included throughout the production development
of a garment. The use of trims allows the structuring of these pieces, while the use of labels
helps the consumer to better conserve the product through technical information, and may also
present decorative and communication elements, establishing a link between the brand and the
consumer. Therefore, the objective of this work proposes the development of a collection of
trims and labels with a focus on environmental sustainability, organized and presented in a
digital e-book, for a label and trims company located in Chapecé - Santa Catarina. The
sustainability theme has been gaining notoriety in this highly polluting industry through a
market that is more concerned with acquiring products that have greater zeal in the use of
materials that meet the sustainability agenda. To achieve the proposed objectives, the applied
research used a qualitative and descriptive approach. As for the technical procedures, field,
bibliographic and documentary research were carried out. In the theoretical approach, authors
such as Boff (2016), Schulte (2021), Sirotti (2000), Turcatto (2021) and Noro (2010)
substantiate the concepts. The field research, carried out in companies in the segment, sought
to deepen knowledge in obtaining information about collections of labels, trims and new textile
materials. The results that are intended to be achieved are the development of a collection of
labels and trims with a focus on environmental sustainability, which makes it possible to present
products in the digital environment of the company in question, in a mix of items designed to

meet the demand for this type of product.

Keywords: Labels. Trims. Sustainability. Fashion.



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1 — Classificagao da PeSqUISA .......ceevieriieriienieeiienieeieeseteeneeiee e eveeseneenneas 12
Figura 2 — Fundamentagao t€OTICA........ccccueerrrieeriieeeiieeeiteeeieeeeerie e e e e s aeeesveeeseree e 14
Figura 3 — Tripé da sustentabilidade............ccccvreoiieeiiiieiieeecee e 17
Figura 4 — Cadeia produtiva tEXtil.........eoeriiiriiniiierieieceeee e 37
Figura 5 — BOtA0 €COIOZICO......ciiiiiiiiiiieeiiieciee ettt te et e e e et e e erae e seveeesnseeeenns 42
Figura 6 — ECODOLOCS. .......ceiuiieiieiieeieesiie ettt ettt e te et et e esbeeseaeeasaessbeenseenens 42
Figura 7 — Botdes e fivelas de poli€ster........ccueviiriiieiiiiiieiieeieeeee e 43
Figura 8 — Etiqueta desenvolvida por Word...........ccecveviieiieniiiiiie e 44
Figura 9 — Etiqueta institucional Courobel..............cooiiiiiiiiiiiiniiie e 50
Figura 10 — Etiqueta em tear London............coceeiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 46
Figura 11 — Foto com etiquetas promoCIONAIS. ........ccveerveerieerieeneeeireenieeieeseresseenseeenns 47
Figura 12 — Foto com Tags em papel/silicone/pléastico/tecido.........cccceeveeriiinniennennnen. 48
Figura 13 — Etiqueta promocional com cddigos de barras..........ccccceeeeeviienienncenncnnnen. 49
Figura 14 — Foto com lacres de poliéster personalizados............coceevevcieniencnicneenennne. 49
Figura 15 — Tag de papel fixado na pega de VEStUATIO........ccueeueeniiriiieniiiiieiceieeeee 50
Figura 16 — Etiqueta comercial...........coocuiiiiiiiiiiiiiiie e 51
Figura 17 — Foto com etiqueta apresentando QR code da pega..........ccccevveveirieneeennnee. 52
Figura 18 — Foto com etiqueta com atributos da Peca.........eeecvveevieeerieeeniee e 53
Figura 19 — Foto com etiqueta com explicacdo do uso de fibras na peca............cc........ 54
Figura 20 — Foto com etiqueta com informagdes do SEU USO.......cc.eerveeruierieeneeriieenieens 55
Figura 21 — Foto mostrando Tag infantil...........ccoceeoiiniiiiniiniiiceceeeee 55
Figura 22 — Figura com exemplos de etiquetas t€CniCas.........cocueeveeriieenieeiieeeieenienieans 56
Figura 23 — Etapas dos procedimentos metodologicos da pesquisa..........cccueeeveeneeennen. 55

Figura 24 — Fluxo de agdes com base no desenvolvimento........c..ccceevuevvenervicneeneennens 56



Figura 25 — Materiais reciclados na fabricagdo de etiquetas..........cccevveeveevienienenniennenne 55

Figura 26 — Materiais reciclados utilizados na fabricagdo de aviamentos....................... 56
Figura 27 — Empresas parceiras de componentes SuStentaveis.........oeevveevereereerveneennens 55

Figura 28 — Metodologia projetual para a elaboragcdo da colegao..........ccccvveeeuveeeenreennneen. 56
Figura 29 — Destaques que direcionam o desenvolvimento da colecao...........cceeueneee. 55
Figura 30 — Cronograma de atividades do desenvolvimento da coleg@o.........c...cccceuee.ee. 56
Figura 31 — Diagrama radial de explorag@o contextual............ccccceeiiiriiiinieninniieenieeiens 55
Figura 32 — Moodboard da cole¢ao — Painel imagético de macro referéncias................. 56
Figura 33 — Cartela de cores que orienta a COleCA0........uevruieriieiiieniieieeieeeese e 55
Figura 34 — Painel de imagens da Heticteca...........ccevuiriirieniineiiiiieceeeceeee 56
Figura 35 — Tema de COLECAD. ....cuuiiiiiiiieiieeieeee et 55
Figura 36 — Mapa de CAt@ZOTIaS. .....ccuueeiuiereieeiieiieeiieereeete et e eaeereesereesseessneenseesanesnseeens 56
Figura 37 — Desenvolvimento da colecdo com foco no tema para o mix.........cc.cceueen..e. 55

Figura 38 — Organizacdo da cole¢do na plataforma...........ccceoceeviiiininiiniincnicnecenee. 56

Figura 39 — Personalizagao dos artefatos............ccooueerieriiiniiiiiiniiieeceeeeee e 55



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Classificagao doS aVIamENtOS..........ecceveeerureeeiiieeerieeeieeeeree e eeeeeeeree e 24
Quadro 2 — Classificagao dos aviamentos segundo sua fun¢ao/visibilidade.................... 24
Quadro 3 — Tipos de aviamentos € SUAS fUNGOES.........eeerevieeriieeiieeeeieeeereeeereeesveeeaee e 26
Quadro 4 — Tecidos biodegradaveis........ccuieruieeiieeiiieiieeieecie et 35
Quadro 5 — Metodologia projetual de Treptow (2013) ..ceeveeeiieeiiiecieecee e 58
Quadro 6 — Metodologia projetual de Montemezzo (2003) ......ceeeevvevieeiienieenieeieenienns 60
Quadro 7 — Categorias e subcategorias de analiSe...........coceeverviereenieneenienieneeeeieneenne 65
Quadro 8 — Itens desenvolvidos pela eMPIesa........ccvevveerieeeieeriienieeieeeie e e eieeeaeeens 60
Quadro 9 — Tecidos reciclados comercializados pela empresa..........cccceeeeveeeeveeeennennee. 65
Quadro 10 — Materiais utilizados na fabricacao de etiquetas...........cccecveeevveeerieeeeveeennnen. 60
Quadro 11 — Resultados das entrevistas com indUistrias tEXteis........ccueeevvereeeeerveeeenveeenne. 65

Quadro 12 — Resultados das entrevistas com as industrias de etiquetas e aviamentos...60



SUMARIO

L (0] 510 07:Y0 O 11
11 APRESENTAC}AO DO TEMA s 11
1.2 CONTEXTUALIZAC}AO DO PROBLEMA.........ooee e 13
L3 OBIETIVOS ...ttt e et e e e e e e e nnaee e e 14
1.3.2.1 Objetivos especificos correlacionados a fundamentacao tedrica.............cc..o...... 14
1.3.2.2 Objetivos especificos correlacionados ao caminho metodoldgico...................... 15
LA JUSTIFICATIVA ettt e e e e et e e e nneeeenes 15
1.5 CLASSIFICACAO DA PESQUISA ........oeeeeeveeeeeeteeee e essesesses st s senee s 16
1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO ... 17

2 FUNDAMENTAGAO TEORICA ....ccooomiiiieieiesesssssssissss s 18
2.1 SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL — SETOR TEXTIL/VESTUARIO............. 18
2.2 AVIAMENTOS PARA PRODUTOS TEXTEIS.....ooivieverriireeeeieseseeeeseeeseesesssnenas 29
2.2.1 Classificagao d0S aVIamENTOS ..........ccveveiiiiieeiecee e esie et 30
2.2.2. Principais tipos de aviamentos ..........cccccieiieiiiiieie e 32
2.3 MATERIAIS TEXTEIS ..ottt ettt 40
2.3.1 Materiais tEXLeIS SUSLENTAVEIS .......cceviieriiieiie e 43
2.4 ETIQUETAS: UMA BREVE NARRATIVA HISTORICA.........cooveveeereereeeee, 47
2.4.2.1 Etiqueta INSTIUCIONAL........ccoiiiiii e 53
2.4.2.2 Etiqueta promoCioNal ..........ccooiiiiiiiiiiieieee e 55
2.4.2.3 ETIQUELA COMEICIAL......c.eiiiiiiecec e 58
2.4.2.4 EtIQUELA tECNICA ....cveeieciic ettt et be et e e re e re e 61

2.5 METODOLOGIA PROJETUAL PARA O DESENVOLVIMENTO DE COLECAO

.......................................................................................................................................... 63
DESIGN . 63
2.6 ASPECTOS DA TEORIA A SEREM APLICADOS A PESQUISA...........cccovuae. 68

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS ......c.oueveeeeeieeese e e esis s 69



3.1.1 Quanto & natureza ou finalidade da PESQUISA.........ccervrirerieiriieieere e 70
3.1.2 Quanto & abordagem do ProbIEmMa.........ccciiiiiiiiii e 70
3.1.3 QUANTO A0S ODJETIVOS .....cviiieiieiieiieie ettt ne e 71
3.3 DELIMITAQAO DA PESQUISA ...ttt 71
3.4 TECNICA DE ANALISE DOS DADOS.......c.ocumierreireieessessssessesssssssssssssssasennes 72
3.5 PESQUISA DE CAMPO ...ttt 72
3.6 DETALHAMENTO DAS ETAPAS DA PESQUISA ..o 73
3.6.1 Primeira etapa - FUNdamentagao teOriCa ..........cccvevveeieiecii e 73
3.6.2 Segunda etapa - Selecdo das empresas de vestuario e respondentes...........ccceecveenene. 74
3.6.3 Quarta etapa - Organizacdo do QUESLIONANIO...........cccveieeriiiieieere e 74
3.6.4 Quinta etapa - Aplicacdo do QUESTIONANIO.........ccceevvieieiieie e 75
3.6.5 Sexta etapa - Organizacao das iNfOrmagBes ..........cceevveveeiiiiieiie e 75
4 PESQUISA DE CAMPO - APRESENTAQAO E ANALISE DOS RESULTADOS....... 77
4.1 APRESENTAQAO DA EMPRESA HETICTECA VESTUARIO .....ccccoovvevierene, 77
4.2 INDUSTRIAS TEXTEIS DO ESTADO DE SANTA CATARINA .....c.cocovevvvirerene, 86
4.3 INDUSTRIAS DE ETIQUETAS E AVIAMENTOS .....ooovvieeeeeeeeeeeee e, 90

4.3.1.1 Materiais sustentaveis usados na fabricacéo de etiquetas e aviamentos............. 90

4.3.1.2 Materiais reciclados ou biodegradaveis usados nas etiquetas e tags.................. 91

4.3.1.3 Certificagdes de sustentabilidade.............ccooviiiiiiiii e 91

4.3.1.4 Procura dos clientes por etiquetas e tags confeccionadas com materiais

SUSTEINTAVEIS ...ttt bbbt b bbb et 92
4.3.1.5 Fornecimento de matérias-primas para criagdes mais sustentaveis ................. 92
4.4 APRESENTACAO DA EMPRESA VENETO ACESSORIOS TEXTEIS..........c........ 93
4.4.1 Materiais sustentaveis usados na fabricacéo de etiquetas e aviamentos ..................... 93
4.4.2 Materiais reciclados ou biodegradaveis usados nas etiquetas e tags..........cceeevervrennnne. 93
4.4.3 CertificagOes de sustentabilidade..............cooiiiiiiiiiii 94

4.4.4 Procura dos clientes por etiquetas e tags confeccionadas com materiais sustentaveis94



10

4.4.5 Fornecimento de matérias-primas para criagdes mais SUStENtAVeIs..........ccccoereernenns 95

5 E-BOOK: COLECAO DE AVIAMENTOS E ETIQUETAS COM FOCO NA PRO-

SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL ....ooiiii e 97
5.1 Planejamento da COIECAD .......ccuovieiiieiiiiie e 98
STV Oo] g orcToTor To I F- Wolo] [-Tox: Lo NN SRRSO 100
5.3 GEragao de alterNAtIVAS..........ccverueiieiieeiesee et ee et sreesre e e sreeae s 103
ST - o To] Uo7 T ISR 106
5.5 REAIIZAGAD. ... ..veeieeiie sttt et rs 107
6 CONCLUSAO ...ttt 126

REFERENCIAS ...ttt st 128



11

1 INTRODUCAO

O desenvolvimento de artefatos sustentaveis na pratica produtiva das induastrias téxteis
e de vestuario esta despontando para auxiliar na gestdao ambiental em beneficio da sociedade
em geral. Neste sentido, as questdes que envolvem a preservagdo do meio ambiente e dos
recursos naturais podem ser entendidas ndo s6 como um desafio, mas como uma oportunidade
de crescimento para as industrias téxteis e de vestuario permanecerem competitivas no
mercado.

O capitulo introdutoério apresenta o tema da dissertacdo, contextualiza o problema de
pesquisa, apresenta o objetivo geral, objetivos especificos, a justificativa que indica a sua
relevancia, a metodologia utilizada e a estrutura do trabalho. O tema esta vinculado a linha de
pesquisa “Design e Tecnologia do Vestuario”, do Programa de Pos-Graduagdo em Moda, da
Universidade do Estado de Santa Catarina (PPGModa/Udesc).

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

Os processos de desenvolvimento de aviamentos e etiquetas fazem parte da cadeia
produtiva das indastrias téxteis e de confeccdo, estando estes artefatos incluidos em todo o
processo de producdo de uma peca de vestuario. Tendo isso como justificativa, hd de se
acreditar na importancia desses elementos, desde a sua concepc¢do pelo design como area de
atuacdo do criador do produto em moda, ao projetar pecas de vestuario com um olhar especial
a esses elementos de composicdo. Em relacdo as etiquetas, existem leis que determinam o seu
uso nos produtos téxteis, com informacdes obrigatorias relacionadas a composicao da matéria-
prima das pecas, das simbologias que indicam os cuidados necessarios & conservagdo do
produto e outras informacdes estabelecidas como importantes para o consumidor. Qutras
etiquetas sdo opcionais, as decorativas e as de marca, como as tags usadas para identificar a
origem do produto e promover a comunicagdo da marca (GARCIA et al., 2012). Os autores
consideram que essas informacfes, ao serem observadas pelos usuarios, promovem melhor
interacdo e praticidade na conservacao dos produtos em questdo, bem como vinculam a marca
de modo simbdlico ao usuario por meio desse artefato. Conforme Chowdhary (2003), as
etiquetas téxteis sdo o principal instrumento de comunicacao entre o fabricante de manufaturas,
0 consumidor e 0s usuarios dos produtos téxteis.

Quanto aos aviamentos, estes sdo 0s componentes usados em pegas de vestuario como

dispositivos para abrir e fechar, prender as partes, dar acabamento e também decorar. Portanto,
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os artefatos tém carater funcional e/ou decorativo, sendo selecionados conforme as
caracteristicas de cada tecido. Segundo o Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
(SENAI) em 2014, os aviamentos sdo componentes importantes e capazes de influenciar a
usabilidade de pecas de vestuario, ficando nelas de modo permanente, podendo ser aparente ou
interno a roupa, sendo costurados e/ou aplicados. Conhecer todos estes componentes que fazem
parte dos aviamentos é importante para a qualidade técnica e estética da roupa, pois eles podem
agregar valor ou comprometer e, até mesmo, controlar o caimento, o conforto e a vestibilidade
de uma roupa.

Como ja destacado, a producdo de aviamentos e etiquetas faz parte da cadeia produtiva
das industrias téxteis e de confeccdo, que estdo em constante crescimento — aspecto
economicamente positivo, mas que pode causar varios problemas ambientais devido aos seus
processos produtivos. Diante disso, no contexto contemporaneo, em relacao a sustentabilidade,
observa-se que o0 consumidor se preocupa com o produto que compra, desde a sua confeccao
até o seu descarte, preocupacdo compartilhada com as proprias inddstrias produtoras que
buscam desenvolver acbes que reduzam o impacto no meio ambiente. Para Fletcher e Grose
(2012), aviamentos e metais nas pecas de vestuario acentuam os desenhos em moda e dao
vivacidade as pegas, conferindo, de acordo com as autoras, significativa importancia a esses
itens no desenvolvimento de moda. Para a producdo das etiquetas e aviamentos, as empresas
precisam considerar tais aspectos desde a concepcdo dos seus componentes de produto até a
previsdo do ciclo de vida deles, de modo a gerar ideias para a criacdo de produtos mais
sustentaveis, levando em conta a decisdo de escolha da matéria-prima com baixo impacto
ambiental, bem como dos processos de fabricagéo.

Sachs (2002) expde que a sustentabilidade tem um conceito dindmico que leva em conta
as necessidades crescentes das populacdes num contexto internacional em constante expansao,
Ainda, diz que ha oito dimensdes principais: sustentabilidade social, cultural, ecoldgica,
ambiental, econémica, territorial, politica nacional e politica internacional.

Ainda de acordo com Fletcher e Grose (2012), € importante observar 0s aviamentos,
como ziperes de metal e botbes, pois eles interferem na cadeia produtiva de moda como um
todo, uma vez que no inicio do ciclo de fabricacdo séo responsaveis pela poluicéo causada pela
industria mineradora e petroleira. O ciclo de uso dos produtos de moda é responsavel por
dificultar o processo de reciclagem, pois o desfibramento de roupas é impedido na presenca
desses componentes, cuja remog&o préevia a reciclagem é dificil. Com isso, o descarte de roupas
aumenta significativamente em funcdo da presenca desses metais, aumentando a quantidade de

pecas que séo jogadas em aterros.



13

Diante do exposto, o tema sustentabilidade deve estar presente em todas as etapas da
metodologia projetual no desenvolvimento do produto, principalmente na sua fabricagao, uso e
descarte, incluindo-se nesse universo a criacdo das etiquetas e aviamentos. Neste sentido, a
sustentabilidade passa a ser um fator-chave para a sobrevivéncia e geracdo de vantagens

competitivas para as industrias téxteis e de vestuario.

1.2 CONTEXTUALIZACAO DO PROBLEMA

O desenvolvimento de etiquetas e aviamentos faz parte da complexa cadeia produtiva
do setor de vestuario e € peca importante do funcionamento das engrenagens de producdo do
setor. Dentro desse cenario apresenta-se a empresa parceira da pesquisa, Heticteca Vestuario,
que esta localizada no municipio Chapecd, Santa Catarina, e atua no mercado da inddstria de
confecc¢do, fornecendo aviamentos e etiquetas para as fabricas. Esses componentes sdo, em sua
maioria, personalizaveis com a marca do cliente e feitos de materiais tradicionais do mercado
de moda, como poliéster, algoddo e poliamida, bem como couro natural e sintético. Com a
énfase na sustentabilidade ambiental, alguns itens com este foco estdo sendo desenvolvidos,
todavia, sua apresentacdo acontece de modo disperso e disfuncional junto aos demais
integrantes do mix de produtos, cuja apresentacao e efetivacao destes itens fica prejudicada.

De modo mais abrangente, o contexto pode ainda apresentar cenarios em que se diminui
0 uso desse tipo de artefato devido ao minimalismo nas pecas de vestuario, e em algumas
hipo6teses, por ndo encontrarem etiquetas que atendam as suas expectativas no sentido mais
sustentavel. Esse tipo de aviamento mais ecologico ainda é uma incognita, uma
imprevisibilidade, e por isso, poucos itens estdo sendo desenvolvidos. Portanto, had pouca
visibilidade nos books de apresentagédo. Estas questdes prejudicam a demanda por etiquetas e
aviamentos, que ndo se destacam no mix de produtos com matéria-prima sustentaveis, e
consequentemente ndo atendem os clientes ecofriendly, que poderiam absorver este tipo de
componente e que hoje ndo o fazem.

A apresentacdo de aviamentos e etiquetas (personalizaveis ou nao) ao cliente acontece
de forma presencial, com a utilizacdo de books (de tendéncia) com propostas elaboradas pela
equipe de criacdo dos diversos fornecedores de materiais da empresa. E dentro destes books
que aparecem, de vez em gquando, essas propostas de materiais ecologicamente repensados. A
empresa tem em diversos books um pouco de tudo, sem focar especificamente em produtos

sustentaveis. Todos os itens com foco na pro-sustentabilidade ambiental ndo aparecem de modo
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claro, objetivo e organizado, eles simplesmente foram sendo incorporados ao mix pré-existente.
Isso evidencia um descompasso com as praticas sustentaveis que se espera.

No momento da apresentacdo dos books de etiquetas e aviamentos ao cliente, cujo
objetivo é que sejam ecologicamente corretas, é preciso achar essas op¢oes no meio de inUmeras
outras que ndo contemplam essa proposta, lembrando ainda que, como 0s aviamentos e as
etiquetas vém de diversos fornecedores, trabalha-se com inimeros books e em cada um deles
com mix de produtos selecionados de modo aleatério. Em resumo, nédo existe atualmente na
empresa um compilado que retna essas opgoes de produto de modo organizado e claro para ser
apresentado aos seus clientes.

Com énfase, acredita-se no advento deste tema que é contemporaneo, dentro de uma
industria que historicamente € altamente poluente. Dentro dessa cadeia, 0s aviamentos e as
etiquetas sdo parte importante no projeto de produtos em moda, e a preocupa¢do com tais itens
acompanha todo processo de desenvolvimento na moda.

Diante das questfes expostas acima, chegou-se ao problema central da pesquisa: Como
organizar as etiquetas e aviamentos com foco na pro-sustentabilidade ambiental para apresentar

aos clientes da empresa Heticteca Vestuario?

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral

Desenvolver uma colecdo de aviamentos e etiquetas com foco na pro-sustentabilidade

ambiental organizada e apresentada em um e-book.

1.3.2 Objetivos especificos

1.3.2.1 Objetivos especificos correlacionados a fundamentacao tedrica

1. Contextualizar a pro-sustentabilidade no ambiente contemporéaneo do setor téxtil;
2. Apresentar normativas especificas de etiquetas e tags para produtos téxteis, com foco no
Vestuario;

3. Categorizar os tipos de aviamentos aplicados no vestuario;
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4. Identificar matérias-primas com a légica da pro-sustentabilidade para uso em etiquetas e
aviamentos;
5. Abordar as metodologias projetuais de Treptow (2013) e Montemezzo (2003) para o

desenvolvimento da colecédo de etiquetas orientada a pré-sustentabilidade ambiental.

1.3.2.2 Objetivos especificos correlacionados ao caminho metodolédgico

1. Apresentar a empresa Heticteca Vestuario seus produtos e sistemas de producéo;
2. Mapear nas empresas fornecedoras de etiquetas e aviamentos artigos que contemplem o

objetivo da sustentabilidade.

1.4 JUSTIFICATIVA

Ao pensar em toda cadeia produtiva téxtil, em que se transformam fibras em tecidos e
tecidos em pecas para serem usadas na confeccdo de produtos, da-se conta da complexa
engrenagem que € este universo. Uma infinidade de suprimentos é necessaria para alimentar a
cadeia produtiva, incluindo-se etiquetas e aviamentos. Esses artefatos também sdo muito
percebidos sob a dtica do consumidor, pois sdo as etiquetas que criam um elo entre a marca e o
consumidor do produto de moda.

A razdo de estudar esse tema se manifesta pelo apreco pessoal do pesquisador em
questdo, que trabalha no desenvolvimento de etiquetas e aviamentos em sua profissao e que,
desta forma, deseja aprofundar os estudos sobre as ideias aqui relacionadas: etiquetas e
aviamentos, sustentabilidade e a apresentacdo destes no meio digital.

O desenvolvimento de produtos mais sustentaveis é uma realidade que o setor vem
abracando cada vez mais, pois 0 mercado anseia por um desenvolvimento mais sustentavel.
Propor componentes em seus processos de producdo que estejam no anseio da sustentabilidade
pode trazer novas perspectivas para o setor, dada a sua importancia na economia nacional.
Segundo a Associacédo Brasileira de Industria Téxtil e de Confeccdo (ABIT), o Brasil é a maior
cadeia téxtil completa do ocidente em uma indUstria que completa 200 anos. E aqui que ainda
temos a producao de fibras — como o algoddo — até os desfiles de moda, passando por fiagdes,
tecelagem, beneficiamento, confeccdo e um importante varejo (ABIT, 2021). Ainda de acordo
com a associacdo, a industria da moda é o segundo maior empregador da industria de

transformacédo do pais, com 25,5 mil empresas formais, 1,5 milhdo de empregados diretos e
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mais 8 milhGes indiretos. O faturamento do setor em 2019 foi de R$ 187,5 bilhdes. Ainda, em
termos de consumo, o Brasil esté entre os cinco maiores consumidores de denim do mundo e
entre os quatro primeiros em malha.

Indo além, considera-se importante a qualidade da apresentacdo de etiquetas e
aviamentos da empresa em questdo, que tem encontrado dificuldades de realizar a organizagéo
desses itens com foco na sustentabilidade, com vistas as novas possibilidades dos meios
digitais, para assim melhor apresenta-los aos seus clientes confeccionistas.

O aprofundamento de estudos acerca do tema pode enriquecer a base de dados sobre
aviamentos e etiquetas com foco na sustentabilidade, sendo Uteis para todo mercado. Ainda, o
levantamento de dados nesta pesquisa, bem como os resultados desta apresentacdo, contribui

para a cientificidade dessas questfes, servindo de base para futuros estudos do tema.

1.5 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa classifica-se como aplicada, do ponto de vista de sua natureza.
Quanto a abordagem do problema, ela é considerada uma pesquisa qualitativa, e em relagdo aos
seus objetivos a pesquisa é de cunho descritivo. No Figura 1 mostra-se a classificacdo da
pesquisa e 0s procedimentos técnicos.

Figura 1 - Classificacdo da pesquisa
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Fonte: Desenvolvido pelo autor (2021).
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A classificacdo da pesquisa e os demais procedimentos metodoldgicos das analises de
campo estdo fundamentados teoricamente no terceiro capitulo, junto do detalhamento de suas
etapas, especifico para esta finalidade. A dissertacdo se distribui por capitulos, cada um de

acordo com a sua fungdo, como se destaca na sequéncia.

1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO

Primeiro Capitulo — Introducdo — Apresenta a enuncia¢do do tema da pesquisa,
contextualiza o problema de pesquisa, destaca o0 objeto geral, descrevendo 0s objetivos
especificos da pesquisa relacionados a base tedrica da dissertacdo e os objetivos especificos da
pesquisa de campo. Abarca a justificativa da escolha do tema, sua relevancia, metodologias
usadas e a estrutura da dissertacao.

Segundo Capitulo — Fundamentacéo Tedrica — Este capitulo tem a funcéo de abordar
as teorias que dardo suporte ao alcance dos objetivos da dissertacdo. Foram abordadas as
seguintes teorias: sustentabilidade ambiental e moda, aviamentos para produtos téxteis,
etiquetas e tags para téxteis, materiais pro-sustentabilidade para etiquetas e aviamentos e,
finalmente, metodologias projetuais para o desenvolvimento de coleces.

Terceiro Capitulo — Procedimentos Metodoldgicos — Tem a funcdo de descrever
como ocorreu cada etapa do caminho metodoldgico realizada na elaboragdo da proposta.

Quarto Capitulo — Apresentacdo dos Resultados da Pesquisa — Com base nos dados
coletados na pesquisa de campo, este capitulo tem a funcdo de interpretar e analisar 0s
resultados obtidos, confrontando com a fundamentacéo teorica.

Quinto Capitulo — Titulo conforme o Estudo — Desenvolvimento da colecdo de
aviamentos e etiquetas feitas apresentado em um e-book.

Sexto Capitulo — Conclusédo ou Consideracdes Finais — Conclusdo da dissertacdo
respondendo aos objetivos geral e especificos.

Referéncias - Referéncias bibliograficas usadas na elaboracdo teorica da dissertacao.

APENDICE A — Questionario aplicado a representantes das industrias téxteis.

APENDICE B — Questionario aplicado a representantes da empresa Heticteca, que
fabrica etiquetas e aviamentos.

APENDICE C — Questionario aplicado a clientes da empresa Heticteca.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O referencial teérico tem como objetivo desenvolver os fundamentos basicos para a
construcdo da dissertacdo. Inicialmente serdo abordados os conhecimentos sobre
sustentabilidade ambiental e moda, aviamentos para produtos téxteis, etiquetas e tags para
téxteis, materiais pro-sustentabilidade para etiquetas e aviamentos e, por fim, metodologias

projetuais para o desenvolvimento de cole¢des, como mostra a Figura 2.

Figura 2 - Fundamentac&o tedrica
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Fonte: Elaborada pelo autor (2021).

No processo de desenvolvimento de produtos de moda, uma quantidade significativa de
marcas de vestuario se preocupa com a sustentabilidade ambiental, com iniciativas, técnicas de
fabricacdo e matérias-primas que consideram diminuir o prejuizo que causam a natureza,

abordagem apresentada na sequéncia.

2.1 SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL — SETOR TEXTIL/VESTUARIO

O objetivo desta abordagem tedrica é contextualizar a relevancia da sustentabilidade
ambiental no contexto das industrias téxteis e de vestuario. Etimologicamente, a palavra
sustentabilidade tem sua origem no latim “sustentare”, € significa conservar, sustentar e apoiar.
Seu conceito esta intimamente ligado a uma atitude ou a¢&o do que é ecologicamente correto,
viavel ao nivel econémico e socialmente justo. O tema é extremamente amplo, pois implica o
desenvolvimento continuado, sendo muitas vezes relacionado para contemplar todas as
atividades humanas (SCHULTE; LOPES, 2008).
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O conceito de sustentabilidade ambiental foi instituido na década de 1970, em uma
conferéncia das Nagdes Unidas, com o intuito de manifestar interesse em um desenvolvimento
econémico por meio da industrializacdo sem destruir 0 meio ambiente (SHULTE, 2011). Com
isso, foi construido um modelo de desenvolvimento sustentavel para harmonizar a vida do ser
humano com os limites de absor¢édo da natureza.

Referenciando o grande autor em moda Lipovestky (1989), a moda, desde o seu
surgimento no século XV, acompanha a vida das pessoas e suas transformacdes, ao que o autor
chama de espirito do tempo em um universo efémero que se adequa as necessidades e desejos
do consumidor.

Para Berlim (2012), pode-se considerar que o termo sustentabilidade em moda no Brasil
se faz presente desde a década de 1960, momento no qual surgem as primeiras preocupacoes
com o impacto ambiental causado pelas indUstrias téxteis. E nessa mesma época em que 0
consumidor europeu passa a ter mais consciéncia sobre mercados mais justos e a olhar para a
exploracdo de trabalhadores no setor.

Mais adiante, na década de 1980, as atencdes se voltam para uma producdo mais
sustentavel de matérias-primas, iniciando as culturas de algoddo organico e as primeiras roupas
consideradas “verdes” (SCHULTE, 2011). Desde entdo é que o sustentavel vem se tornando
uma necessidade maior. Para Berlim (2012), passa-se a compreender que nada pode ser 100%
sustentavel, mas que qualquer pratica de sustentabilidade (um pré-sustentabilidade — termo
introduzido a partir deste entendimento) é bem-vinda na produ¢éo de um produto.

Os consumidores, a partir de entdo, também ficaram mais atentos as informacdes sobre
boas préaticas ambientais, procedéncia de produtos e impactos sobre suas escolhas (SHULTE,
2012). Nasce, nesse contexto, a importancia de se ter uma cadeia produtiva ética, acdes que vao
na contramao dos produtos massificados e dos rapidamente descartados (FLETCHER; GROSE,
2011, p. 126).

De acordo com o Ibict — Instituto Brasileiro de Informagdo em Ciéncia e Tecnologia
(2008), a busca por novas ferramentas viaveis e a pratica de algumas a¢fes nas empresas devem
obrigatoriamente incluir as de pequeno e médio porte, e podem se mostrar eficientes na
producdo de bens e servigos com foco em sustentabilidade, como sendo na prética:

a) Racionalizacdo do uso de energia no processo produtivo;

b) Reducéo na emisséo de gases causadores do efeito estufa, promovendo um transporte
mais eficiente;

¢) Aumento da qualidade de vida dos colaboradores e demais envolvidos no processo,

através da melhoria das condicGes de trabalho deles;
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d) Realizagdo da coleta seletiva de lixo e orientacdo das a¢Bes para a reciclagem através
de cooperativas locais;

e) Controle sobre consumo de agua e papel.

A reciclagem, como é exposto pela Politica Nacional de Residuos Solidos (PNRS,
2020), trata-se de um processo em que ha a transformacgdo do residuo solido, que nao seria
aproveitado em uma matéria-prima, em um novo produto, mudando seu estado fisico, fisico-
quimico ou biologico para atribuir novas caracteristicas.

Nesse contexto, o ecodesign possui uma misséo central na consolidacdo de uma cultura
organizacional que se atente a acdes de sustentabilidade (OLIVEIRA, 2006). Dentre as suas
atribuicoes, cabe ressaltar:

a) Redesign ambiental de produtos, a fim de utilizar matérias-primas mais sustentaveis
no desenvolvimento do produto.

b) Projeto de produtos ambientalmente mais sustentaveis na reducdo do consumo de
energia, o que é facilmente percebido pelo consumidor durante a vida Util do produto em
questao.

¢) Criacao de novos produtos que sejam mais eficientes e com melhor desempenho.

As empresas tém percebido sua responsabilidade na sociedade e procuram mudar a
maneira de se relacionar com ela. Conforme o autor, aos poucos, a¢des sociais, politicas e
ambientais vao se incorporando. S&o temas que ndo faziam parte do vocabulério até pouco
tempo atras, e devem ser incorporados a partir dos projetos de design e redesign de produto.

Contribuindo com este panorama, os estudos de Noro (2010) concluem que o consumo
consciente a ser promovido pelas empresas ndo deve contemplar somente o quantitativo
econdmico atraves da reducdo de custos; ele precisa ser promovido em trés direcdes. A vertente
econbmica (quantitativa), outra vertente ecolégica ambiental, deve promover um menor
impacto ambiental através do uso racionado de recursos, processos produtivos limpos e fontes
renovaveis. Por fim, uma vertente ligada intimamente ao desenvolvimento de tecnologias que
aprimorem processos e promovam a substituicdo de recursos utilizados. Quem coopera com
esta apreciacdo € Elkingdon (2001), ao propor um tripé que define a sustentabilidade sob o olhar

das organizacGes, abordado na sequéncia.

2.1.1 Tripé que define a sustentabilidade

Com foco na organizacdo empresarial, o tripé da sustentabilidade é formado pelas

perspectivas econdémicas e seus impactos ambientais, e como ela se relaciona com seus
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colaboradores (social). Elkingdon (2001) propde as trés bases do tripé, indicando que a empresa
precisa se preocupar com cada uma dessas perspectivas. A Figura 3 mostra o tripé que define a
sustentabilidade.

Figura 3 - Tripé que define a sustentabilidade
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Fonte: Elkingdon (2001), adaptado de UNEP e SETAC (2007).

1. Sustentabilidade ambiental: Busca conscientizar de que algo precisa ser feito para
frear os danos da atividade industrial (inclusive da moda). A crescente utilizacdo de recursos
naturais ndo renovaveis, assim como o aumento da poluicdo, € um alerta. A ONU —
Organizacédo das Nagdes Unidas trata com énfase este tema.

2. Responsabilidade social: Visa a diminuir a desigualdade social entre as pessoas
através de acGes governamentais em conjunto com organizacdes e empresas por meio de
politicas de saneamento, educacao, saude e renda.

3. Viabilidade econémica: Visa a elaboracdo e construcdo de uma estrutura econémica
basica que permita 0 acesso democratico a bens e riquezas produzidas.

Elkingdon (2001) destaca que os trés pilares da sustentabilidade econémica, social e
ambiental foram mencionados inicialmente no relatério Our Commom Future (Nosso Futuro
Comum), em 1987. Para o autor, cada vez que se pensa em termos de um “resultado final
triplice”, focando em prosperidade econémica e qualidade ambiental, tende-se que 0s negdcios
desconsiderem a justica social. Na visdo do autor, em relacéo a transicao da sustentabilidade, é
necessario que se pare de dar énfase ao crescimento (com foco na quantidade) e que se volte
para o desenvolvimento sustentavel (com foco nas qualidades econdmicas, ambientais e
sociais).

Em relacdo aos trés pilares, Veiga (2010) explica que a sustentabilidade ndo consiste

em fazer mais do mesmo, porém ter menos danos ambientais e maior preocupacao com o social.
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Nesse sentido, tal mudanca de comportamento mostra-se ser importante para as sociedades
contemporaneas, incluindo, nesse contexto, as industrias téxteis e de vestuario.

A sustentabilidade socioambiental voltada para inddstrias téxteis e de vestuario
significa, de modo geral, a capacidade de se manter produtivo e competitivo, e a0 mesmo tempo
entender quais sdo os limites diante do uso de recursos e quais 0s impactos na criacdo de novos
produtos. Em outros termos, consiste em suprir as necessidades da geracdo presente sem
comprometer as geracdes futuras de suprir as suas. E neste sentido que se busca entender como

a sustentabilidade é considerada nas industrias téxteis e de vestuario.

2.1.2 Sustentabilidade nas indUstrias téxteis e de vestuario

Os consumidores estdo cada vez mais preocupados com as questdes relacionadas a
sustentabilidade nas inddstrias téxteis e de vestuario, principalmente com o0s impactos
ambientais causados pelos processos industriais. Por sua vez, essas industrias tém procurado
meios de reduzir o impacto ambiental, pensando em manter a sua competitividade no mercado.
No entanto, para Lee (2009, p. 87), a mentalidade de boa parte dos empresarios ndo considera
conceitos em sua ética de a¢des, e todo ano a industria téxtil mundial descarta entre 40 e 50 mil
toneladas de corantes em rios e riachos. Ainda de acordo com a autora, séo esses dados em toda
cadeia que comprometem o setor, que € responsavel pela emissao de carbono na atmosfera de
muitas maneiras: no cultivo, nos processos de manufatura, no consumo de energia, no transporte
e no uso (LEE, 2009).

As industrias téxteis usam, na etapa de fiacdo do algoddo, muito calor e energia.
Todavia, esse calor pode ser reaproveitado por um sistema de captacdo e utilizado no ambiente
industrial de forma a diminuir o consumo de energia (FERREIRA et al., 2009).

Lee (2009) aponta algumas acdes para diminuir os impactos ambientais, como a
utilizacdo de mais matérias-primas organicas, passo importante em direcdo a sustentabilidade
de tecidos que podem ser vistos pelo mercado como um sinal de qualidade. Barbieri (2011)
também colabora com os impactos, indicando: controle de qualidade da matéria-prima,
otimizacdo da utilizacdo de produtos quimicos e corantes, alteracdes no processo, modificacdo
no equipamento, manutencdo, reutilizacéo de residuos, além da producdo mais limpa. Para este
autor, que introduz o tema da producdo mais limpa, ela visa a conservacao de materiais, agua e
energia, eliminando materiais toxicos e perigosos que reduzam a quantidade e toxicidade de

todas as emissodes e residuos na fonte, durante a confec¢do de vestuario.
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Fletcher e Grose (2011) cooperam com o tema apontando novas direcGes para a inddstria
téxtil, em que a preocupagdo com a sustentabilidade estd cada vez mais presente no processo
dos materiais a partir do design de concepc¢édo. Para Lee (2009), é necessario atentar para o
processo de producao em toda cadeia téxtil e ao ciclo de vida do produto.

Ainda segundo Fletcher e Grose (2011), é preciso aderir a novos modelos de negdcios
focados na sustentabilidade, com base em servi¢cos em vez de produtos, mudando a linha de
pensamento do atual sistema de moda.

A prética do design para a sustentabilidade se sustenta nas fases de manufatura,
montagem, manutengdo, desmontagem e reciclagem de produtos. No contexto da cadeia
produtiva téxtil, parte-se das matérias-primas (fibras naturais e sintéticas), seguindo para 0s
processos de fiacdo, tecelagem e malharia, acabamentos, tinturaria e estamparia, até a
confeccdo. Todos devem ficar atentos a forma pela qual beneficiam seus produtos e de que
modo sdo efetuados esses processos no seu concerne de atividades (MARTINS et al., 2008).

Para Vezzoli (2008), quando se fala em desenvolvimento de produtos, levando-se em
consideracdo as etapas relacionadas aos pilares da Figura 1, pressupdem-se observar também
que estas etapas ja fazem parte do ciclo de vida do produto — Lyfe cicle Design (LCD) — o
que expdem a responsabilidade do projetista em ampliar sua atencdo ja na fase de projeto, a
comecar pela escolha de matérias-primas tendo em vista o descarte do seu produto, um ciclo
efetivamente longo e complexo que exige olhares concentrados sob a 6tica da sustentabilidade.

Essa prética ja pode ser observada nas industrias téxteis/de vestuario, onde grupos de
consumidores e nichos de mercado ja se interessam por novos produtos ancorados no
desenvolvimento sustentavel, ainda que a discussdo esteja no embrido das teméticas acerca da
sustentabilidade (MARTINS et al., 2008). Isto significa que os requisitos de sustentabilidade
devem ser incluidos nos projetos de produtos de vestuario, gerando novos valores e diferenciais
competitivos, a fim de atender as expectativas de consumidores que escolhem produtos que nédo
prejudiqguem o meio ambiente e seus trabalhadores. Sendo assim, podem ampliar mercados e
comercializagéo.

No contexto de consumo, € preciso entender a inddstria téxtil como a quarta que mais
consume recursos naturais da Terra (MARTINS et al., 2008). Situacéo esta colocada, por esse
autor, que pode ser entendida pelos seguintes indicativos:

a. Consumo de &gua: Etapas importantes do beneficiamento, como tingimento dos
tecidos, que utilizam grandes quantidades de &gua e que tém sua qualidade comprometida

devido ao uso de agentes quimicos;
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b. Atmosfera: A producéo de fibras téxteis e insumos como as tintas é feita por grandes
inddstrias quimicas, que langam no ar o didxido de carbono, metanos e outros gases em forma
de aerodispersoides;

c. Solo: Os residuos sélidos nao reciclados, como aparas de tecidos e pecas de vestuario,
entre outros, descartados em aterros irregulares, bem como a poluicdo das aguas ocasionam
prejuizos a natureza;

d. Aquecimento global: A producéo fabril dos artigos téxteis consome uma grande
quantidade de energia, produzindo calor e influenciando no aquecimento do planeta.

Barros et al. (2010) afirmam que somente o equilibrio entre produgdo, consumo e
descarte é capaz de consolidar um desenvolvimento sustentavel no qual os agentes tendam a
promover a sustentacdo econémica e a permitir a renovacao das areas degradadas. Faz-se
necessario uma compatibilizacdo entre o volume de consumo e a capacidade de recuperacéo do
ecossistema. Ancorados na sustentabilidade, Nero et al. (2009) apresenta de modo genérico
alguns processos téxteis:

1. Desenvolvimento de novas fibras, como o lyocell, que utiliza a celulose e o 6xido de
amina como matéria-prima para a sua producdo. Seu processo usa somente agentes nao toxicos
e permite a sua reutilizagéo;

2. Novas fibras produzidas a partir da fermentagdo do milho, como o Ingeo,
desenvolvido pela Cargill Doll LLC;

3. Novos padrdes de producdo de algodao organico e colorido, com desenvolvimento
base da Embrapa do Brasil;

4. Fibra de bambu extraida de modo ndo quimico, tendo boa aceitacdo de mercado pela
sua acdo antibacteriana, estrutura, elasticidade e durabilidade;

5. Reciclagem de aparas téxteis e de garrafas PET no desenvolvimento de tecidos a partir
deste processo;

6. Desenvolvimento de ndo tecidos a partir do reaproveitamento de aparas de tecidos.

A reciclagem é um processo importante da cadeia produtiva téxtil. Cardoso (2006),
sugere incluir fibras recicladas a partir do nylon e do poliéster, que podem ser obtidas através
da regeneracéo de roupas usadas e descartes de producao.

A reciclagem se traduz em beneficios ambientais e econémicos, pois reduz o espaco de
decomposicdo nas lixeiras, diminui o consumo de recursos naturais e obtencdo de novas
matérias-primas e insumos, e, por consequéncia, mitiga a polui¢cdo do meio ambiente. Ainda

conforme Cardoso (2006), é importante observar que a matéria a ser reciclada pode estar sob a
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forma de vestuario, tecido, malha, ndo-tecido, restos de corte da confeccdo, fios, entre outros,
sendo que todos estes podem coexistir na elaboracéo de novas fibras.

Portanto, o desenvolvimento de boas praticas e atitudes favoraveis as questdes
ambientais precisa ser alavancado e aprimorado enquanto pratica sustentavel, de modo que 0s
consumidores passam desenvolver respostas favoraveis a essas questdes em longo prazo.

Em tese, as inovagdes de sustentabilidade dos materiais téxteis podem ser observadas e
divididas em quatro areas que se interligam (FLETCHER; GROSE, 2011, p. 13). Primeiro, é
preciso se valer de materiais de fontes renovaveis; segundo, pensar e conceber produtos que
necessitem de menos insumos na sua producdo — incluindo-se recursos naturais de processo;
terceiro, produzir fibras alternativas em condigdes justas de trabalho; e, por fim, materiais que
geram menos desperdicio, a partir da utilizacdo de fibras reciclaveis e biodegradaveis.

No que tange a industria, € importante considerar que o desenvolvimento de produtos
deve ter foco na sustentabilidade a partir da criagdo. Para Schulte (2011), € o designer que tem
o papel de traduzir o simbélico em palpavel, agregando valores que sensibilizem o consumidor.
Assim, ¢ ele que tem a tarefa de atuar como ativista da causa sustentavel, contribuindo para
melhorar o sistema de moda e concebendo produtos com foco em préticas sustentaveis.

Diante do exposto, é possivel perceber que atualmente as indUstrias téxteis estdo
procurando se adequar sustentavelmente, com atitudes que visam a minimizar danos ao meio
ambiente, além de procurar utilizar matérias-primas mais ecoldgicas, levando ao contexto da

pré-sustentabilidade, termo que se apresenta em seguida.

2.1.3 Pré-sustentabilidade

Para esta dissertacdo, entende-se a prd-sustentabilidade como processo de gestdo
organizacional das dimensdes econdmicas, sociais e ambientais nas organizagfes. Como foi
colocado por Elkington (2001), o tripé da sustentabilidade, ao considerar tais dimensdes, € mais
atrativo para o contexto organizacional por ndo visar s6 aos aspectos econémicos, mas pela
incluséo das questdes sociais e ambientais. Na visdo de Tachizawa (2005, p. 4), é com base nos
conceitos de sustentabilidade que surgiu uma nova forma de gestdo, em que “as organizagdes
integram a gestdo ambiental e a responsabilidade social em seus objetivos, cumprindo mais do
que as exigéncias legais, em prol de uma consciéncia mais sustentavel”.

No entendimento de Silva et al. (2013), as organizacbes comegam a perceber que
precisam atentar para os aspectos ligados a sustentabilidade, os quais, até entdo, néo

consideravam os impactos dessas questdes aplicadas ao seu ambiente interno e externo. Como
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colocam os autores, a aplicagdo dos conceitos de sustentabilidade nas praticas empresariais ndo
deve ser entendida como custos, mas como uma oportunidade de negdcios, de melhorar sua
imagem e se destacar no mercado. Porém, a questdo econdmica ndo deve ser deixada de lado,
mas trabalhada de forma harmoniosa, com as ac¢des sociais e ambientais, alinhando as praticas
gerenciais a estratégias de sustentabilidade para que a empresa possa ser competitiva no
mercado (KIRON et al., 2012). Nesse contexto, “surge a preocupagdo por novos modelos de
gestdo que ultrapassem a tradicional forma de gerenciar 0s recursos e passivos organizacionais,
que atendam as leis e regulamentacfes vigentes, e garantam uma gestdo a favor da
sustentabilidade” (KIRON et al., 2012, p. 6).

A gestdo de uma organizacdo pro-sustentabilidade envolve, além dos aspectos
econbmicos, as variaveis ambientais e sociais ao longo de todo o processo gerencial de planejar,
organizar, dirigir e controlar, incluindo também as interacbes com o mercado onde atua,
avaliando sempre seus impactos socioambientais e buscando alternativas para minimizé-los
(BARBIERI, 2011).

Diante do exposto, entende-se que a pro-sustentabilidade é um processo de gestdo que
atende as leis e regulamentacdes vigentes, aplicando em suas préaticas organizacionais de forma
harmoniosa agOes para atendé-la no seu aspecto econdémico, considerando as questdes sociais e
ambientais. No entanto, estudos realizados por Kiron et al. (2012) revelam que, para ser
aplicada a pré-sustentabilidade, a organizacao precisa passar por um processo de aprendizagem,
envolvendo a participacdo dos seus membros em termos de responsabilidades e atitudes.
Portanto, a pré-sustentabilidade ocorre quando as organizacdes passam a incorporar praticas
sustentaveis econémicas, vinculadas as questdes ambientais e sociais.

De acordo com Barbieri (2011), a gestdo da sustentabilidade precisa ser algo concreto
de acordo com a realidade de cada empresa, trazendo das praticas sustentaveis beneficios
qualitativos e quantitativos, o que requer que as organizacgdes utilizem mecanismos de gestéo,
apoiadas em critérios de desempenho simultaneos, como eficiéncia econémica, equidade social
e respeito ao meio ambiente.

Portanto, pode-se entender que as questdes ambientais, sociais € econémicas estdo
integradas por meio da pro-sustentabilidade, incorporando processos administrativos, sistemas
produtivos e estratégias mercadoldgicas, ou seja, todas as questdes e decisdes que envolvem a
organizacédo de forma integrada.

Para Vezzoli et al. (2018), a pro-sustentabilidade ocorre quando o desenvolvimento

social e o econémico estdo alinhados ao ambiental. A capacidade ambiental de absorcdo dos
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impactos causados pelos sistemas de producdo e consumo precisa ser respeitada, para ndo
causar dados irreversiveis ao meio ambiente.

Sob essa 6tica do consumo, comega-se a discutir as viabilidades econdmicas e sociais
nos grandes 6rgaos mundiais, bem como o desenvolvimento de ferramentas e de metodologias
que buscam alternativas essenciais para uma economia mais sustentavel. Para tal, € importante
considerar a avaliagédo do ciclo de vida (ACV) de um produto, a fim de reduzir impactos
ambientais negativos resultantes das atividades produtivas (LUIZ; MARQUES, 2016, p. 7).

O Programa de Nac¢Ges Unidas para o0 Meio Ambiente (PNUMA\) apresenta 0s “6 Erres
da Sustentabilidade” para disseminar um modelo de gestdo pro-sustentabilidade: Repensar,
Repor, Reparar, Reduzir, Reutilizar, Reciclar (LUIZ; MARQUES, 2016, p. 7).

1. Repensar: Verificar as funcdes do produto em questdo e deixa-las o mais eficiente
possivel. Isso inclui a revisdo da utilizacdo do tipo e quantidade de matéria-prima, a reposicéo
de pecas para evitar o descarte total, e, de modo muito importante, o que sera feito dele quando
terminar sua vida util.

2. Repor: Ou substituir, que sugere a troca de componentes NOCivos por menos NOcivos
a natureza e a vida do homem, em uma constante remodelagem dos produtos e atencdo a novas
possibilidades no processo de sua fabricacao.

3. Reparar: Faz alusdo ao projeto de produto, no intuito de projetar pecas e componentes
que possam facilmente ser reparados ou repostos.

4. Reduzir: Reduzir o uso de matéria-prima na fabricacdo de um produto e também de
energia, agua e emissao de gases. Isso inclui também a fase de transporte do produto até o seu
local de consumo.

5. Reutilizar: Significa, em linhas gerais, repensar um produto para ser desmontado e
desmanchado, de modo que suas partes possam ser reutilizadas.

6. Reciclar: Esse conceito, ja amplamente exposto, visa a usar produtos que outrora
seriam jogados fora transformando-os em novos bens. Reciclar significa diminuir a extracdo de
recursos naturais e diminuir a poluicdo do meio ambiente por meio do descarte, trazendo
beneficios econdmicos, sociais e ambientais consideraveis.

Portanto, quando as industrias téxteis e de vestuario buscam novos modelos de produgéo
com base na sustentabilidade, repensa-se a gestdo para gerenciar as atividades empresariais, a
qual demanda um redimensionamento que ultrapasse as formas tradicionais de producéo,
conduzindo as organizag@es para uma gestao pro-sustentabilidade. Como o foco da dissertacdo

estd voltado ao uso de aviamentos e etiquetas que possam ser desenvolvidos com matérias-
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primas sustentaveis, torna-se necessario conhecer as caracteristicas destes artefatos especificos
para o setor téxtil.

2.1.4 A moda e o mundo digital

Os avangos tecnologicos levam a uma sociedade em rede através da conectividade, com
isso, a economia tradicional abre espaco para novos modelos de organizacdo, producdo e
consumo.

Na era da informacédo, em que todos tém acesso rapido e fécil as redes sociais e canais
de informacdo, as pessoas interagem de forma ativa nos meios digitais e sdo vetores de
transformacdo. As marcas precisam se comunicar com esse novo consumidor e transitar entre
o real e o virtual. Para Moore (2013), a era de compartilhamento de informacéo traz muitos
beneficios a promocdo da moda, pois encurta distancias de informacéo de uma ponta a outra e
permite que o designer (leia-se, aqui, também as marcas) se comunique de modo mais facil e
barato com o seu mercado, competindo de modo mais equilibrado com as grandes corporacdes.

Um cenério de hibridizacdo é possivel observar, onde o real e o virtual transitam entre
si. O consumidor pode customizar pecas e cenarios a partir do seu smartphone com itens
desenvolvidos exclusivamente para 0 mundo virtual. O estilista brasileiro Lucas Ledo é adepto
da interacdo, e seus desfiles ja contam com tecnologias que criam estampas, pecas e cenarios
virtuais customizados a partir de uma passarela real.

Essa mudanca j& impacta no mercado de roupas fisicas. As tecnologias atualmente
disponiveis permitem a prototipagem e modelagem de roupas extremamente realistas, imitando
texturas, tecidos, medidas e caimento com precisdo. Esses processos ja estdo sendo
incorporados pelas marcas hum desenvolvimento que garante maior sustentabilidade, pois s6
utiliza tecidos nas Ultimas etapas produtivas, diminuindo o desperdicio de materiais e
promovendo o encurtamento de processos.

Mudam, nesse cenario, também os modelos de distribuicdo, como divulgacéo,
apresentacdo e venda de produtos no meio digital. O alerta ja vinha sendo feito por Castells
(2003), que defende a “Sociedade em Rede”, prevendo um tempo de mudangas derivadas das
novas tecnologias disponiveis e popularizadas. Para o autor, essas novas tecnologias visam a
aproximar fornecedor e consumidor, encurtando caminhos e cortando custos, bem como sendo
mais sustentaveis através da economia de insumos e materiais.

O desenvolvimento da internet viabilizou a mais significativa maneira de como

consumimos informagéo de moda e a forma de como somos influenciados por ela. Para Moore
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(2013, p. 16), passamos a exigir mais das marcas e esperamos que elas se envolvam conosco
de algum modo. A velocidade das informacgdes aumentou drasticamente e ndo é mais necessario
aguardar a impressdo de uma determinada tendéncia. Novos canais de informacéo ‘néo oficiais’
s80 0 meio em que 0s proprios consumidores procuram as informacgdes.

Ainda de acordo com o autor, a industria da moda abraga as novas possibilidades
digitais, pois se envolve de modo emocional e afetivo com as pessoas em um universo efémero
de rapida transformacédo e a frente de novas tendéncias.

Um bom exemplo do uso de meios digitais foi a apresentacdo do S&o Paulo Fashion
Week (SPFW), na edigdo de numero 51, de modo totalmente virtual, com transmissao em tempo
real de todos os desfiles nas redes sociais ocorrida em junho de 2021, em meio a pandemia da
covid-19. A ocasido trouxe um novo formato de apresentacdo das colecdes de renomadas
marcas e de grandes estilistas brasileiros em S&o Paulo. O ano de 2020 trouxe grandes reflex6es
e entende-se que é tempo de viver novos comecos, de regenerar. O evento apresentou
virtualmente a colegdo de 43 marcas brasileiras de modo virtual.

Dessa forma, as expressivas transformacdes no mundo com a popularizacao da internet
e a realidade virtual criam expressdes para 0 mercado de moda, que vive um periodo impar de
inovacdo. Por meios digitais, encontram-se novas formas de criacéo e apresentagéo, que podem,
por este viés, ser mais sustentaveis, como o0 encurtamento de prazos e a simplificacdo de
processos, e principalmente o menor consumo de Insumos na criagdo, prototipagem e

apresentacdo de colecdes.

2.2 AVIAMENTOS PARA PRODUTOS TEXTEIS

O objetivo deste tdpico é realizar um levantamento de dados sobre as caracteristicas dos
aviamentos e etiquetas usadas na industria de vestuario, seus variados tipos e funcdes.

A cadeia produtiva da indastria de vestuario ¢ formada por diversos segmentos
industriais que sdo autdbnomos, cuja interacdo é fundamental para a sua organizagdo. Os
negocios deste setor se iniciam com a materia-prima (fibras téxteis), que é transformada em fios
nas fabricas de fiagcdo, de onde seguem para a tecelagem (que fabrica os tecidos planos) ou para
a malharia (tecidos de malha). Posteriormente, passam pelo acabamento para, finalmente,
atingir a confeccdo. De modo especifico, a industria de aviamentos se encontra no final da
cadeia téxtil, tendo papel fundamental na confecgéo de vestuario. Os aviamentos sdo materiais
necessarios a conclusdo de uma peca de roupa no que diz respeito a propria confeccédo, a sua

funcionalidade ou ao adorno de uma pec¢a (GORINI, 2000).
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De acordo com Vianna (2016, p. 43), “na cadeia téxtil, os aviamentos estdo incluidos
durante todo o processo da confec¢do de uma peca de vestuério e sdo fundamentais para dar 0s
acabamentos”. Assim sendo, 0s aviamentos materiais desenvolvidos na cadeia montante da
industria detém o sustento da cadeia principal produtiva de vestuario, dando subsisténcia aos
diversos produtos, alguns com maior exigéncia do dominio de tecnologia (SEBRAE, 2008).
Estes artefatos se diferem tanto por sua fungdo estética quanto pratica, atuando o design de
produto em interface com o design de moda (GOMES FILHO, 2012).

Fischer (2010, p. 172) contribui explicando que “estes artefatos podem tanto se
apresentar como dispositivos que auxiliam na elaboracdo do vestuario, tais como, agulhas,
linhas, fios, alfinetes, dedais, entre outros; como também como elementos decorativos e/ou de
fechamento/abertura de pecas”. Conhecer os componentes que fazem parte dos aviamentos para
0 vestuario € importante para a qualidade técnica e estética da roupa, pois podem agregar valor
ou desmerecer e, até mesmo, controlar o caimento de uma roupa.

Entende-se que os aviamentos sdo componentes importantes e capazes de influenciar a
usabilidade de pecas de vestuario, sendo definidos como pecas utilizadas para prender,
arrematar, perpassar ¢ adornar. “E tudo aquilo que vai a roupa, ficando nela permanente,
podendo ser aparente ou interno a roupa, exercendo funcdo de componente e ou decorativo,
sendo costurados e/ou aplicados” (SENAI, 2014, p. 62). Estes dispositivos podem auxiliar o
abrir e fechar das pecas de roupa, facilitando o vestir e despir, sendo influenciadores quanto a
usabilidade do produto.

Na esteira desses conceitos, de acordo com Frings (2012, p. 160), “os aviamentos sdo
os materiais usados tanto para fazer o acabamento como para enfeitar roupas e acessorios”,
podendo ser subdivididos em decorativos, funcionais-complementos e/ou béasicos.

Sobre os aviamentos, Fletcher e Grose (2012) contribuem alertando para 0 seu uso na
moda e sua importancia. Para as autoras, € interessante observar o uso de ligas metalicas
inoxidaveis em contrapartida aos que fazem uso da galvanizacgdo, processo este que é muito
nocivo por contaminar a agua e destruir agentes bioldgicos, sendo toxico para espécies

aquaticas.

2.2.1 Classificagdo dos aviamentos

Marteli et al. (2017) apresentam a classificacdo dos aviamentos de acordo com a sua
utilizacdo, sendo basica, decorativa, de sustentacdo e funcionais (Quadro 1).
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Quadro 1 - Classificagdo dos aviamentos — basica, decorativa, de sustentacdo e funcionais

Aviamentos como

componentes basicos

Sé&o do tipo fio e linha para pregar a costura nas partes de tecido que compdem

0 modelo proposto da peca.

Aviamentos como
componentes

decorativos

S8o acabamentos do tipo bordados, fitas, rendas, lantejoulas e outros que

possuem teor estético e funcionam como acessorios decorativos.

Aviamentos de

Abrangem os bojos, ombreiras, enchimentos, entretelas e barbatanas,

sustentagdo contribuem para a modelagem e a configuracdo da peca sobre o corpo,
promovendo o caimento e o volume do modelo de veste.

Aviamentos Inclui os botbes, ziperes, corddes, elasticos, velcros, colchetes, ganchos,

funcionais fivelas e outros. Possuem carater funcional e geralmente servem como

complemento & peca ou como recurso para a execucdo do abrir e fechar,

auxiliando no vestir e despir.

Fonte: Marteli et al. (2017).

Como pode ser observado, o uso dos aviamentos abrange os quesitos funcionais,

estéticos e/ou simbdlicos que agem na roupa para satisfazer as necessidades de uso. Ainda,

servem como elementos decorativos e/ou de fechamento/abertura de pecas. Apresenta-se

também, a classificacdo destes artefatos a partir da sua funcao e visibilidade na roupa (Quadro

2).
Quadro 2 — Classifica¢do dos aviamentos segundo funcdo/visibilidade
_ Componente - Aviamento utilizado na construcéo da peca, sem o qual ela ndo
FUNCAO pode existir. Exemplo: linhas.
Decorativa - Aviamento utilizado apenas como adorno, mas sem caracteristica
funcional. Exemplo: franjas.
Aparente - Aviamentos que sao visiveis ap6s a peca confeccionada. Exemplo:
botdes, bordados.
VISIBILIDADE
N&o aparente - Aviamentos que ficam no interior da peca. Exemplo: entretelas
e elasticos.

Fonte: (SENAI, 2014).

Para o planejamento e desenvolvimento de colecbes de vestuario, é importante que o

designer de moda conheca as caracteristicas e a composicdo dos tecidos, informacdes
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necessarias na adequacdo dos aviamentos ao tipo de modelo, bem como ao tipo de matéria-
prima da peca a ser confeccionada.

Prendergast (2015) comenta que, no contexto contemporaneo, os aviamentos trazem
uma carga muito grande de informac6es de vital importancia na composi¢cdo de uma peca, seja
ela de vestuario, de calcado ou de acessorios. A sua importancia deriva justamente desta carga
de dados, que pode levar uma informagdo de cor, estampa, mensagem, toque, visual, entre
outras, dependendo do que o mercado e as tendéncias demandem. O autor destaca, ainda, a
importancia de os aviamentos transformarem uma peca basica em uma pec¢a com informacdes
de tendéncias de moda. Essas fontes que legitimam o uso de aviamentos na moda demonstram
0 poder e a importancia das marcas na moda, conferindo as pe¢as — muito além de informacGes
técnicas — conceitos de valor por meio destes artefatos.

A utilizacdo de aviamentos no vestuario depende, além do segmento direcionado, do
proposito que a roupa ira exercer na vida do consumidor, como € o caso de individuos com
algum tipo de limitagdo funcional ou deficiéncia, que, para tal, esses dispositivos sdo

empregados a fornecer maior autonomia na atividade de vestir (MARTELI et al., 2017).

2.2.2. Principais tipos de aviamentos

Os aviamentos encontrados no mercado possuem variedades quanto a tamanho,
material, cor e funcdo. Essa diversidade tem influéncia sobre a configuracgéo estética do produto,
bem como sobre a fungdo préatica, sendo percebida com maior clareza quando considerado o
uso de dispositivos funcionais do tipo fecho (FISCHER, 2010). No Quadro 3, relacionam-se 0s

principais tipos de aviamentos e as funcGes para as quais séo empregados.
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Quadro 3 — Tipos de aviamentos e funcdes

AVIAMENTOS BASICOS

LINHAS
AGULHAS

E

Para unir as partes de uma roupa e costurar sdo utilizadas linha e agulha.

FUNCIONAIS OU COMPLEMENTARES

ZIPER

O ziper é um tipo de aviamento de fecho feito de plastico ou metal, que se une
completamente pela cremalheira (dentes) por meio de um puxador e esta presente em
roupas do tipo calga, bermuda, saia, vestido e jaquetas. Pode ser localizado tanto nas
laterais do corpo quanto no centro, frente e costas. Os ziperes geralmente sdo
classificados como invisiveis e visiveis, e podem ser encontrados de varias proporcoes
(quanto a largura e altura), porém ha mais caracteristicas distintas nesse aviamento
(COLE; CZACHOR, 2009).

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

BOTAO

O botéo pode apresentar diversas formas e materiais, entretanto, é encontrado com mais
frequéncia em plastico e metal. Sua estrutura se une por meio de uma casa ou por
pressdo, magnetismo e alternancia. Esta presente em roupas do tipo calga, bermuda,
saia, vestido, jaqueta, casaco, blusas e camisas, sendo localizado com mais frequéncia
no centro, na frente do corpo, sobre as linhas do busto. Podem apresentar formas
circulares, ovais, convexas, quadradas e retangulares, com textura ou lisos; podem
também conter furos no centro e casas (abertura 28 para passar 0 botdo) costuradas na
vertical ou horizontal (COLE; CZACHOR, 2009).

Fonte: Arquivo do autor (2021).
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ELASTICO

O elastico pode ser de fios de algodao ou sintético. Pode ser classificado em trés tipos:
de embutir, quando é para ficar embutidos na roupa, na forma achatada; externos,
quando ficam aparentes nas pecas de roupas, como aviamentos decorativos; e rolicos,
que sdo de lastex ou silicone, utilizados para franzir os tecidos mais leves, sendo o
elastico costurado com a linha (COLE; CZACHOR, 2009).

TR

_—

Fonte: Arquivo do autor (2021).

CORDOES

Podem ter o uso decorativo ou funcional para ajustar a roupa. Sdo oferecidos em
diversos modelos, composi¢des e espessuras.

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

VELCRO

O velcro tem fungdo de fechar as pecas, sendo aplicado em locais de abertura, nos mais
variados tipos de roupas e pecas de artesanato, sendo encontrado também por metro ou
rolo.

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

COLCHETE
GANCHO

DE

A aplicacio deste aviamento é feita 8 m&o e tem a funcéo de fechar uma abertura. E
composto por duas pecas, macho e fémea.

=l
=G

15 mm

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html
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COLCHETE
PRESSAO

DE

Tem a fungdo de fechar uma abertura. E semelhante aos botbes de pressdo, mas é
costurado a mdo. E composto por duas pecas, macho e fémea.

~

a ©

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

REBITES

Sdo pecas metalicas usadas para reforgar cantos de pegas esportivas, como a calca
jeans, mas também muito utilizados apenas como decoragédo.

"
B b
N\
g 3

https://orbrasil.com.br/produtos/rebites

ILHOSES

Sdo pequenos circulos de metal aplicados aos tecidos por pressdo. Sdo usados para
passar corddes, cadarcos e fitas, ou simplesmente com fungdo decorativa. Para a sua
aplicacdo € necessario o uso de matrizes que variam de acordo com o tamanho do ilhos.

Fonte:https://www.maluli.com.br/ilhos-eberle-com-arruela-il31-14mm--
¢_200un.13013.html

BOTAO DE PES

Este modelo de botdo possui um tipo de argola na parte de baixo para que possa ser
aplicado. Pode ser usado em fechamento de roupas ou em artesanatos.

29,

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

FUNCIONAIS OU COMPLEMENTARES

SIANINHA

Asianinha é um tipo de aviamento vendido por metro ou em rolos. E usada para enfeitar
barras de vestido/saia, algas e artesanatos.

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html



https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html
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GRELO Esse aviamento é vendido por metro ou rolo e aplicado em barras, almofadas, vestidos,
dando destaque aos pequenos pompons.
Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html
BORDADO Usado para enfeitar roupas ou artesanatos. Pode ser encontrado em varias cores,
INGLES estampas e tamanhos.
Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html
GUIPIR E um tipo de renda acetinada que pode ser encontrada por metro ou em pegas Unicas

para serem aplicadas nas pegas.

Fonte: https://www.armarinhos25.com.br/noticia_detalhe.asp?idJetinfo=7204

REGULADOR DE
ALCAS

E usado em alcas, que precisam ser do mesmo tamanho do regulador. Para pecas em
indico deve ser material metalico composto por latdo, pois é melhor, mais resistente e
ndo enferruja.

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

VIES

O viés é um tipo de aviamento aplicado na borda do tecido para dar acabamento. Pode
ser feito do préprio tecido ou pode ser comprado pronto.

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html
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VIVO

O vivo é um tipo de aviamento aplicado de forma embutida entre dois tecidos, deixando
um contorno entre essa unido. E comum ver em bolsas, bermudas masculinas e pecas
artesanais. Pode ser encontrado em material mais leve, ou mais grosso, em material
sintético.

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

FRANJA

A franja é um tipo de aviamento para deixar a pe¢a com mais destaque e detalhes.

{08

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

FITAS

Aviamentos disponiveis em varias larguras, cores e composi¢des como cetim, veludo,
gorgoréo.

Fonte: https://www.armarinhomilano.com.br/fita-cetim-progresso-cf012-
50mm.3601.html

SOUTACHES

E um tipo de galo fino decorativo com uma cavidade central, onde é passada a costura
que o prende ao tecido. E muito utilizado em roupas para esconder costuras externas e
também em uniformes.

Fonte: https://www.armarinhomilano.com.br/fita-cetim-progresso-cf012-
50mm.3601.html
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TIRAS Sdo tiras de tecido com pedras decorativas, disponiveis em composicdo de algodao
BORDADAS COM | puro ou misto com fio sintético, em vérias larguras.
PEDRARIAS
Fonte:https://www.armarinhomilano.com.br/fita-cetim-progresso-cf012-
50mm.3601.html
TIRAS Sao tiras de tecido com o barrado bordado, disponiveis em composigao de algodao puro
BORDADAS ou misto com fio sintético, em varias larguras.
Fonte:https://www.armarinhomilano.com.br/fita-cetim-progresso-cf012-
50mm.3601.html
BORDADOS Bordados termocolantes disponiveis no mercado que podem ser alinhavados em pecgas
AUTOCOLANTES | de vestuério ou aplicados por meio de prensa térmica.
Fonte: Arquivo do autor (2021).
AVIAMENTOS DE SUSTENTACAO
Usado para acomodar os seios de modo confortavel, valorizando as curvas. Feito de
BOJOS material espumoso que auxilia a moldar sutids, tops, croppeds, bodies e outras pecas

da moda feminina.

Fonte: https://nuevomundobojos.com.br/bojos-femininos/
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As ombreiras marcam a estrutura do ombro. S8o feitas de material espumoso ou fibras
de silicone.

OMBREIRAS DE
VESTUARIO
Fonte: https://moldesdicasmoda.com/ombreiras-para-roupa/
ENCHIMENTO Os enchimentos sdo usados para estruturar as roupas a forma do corpo. Sao feitos com
PARA ROUPAS fibra de silicone.
b,
G
https://br.pinterest.com/gabrielprudentem/enchimento/
ENTRETELA E fornecida na forma de folhas, ou em rolos. Sua funcdo é dar sustentagio ao tecido
em certos tipos de roupas e processos de costura. Um dos lados da entretela é brilhante,
e isso é importante na hora de aplicar, pois esse lado sempre deve estar virado para
baixo, e o contato com o ferro de passar fard com que a entretela grude no tecido. E
encontrada em trés gramaturas: grossa, para tecidos grossos; média, para tecidos planos
e médios; e fina, para tecidos de malha (com elasticidade).
Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html
BARBATANA A barbatana ajuda na sustentacio do decote e na estruturagio da peca. E usada nos

sutids, corpetes e vestidos de festa com decotes tomara que caia ou modelos mais
estruturados. O tipo de barbatana a ser usado vai depender do modelo da peca. Elas
podem ser de plastico, metal ou poliéster.

Fonte: https://patriadacostura.blogspot.com/2017/01/guia-de-aviamentos.html

Fonte: Adaptado pelo autor (2021).

Como pode ser observado, sdo muitos os tipos de aviamentos disponiveis ho mercado:

aqueles que sdo bésicos para a confeccdo de vestuario, os complementares, os decorativos, 0s
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selecionados de acordo com o tipo de tecido, e aqueles que dao estruturacdo ou modelam o
corpo.

Porém, € importante ressaltar que a escolha do tecido determina a qualidade e o tipo de
aviamento ou acessorio para complementar a montagem da peca. Nesse sentido, é necessario
conhecer a composi¢do do tecido — por exemplo, para tecidos finos, com pouca ou sem
elasticidade, os aviamentos devem ter a mesma caracteristica; ja para tecidos como lycra,
bouclé, jersey, malha ou helanca, que tém muita elasticidade, sdo usados vieses, fitas, entre
outros aviamentos com elasticidade. J& para tecidos finos e vaporosos, 0s aviamentos devem
ter espessura fina e delicada (OLIVEIRA, 2014).

Porém, o uso de aviamentos em pecas de vestudrio depende, além do segmento
direcionado, do propdsito que a roupa ira exercer na vida do consumidor, como é o caso de
individuos com algum tipo de limitacdo funcional ou deficiéncia. Para tal, esses dispositivos
séo empregados a fornecer maior autonomia na atividade de vestir (MARTELI et al., 2017).

Com a evolucéo tecnoldgica, os aviamentos estdo sendo cada vez mais aprimorados,
contribuindo para o desenvolvimento de produtos com qualidades assertivas que podem
satisfazer diferentes demandas de consumidores. O planejamento, as etapas de criacdo, a
concepcao e a fabricacdo de aviamentos séo fungdes do design de produto, podendo ter a
parceria do design de moda, com foco nas inovagdes tecnoldgicas, ergonémicas, estéticas e
mercadoldgicas, questdes contempladas no processo de fabricacdo industrial, que no ambiente

contemporaneo contempla os materiais téxteis, abordados na sequéncia.

2.3 MATERIAIS TEXTEIS

O setor téxtil e de confeccdo apresenta grande relevancia econémica para o Brasil,
mantendo vantagem competitiva na fabricacao de tecidos, sendo bastante ampla e composta por
varias etapas produtivas inter-relacionadas. A cadeia produtiva téxtil, conforme a Figura 4,
integra producdo de fibras (sintéticas, artificiais e naturais), fiacdo, tecelagem e malharia,
estamparia, acabamento e beneficiamento, abastecendo as industrias do setor de confeccdes
(PEREIRA, 2009).



Figura 4 — Cadeia produtiva téxtil
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A produgdo de fibras é fundamental na fabricacdo de téxteis, e podem ser definidas

como um sélido relativamente flexivel e homogéneo (GUILLEN, 1991). E a partir de fibras

com boa resisténcia, elasticidade e bom comprimento que é possivel a fiacdo de téxteis
(HOLLEN; SADDLER; LANGFORD, 1994).

A origem das fibras é diversificada, e seu amplo uso na manufatura evidencia essa

realidade (ERHARDT, 1976). Elas podem ser de origem natural — produzidas pela natureza,

de origem vegetal ou animal — ou de origem ndo natural, conhecidas como fibras quimicas

produzidas em processos industriais. Essas fibras quimicas podem ser obtidas por meio de

reagentes quimicos aplicados a polimeros naturais, chamadas assim de fibras artificiais, ou por

polimeros obtidos por sintese quimica, chamados de fibras sintéticas. Tecido &, portanto, um
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produto manufaturado em forma de ldmina flexivel resultante do entrelagamento de forma
ordenada ou desordenada de fios e fibras téxteis entre si (RIBEIRO, 1984).

Na producéo de téxteis, de acordo com Ribeiro (1984), destacam-se quatro etapas:

1) fiacdo: producdo de fios ou filamentos que serdo preparados para a etapa da
tecelagem;

2) tecelagem: fabricacdo de tecidos planos ou tecidos de malha (malharia) e de
tecnologia de ndo-tecidos;

3) acabamento: operacGes que conferem ao produto conforto, durabilidade e
propriedades especificas;

4) confeccdo: desenho técnico, Desenvolvimento de moldes, graduacdo dos moldes,
encaixe, corte e costura. Na etapa final, os produtos podem tomar a forma de vestuario, de
artigos para o lar (cama, mesa, banho, decoracdo e limpeza), ou podem ser direcionados a
industria (filtros de algodao, componentes para o interior de automdveis, embalagens, etc.). A
matéria-prima é o produto de cada uma das fases (PEREIRA, 2009).

A industria téxtil tem desenvolvido fibras e tecidos funcionais e inteligentes, com
aplicacdo de tecnologias inovadoras que permitem respostas das fibras a estimulos especificos
e variacgoes de clima externos (MONTEIRO, 2014). Sdo téxteis consumidos pelo mercado mais
pela sua funcionalidade e performance do que pelo seu apelo estético.

Dentre esses avancos, ndo se pode deixar de citar a preocupacgdo da industria téxtil com
o desenvolvimento de eco fibras — Fibras desenvolvidas sem o apreco da inddstria quimicas e
tecidas a partir de fibras naturais extraidas da natureza. A exploracdo de matérias-primas menos
impactantes é crucial para aliar a sustentabilidade a moda. Para Fletcher e Grose (2011, p. 13),
“Todos os materiais afetam de alguma forma os sistemas ecoldgicos e sociais, mas esses
impactos diferem de uma fibra para a outra quanto ao tipo ¢ a escala”.

Ainda de acordo com as autoras, primeiramente a industria tem se esforcado na busca
por materiais originarios de fontes renovaveis. Em segunda instancia, ha um crescente interesse
em materiais como as fibras naturais, que necessitem de niveis mais baixos de insumos na sua
fabricacdo, como energia, agua e agentes quimicos. A terceira inovacao sdo as fibras produzidas
sob uma melhor condigéo de trabalho voltadas a um comércio justo (fairtrade). Por fim, ndo
menos importante, ha interesse por materiais que gerem menos desperdicio na utilizacdo de
fibras biodegradaveis e reciclaveis.

Ampliar o ciclo de vida das fibras téxteis ¢ uma bandeira defendida pelas autoras

Fletcher e Grose (2011) por meio do desfibramento de fibras usadas em novos produtos
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(downcycling) e, também, pelo reparo e transformacdo de pecas usadas em um processo
chamado upcycling.

E, portanto, o conjunto de acdes com foco nas fibras e nos tecidos que melhora todo o
ciclo de producdo em moda. Novas tecnologias podem trazer novas propriedades de uso para o
ser humano, e o desenvolvimento de fibras com menos insumos, pesticidas, bem como agoes
de reciclagem e reaproveitamento de materiais S80 um passo importante em busca da

sustentabilidade, o que leva a contextualizacdo sobre materiais téxteis sustentaveis.

2.3.1 Materiais téxteis sustentaveis

Devido a degradacdo do meio ambiente causada pelas industrias téxteis, pesquisadores
tém realizado estudos acerca de materiais e processos que sejam mais sustentaveis. Com esse
objetivo, busca-se conhecer esses materiais téxteis.

Para Fazita et al. (2016), o tecido organico € considerado sustentdvel quando é
produzido a partir de plantas e animais e que ndo utilizam produtos quimicos. Sao
biodegradaveis, renovaveis e reciclaveis, podendo ainda substituir ou reduzir o uso de fibras

sintéticas em varias aplicacdes téxteis. A seguir, apresenta-se os tecidos biodegradaveis.

2.3.1.1 Tecidos biodegradaveis

Segundo Krosofsky (2021), os tecidos biodegradaveis sdo aqueles que se decompdem
de maneira facil e natural devido ao uso de microrganismos existentes na quantidade de
produtos quimicos usados no ciclo de vida do tecido. Varela (2019) explica que, ao ser
descartado em um aterro sanitario, o tecido fica exposto as caracteristicas locais, como umidade
e temperatura, passa a sofrer a acdo dos microrganismos presentes por la e comeca a se
decompor, e isso faz com que diminua o lixo. Existem varios tipos diferentes de tecidos, como

mostra 0 Quadro 4.

Quadro 4 — Tecidos biodegradaveis

Tem origem nas fibras do caule da planta Cannabis ruderallis, que
sdo processados para dissolver a goma ou a pectina encontrada na
Canhamo planta (ANCIET, 2013). A fibra de cdnhamo tem um potencial no
desenvolvimento de produtos téxteis funcionalizados como
protetores contra UV, mais sustentiveis e saudaveis (KOCIC et
al., 2019).

Algodao organico O algod&o organico é uma boa alternativa para o cultivo, pois néo
utiliza pesticidas sintéticos, fertilizantes ou reguladores de




crescimento naturais para controlar pestes, ervas daninhas e até
mesmo doencas (JESUS, 2011).

L& organica

Para ser classificada como 1 organica, os animais precisam ser
criados de forma organica. Assim, o nimero de ovelhas deve ser
limitado a nove em um espaco proporcional, sua alimentacéo
precisa ser pura e 0s pastos ndo podem receber tratamentos
quimicos. Os proprietarios da fazenda passaram a fornecer a Ia
descartada para comerciantes que trabalham com o conceito de
sustentabilidade, ja que ela ndo recebe nenhum tratamento
quimico (LEE, 2009).

Seda ecoldgica

A seda é considerada uma fibra ecoldgica por ser obtida a partir
dos casulos de bicho-da-seda, produzidos com tecnologias que
provocam poucos danos ao meio ambiente, envolvendo pequenas
quantidades de fertilizantes e praticamente nenhum inseticida
(PENNACCHIO, 20186, p. 7).

Qmilk

O QMilk é um tecido feito com fibras produzidas da caseina, uma
proteina do leite, material totalmente natural, feito com baixo
consumo de agua, sem adi¢do de produtos quimicos (VARELA,
2019).

Fibra de laranja/Viscose

A casca e 0 bagaco da laranja sdo usados para criar um tecido
ecolégico (CICLO VIVO, 2019).

Kombucha

Tecido produzido a partir da bactéria do kombucha, mais
conhecido como SCOBY (Symbiotic Culture of Bacteria and
Yeast). A kombucha é um tipo de cha fermentado organicamente
(KROSOFSKY, 2021).

Fibra de bananeira

O processo para transformacéo de fibra de bananeira em fio para
tecido consiste em um processo a partir de um subproduto da
bananeira, nesse caso, a casca originalmente descartada apos a
retirada do fruto (PARTZCH; KEMPER, 2019).

Cogumelo

O Muskin é um material extraido da parte superior dos cogumelos
e processado de forma semelhante ao couro, sem produtos
quimicos, que tem uma textura semelhante a camurca. Uma das
caracteristicas do material é que ele tem grande capacidade de
absorver umidade e depois liberd-la, sendo impermeéavel e 100%
natural (MARQUES, 2017).

Casca de uva

Tecido alternativo feito com algod&o orgénico e bagaco de uva,
passivel de ser utilizado em diversos tipos de produtos
(RENASCENCA, 2021).

Bambu

Tecido 100% biodegradavel e de fonte renovavel. Considera-se o
bambu uma fibra lignoceluldsica natural obtida do colmo de
bambu, tendo sua composic¢do quimica, estrutura e propriedades
frequentemente comparadas a outras fibras liberianas, como o
linho e a juta (ALVES; RAPHAELLI; FANGUEIRO, 2006).

Couro Vegetal

Para o couro vegetal é extraido o latex da casca da seringueira por
meio de cortes no tronco. Uma vez extraido, o latex é despejado
em uma lona de algoddo anexada a um quadro, para que a lona
receba uma secagem natural e o produto ndo perca os principios
de sustentabilidade (PINHEIRO, 2008).

Linho

O linho é uma planta composta por uma substancia fibrosa, de
onde se extraem as fibras longas para a fabricacdo do tecido
(SOULTO, 2009).

44
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Couro de peixe O couro de peixe é um material diferenciado, resistente e de
qualidade, e o seu processo de producao também se adéqua as leis
de preservacdo e sustentabilidade (MONSUETO, 2008).

Fonte: Desenvolvido com base nos autores referenciados (2022).

Destaca-se que os designers de moda precisam levar em conta 0s materiais téxteis
considerados mais sustentaveis, com foco na inovacao de produtos desde as etapas iniciais do
projeto — como o desenvolvimento de etiquetas e aviamentos. Ainda que estes materiais
possam apresentar inovacao limitada quanto a preservacdo do meio ambiente, considera-se um

avanco a sua utilizagdo, visando maior preservagéao.

2.3.1.2 Téxteis inteligentes

Téxteis inteligentes sdo materiais de engenharia e tecnologias avancadas de fabricacao
e engloba diversos setores produtivos, desde atividades manufatureiras de base até os servicos
avancados de distribuicdo. (VELDEN et al., 2015). Os autores explicam que esses tecidos tém
a funcdo de captacdo de energia, podendo ser integrados ao vestuario, servindo como um sensor
altamente sensivel dos movimentos e posturas humanas. Possuem como caracteristica, a
heterogeneidade estrutural e tecnoldgica.

Nesse contexto, as empresas que desenvolvem aviamentos também devem se preocupar
com produtos mais sustentaveis, cultivando o propdésito de conscientizacdo ambiental, que
impacta diretamente a cadeia produtiva téxtil, o que levou a pesquisa de materiais mais

sustentaveis e ecologicos para essas empresas.

2.3.2 Materiais utilizados na fabricacdo de aviamentos mais sustentaveis e ecologicos

Como ja comentado, os aviamentos devem ser escolhidos de acordo com as
caracteristicas de cada tecido em que véo ser aplicados. Conforme relatério do SEBRAE
(2014), é necessario analisar com cautela o material que sera utilizado como base para fabricar
0 aviamento.

O relatorio indica que aviamento ecoldgico e sustentavel é aquele produzido com
materiais e processos que causam 0 menor impacto no meio ambiente por serem confeccionados
com fibras e tecidos de facil abastecimento — por seu rapido crescimento — e pensados sem
que haja desperdicio do material. Conforme relatério do SEBRAE (2014, p. 3), aviamentos

ecologicos e sustentaveis sdo uma “[...] alternativa interessante para as empresas de confecgao,
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além da producdo sustentavel, sua fabricacdo é feita a partir de fibras naturais de plantas livres
de pesticidas quimicos e mudancgas genéticas. O seu material pode ser biodegradavel”. Alguns
exemplos de aviamentos com materiais sustentaveis sdo dispostos a seguir (SEBRAE, 2014):

A- Botdes de aco inoxidavel - Podem ser fabricados com aco que dispensa a
galvanoplastia — processo que contamina a &gua por &cidos, cianetos, entre outros
componentes. A vantagem do aco inoxidavel € a resisténcia a corrosao, sendo responsavel pelo
aumento da vida til dos produtos (FLETCHER; GROSE, 2012).

B - Botdes ecologicos - Incorporam na sua producdo uma gama de produtos naturais e
reciclados, que sdo resistentes a lavagem e ao ferro a vapor. Contam com o apoio de tecnologias
que possibilitam o alcance desejavel da performance em termos de forma, cor, textura e

acabamento (Figura 5).

Figura 5 — Botéo ecoldgico

https://www.ciadosbotoes.com.br/bot-0-12418-sustentavel.html

C - Botdes de Fibras de Canhamo - E o desenvolvimento de artefatos cuja composicéo
possui 60% de fibras de Canhamo, material reconhecido por ser mais resistente que o algodao

e menos poluente em sua obtencéo (Figura 6).

Figura 6 - Ecobotdes

Fonte: http://www.ecobotoes.com.br/produto/canhomo-canapa/

D - Botdes e fivelas de poliéster - S&o produzidos através da transformacao de resina

liquida de poliéster insaturada em placas cortadas em rodelas ou barras. Permitem obter efeitos


https://www.ciadosbotoes.com.br/bot-o-12418-sustentavel.html
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semelhantes ao de produtos naturais de origem animal ou vegetal, conforme a Figura 7 (chifre,

corozo, madeira, marmore, 0sso, tartaruga, etc.)

Figura 7 — Botdes e fivelas de poliéster

Fonte: Fonte: http://www.ecobotoes.com.br/produto/canhomo-canapa/

E - Ziper ecoldgico - 0 modelo de ziper ecoldgico se decompde em bem menos tempo
que o normal, 0 que evita a contaminacdo do planeta e pode ser um diferencial para a peca da
sua colecdo. O produto é fabricado a partir de uma resina biodegradavel.

Para concluir, fica evidenciado que com materiais reciclaveis, biodegradaveis e fibras
naturais, a moda valoriza produtos e ndo prejudica 0 meio ambiente. Entende-se que essas
questdes devam ser fundamentais para uma empresa que deseja trabalhar de forma consciente
visando a sustentabilidade no planejamento e desenvolvimento de seus produtos, com projetos
inovadores e criativos, diminuindo os materiais insustentaveis, contemplando a preocupacao
com o meio ambiente. Neste contexto inclui-se também os criadores e fabricantes de etiquetas,
tags e lacres para o vestuario, principalmente para produtos diferenciados, focando no valor das
marcas, que anseiam por diferenciacdo para projetarem-se no mercado. Porém, existem
legislacBes, normas e algumas premissas que deverdo ser tomadas em considera¢do em relacéo

as etiquetagens téxteis destacadas na sequéncia.

2.4 ETIQUETAS: UMA BREVE NARRATIVA HISTORICA

As mudangas culturais e econémicas vividas no final do século XIX mudaram de forma
consistente o universo da costura para uma postura de moda — sobretudo em Paris — onde se
celebra uma promocéo social dos oficios da moda (LIPOVETSKY, 2007, p. 72).

E nesse contexto que se enaltece a figura de Frederic Worth, em seu trabalho pioneiro,
que hoje é considerado alta costura. De acordo com Lipovetsky (2007), é para Worth que se da

o titulo de primeiro criador da moda, é com ele que comeca a moda moderna e é também com
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este que o até entdo costureiro cria espetadculos de moda e as criagdes em forma de cole¢do. De
acordo com Rech (2002), é na alta burguesia do final do Século XIX que se comega uma
aceitacdo da criacdo dos chamados “mestres da costura”, estabelecendo um sistema de
tendéncias em ciclos criativos e conferindo grau de efemeridade a moda, elementos estes
inaugurados pelo trabalho inovador de Worth.

Sob a perspectiva de consumo de signos em moda, Worth é o primeiro estilista a afixar
etiquetas em suas pecas de roupa (VENDSEN, 2010), diferenciando-se das cria¢cdes dos demais
alfaiates e costureiros. Este vanguardismo opera no sentido de garantir a autenticidade das suas
pecas mediante copias. A etiqueta com o nome do estilista € classificada como institucional, e
visa a expressar de modo visual a marca, reforcando os vinculos com o consumidor e
despertando neles o desejo de consumo e pertencimento (CARIONI, 2007). Na Figura 8

apresenta-se a etiqueta desenvolvida por Worth que fora afixada nas suas criagdes.

Flgura 8 Ethueta desenvolwda por Worth em suas crlagoes
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Fonte: passaportefashionista.com/haute—couture-ou—pret—a—porter—entenda-as—diferencas—entre-eles

E nesse contexto que a historica técnica de costura artesanal feita pelos costureiros e
alfaiates se transforma e progride para uma industria téxtil efetivamente estabelecida
(SIROTTI, 2009). Os avancos no consumo e no modo de produzir artigos de vestuario fazem
surgir elementos novos, como a producdo em série, a padronizacdo de medidas e a
racionalizacio de insumos (PEZZOLO, 2007). E nessa industrializagdo com produgio em
massa que as primeiras etiquetas comegam a ser vistas com o objetivo de informar.

Feitos em materiais até entdo provisérios — como o papeldo — sua fixacéo nas pecas
durante o processo de fabricagcdo surge como ferramenta de comunicagdo entre industria e
usuario, informando o tamanho da peca, as dimensdes e informagdes do modelo. Este conjunto
de informagdes direcionado ao consumidor ¢ uma ferramenta de comunicacdo plausivel,

informa que o produto € novo e tem por objetivo criar vinculo com o usuario (SIROTT]I, 2009).
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O uso mais intenso de etiquetas acontece apds a Segunda Guerra Mundial, no Século
XX, impulsionado pela grande manufatura de bens produzidos em largas escalas (SIROTTI,
2009). E nesse momento que se populariza o cinema e a televisdo, facilitando assim a
divulgacdo das marcas, bem como a popularizacao das grandes revistas e magazines. Com esse
cenario, a fotografia de moda ganha mais notoriedade e relevancia ao apresentar artistas em
campanhas pelas marcas na divulgacdo do produto de moda. E nesse conjunto de
acontecimentos que as marcas, por sua vez, desenvolvem etiquetas promocionais, a fim de
divulgar nesses meios o0 seu nome, afixando etiquetas nas partes externas das pecas.

A popularizacdo do produto de moda sob a 6tica das tendéncias e 0 aumento de bens de
consumo poés-guerra fizeram surgir a necessidade de distinguir os produtos entre si através das
marcas, incorporando o preco nas etiquetas da propria peca confeccionada e exposta nas lojas.
Deste modo, deixa-se evidente o seu valor monetario (LURIE, 1997, p. 144). E nesse momento
que se faz uso das etiquetas promocionais, transferindo-as da apresentacdo interna da marca
para um lugar de destaque e proeminéncia na peca.

Com o0 avanco na exposicdo das marcas nas pecas, fica evidenciado que o sucesso de
uma determinada colecdo ou peca ndo é definido somente pela qualidade do produto em si, mas
sim pelos demais atributos que o possam deixar atraente ao consumidor de moda, traduzidos
pelo valor simbolico das marcas, apresentadas no produto de moda por meio das etiquetas
(LURIE, 1997).

As etiquetas se tornam — a partir deste momento e cada vez mais — essenciais para o
consumo conceituado de artigos téxteis com maior apelo projetual. Elas passam do aspecto
meramente informacional para o apelativo da marca, e adotam expressGes graficas mais
apelativas e desenvolvidas, como monogramas de cor, textura e forma, com novos materiais e
tecnologias, na intencdo de intensificar a comunicacdo visual, indelevelmente aplicada nos
artigos de vestuario enquanto parte fundamental deles. Sdo, pois, agora, elementos integrantes
decorativos fundamentais para as marcas (LURIE, 1997).

Esse avanco na producdo téxtil da segunda metade do Seculo XX impulsionou o
desenvolvimento de novas fibras téxteis e 0 emprego de novas e muitas tecnologias no setor.
Novas matérias-primas foram desenvolvidas, como as fibras sintéticas e artificiais, a
modernizacdo dos maquinarios e 0 acesso a bens de consumo, como as maquinas industriais de
lavagem e secagem, ferros a vapor e produtos quimicos para a conservacao das pecas. Com
iSs0, torna-se necessario informar o consumidor sobre aspectos técnicos de conservagdo das

pecas, bem como sobre a origem dos produtos e dados sobre o fabricante (SIROTTI, 2009).
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Todo o desenvolvimento de tecnologias proporcionou a elaboracdo de fibras em um
universo imenso de possibilidades, ofertando no mercado muitas opgOes de artigos. Nesse
sentido, torna-se essencial a fixacdo de etiquetas técnicas que alertem o consumidor dos
procedimentos corretos de manutencgdo e conservacgdo das suas pecas. Essas informacdes foram,
portanto, repassadas de fabricante para consumidor por meio da etiqueta técnica, fixada de
modo permanente no interior dos produtos de moda (PEZZOLO, 2007; SIROTTI, 2009). De
acordo com os autores, € esta etiqueta que cria um vinculo de confianca entre fornecedores e
consumidores, e da credibilidade a marca enquanto valor técnico-simbolico ao produto por
meio da etiqueta promocional, institucional e técnica.

Para os autores, com excecdo da etiqueta de informagdes técnicas, todas as demais
colaboram para a identificacdo do contexto cultural e comportamental de uma peca de vestuario,
inserindo o produto de moda na sociedade de consumo, criando vinculos entre fabricante e
usuario. Sao as etiquetas que, neste contexto, exercem a funcdo de acenar aos consumidores 0s
valores e conceitos, bem como estilos de vida a serem incorporados ao fazerem uso de
determinada peca, assim idealizada e identificada por meio de uma etiqueta de marca
(SIROTTI, 2009).

Etiqueta é, portanto, uma ferramenta potente de comunicacdo, com o objetivo de
despertar o desejo de consumo por determinada peca, a fim de seduzir e fidelizar o seu publico-
alvo (CARIONI, 2007). Deste modo, a abordagem do tema sobre etiquetas e o entendimento

da sua evolucéo historica demonstram a sua importancia para 0s produtos téxteis.

2.4.1 Etiquetas e tags para téxteis

O objetivo deste topico é buscar conhecimentos sobre a aplicacdo das etiquetas nos
produtos téxteis, sua funcionalidade, categorizacao, suas relacfes de experiéncia entre artefato
e usuério, informac6es e dados obrigatérios de acordo com a normalizacdo brasileira. Para
tanto, inicia-se contextualizando os conceitos sobre etiquetas, dialogando com diversos autores
que consolidam as definicdes.

As etiquetas aplicadas em produtos téxteis estdo diretamente relacionadas aos tecidos
com os quais sdo confeccionados. A matéria-prima para a producdo de téxteis sdo as fibras, que
podem ser naturais e manufaturadas, ter origem animal, vegetal e mineral, e que séo
transformadas em fio para posterior transformacao em tecidos. Como existe uma diversidade
de fibras, é criada uma variedade de tecidos, cada um com suas caracteristicas e finalidades

proprias, 0 que requer para seu 0 uso conhecimentos sbre sua composic¢ao e conservagao.
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Segundo Pezzolo (2007), a conservacdo dos produtos téxteis requer uma série de
cuidados que véo desde a limpeza, secagem e engomagem. O autor complementa que a lavagem
dos produtos téxteis ndo é algo tdo simples deve ser executado de modo correto por meio da
leitura da etiqueta contida nas pecas. A partir disto, podem-se conservar as caracteristicas das

fibras, como também manter por mais tempo 0 seu uso.

A etiqueta fornece aos consumidores e empresas téxteis as informac6es corretas sobre
como cuidar de produtos téxteis, evitando danos irreversiveis ao produto. Assim, esse
tipo de etiqueta € a Unica que tem a obrigatoriedade de afixagdo em todos os produtos
téxteis, além de possuir regulamento préprio para as informacgdes requeridas,
ressaltando sua importancia para fabricantes e usuarios (BRITO; EPSZTEJN;
FERMAM, 2019, p. 4).

Ao se ampliar a percepcdo acerca das etiquetas, pode-se entendé-las como interfaces
comunicacionais que interagem fisicamente com os usuarios, além de estabelecer relacdes
simbdlicas com eles. Diante da variedade de etiquetas e tags no mercado contemporaneo da
moda que se comunica o tempo todo, onde coexistem diferentes construcdes de informacao e,
principalmente, de elementos visuais utilizados na elaboragdo da interface, a apresentacdo de
suas variantes torna-se imprescindivel (TURCATTO, 2021).

Sirotti (2009) contribui com o tema destacando que a funcdo das etiquetas identifica
também o contexto cultural e comportamental de insercdo dos individuos em uma sociedade de
consumo, bem como a relacdo e a interacdo desses individuos com os produtos téxteis. Ainda
segundo esse autor, nesse contexto, as etiquetas sinalizam que os consumidores adotam certos
valores, pensamentos e estilos de vida, traduzidos nos valores de uma determinada marca. Essa
analise sobre a apresentacdo da marca através das etiquetas e tags nos artigos de vestuarios
merece, portanto, um destaque consideravel.

Ainda sobre essa questdo, Carioni (2007), aborda o tema considerando exatamente que
a utilizacdo das etiquetas € feita como ferramenta comunicacional, com a finalidade de atrair o
publico-alvo, chamar sua atencdo e o desejo de consumo, apoiada na comunicagdo visual das
informagdes com apelo estético e simbolico, explorando, assim, a personalizacdo e os valores
da marca.

As etiquetas sdo criadas com o apoio das etapas das metodologias projetuais, seguindo
as tendéncias do consumo de moda. A autora ainda complementa que tags séo etiquetas
personalizadas que tém como principal finalidade representar a imagem da empresa perante o
mercado, podendo ainda por muitas vezes demonstrar 0 conceito e o tema de colecdo de

vestuario.
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Para Garcia et al. (2012), as etiquetas téxteis sdo o principal instrumento de
comunicacdo entre fabricante/manufaturas com o consumidor/usuério dos produtos téxteis.
Possuem normas regulamentadas e fiscalizadas quanto a disposi¢do e a padronizacdo das
informacOes descritas e dos simbolos para manutencdo e conservacdo do artigo téxtil,
necessidade advinda da grande quantidade de fibras e tecidos desenvolvidos, e que requerem
manuais de conservagao especificos.

Ao se observar a oferta destes artefatos — etiquetas e tags — percebe-se uma
apresentacdo estruturada de modo muito criativo, com o intuito de identificar uma determinada
fibra téxtil, ancorada ainda nas normativas da legislacéo brasileira de fixagéo de etiquetas. Elas
acabam identificando também o contexto cultural e de comportamento de uma determinada
sociedade, bem como a relacdo e interacdo de individuos na sua forma de consumir e assumir
bens utilitarios.

E substancial entender que o uso de etiquetas em artigos de vestuario ¢ definido e
regulamentado no Brasil pelo INMETRO - Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e
Tecnologia. Sua normativa mais atual é de margco de 2021 (disponivel em
http://www.inmetro.gov.br/legislacao/) e regulamenta a apresentacdo de informacdes
obrigatorias.

O guia completo da regulamentacdo apresenta como obrigatoriedade algumas
informacdes que todo produto téxtil deve conter, como sendo:

- Informacdo sobre o fabricante, de acordo com seu registro fiscal, e define demais
detalhes sobre como a informacéo deve figurar;

- Apresentacdo do pais de origem (onde o produto foi fabricado) e 0 modo correto dessa
apresentacéao;

- InformacGes de conservacdo da peca de vestuario ou da fibra e a sua forma de
apresentacdo grafica por meio de simbolos;

- Composicéo das fibras ou filamentos téxteis e suas respectivas porcentagens presentes,
bem como apresentacdo do modo detalhado das fibras existentes;

- Informacéo de tamanho da pega ao usuério ou dimenséo.

Essa normativa é de grande importancia, pois garante que o usuario tenha garantias de
informacdes basicas de uso e manuseio fornecidas pelo fabricante, e norteia a apresentagéo de
etiquetas técnicas no Brasil.

Indo além das normativas técnicas e para entender as etiquetas sob o0s aspectos
conceituais e simbolicos, Carioni (2007) destaca que esse artefato € um meio de informacoes

visuais com apelo estético elaborado de forma personalizada, a fim de expandir as vendas e
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fidelizar o consumidor de determinada marca. Excetuando a etiqueta de informacdes técnico-
normativas, as demais etiquetas e aviamentos de uma determinada peca de vestuario seguem o
ritmo projetual das tendéncias da moda, sendo inovadoras nos quesitos materiais e processuais.
E importante discutir essas questdes, que vdo além da técnica-norma para entender a
apresentacdo de etiquetas e tags que se configuram como comunicagédo das marcas (SIROTTI,
2009). Todo este composto de produtos pode ser apresentado sob uma categorizagdo das

etiquetas téxteis.

2.4.2 Categorizacéo das etiquetas e tags

E de acordo com a sua funcionalidade e objetivos que as informacdes, as caracteristicas
e a composicao dos dados sdo dispostos nas etiquetas. No mercado, existe atualmente uma
variedade indelével de etiquetas usadas de modo amplo e democratico.

Os usos destes componentes no produto de confeccao/téxtil/moda sdo relacionados aqui
ndo com base em uma instituicdo reguladora, padronizadora ou pré-estabelecida tecnicamente,
e sim, propdem uma leitura de termos e artigos historicamente aplicados de modo usual. As
tipificacOes apresentadas a seguir sdo frutos de estudos empiricos de artefatos encontrados de
maneira comum e com base nas descri¢des histdricas. A reunido destes acessérios em grupos
ou mesmo a sua exemplificacdo individual ndo se encerra aqui, dada a sua grande variedade de

oferta no meio.

2.4.2.1 Etiqueta institucional

A etiqueta institucional é aquela utilizada para designar artefatos decorativos afixados
as pecas de vestuario e que fazem referéncia ao nome do fabricante/empresa, logotipo ou
monograma da marca. Este tipo de aplicagdo € uma das principais ferramentas de comunicagdo
visual para fortalecer a personalidade e a imagem da marca. Para Carioni (2007), outra
caracteristica importante é que essa etiqueta representa a marca de acordo com a origem do
produto, comprovando a genuinidade e certificacdo de origem da pega em questdo. 1sso cria um
vinculo previamente idealizado entre a marca e seu consumidor, tornando fisico o apreco entre
as partes e personificando os valores em uma percepcdo de valor. A Figura 9 mostra um

exemplo de etiqueta institucional.



54

i Fonte: Arquivo do autr (2021).

Este tipo de etiqueta pode ser fixado na parte interna do produto de moda ou na sua parte
externa. Os materiais para a elaboragéo dela podem ser os mais variados, e serdo tratados mais
adiante.

Ainda para o autor, a fixacdo deste tipo de etiqueta € permanente e indelével, e segue a
linguagem do produto e o conceito da marca, podendo ainda apresentar modismos relacionados
a temas de colecdo e tendéncias com apelo visual forte e caracteristicas morfoldgicas
aprimoradas (CARIONI, 2007).

Ainda sobre essa etiqueta, os materiais para a sua fabricacdo podem ser os mais
variados, concentrando-se geralmente em fabricacéo de tear com diversos acabamentos e cores,

bem como texturas (Figura 10).

Figura 10 — Etiquetas fabricadas em tear

Fonte: Arquivo do autor (2021).
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Como podem ser observadas visualmente, essas etiquetas ddo énfase & marca do
produto, podendo eventualmente conter outros dizeres, como frases e temas de colegéo, e/ou,

ainda, o tamanho da peca e pais de origem, apresentados aqui de modo técnico-simbolico.

2.4.2.2 Etiqueta promocional

A designacdo de etiqueta promocional ¢ um termo utilizado para denominar os artefatos
conhecidos como tags, costumeiramente elaborados pelo design gréfico em papel e afixados na
parte externa da peca de vestuario. Este tipo de etiqueta possui apelo estético da marca, a fim
de traduzir os seus valores simbélicos (CARIONI, 2007). Esta etiqueta pode ser visualizada na

Figura 11.

Figura 11 - Etiqueta promocional
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Fonte: Arquivo do autor (2021).

A expressdao maxima deste artefato € a apresentacdo da marca e seu conceito. Mais do
que isso, 0 uso de tags faz valer a maxima de que o produto é realmente novo, pois quando este
item estd ausente, podem surgir desconfiangas por parte do consumidor (JONES, 2005). Além
do uso de papel, estes artefatos podem ser desenvolvidos em propostas mais inovadoras, como
o silicone, tecidos, plasticos reciclados e bases sintéticas a base de poliéster, onde séo aplicados

inimeros processos e acabamentos (Figura 12).
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Figura 12 — Tags de papel/silicone/plastico/tecido

Fonte: Arquivodo autor (2021).

Outra questdo importante a ser grifada aqui € o fato de que este item permite ao varejo
a alocacdo de adesivos de preco, bem como codigos de sistemas e outras informacgdes que
facilitam o processo de faturamento da peca na sua hora de venda, como é o caso dos artefatos
mostrados na Figura 13. Na Figura, € possivel ver em uma Unica peca diversos apelos
promocionais e codigos de identificacdo do produto, seja para a comprovacdo da sua
procedéncia, bem como é possivel visualizar o codigo de faturamento e também os apelos

emocionais com a apresentacéo expoente da marca (CARIONI, 2007).

Figura 13 - Diversas etiquetas promocionais e codigos de identificacdo do produto

Fonte: Arquivo do autor (2021).

Outro elemento que compde a fixacdo do tag na pega é o lacre de autenticidade do
produto, geralmente feito em poliéster, contendo 0 monograma da marca e funcionando como
uma espécie de chave para manter o papel junto a peca. A Figura 14 mostra o lacre feito em

poliéster com a personalizacdo da marca.
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Figura 14- Lacre feito em poliéster

Os atributos dos tags e lacres acompanham as tendéncias da moda, podendo conter
temas de colecdo, informacdes de estagdo, como inverno/verdo, ou ainda o espirito do seu
criador. Os tags podem ainda ser fixados por meio de fitilhos, correntes e cadar¢os (CARIONI,
2007).

Apesar dos tags serem removidos ante o uso da peca de vestuario, eles constituem um
papel importante na comunicagdo da marca com o seu publico, exibindo o produto (SIROTTI,
2009). Ainda assim, alguns exemplos deste tipo de artefato encontrado no mercado podem ser
multifuncionais, podendo ser reutilizados como marcadores de pagina, calendarios e outros. No
exemplo da Figura 15, mostra-se um tag afixado na peca feito em papel acoplado, que podera
ser usado como divisor de cabides e marcador de pagina.

Figura 15
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Com o advento de conceitos pro-sustentabilidade ambiental, alguns tags feitos de
sementes também ja podem ser encontrados no mercado, sendo que a caracteristica deste
produto é fomentar a sua reutilizacdo. Ainda, alguns novos papeis desenvolvidos pela industria
ja sao feitos a partir da reciclagem de materiais e do uso de novas propostas. Esses itens serdo

apresentados neste trabalho com base nas pesquisas de campo para novos materiais.

2.4.2.3 Etiqueta comercial

Esta etiqueta, por sua vez, faz referéncia a indicagdo de caracteristicas e informacdes
voltadas a comercializacdo de um item de confecgdo, e é utilizada amplamente pelo varejo. De
acordo com Sirotti (2009), este tipo de etiqueta concentra a indicacdo de informacdes basicas
como preco, codigo de barras e outros cédigos e referéncias do fabricante, bem como codigos
de estoque e de sistemas de faturamento, podendo inclusive ter transponders de radiofrequéncia
fixados em sua estrutura. S&o etiquetas que favorecem o0s processos de comercializacdo e
faturamento, assim como de compra e venda entre fabricante e atacado, atacado e varejo e
varejo e consumidor final. A Figura 16 mostra um exemplo de etiqueta comercial com apelo

tecnoldgico para facilitar a comercializacdo do produto de moda.

Figura 16 - Etiqueta comercial

Fonte: Arquivo do autor (2021).



59

E interessante reforcar que as etiquetas comerciais sdo facilitadoras no sentido de
sinalizar as informagfes dos produtos téxteis, de maneira a favorecer a organizacdo do ponto
de vendas e agilizar os processos de comercializacdo dos produtos, conferéncias de estoque,
precos e rastreamento do item. Diversos codigos podem ser usados em concordancia com as
novas possibilidades tecnologicas, como, por exemplo, 0 QR code, que conecta a peca de

vestuario a um mix complexo de informagdes no meio digital (Figura 17).

Figura 17 - QR code de conexao

Fonte: Arquivo do autor (2021).

Ainda, com o objetivo de conceituar o uso deste tipo de tag, diferentes apelos comerciais
podem ser usados para informar o consumidor sobre atributos das pecas de vestuario e, por

meio deste apelo, diferencia-lo na area de vendas (Figura 18).

Figura 18 — Etiquetas com atributos da peca
C s - 4

Fonte: Arquivo do autor (2021).
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No tag, 1é-se a informagdo sobre a composi¢do da fibra téxtil. Na Figura 19, mostra-se
a etiqueta com explicac¢do sobre o uso de fibra de algoddo num processo de boas préaticas:

Figura 19 - Etiqueta com explicag¢do sobr

e 0 uso de fibra
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Fonte: Arquivo do autor (2021).
Informacdes sobre caracteristicas fisicas do produto e de uso também podem aparecer

em tags, como se apresenta na Figura 20.

Figura 20 — Etiquetas com informacGes fisicas do produto e de seu uso
-_—

Fonte: Arquivo do autor (2021).
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No tag apresentado na Figura 21, em uma peca infantil encontrada no varejo, ha
informagdes relevantes sobre o uso por criangas, apresentando medidas e informagdes que

podem facilitar a compra do produto té€xtil em questao.

Figura 21 - tag com informag¢des sobre o0 uso por criangas

Fonte: Arquivo do autor (2021).

Como se pode observar nos exemplos apresentados, existe uma grande gama de
etiquetas e fags em uso na industria téxtil, com o intuito de criar vinculo entre industria e
usudrio, por meio da apresentacao de informagdes sobre o produto. Para a sua formulagao,
diversos tipos de papéis e materiais podem ser utilizados como matéria-prima para a sua
fabricacdo, a fim de oferecer informacdes sobre o produto exposto e reforgar os vinculos com

o consumidor.

2.4.2.4 Etiqueta técnica

De acordo com as normas técnicas vigentes definidas pelo INMETRO ja apresentadas
no item 2.4.1, € necessario informar ao consumidor sobre a composi¢ao téxtil dos produtos e a
sua conservagdo durante o uso, fomentada pela grande variedade de fibras téxteis até aqui
desenvolvidas, por componentes, apliques e acessorios das pecas de vestuario. O termo

“etiqueta técnica” € empregado, portanto, para dar nome as etiquetas com informacdes técnicas
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dos produtos téxteis. Ela tem como objetivo comunicar-se com o usudrio, de modo a indicar
caracteristicas mais técnicas do produto (JONES, 2005). De acordo com o autor, informagdes
como a composi¢ao das fibras, pais de origem da peca e manuais de conservagao sao nelas
apresentadas.

Essas etiquetas, pela relevancia de suas informagdes, sdo regulamentadas e sua fixacao
¢ obrigatoria em qualquer artigo téxtil, evidenciando assim a sua importancia (JONES, 2005).

Um exemplo de etiqueta técnica pode ser contemplado na Figura 22.

Figura 22 — Exemplo de etiqueta técnica
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Fonte: Arquivo do autor (2021).

A etiqueta técnica € a Unica que tem a obrigatoriedade de ser usada na pega/artigo téxtil,
de acordo com as regulamentacgdes estabelecidas pela legislacao brasileira, o que reflete a sua
importancia para os consumidores e usuarios (JONES, 2005).

Este tipo de etiqueta ¢ costumeiramente feito em bordado de tafetd, ou impressas em
bases de poliéster, aparecendo geralmente de modo monocromatico e convencional, sem muitos
atributos simbolicos do campo da moda, o que evidencia certo desinteresse por parte dos
fabricantes. Sua fixagdo ¢ feita geralmente na parte interna dos produtos téxteis.

Podem-se observar as muitas possibilidades de interacdo que a etiqueta permite entre
artigo téxtil e usuario, e num sentido mais amplo, as interagdes entre fabricante e consumidor,
trazendo a tona todos os valores de marca e os vinculos entre os agentes.

As etiquetas enriquecem e participam de todas as etapas do ciclo de comercializagdo em
moda, passando pela disponibilizagdo de informac¢des de compra e venda, indo até valores
praticos, como instru¢des de cuidados e conservagdo. Estdo também intimamente ligadas pelos

valores de funcao estética e simbdlica do universo da moda.
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Em termos de materiais para elaboracao de etiquetas, tanto técnicas quanto comerciais,
decorativas e utilitarias, ha uma infinidade de matérias-primas que podem ser utilizadas como
base para a sua fabricacdo. Como sera criada uma colecdo de aviamentos e etiquetas pro-

sustentaveis, abordam-se os procedimentos de metodologias projetuais, como veremos a seguir.

2.5 METODOLOGIA PROJETUAL PARA O DESENVOLVIMENTO DE COLECAO

A metodologia de projeto pode ser entendida como uma sequéncia de descri¢do de
etapas distintas, a fim de aperfeicoar o designer para conceber solugdes para um determinado
problema, oferecendo o suporte de métodos, técnicas e ferramentas na criacdo
(VASCONCELOQOS, 2015). Na area do design, existem iniumeras metodologias em que 0S
projetos podem se apoiar, e cada qual apresenta estruturas e caminhos em prol da solucdo de
problemas. No entanto, optou-se por abordar metodologias projetuais cujas etapas contemplem
a criacao de colecBes de vestuario de acordo com as tendéncias de consumo. Nesse sentido,

contextualizam-se as metodologias projetuais de Treptow (2013) e Montemezzo (2003).

2.5.1 Metodologia segundo Treptow

Treptow (2013, p. 93) afirma que “uma colegdo segue etapas de desenvolvimento que
vao desde pesquisa de tendéncias de moda até a producdo do material de apoio (etiqueta,
folders, catalogos, releases de imprensa, etc.)”. A metodologia desenvolvida por esta autora

indica um método mais detalhado com sete fases, destacadas no Quadro 5.

Quadro 5 - Metodologia projetual Treptow (2013)
PLANEJAMENTO
Reunido de planejamento
Cronograma da colecéo
Parédmetro de cole¢édo
Dimenséo da colecéo

Pesquisa de tendéncias

DESIGN

Briefing da colecéo

Inspiracéo
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Cartela de cores, tecidos e aviamentos
Elementos de estilo

Esbocos da colecdo

Reunido de definicdo
DESENVOLVIMENTO
Modelagem e protétipos

Aprovacdo das pecas

Graduagdo e encaixe

Ficha técnica

Formacé&o de prego

Mostruério e producéao
PROMOCAO E COMERCIALIZACAO
Lancamento e divulgacéo

Desfile

Editoriais

Comercializacdo

Entregas

Reuni&o de feedback

Fonte: Treptow (2013).

Na etapa de planejamento, a equipe se retne com o objetivo de organizar todos 0s
processos que envolvem a cria¢do da colegéo e a equipe, abordando assuntos como quantidade
de pecas a serem elaboradas, mix de produtos, tempo de execucdo e questdes financeiras. E
elaborado o cronograma da colecdo, organizado em um quadro com descrigéo de cada atividade
de trabalho, assim como as datas previstas para a execucdo e o profissional responsavel por
cada tarefa (TREPTOW, 2013).

O parametro da colecdo esta subdividido em trés partes: I) Definicdo do mix de
produtos, em que sdo definidos os produtos que fardo parte da colec¢éo, considerando-se o que

ja estd sendo oferecido pela empresa; 1) Mix de moda, subdividido em produtos basicos,
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fashion e vanguardas; I11) Distribuicdo da quantidade de pegas que serdo produzidas de cada
modelo (mix de produtos) entre as trés categorias (TREPTOW, 2013, p. 103).

Na dimensao da colecdo, define-se o seu tamanho e quantas pecas ird conter. Na visdo
de Treptow (2013, p. 104), “normalmente o minimo de uma cole¢do gira em torno de 20 a 30
pecas, € 0 maximo em torno de 80”. A etapa da metodologia que abrange a pesquisa de
tendéncias trabalha para o acesso a informagfes indispensaveis para a colecdo, como para
atribuir valor ao desenvolvimento da colecéo.

Chega-se na etapa do briefing de colecdo, que segundo Treptow (2013, p. 109) é a
interpretagdo dos consumidores sobre as tendéncias de comportamento realizada no processo
de criacdo. Na etapa do briefing sdo compartilhados entre a equipe 0s conceitos que nortearéo
a colecdo, ou seja, o espirito da colecdo.

Na inspiracdo, ocorre a escolha do tema para desenvolver a colecdo. Nesse processo, é
elaborada a cartela de cores, que recebe um cddigo de identificacdo baseado no sistema da
empresa Pantone. Na sequéncia, faz-se a selecdo dos tecidos, que é a matéria-prima principal,
bem como dos aviamentos, de acordo com a sua funcéo e etiquetas (TREPTOW, 2013).

A etapa do desenho da colecdo percorre as fases anteriores, iniciada pelos esbo¢os como
geragdes de alternativas. Apds a sele¢do final, desenvolvem-se 0s desenhos de moda ou croquis
com a descricdo de suas caracteristicas e a decisdo do valor final. A partir dessa etapa, é
realizada uma reunido entre a equipe para decidir os modelos da colecdo que serdo
encaminhados ao setor de modelagem e ao setor de corte e confeccdo, para que sejam
desenvolvidos os protétipos. Sendo aprovados os prototipos de cada modelo, volta-se ao setor
de modelagem para a graduagdo dos moldes nos tamanhos necessarios, desenvolvendo-se a
ficha técnica e, finalmente, a colecdo é encaminhada a producdo (TREPTOW, 2013).

Como pode ser observado no Quadro 5, Treptow da énfase a promocdo e
comercializacdo, bem como a etapa de langcamento da colecdo, seja em desfile ou catalogos,
considerando o editorial para o langcamento, a divulgacdo, a comercializacdo, as entregas no
prazo e a reunido de feedback. Na sequéncia, apresenta-se a metodologia de Montemezzo
(2003).
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2.5.2 Diretrizes metodoldgicas de Montemezzo (2003)

Para o desenvolvimento de cole¢bes de vestuario, Montemezzo (2003) indica que o
projeto deve ter como foco principal o usuario, ou seja, deve estar orientado para o mercado,
de modo a contemplar os valores simbdlicos dos codigos estéticos vigentes. As diretrizes
metodoldgicas propostas pela autora estdo assim organizadas: preparacdo com a especificacdo
do projeto, delimitagdo conceitual, geracdo de alternativas, avaliacdo, elaboracéo e realizagéo,

conforme apresenta o Quadro 6.

Quadro 6 - Metodologia projetual de Montemezzo (2003)
PREPARACAO

Coleta de dados do comportamento de consumo
Definicdo do problema de pesquisa

Compreensdo das necessidades préticas,

estéticas e simbdlicas
Pesquisa de tendéncias, materiais e tecnologias

Conceito gerador, principios funcionais e de

estilo

Sintetizag8o o conceito em referéncias de

linguagem visual
GERACAO
Esboco
Desenhos

Estudo dos modelos, da configuragdo, materiais

e tecnologias

AVALIACAO
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Avaliacdo e selecdo de modelos para a colecdo
de acordo com o conceito e especificacdes do

projeto
CONCRETIZACAO
Desenho técnico

Desenvolvimento tridimensional para

experimentagao

Avaliacdo do caimento, conforto, usabilidade,

impacto ambiental e custos
Correcdo de adaptacdes
DOCUMENTACAO
Ficha técnica e producéo

Fonte: Montemezzo (2013).

A fase inicial da metodologia proposta por Montemezzo (2003) parte da preparacao. A
equipe responsavel realiza a identificacdo do problema a ser solucionado, e com base nas
tendéncias de comportamento do consumidor, sdo definidas as necessidades a serem atendidas,
a pesquisa de tendéncias de consumo de moda, 0os materiais e as tecnologias disponiveis. Na
sequéncia, ocorrem as etapas para alcancar a solucdo a partir da delimitacdo dos principios
funcionais e de estilo do produto (MONTEMEZZO, 2003).

Na etapa da geracdo, sdo realizados esbogos ou alternativas, bem como € feito o estudo
dos modelos para a solu¢do do problema. Nesta etapa ¢ realizado também o “estudo de
configuracdo dos materiais e tecnologias” (MONTEMEZZO, 2003, p. 88). Na proxima etapa
sdo avaliadas as propostas geradas, selecionando as que vdo compor a colecao.

O projeto chega no momento de concretizacdo, sendo realizadas as especificacdes do
produto, seguidas do desenho técnico, caminhando para o setor de modelagem e prototipagem
para experimentacdo. Avaliam-se o0s aspectos ergondmicos do produto, como “caimento,
conforto, usabilidade, impacto ambiental e custo”; e realizam-se modificagdes necessarias e
desejadas. Na ultima fase é feita a documentacdo para producdo — oportunidade em que se
desenvolve a ficha-técnica das pecas selecionadas, especificando seu detalhamento para
producdo (MONTEMEZZO, 2003, p. 88).

Pode-se observar que cada fase das metodologias apresentadas, foi amparada pela

organizacdo das etapas que se complementam e, posteriormente, pelas agcdes que deverdo ser
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desempenhadas pela equipe encarregada deste processo. Destaca-se a relevancia do uso de
metodologias e ferramentas que possam auxiliar projetos na area de moda e langar no mercado

produtos com maior qualidade e assertividade.

2.6 ASPECTOS DA TEORIA A SEREM APLICADOS A PESQUISA

Com base nas teorias apresentadas até aqui, apresentando ideias de autores e
confrontando-as, vale fazer algumas consideragdes sobre pontos importantes que servirdo de
base para a proposta de trabalho, que consiste na elaboragdo de uma colecdo de etiquetas e
aviamentos com foco na pro-sustentabilidade.

Para o presente tema, sdo substanciais as contribui¢fes de autores como Schulte e Lopes
(2008), que apresentam os temas sobre sustentabilidade vinculados a moda. lgualmente
importantes séo autores como Noro (2010) e Vezzoli (2008), por falarem de desenvolvimento
sustentavel. Indo além, o trabalho valer-se-4 do tema pré-sustentabilidade abordado por
Elkingdon (2001). Todos esses autores possuem trabalhos importantes, voltados para a industria
téxtil, da qual se trata o presente trabalho.

Especificamente falando de etiquetas e aviamentos — foco central do presente
estudo —, sdo importantes as contribuicGes de Gorini (2000) e Vianna (2016), bem como de
Fischer (2010) e Marteli (2017), que aportam sobre o tema e fazem uma exposi¢do importante
desses artefatos e seu uso na industria do vestuario. Pezzolo (2007), Carioni (2007) e Sirotti
(2009) por exemplo, categorizam as etiquetas e aviamentos que servem de guia para este estudo.

Indo além, Garcia (2012) faz uma contribuicdo expressiva ao considerar que as etiquetas
sdo um elo de comunicacdo muito forte entre marca e consumidor, conceito este que justifica
plenamente a intencdo do presente trabalho, ao unir tais artefatos tdo importantes ao tema da
pré-sustentabilidade.

Para finalizar, fazem-se igualmente nobres as contribuicbes de Treptow (2013) e
Montemezzo (2003) ao apresentar caminhos possiveis da metodologia para o presente trabalho,
que sera baseado nos temas da sustentabilidade. Tais metodologias serdo adaptadas ao tema e
ao tipo de material a ser desenvolvido.

Este capitulo cumpriu com sua pertinéncia tedrica a respeito dos conceitos de maior
relevancia aplicados aos estudos de vestuario e moda, bem como a esta pesquisa aplicada a
etiquetas e aviamentos. Cabe agora avancar para a apresentacdo dos Procedimentos

Metodologicos deste estudo, a fim de melhor entendimento das etapas da pesquisa.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Ap0s a revisdo das referéncias bibliogréaficas, este capitulo visa a descrever o conjunto
de procedimentos metodologicos aplicados para a obtencdo dos objetivos tracados, que
ajudaram na investigacao do problema da dissertacéo. Para o desenvolvimento de uma pesquisa
no meio cientifico, é importante a utilizacdo de procedimentos metodoldgicos. O método
cientifico € um fator que caracteriza a ciéncia, pois traca caminhos para atingir os objetivos,
ordenando os pensamentos iniciais (MARCONI; LAKATOS, 2017).

Para melhor compreensdo dos procedimentos metodoldgicos, retoma-se o objetivo da
dissertagéo, que tem como foco principal o desenvolvimento de uma colecdo de etiquetas com
foco na pro-sustentabilidade, a ser apresentada por meio de um e-book. Na Figura 23,

apresentam-se as principais etapas dos procedimentos metodologicos adotados no trabalho.

Figura 23 — Etapas dos procedimentos metodoldgicos da pesquisa
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Fonte: Elaborada pelo autor (2021).

O detalhamento das etapas dos procedimentos metodoldgicos observadas no Quadro 7

serdo descritas a seguir.
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3.1 CARACTERIZACAO GERAL DA PESQUISA

Para a realizacdo de qualquer pesquisa, vale ressaltar a importancia do uso de métodos,
ou seja, caminhos para que os objetivos sejam alcancados. Quanto ao tipo de pesquisa, de
acordo com Silva e Menezes (2005), existem varias formas funcionais e basicas de se classificar
uma pesquisa. Segundo os autores, as mais utilizadas séo:

a) Quanto a sua natureza ou finalidade;
b) Quanto a abordagem do problema;
¢) Quanto aos objetivos.

No caso do estudo em questéo, trata-se de uma pesquisa de campo, pois a partir da sua
finalidade, a indicacdo para se obter as informac6es é por meio desta (MARCONI; LAKATOS,
2017). Adianta-se, nesse tipo de pesquisa, a coleta de dados bibliogréaficos que possam vir a
contribuir com o tema em questdo. A coleta de dados da presente pesquisa se da diretamente
nos ambientes em que os fatos ocorrem e nos quais se instaura a problematica, tendo em vista
a elaboracdo do objetivo principal do trabalho, e tendo como objeto de estudo a solucdo do

problema detectado na empresa Heticteca Representacfes Ltda.
3.1.1 Quanto a natureza ou finalidade da pesquisa

No presente trabalho, apresenta-se uma pesquisa aplicada, pois trata-se de um estudo
feito diretamente com a empresa Heticteca Vestuario Ltda., com o objetivo de elaborar uma
colecdo de etiquetas e aviamentos com foco na pro-sustentabilidade, por meio de procedimentos

metodoldgicos que contemplem a obtencdo de dados para tal.

3.1.2 Quanto a abordagem do problema

O presente trabalho identifica-se como uma pesquisa qualitativa, tendo em vista o

objetivo a ser alcangado com base no problema apresentado para a empresa objeto de estudo.
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3.1.3 Quanto aos objetivos

Quanto aos objetivos do presente trabalho, a pesquisa apresenta-se como descritiva. Ela
visa a descrever as caracteristicas e fendbmenos do objeto de estudo em questdo, estabelecendo
relagdes entre as variaveis (MARCONI; LAKATOS, 2017). A coleta de dados busca observar,
registrar e interpretar dados para auxiliar na resolucdo do problema proposto. Tais tarefas

exigem a coleta de dados e o levantamento de informacdes.

3.2 PROCEDIMENTOS TECNICOS PARA A COLETA DE DADOS

Os procedimentos adotados no presente trabalho utilizam como ferramenta um

questionario com as seguintes amostras:

1. A empresa objeto da pesquisa Heticteca Vestuario Ltda., a fim de conhecer melhor a
cultura organizacional, suas necessidades frente ao tema proposto e a coleta de
informacdes e dados que contribuem para o desenvolvimento do trabalho proposto;

2. Empresas fabricantes de tecidos do Estado de Santa Catarina, para analisar o
desenvolvimento de matérias-primas que estejam em concordancia com o tema
proposto.

3. Empresas fabricantes de aviamentos e etiquetas, para entender melhor o uso de

materiais sustentaveis e este mercado.

3. 3 DELIMITACAO DA PESQUISA

Delimitar significa estabelecer limites para que a pesquisa alcance com éxito 0s seus
propositos. Para que o estudo possa cumprir com 0 Sseu objetivo, faz-se necessaria a sua
delimitacdo, que é fixar sua extensdo, abrangéncia e profundidade.

Definicao espacial do estudo - Um primeiro critério é o espacial. Por ser a pesquisa em
ciéncias sociais eminentemente empirica, € preciso delimitar o local da observacdo, ou seja, 0
local onde o fendmeno em estudo ocorre. No presente trabalho, a pesquisa é desenvolvida na
empresa Heticteca Vestuario Ltda., estabelecida em Chapecé - SC, com empresas fabricantes

de tecido e de aviamentos e etiquetas.



72

Delimitagéo temporal - E o periodo em que o fenémeno estudado € circunscrito. Dessa
forma, o presente trabalho aplicado & empresa Heticteca Vestuario Ltda. da-se no periodo entre
agosto de 2021 e julho de 2023.

Delimitacdo da populacdo - A populacdo de uma pesquisa consiste na definicdo de
quem € o objeto da pesquisa. No presente trabalho, a pesquisa se d& dentro da empresa Heticteca

Vestuério, no ambiente do departamento de criacdo e desenvolvimento.

3.4 TECNICA DE ANALISE DOS DADOS

A andlise dos dados é dada de forma qualitativa e tem como objetivo primeiro
aprofundar a compreensao da problemética exposta, existente de modo real na empresa objeto
de estudo, a fim de se alcancar o objetivo maior: desenvolver um e-book de aviamentos e
etiquetas com foco na pro-sustentabilidade ambiental.

Essa analise € uma conjuntura de informacgdes que estudam e apresentam relacdes,
fatores, causas e efeitos (MARCONI, LAKATOS, 2017). Dessa forma, as pesquisas
bibliogréficas e a pesquisa de campo apresentam pontos que aproximam as respostas do objeto

de estudo. Tais estudos e métodos direcionam o trabalho para a resolucdo do problema.

3.5 PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de campo do presente trabalho contempla uma ampla coleta de dados a fim
de obter maiores informacdes sobre o tema proposto, sobre a empresa objeto de estudo e sobre
0 setor que desenvolve artefatos, aviamentos, etiquetas e acessorios, com o objetivo de
desvendar as possibilidades que prestigiam o tema da sustentabilidade para a pesquisa.

Inicialmente apresenta-se a empresa objeto de estudo — Heticteca Vestuario Ltda. —,
sua cultura organizacional, necessidades com foco na sustentabilidade, modos de
desenvolvimento e apresentacdo de produtos, atuacdo da empresa e a relacéo entre fornecedores
e clientes em produtos mais sustentaveis.

A segunda pesquisa de campo foi realizada com duas empresas Catarinenses de grande
porte, estabelecidas no Vale do Itajai — SC, a fim de descobrir junto a elas quais tecidos com
foco na sustentabilidade estdo sendo desenvolvidos por duas fabricas de tecido reconhecidas

nacionalmente (neste trabalho, chamadas de A e B). Os levantamentos junto a essas empresas
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tentaram apontar caracteristicas de cada organizagdo que possam contribuir com o tema, selos
de certificacdo e dados sobre demandas de mercado.

A terceira pesquisa de campo foi realizada com quatro empresas do Vale do Itajai - SC
que desenvolvem aviamentos e etiquetas para a industria téxtil. Para tal, os questionarios tentam
traduzir a oferta de artefatos que venham ao encontro da sustentabilidade, elucidem praticas

mais sustentaveis e apresentem caracteristicas das empresas que possam contribuir com o tema.

3.5.1 Amostras da pesquisa

Grupo 1 - Empresa objeto do presente estudo, Heticteca Vestuario Ltda.;
Grupo 2 - Fabricantes/fornecedoras de tecidos;

Grupo 3 - Fabricantes de aviamentos e etiquetas.

3.6 DETALHAMENTO DAS ETAPAS DA PESQUISA

As etapas da pesquisa, apresentadas a seguir, visam a demonstrar o caminho
metodolégico seguido no presente trabalho, a fim de alcangcar com éxito o objetivo proposto,
atentando-se para a importancia do tema abordado.

3.6.1 Primeira etapa - Fundamentacao teorica

Tendo como definicdo do tema a pro-sustentabilidade ambiental para a empresa objeto
do estudo, iniciou-se a pesquisa que fundamenta de modo tedrico o trabalho. Tal fundamentacéo
busca apresentar o contexto da sustentabilidade e seu entorno, suas defini¢des e sua evolugao
enguanto tema. Para tal pesquisa, foram utilizados livros, artigos de periddicos e anais, bem

como teses e dissertacbes como fontes de pesquisa.
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3.6.2 Segunda etapa - Selecdo das empresas de vestuario e respondentes

O objetivo desta etapa foi aprofundar os conhecimentos sobre materiais sustentaveis e
praticas que vao ao encontro do tema. Para tanto, aplicou-se o questionario com a amostra da
pesquisa:

Grupo 1 - Empresa Heticteca Vestuario Ltda. — Representou a empresa um de seus
diretores.

Grupo 2 - Industrias fabricantes de tecidos do estado de Santa Catarina — Uma empresa
de grande porte, localizada no Municipio de Criciima, regido Sul do estado de Santa Catarina;
uma malharia circular de grande porte, localizada no Municipio de Jaragua do Sul, regido do
Vale do Itajai, estado de Santa Catarina.

Grupo 3 - Industrias fabricantes de aviamentos e etiquetas do estado de Santa Catarina,
sendo HI Etiquetas, localizada no Municipio de Pomerode; e Veneto Acessorios Téxteis,
localizada no Municipio de Blumenau. A escolha das empresas se deu pela relacdo e acesso do

pesquisador a elas.

3.6.3 Quarta etapa - Organizacdo do Questionario

Os questionarios foram desenvolvidos e organizados conforme o tipo de empresa em
cada grupo de pesquisa.

Para o Grupo 1 — a empresa objeto de estudo Heticteca Vestuario Ltda. — o
questionario foi aplicado com o objetivo de entender o processo de desenvolvimento no
caminho entre fornecedores e clientes, e o trabalho da empresa ao criar um elo entre os dois.

O objetivo é entender quais as necessidades da organizacdo no desenvolvimento da
proposta de trabalho, que busca facilitar a oferta de produtos mais sustentaveis aos seus clientes,
com base no que seus fornecedores conseguem ofertar.

Para o Grupo 2 - Fabricas de tecidos, as perguntas foram direcionadas com o objetivo
de saber quais tecidos possuem alguma pratica sustentavel. No quesito cultura da organizagéo,
foram questionados quais sdo 0s propositos vinculados ao tema, as certificagdes e perspectivas

de mercado.
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Para o Grupo 3 - Desenvolvedoras de etiquetas e aviamentos, 0 objetivo foi verificar
propostas de materiais relacionados ao tema, bem como aspectos como reciclagem, certificacéo
e boas praticas sustentaveis.

Nos Grupos 2 e 3, as perguntas foram respondidas pela geréncia de desenvolvimento de
produto. Os questionarios foram aplicados com perguntas semiestruturadas e o objetivo
principal dessa etapa foi desvendar a cultura de cada organizagdo frente ao tema

sustentabilidade.

3.6.4 Quinta etapa - Aplicacao do questionario

A aplicacdo dos questionarios deu-se no segundo semestre de 2022 com o Grupo 1, feita
de modo presencial, com a participacdo da equipe de desenvolvimento/criacdo que possui trés
pessoas. A aplicacdo do questionario para 0s Grupos 2 e 3 aconteceu no primeiro semestre de
2023, e cada empresa respondeu o gquestionario de modo on-line, tendo como respondente o

gerente de desenvolvimento de produto.

3.6.5 Sexta etapa - Organizacéo das informacdes

As informacdes advindas dos questionarios foram organizadas a fim de facilitar a
compreensdo dos resultados e das informacdes para a concretizacdo dos objetivos.

O Quadro 7 demonstra as categorias e subcategorias de analise e traca um caminho para
a compreensao dos diversos temas abordados nos questionarios. Vale lembrar que as categorias
e subcategorias de analise estdo ancoradas na fundamentacdo teodrica e nas questdes do
questionario.

Quadro 7 - Categorias e subcategorias de analise

CATEGORIAS DE ANALISE SUBCATEGORIAS DE ANALISE
A empresa HTC 1.1 Apresentacdo da empresa;
1.2 Cargo ou funcéo do participante;
1.3 Produtos e servigos oferecidos pela
empresa.

Matéria-prima 2.1 Materiais sustentaveis;
2.1.1 Tecidos com tingimento sustentavel,
2.1.2 Tecidos reciclados;




2.2 Fornecedores de
sustentaveis;
2.3 Selos de sustentabilidade.

matéria-prima

Empresas fornecedoras de tecidos

3.1 Tecidos sustentaveis comercializados;
3.2 Informacgdes disponibilizadas nos
tecidos pro-sustentabilidade;

3.3 Comercializagdo  de  tecidos
sustentaveis especificos para aviamentos e
etiquetas.

Etiquetas e tags

4.1 Materiais sustentaveis para fabricacdo

de etiquetas;

4.2 Uso de materiais reciclados e
biodegradaveis para a fabricacdo das
etiquetas;

4.3 A utilizacédo de tintas com composicao

sustentavel para a impressdo das etiquetas

tags;

4.4 Certificacdo de sustentabilidade.

Aviamentos

5.1 Tecidos e materiais sustentaveis para
aviamentos;

5.2 Uso de materiais reciclados ou
biodegradaveis para aviamentos.

Fonte: Desenvolvido pelo autor, 2021.
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A partir das categorias e as suas subcategorias de analise, foram elaboradas e

desenvolvidas as perguntas dos questionarios (APENDICES A e B), tendo como base também

a fundamentacéo tedrica. Com esses questionarios em maos, organizados enquanto resultado

da pesquisa, partiu-se para a analise de resultados, apresentados no quarto capitulo.
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4 PESQUISA DE CAMPO - APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

No presente capitulo, apresenta-se a analise os dados da pesquisa de campo, realizada
com a empresa objeto do estudo Heticteca Vestuario. Na referente pesquisa, buscou-se
identificar meios e materiais mais sustentaveis que possam contribuir para a elaboragdo de uma
colecdo de etiquetas e aviamentos mais sustentaveis, os quais serdo relacionados com as
abordagens da pré-sustentabilidade enquanto teoria. As categorias de analise selecionadas da
coleta de dados foram fundamentadas nos autores escolhidos para sustentar a teoria da pesquisa,
em concordancia com os objetivos propostos para o trabalho.

A pesquisa foi respondida pelo proprietario da empresa, em conjunto com a equipe de

desenvolvimento e segundo informacdes dos profissionais das empresas parceiras.

4.1 APRESENTACAO DA EMPRESA HETICTECA VESTUARIO

A empresa atua no mercado ha 15 anos, oferecendo aos seus clientes um mix de etiquetas
e aviamentos personalizados, criados pelo departamento de desenvolvimento da propria
empresa, que estd em consonancia com as tendéncias do mercado. Entre os principais itens
desenvolvidos, a empresa destacou alguns, que podem ser identificados no Quadro 8:

Quadro 8: Itens desenvolvidos pela empresa

ITEM SUBDIVISAO

Etiquetas Tear, cetim, resinada, algodéo,
gorgoréo.

Malhas Moletom, canelado, meia malha,
malha estampada, helanca.

Elasticos

Botdes Poliéster, metal, madeira.

Linhas Costura e bordado

Placas de metal Zamak e Latdo

Patch Bordado termocolante e transfer

Tags em papel Diversos tipos

Lacres De autenticidade

Fonte: Pesquisa do autor (2022).

Como pode ser observado no Quadro 8, com o leque de produtos disponibilizados pela

empresa a0 mercado, abre-se uma variedade de oportunidades de novas criagdes. Esses
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produtos sdo apresentados via atendimento presencial ou on-line, em que books digitais podem
ser extremamente Uteis para a apresentacdo dos produtos.

Enaltecendo Fletcher e Grose (2012) e relacionando-as ao que a empresa apresenta em
seu mix de produtos, os aviamentos e metais nas pecas de vestuario acentuam os desenhos em
moda e dao vivacidade as pecas, conferindo significativa importancia. Tais escolhas para as
colecdes dos clientes da empresa impactam no ambiente e no processo de fabricacao a partir da
selecdo destes materiais. Na Figura 24 apresenta-se de modo simbolico o fluxograma do

desenvolvimento da empresa:

Figura 24: Fluxo de a¢es com base no desenvolvimento

SETOR DE DESENVOLVIMENTO FAZ ATENDIMENTO AO CLIENTE
PROPRIO DA HETICTECA VESTUARIO ON-LINE OU PRESENCIAL
QUE POR SUA VEZ ENVIA OS DESENVOLVIMENTOS
ENTREGAM O PRODUTO A EMPRESAS PARCEIRAS QUE
DIRETO AO CLIENTE FAZEM A FABRICAGAO

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

No caso da Heticteca Vestuario, vale reforcar que a empresa trabalha com o
desenvolvimento de aviamentos e etiquetas, mas a producdo desses produtos é feita com
parceiros comerciais a quais ela representa. Estes, por sua vez, sdo empresas que desenvolvem
materiais sustentaveis solicitados pelos clientes e pelo setor de desenvolvimento da Heticteca.

Segundo a Associagdo Brasileira de Industria Téxtil e de Confecgdo (ABIT), o Brasil
tem a maior cadeia téxtil completa do ocidente, com indudstrias que completam 200 anos.
Envolve a producdo de fibras — como o algoddo — até os desfiles de moda, passando por
fiacdes, tecelagem, beneficiamento, confeccdo e um importante varejo (ABIT, 2021). E nesse
contexto de abrangéncia regional que a empresa objeto da pesquisa atua e se destaca no

mercado.

4.1.1 Tecidos sustentaveis

A empresa Heticteca apresentou dois tecidos que considera sustentaveis: Meia Malha

1,20 m Com Fio Sustentavel 28x1 Penteada e Crepe N-Colors - Algodao Sustentavel. Afirma
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ter seu mix de tecidos com tingimentos naturais. A utilizacdo desses tecidos e tingimentos é
defendida por Lee (2009), que aponta algumas agdes para diminuir 0os impactos ambientais,
como a utilizacdo de mais matérias-primas organicas, passo importante em direcdo a
sustentabilidade. Barbieri (2011), também colabora com o tema falando dos impactos e
indicando o controle de qualidade da matéria-prima e a otimizacdo da utilizacdo de produtos
quimicos e corantes. Para este autor, a producdo mais limpa visa a conservagdo de materiais,
agua e energia, eliminando materiais toxicos e perigosos que reduzam a quantidade e toxicidade
de todas as emissdes e residuos, na fonte, durante a confeccao de vestuario.

Diante da fala dos autores referenciados, o tecido organico é considerado sustentavel
quando é produzido a partir de plantas e animais que ndo utilizam produtos quimicos, sendo

uma boa alternativa para a protecdo ao meio ambiente.

4.1.2 Tecidos reciclados

Em atendimento a pergunta sobre tecidos reciclados, vale expor o contexto de consumo,
em que é preciso entender que a industria téxtil é considerada a quarta inddstria que mais
consome recursos naturais da Terra (MARTINS et al., 2008). O autor defende que residuos
solidos ndo reciclados, como aparas de tecidos e pecas de vestuario descartadas, poluem o solo
e as aguas.

A reciclagem, como é exposto pela Politica Nacional de Residuos Sélidos (PNRS,
2020), trata-se de um processo em que ha a transformac&o do residuo que néo seria aproveitado
em uma matéria-prima para um novo produto, mudando seu estado fisico, fisico-quimico ou
bioldgico para atribuir a ele novas caracteristicas.

Em contraponto a esse cendrio, a empresa Heticteca vestuario atua no mercado
ofertando tecidos reciclados que podem ser utilizados para a fabricacdo de pecas de vestuario,

ou, ainda, para a fabricacdo de etiquetas e aviamentos mais sustentaveis, conforme Quadro 9.
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Quadro 9: Tecidos reciclados comercializados pela empresa
Felpa quadriculada
Malha Ecoldgica Pet
Malha Botoné
Soft Brush PET
Piquet PA Ecologico PET
Malha Botoné Eco
Moletom Ecologico

Canelado Ecoldgico 2x1 PA
Fonte: Pesquisa de campo (2022).

Essa gama de oferta de tecidos atenta-se a um mercado que busca cada vez mais itens
desenvolvidos de modo mais sustentavel. Recordando a teoria exposta no presente trabalho, o
ibict - Instituto Brasileiro de Informacdo em Ciéncia e Tecnologia (2008) atenta para a busca
de novas ferramentas viaveis e para a pratica de algumas a¢des nas empresas que devem
obrigatoriamente incluir as de pequeno e médio porte, que podem se mostrar eficientes na

producdo de bens e servicos, o que inclui a reciclagem por meio de cooperativas locais.

4.1.3 Selos de sustentabilidade

Os selos de certificacdo de determinada acdo conferem autenticidade e garantia ao
consumidor. De acordo com a pesquisa de campo realizada na empresa objeto do estudo, a
certificacdo do tecido enquanto sustentavel é conferida ndo ao tecido, mas a fibra utilizada na
fabricacdo dos produtos. Conforme representante da empresa, os tecidos comercializados pela
representagdo da Aradefe malhas sdo da “Linha eco” e possuem selo de sustentabilidade
(tecidos relacionados no quadro 10). Esses tecidos séo produzidos e destinados basicamente
para a linha de confecgéo.

Quanto as informac@es sobre tecidos sustentaveis, a pesquisa demonstra que elas sao
disponibilizadas por meio da certificacdo do fio, com atributo de sustentabilidade da matéria-
prima e também dos produtos com tingimento N-Colors, sem agentes quimicos na sua
composicdo. Para Martins et al. (2008), o consumo de agua para tingimento é um dos fatores
que contribuem com a polui¢do do meio ambiente promovida pela cadeia téxtil, e a utilizacdo
de tingimentos naturais € menos nociva ao meio ambiente do que o tingimento que utiliza

agentes quimicos tradicionais.
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4.1.4 Materiais utilizados na fabricagdo de etiquetas

Em resposta a pesquisa de campo, a empresa Heticteca Vestuario relacionou os

principais materiais utilizados na fabricacédo de etiquetas conforme o Quadro10.

Quadro 10: Materiais utilizados na fabricacdo de etiquetas
Couro Sintetico
Etiquetas Patch (feitas a partir de tecido e linha
de bordado)
Nylon
Cetim
Silk
Transfer
Etiquetas tecidas (com base em fios sintéticos e
naturais, como algoddo e bambu)

Etiquetas de plastico emborrachado
Fonte: Pesquisa de campo (2022).

Como se pode observar, o mix de etiquetas desenvolvidas é amplo e envolve uma série
de materiais naturais, sintéticos e reciclados. Essas etiquetas e aviamentos sdo organizados em
forma de book pelas empresas parceiras, mostrando as colegdes para cada estagdo com produtos

cada vez mais atemporais.

4.1.5 Materiais reciclados utilizados para a fabricacédo de etiquetas

A utilizacdo de insumos reciclados se traduz em beneficios ambientais e econdmicos,
pois reduz o consumo de recursos naturais e a obtencdo de novas matérias-primas e insumos,
diminuindo a poluicdo do meio ambiente (CARDOSO, 2006). Para a autora, € importante
observar que a matéria a ser reciclada pode estar sob a forma de vestuério, tecido, malha, ndo-
tecido, restos de corte da confeccdo, fios, entre outros, sendo que todos podem coexistir na
elaboracdo de novas fibras, utilizadas nos diversos componentes da cadeia téxtil, como a
fabricacéo de etiquetas.

Dada a importancia do uso de materiais reciclados para a elaboracdo de etiquetas, o
guestionario aplicado a empresa Heticteca Vestuario apresentou importantes materiais que

contribuem com o tema, e que sao apresentados na Figura 25.
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Figura 25: Materiais reciclados utilizados na fabricacdo de etiquetas

= ETIQUETAS PATCH === - TECIDO FEITO DE RESIDUO TEXTIL RECICLADO

-MALHAS E TECIDOS SEM PROCESSO DE TINGIMENTO
MATERIAIS RECICLADOS
UTILIZADOS NA FABRICACAO
DE ETIQUETAS

-LINHAECO - ATRAVES DA RECICLAGEM DE JEANS

— ETT QUETAS TECIDAS =™ -UTILIZAGAO DE FIO DE POLIESTER TEXTURIZADO
PRODUZIDO COM MATERIA-PRIMA 100% POLIESTER

POS CONSUMO RECICLADO.

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

Esses materiais reciclados séo utilizados na elaboracéo de etiquetas do tipo patch e do
tipo tecidas, conforme apresentado na Figura 25.

Ainda sobre etiquetas, a empresa apresenta uma importante certificacdo sobre a origem
das fibras na elaboracgéo de artefatos, o Certificado GRS (Global Recycled Standard) da Chung

Shing, o que consolida boas praticas na elaboracdo desses artefatos aos seus clientes.

4.1.6 Aviamentos - Materiais sustentaveis

Em resposta ao uso de materiais sustentaveis na confeccdo de aviamentos, a empresa
Heticteca Vestuario apresentou dois aviamentos com foco na sustentabilidade:

1 - Botdo de poliéster feito a partir de botbes reutilizados, juntamente com poliéster
regenerado feito a partir de garrafas de agua e plastico reciclado;

2 - Tags de papel reciclado.

Dada a grande producdo e o porte da empresa, considera-se que, em relacdo aos
aviamentos, a empresa precisa ampliar o uso de materiais sustentaveis. Isto pode acontecer
devido ao entendimento da empresa da pesquisa sobre aviamentos, que pode ser distinto do
apresentado no presente trabalho e que, por esse motivo, ndo tenham sido citados mais

exemplos desse tipo de material disponivel.
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4.1.7 Materiais com aviamentos reciclados ou biodegradaveis

Segundo Krosofsky (2021), os tecidos biodegradaveis referem-se aqueles que se
decompdem de maneira facil e natural devido ao uso de microrganismos existentes na
quantidade de produtos quimicos usados no ciclo de vida do tecido. A mesma definicdo pode
explicar a elaboracdo de aviamentos para confeccdo, tanto do tipo funcional, quanto do tipo
complementar/decorativo.

Analisando a oferta de aviamentos reciclados e/ou biodegradaveis, a empresa indicou

diversas op¢des com foco na sustentabilidade, apresentadas na Figura 26.

Figura 26 - Materiais reciclados utilizados na fabricacdo de aviamentos

POLIESTER RECICLADO MADREPEROLA RECICLADO
POLIESTER VIRGEM NYLON RECICLADO
COCO RECICLADO PAPEL RECICLADO

Fonte: Resultados da pesquisa de campo, elaborada pelo autor (2023).

Como pode-se visualizar na Figura 26, a empresa apresentou apenas materiais
reciclados, e ndo biodegradaveis; porém, em outro momento da pesquisa, considerou utilizar

algodéo organico.

4.1.8 CertificacOes de sustentabilidade

As certificacOes expedidas para préaticas sustentaveis e sobre produtos desenvolvidos
com foco na sustentabilidade conferem as organizagdes uma maior credibilidade no mercado.
Para Martins et al. (2008), tais certificacbes j4 podem ser observadas na industria téxtil e de
vestuario onde nichos de mercado se interessam por produtos ancorados no desenvolvimento
sustentavel. Isso significa que os requisitos da sustentabilidade devem ser incluidos nos projetos
de produtos, a fim de desenvolver produtos que ndo prejudiqguem o meio ambiente.

A empresa em questdo atenta para o fato de ndo possuir nenhuma certificagdo no

momento. Todavia, ressalta que as empresas parceiras e fornecedoras de materiais e artefatos
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possuem as certificacdes atualmente disponiveis no mercado, e que por meio destas consegue
ofertar itens que se atentam ao tema da pro-sustentabilidade.

Um dos exemplos é o certificado GRS (Global Recycled Standard) da Chung Shing,
apontado pela fornecedora de tecidos Aradefe Malhas, ao passo que a Veneto acessorios, que €
fornecedora de artigos como patch bordados, possui a certificagdo ABVTEX (Associagdo

Brasileira de Varejo Téxtil).

4.1.9 Books de produtos sustentaveis

O presente projeto possui a finalidade de elaborar um e-book especificamente voltado a
produtos pro-sustentabilidade para a empresa Heticteca Vestuario. Com isso, a empresa foi
questionada se trabalha com esse tipo de material, ao que respondeu que ndo possui nenhum
book pro-sustentabilidade elaborado, de modo a justificar a importancia do presente trabalho.
Em contrapartida, a empresa se vale de books e cole¢des de empresas parceiras para fazer
demonstracdes aos seus clientes, o que demonstra a importancia deste tipo de material para o

trabalho da Heticteca Vestuario.

4.1.10 Fornecedores de insumos com foco na sustentabilidade

A pesquisa de campo buscou, ainda, entender quais parceiros da Heticteca sdo
fornecedores de materiais e pesquisas com foco na sustentabilidade. Como resultado, a empresa
apontou quatro outras empresas parceiras que colaboram com produtos mais sustentaveis e que
ajudam no desenvolvimento de artefatos, cole¢des e outros itens.

Essa colaboracdo e conexao entre as partes fortalece o desenvolvimento de produtos
inovadores do setor. A interacdo dos diversos segmentos na inddstria do vestuario é
fundamental para a organizacdo (GORINI, 2000). Na Figura 27 esta a relagdo de empresas

indicada pela Heticteca Vestuario como parceiras que contribuem com itens sustentaveis:
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Figura 27: Empresas parceiras de componentes sustentaveis

ARADEFE MALHAS

BONOR BOTOQOES

HIETIQUETAS

VENETO ETIQUETAS

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

Lembrando Prendergast (2015) no contexto contemporaneo, os aviamentos trazem uma
carga muito grande de informacdes de vital importancia na composicao de uma peca, seja ela
de vestuario, de calcado ou de acessorios.

A pesquisa de campo, portanto, apresenta muitas informac6es importantes e sua analise
ajuda na elaboracdo do e-book proposto para uma colecdo pro-sustentabilidade de etiquetas e
aviamentos. A Heticteca vestuario faz internamente o desenvolvimento de cole¢des aos seus
clientes. Todavia, sdo as empresas parceiras que produzem e fabricam esses itens, e sao as
mesmas empresas que possuem as certificacdes de sustentabilidade atualmente disponiveis. E
interessante observar que a pesquisa mostra uma oferta generosa de tecidos reciclados que
podem ser utilizados na elaboracdo de artefatos, e também de opc¢des organicas, ainda que em
menor proporcao.

As etiquetas desenvolvidas pela empresa se dividem em dois tipos principais: Do tipo
patch bordado e do tipo etiqueta de tear tecidas, e ambos 0s grupos apresentam importantes
componentes e possibilidades sustentaveis. Quanto aos aviamentos, diversos materiais foram
apontados como sustentaveis por meio de itens reciclados.

A empresa apontou ainda, de modo efetivo, parceiros que realmente lhe sdo favoraveis
no fornecimento de materiais com foco na sustentabilidade, parceiros estes que fabricam os
itens desenvolvidos em conjunto com o cliente por meio do setor de desenvolvimento, que
possui papel especial na conducdo dos processos e na elaboragdo de materiais cada vez mais
sustentaveis.

Tendo sido apresentada a empresa Heticteca, cujo problema detectado vai ser

solucionado com a proposta da criacdo de um e-book com materiais sustentaveis, parte-se para
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a apresentacdo dos dados obtidos na pesquisa de campo, interpretacdo e anélise, iniciando com

as industrias téxteis.

4.2 INDUSTRIAS TEXTEIS DO ESTADO DE SANTA CATARINA

A pesquisa de campo foi realizada com duas inddstrias téxteis do estado de Santa
Catarina — estado que se destaca no cendrio nacional na producdo de téxteis e confeccdo. Os
dados obtidos foram transcritos, interpretados e analisados, sendo apresentados na sequéncia.
Para a andlise dos resultados, retoma-se o0 objetivo da pesquisa junto as industrias téxteis, que
foi identificar as matérias-primas téxteis mais sustentaveis e ecologicas usadas na fabricacao de
tecidos, que possam ser fornecidos para aplicagdo no desenvolvimento de aviamentos e
etiquetas.

Para manter o anonimato, as industrias téxteis foram identificadas como A e B. A
industria téxtil A é uma empresa de grande porte, localizada no municipio de Criciima, regido
Sul do estado de Santa Catarina, atuando desde 1990 na producdo de malhas. A entrevista foi
respondida por uma profissional da empresa, analista comercial. A indUstria téxtil B é uma
malharia circular de grande porte, que atua no mercado da moda desde 1992, esta localizada no
municipio de Jaragua do Sul, regido do Vale do Itajai, estado de Santa Catarina, e que exporta
para varios paises da América Latina. A entrevista foi respondida por uma profissional da
empresa, designer téxtil.

O Quadro 9 estd organizado com o objetivo de cada questdo do questionario e as
respostas das empresas A e B. As duas industrias téxteis confirmam produzir matérias-primas
sustentaveis usadas na fabricacdo de fibras/tecidos, destacando-se: algod&o organico, poliéster
reciclado da garrafa PET e fios desfibrados do reaproveitamento de fibras téxteis. A malha
desfibrada é fabricada com retalhos de brim provenientes da inddstria de vestuario. Estes
residuos téxteis que iriam para o lixo sdo transformados em matéria-prima ecoldgica para a
fabricagdo de enchimento, cobertores, feltros e mantas térmicas e acusticas para 0s setores
automotivos, construcéo civil, decoragéo, etc. (MODEFICA, 2020).

A empresa B tem uma linha de produtos com tingimento natural, usando uma
guantidade minima de auxiliares quimicos. O 6leo natural extraido da semente do algodao é

utilizado por esta empresa no amaciante dos tecidos de malha.
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Como coloca Martins et al. (2008), o tingimento dos tecidos utiliza grandes quantidades
de &gua e agentes quimicos, polui as aguas e prejudica 0 meio ambiente. Por isso, destaca-se a
importancia das duas malharias circulares fabricarem produtos com fibras e tingimento
sustentavel.

Na descricdo dos produtos da empresa A, observa-se uma variedade de artigos da Linha
Eco — Sustentavel com especifica¢fes dos atributos de cada produto, destacando a forma do
tingimento. A Linha Eco — Sustentavel foi criada pela empresa com a preocupacéo de minimizar
0s impactos ambientais causados pelo processo de fabricacédo e de tingimento do produto.

Malhas produzidas pela empresa B sdo feitas com fio de algod&o de coloragcdo caramelo,
ndo precisando passar pelo processo de tingimento. O mesmo acontece com as malhas
confeccionadas com algodao desfibrado. Chama a atencdo as Malhas Coffee e Piquet Coffee,
feitas com fio de café. Conforme explicacdo da designer téxtil (empresa B), os residuos de café
de grandes cafeterias sdo inseridos no polimero do fio de poliéster, garantindo propriedades
antibacterianas e antiodor.

Quanto a comercializacdo de tecidos sustentaveis especificos para aviamentos e
etiquetas, nenhuma das empresas possui em suas cartelas de colecdo estas indicagcdes, no
entanto, os tecidos de malha em geral podem ser usados na aplicacdo desses produtos.

Foi perguntado as industrias téxteis se possuem certificacdo para venda de itens eco-
friendly (amigaveis ao meio ambiente), ou seja, aqueles que ndo causam danos socioambientais.
Como pode ser constatado no Quadro 12, apenas a empresa B confirma ter a certificacdo BCI
(Better Cotton Iniciative), o que reforca o compromisso com a sustentabilidade e com a
procedéncia do algoddo. A Better Cotton Initiative (BCI) é uma organizagdo sem fins lucrativos
criada em 2005, com sede em Genebra, Suica. Atua para melhorar a producdo mundial do
algoddo para os produtores e para 0 meio ambiente onde é cultivado (ABRAPA, 2016).

A empresas B é integrante do SouABR, programa lancado pela Abrapa (Associacdo
Brasileira dos Produtores de Algoddo). Trata-se de um programa de rastreabilidade por
blockchain (tecnologia para rastreamento de dados) da industria téxtil do Brasil. Nele, é
possivel conhecer a cadeia de fornecedores das marcas, comprovando a origem responsavel da
materia-prima presente na peca de roupa, por meio da leitura de um QR code impresso na tag
do produto (ABRAPA, 2016).

As duas indlstrias téxteis que participaram da pesquisa disseram que sdo
disponibilizadas para seus clientes tags com informacgdes da composi¢do e atributos da

sustentabilidade dos produtos.
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Foi perguntada a opinido dos representantes das empresas sobre o mercado para
produtos sustentaveis, e a representante da industria A informou que tem o propoésito de
incentivar medidas preventivas para diminuir o impacto ambiental causado pela industria téxtil
no ecossistema. Complementa dizendo que desenvolvem o processo N-Colors, que alia a
matéria-prima (fio) sustentavel ao processo de beneficiamento e acabamento, ofertando aos
clientes um produto totalmente sustentavel.

Para a representante da empresa B, nos ultimos trés anos aumentou a procura por
produtos sustentaveis, o que incentivou a empresa a fornecer um maior mix de produtos com
essa caracteristica, investindo nas melhores solugfes para ampliar ainda mais o portfélio dessa
linha de produtos. No Quadro 11 destaca-se os resultados das entrevistas com as inddstrias

téxteis.
Quadro 11— Resultados das entrevistas com as industrias téxteis
INDUSTRIAS TEXTEIS
Matérias-primas sustentaveis usadas na fabricacao de fibras/tecidos
(orgénicos, reciclados ou reaproveitados)
INDUSTRIA TEXTIL A INDUSTRIA TEXTIL B

-Poliéster reciclado da garrafa PET; Linha de produtos com diferentes matérias-
-Algodéo sustentavel; primas sustentaveis
-Fios desfibrados  fabricados  com 0 | Algodao organico importado e brasileiro;
reaproveitamento de fibras téxteis. -Poliéster PET, feito com garrafas PET recicladas;

-Fios desfibrados de algoddo, produzidos com
residuos da industria téxtil;
-Algoddo Terra, um algoddo que ja nasce colorido
na cor caramelo;
-Fio de cénhamo, fibra resistente e muito
sustentavel;
-Fio de café: o residuo de café é inserido no
polimero do fio de poliéster, garantindo
propriedades antibacterianas e antiodor.

Tingimento natural
-Linha de produtos com tingimento natural, com o
minimo de adicao de auxiliares quimicos;
-Toda a Linha Renova ainda é amaciada com um
produto natural, extraido do éleo da semente do
algodao.

Tecidos sustentaveis comercializados

Produtos com fibras sustentaveis e tingimento | Produtos encontrados em todas as colecoes

convencional -Melange Desfibrado e Piquet Melange;

-Meia Malha com Fio Sustentdvel Penteada; | -Desfibrado (produtos feitos com fios desfibrados
-Malha Ecoldgica PET - LINHA ECO; gue ja sdo coloridos, ndo precisando receber
-Malha Ecoldgica PET - LINHA ECO; tingimento);

-Malha Botoné ECO - Tubular - LINHA ECO; -Malha Infinity 50 Color;

-Canelado Ecoldgico PA - LINHA ECO; -Malha Infinity 50 Heavy;

-Malhéo Body Ecologico - LINHA ECO; -Piquet Infinity 50;

-Piquet PA Ecoldgico PET - LINHA ECO; -Moletom Infinity 50 (produtos feitos com fio
-Soft Brush PET - LINHA ECO; desfibrado cru, recebendo tingimento);

-Moletom 3 Cabos Botoné ECO SNOW Careca - | -Malha Terra, Piquet Terra, Moletom Terra
Tubular - LINHA ECO; (produtos feitos com o fio de algoddo que ja nasce




-Moletom Rustico 1 Fibra Ecolégico Careca -
Tubular (2 Cabos)- LINHA ECO;

-Moletom Rustico Ecoldgico Careca Tubular -
LINHA ECO;

-113.08 Moletom Ecolégico Peluciado (2 Cabos)
- LINHA ECO;

-Moletom 3 Cabos Botoné ECO SNOW Peluciado
- Ramado - LINHA ECO;

-Moletom 3 Cabos Mescla Ecol6gico Peluciado -
LINHA ECO;

-195.11 Soft Brush PET PRINT - Variante 1/2/3 -
LINHA ECO.

Produtos com fibras sustentaveis e tingimento
sustentavel

-Crepe N-Colors - Algodao Sustentavel;

-Meia Malha Com Fio Sustentavel Penteada;

-Malh&o Flamé N-Colors - LINHA ECO;

-Moletom Zig Zag Rustico N-Colors;

-Moletom Diagonal N-Colors — LINHA ECO;

-Malh&o Body N-Colors - LINHA ECO.

com a coloragdo caramelo, ndo recebendo
tingimento);

-Malha Organic Brasil (malha 100% algod&o
organico brasileiro);

-Malha Denver Recycle (malha feita com fio que
mistura algoddo com poliéster PET);

-Malha Natural Color;

-Suedine Natural Color, Moletom Natural Color
(produtos feitos com fio organico brasileiro e que
recebem tingimento natural);

-Malhdo Rino (confeccionado 100% com fio de
algoddo desfibrado, ndo precisando passar por
processo de tingimento);

-Malha Cénhamo (mistura de fio cAnhamo com
algodao);

-Malha Coffee e Piquet Coffee (feitos com o fio
cafg).

Comercializacdo de tecidos sustentaveis para aviamentos e etiquetas

A empresa ndo comercializa tecidos
aviamentos e etiquetas.

para

A empresa ndo comercializa tecidos
aviamentos e etiquetas.

para

Certificagdo para venda de itens eco-friendly

A empresa ndo possui certificacdo.

-A empresa é membro certificado BCI, o que
reforga compromisso com a sustentabilidade e com
a procedéncia do algodao;

-Todas as malhas com composi¢éo a partir de 50%
de algodéo recebem o selo BCI, comprovando que
0 algoddo utilizado nesse produto foi monitorado e
se encaixa nas diretrizes de qualidade e
sustentabilidade exigidas pela organizagéo;

-A empresa é integrante do SOUABR, langado pela
Associacao Brasileira dos Produtores de Algodéo,
Abrapa, por meio do movimento Sou de Algodao.
Este é o primeiro programa de rastreabilidade por
blockchain da industria téxtil do Brasil.

Informages disponibilizadas nos tecidos pré-sustentabilidade

As tags sdo disponibilizadas para artigos da Linha
ECO, de acordo com a composicdo e atributo de
sustentabilidade de cada produto.

Para todos os produtos sdo enviados tags que
sinalizam cada subgrupo de produtos. Tags
disponiveis:

-Terra;

-Infinity;

-Natural Color;

-Organic;

-Recycle; e

-Renova (para produtos que misturam diferentes
fios sustentaveis).

Opinido da empresa sobre 0 mercado para produtos sustentaveis

A empresa tem o prop6sito o incentivar medidas
preventivas para diminuir o impacto ambiental
causado pela indUstria téxtil no ecossistema.

A procura por produtos sustentaveis tem aumento
nos Ultimos trés anos, com as marcas com lifestyle
mais natural.

Fonte: pesquisa de campo realizada pelo autor (2023).
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Diante do exposto, constatou-se que as industrias téxteis participantes da pesquisa, usam

fibras sustentdveis na fabricagdo dos tecidos de malha, bem como fios reciclados, o que vai ao
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encontro de Barros et al. (2010) quando afirmam que a moda precisa se conectar com as novas
perspectivas de consumo mais consciente, novas formas de produzir e comercializar artigos.
Portanto, disponibilizam no mercado uma grande oferta de tecidos mais sustentaveis, como 0s
organicos feitos de fibras naturais, os reciclados através de fibras de poliéster e do
desfibramento de residuos da industria téxtil. Todas estas fibras estdo sendo apresentadas pelas
respectivas empresas pesquisadas, dentro de linhas especificas para melhor apresentagcdo ao
mercado, sendo que muitos desses produtos ja possuem a certificacdo de boas praticas
ambientais. Isto significa que os consumidores contemporaneos se preocupam cada vez mais
com os valores que as marcas entregam e que vado além dos produtos, atingindo o tratamento
da matéria-prima e as praticas usadas na sua forma de producao da méo de obra. Na sequéncia,
apresenta-se os resultados da pesquisa de campo realizada com as industrias que produzem

etiquetas.

4.3 INDUSTRIAS DE ETIQUETAS E AVIAMENTOS

Esta etapa da pesquisa de campo foi aplicada com os desenvolvedores de etiquetas e
aviamentos, cujo objetivo foi verificar se oferecem aos seus clientes cole¢cGes com propostas de
materiais pro-sustentaveis, com o uso de reciclagem e se possuem certificacdo de boas préaticas.
O questionario foi enviado para quatro empresas, mas obteve-se respostas de apenas duas
empresas; HI Etiquetas e Veneto. No Quadro 13, apresenta-se os resultados das entrevistas com

as industrias de etiquetas e aviamentos.

4.3.1 Apresentacdo da empresa HI Etiquetas

A HI Etiquetas esta localizada no Municipio de Pomerode - SC, e atua no mercado desde

1994 na producéo de etiquetas tecidas, personalizadas para a sua marca e outras empresas.

4.3.1.1 Materiais sustentaveis usados na fabricacao de etiquetas e aviamentos

A empresa HI etiquetas utiliza basicamente fios reciclados de poliéster para a elaboracéo
de etiquetas em tear mais sustentaveis. Esses fios ainda recebem um tingimento natural, com o

minimo de agentes quimicos nesse processo. Ainda, a empresa utiliza o fio de algodao cru
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organico e fio eco com utilizacdo de fibras de embalagens plasticas pés-consumo na fabricacao
de etiquetas. Para Fazita et al. (2016), o tecido organico é considerado sustentavel quando é
produzido a partir de plantas e animais que ndo utilizam produtos quimicos. Na fabricacdo de
aviamentos, usa-se 0s mesmos fios fabricados em tear. Entretanto, existem outras op¢oes, que
podem ser constatadas no relatério do SEBRAE (2014), que fala sobre aviamentos ecoldgicos
e sustentaveis como alternativa para as empresas de confec¢do. Além da producdo sustentével,
sua fabricacdo é feita a partir de fibras naturais de plantas livres de pesticidas quimicos e

mudancgas geneticas.

4.3.1.2 Materiais reciclados ou biodegradaveis usados nas etiquetas e tags

De acordo com a resposta obtida, a empresa utiliza linha de etiquetas feitas em tear a
partir de fibras recicladas. Os papéis reciclados sdo usados nos processos internos, como em
catalogos, embalagens para transporte, fichas técnicas e impressdes internas. A HI etiquetas
ndo trabalha a matéria-prima biodegradavel na fabricacdo de etiquetas e tags. Constatou- se que
esta empresa ndo utiliza tintas sustentaveis na impressdo de etiquetas e tags. Fazita et al. (2016)
consideram que produtos biodegradaveis, renovaveis e reciclaveis podem substituir ou reduzir

0 uso de fibras sintéticas em varias aplicacGes téxteis.

4.3.1.3 CertificacOes de sustentabilidade

Quanto as certificacdes de sustentabilidade, a empresa respondeu possuir Oeko-Tex
Standard 100, que garante que a etiqueta ndo apresenta riscos ao Usuario e que ndo contém
agentes nocivos a salde; e a Certificacdo da ABVTEX, que promove a moda sustentavel,
tornando-a mais acessivel a partir do desenvolvimento de uma cadeia de valor ética,
responsavel, inovadora, competitiva e transparente.

A Certificacdo do sistema Oeko-Tex ajuda empresas a determinar o seu posicionamento
em relacdo a sustentabilidade e a identificar areas de melhoria. Trata-se de uma comprovagéo
independente, que proporciona um reforgo na imagem, favorecendo o acesso a novos mercados
e melhorando a relagédo com os fornecedores.

O certificado FAMA Disney (Facility and Merchandise Authorization Application
and Instructions) esta alinhado ao que consta no Codigo de Conduta da Disney, que € baseado

nas convengdes da Organizacdo Mundial do Trabalho (ILO). Os certificados atestam 0s
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padrdes de qualidade da Centralpack na execugdo do trabalho com seriedade, robustez e

exceléncia, oferecendo mais qualidade aos produtos, servicos e processos sustentaveis.
Entende-se que padrdes e normas técnicas sao a chave para o sucesso na industria. Por

isso, adquirir certificacbes de qualidade € um passo natural para aqueles que visam ao

aprimoramento constante de seus processos.

4.3.1.4 Procura dos clientes por etiquetas e tags confeccionadas com materiais sustentaveis

Conforme a resposta da empresa, foi a partir 2020 que aumentou a procura por produtos
mais sustentaveis. Isso significa que a mentalidade estda mudando, pois as industrias de
confeccdo querem trabalhar com etiquetas produzidas com materiais sustentaveis. Como sdo
consideradas instrumento de comunicacdo, podem passar uma mensagem ao cliente que se
importa com a sustentabilidade. Para Garcia et al. (2012), as etiquetas téxteis sdo o principal
instrumento de comunicacdo entre o fabricante/manufaturas com o consumidor/usuario dos
produtos téxteis. Também possuem normas regulamentadas e fiscalizadas quanto a disposicao
e a padronizacdo das informacdes descrita, bem como dos simbolos para manutencdo e
conservagao do artigo téxtil.

4.3.1.5 Fornecimento de matérias-primas para criacGes mais sustentaveis

Um representante da empresa HI Etiquetas explicou que, no momento, 0 uso de
materiais mais sustentaveis estd muito restrito ao ambito de etiquetas em tear, porém 0s
processos sdo melhorados de forma continua, por meio da insercdo de métodos menos
poluentes, tingimentos menos agressivos e reducdo do desperdicio de materiais. Mesmo que
uma industria de vestuario queira usar etiquetas sustentaveis, as empresas fornecedoras tém
poucas opgoes a oferecer.

Apresentam-se a seguir os resultados da pesquisa feita com a Veneto Acessorios

Téxteis.
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4.4 APRESENTACAO DA EMPRESA VENETO ACESSORIOS TEXTEIS

A empresa Veneto Acessorios Téxteis, localizada no Municipio de Blumenau, atende o
setor téxtil na producdo de acessorios personalizados com diversas matérias-primas
diferenciadas. Os produtos s&o: etiquetas de coOs, patches, tags, guipires, bottom, passante,
alamar, puxador de ziper, patch em cordel e etiquetas internas. De acordo com o representante

da empresa, o seu diferencial esta em design, material e processo.

4.4.1 Materiais sustentaveis usados na fabricacao de etiquetas e aviamentos

De acordo com o respondente da pesquisa, a empresa utiliza tecidos sustentaveis
fornecidos por empresa parceira da Regido de Blumenau. Em relacdo a fabricacdo de
aviamentos, a empresa considera que sdo sustentaveis, porque trabalham com materiais de
sobras internas para criar aviamentos decorativos. Exemplo de produto é a sobra do tubete das
bobinas de bordado, com o que se produz correntinhas decorativas. No entanto, essas empresas
precisam ir mais longe, criando mais ac¢fes para proteger 0 meio ambiente, porque ainda séo
poucas as agdes, como pode ser percebido na pesquisa de campo. Lee (2009) aponta algumas
acles para diminuir os impactos ambientais, como a utilizacdo de mais matérias-primas
organicas, passo importante em direcdo a sustentabilidade de tecidos que podem ser vistos pelo

mercado como um sinal de qualidade.

4.4.2 Materiais reciclados ou biodegradaveis usados nas etiquetas e tags

A empresa produz tecidos com residuos de garrafa PET para as etiquetas termocolantes
e para os demais tecidos produzidos com residuos de jeans. Ndo fabrica etiquetas e tags com
matéria-prima biodegradavel. Na impressao de etiquetas e tags, ndo usa tintas sustentaveis.
Considera-se importante usar matéria-prima biodegradavel, pois conforme Krosofsky (2021),
os tecidos biodegradaveis se decompdem de maneira facil e natural devido ao uso de
microrganismos existentes na quantidade de produtos quimicos usados no ciclo de vida do

tecido, ndo prejudicando o meio ambiente.
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4.4.3 CertificacOes de sustentabilidade

O programa da Associacdo Brasileira do varejo téxtil (ABVTEX), tem como objetivo
principal promover as melhores praticas com responsabilidade socioambiental em toda a cadeia
de valor da moda. A empresa Veneto Acessorios téxteis conquistou o selo ouro. Essa
certificacdo é concedida por organismos de auditoria independentes dentro de trés categorias:
Ouro, Prata e Bronze.

A certificacdo Disney Fama € concedida para os fabricantes de todos os produtos,
componentes e materiais que tenham qualquer propriedade intelectual — nomes, logos, marcas
e personagens de propriedade ou controlados pelo The Walt Disney Company e seus filiados.
Porém, essa certificacdo controla a qualidade do produto, mas nao fala nas questdes da
sustentabilidade.

Entende-se que, para obter a certificacdo de sustentabilidade, as empresas precisam
comprovar a adocdo de praticas que minimizem o0s impactos ao meio ambiente. Essas
certificacbes mostram que as empresas colocam em pratica medidas sustentaveis na criacao, no

desenvolvimento e na confeccé@o dos produtos.

4.4.4 Procura dos clientes por etiquetas e tags confeccionadas com materiais sustentaveis

Conforme resposta da empresa, foi em 2021 que ocorreu 0 aumento da procura por
produtos com materiais sustentaveis. Porém, a maioria quer divulgar que a colecédo se preocupa
com a preservacao do meio ambiente, mas pode ndo ter acGes sustentaveis, s parecer que tem.

O comportamento desses empresarios tem que mudar, pois como explica Lee (2009, p.
87), amentalidade de boa parte dos empresarios nao considera, em sua ética de acdes, conceitos
voltados aos indicadores de sustentabilidade ambiental, econdmica e social, que comprometem

0 setor responsavel pela emissdo de carbono na atmosfera.
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4.4.5 Fornecimento de matérias-primas para criagdes mais sustentaveis

Apesar de grandes restricdes, percebe-se um aumento nas opc¢des de materiais mais
sustentaveis a serem incorporados nas manufaturas. Os resultados da pesquisa descritos e

analisados, como ja mencionado, estdo no Quadro 12.

Quadro 12 - Resultados das entrevistas com as indUstrias de etiquetas e aviamentos
INDUSTRIAS DE ETIQUETAS
Materiais sustentaveis usados na fabricacéo de etiquetas

HI Etiquetas Veneto
Fio de algodao cru, fio eco com utilizagdo de Tecidos sustentaveis fornecidos por empresa
fibras de embalagens plésticas pds-consumo. parceira da Regido de Blumenau.
Materiais reciclados usados nas etiquetas e tags
Linha de etiquetas feitas em tear a partir de Tecidos produzidos com residuos de garrafa
fibras recicladas. PET para etiquetas termocolantes.
Papéis reciclados usados nos processos internos: | Tecidos produzidos com residuos de jeans.
catalogos, embalagens para transporte, fichas
técnicas e impressdes internas.

Matéria-prima biodegradavel usada em etiquetas e tags

N4o utilizada | Néo utilizada
Impressdo de etiquetas e tags com tintas sustentaveis

N#o utilizada | Néo utilizada
CertificacOes de sustentabilidade

Oeko-Tex Standard 100 Selo ouro ABVTEX

Garante que a etiqueta ndo apresenta riscos ao usuario | Certificacdo Disney Fama
e que ndo contém agentes nocivos a salde.

ABVTEX, que promove a moda sustentavel.
Procura dos clientes por etiquetas e tags confeccionadas com materiais sustentaveis

A partir 2020 aumentou a procura por produtos | Em 2021 aumentou a procura por produtos com
mais sustentaveis. materiais sustentaveis.

Porém, a maioria quer divulgar que a cole¢éo se
preocupa com 0 meio ambiente.

Materiais reciclados na fabricacdo de aviamentos
Conforme ja mencionado, usa-se os fios na Trabalha-se com materiais de sobras internas
fabricacédo de etiquetas em tear. para criar aviamentos decorativos. Exemplo do
produto é sobra do tubete das bobinas de
bordado, com o que se produz correntinhas
decorativas.

A empresa tem percebido uma melhora no fornecimento de matérias-primas para usar em
suas criacfes que sejam mais sustentaveis?

Até 0 momento, 0 uso de materiais mais Teve um aumento de opg¢des de materiais
sustentaveis esta muito restrito ao ambito de sustentaveis, mas ainda sdo bem restritas as
etiquetas em tear, porém 0s processos sao opcoes.

melhorados de forma continua, por meio da
insercdo de métodos menos poluentes,
tingimentos menos agressivos e reducdo do
desperdicio de materiais.

Fonte: pesquisa de campo realizada pelo autor (2022).
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Tendo em maos as abordagens da pesquisa de campo em suas diversas analises,
apresentamos algumas consideracdes pertinentes para a elaboracdo da proposta de colecéo.
Conforme visto neste capitulo, sdo inimeras as possibilidades de materiais e processos que
enaltecem o tema da sustentabilidade, desde a observancia de matérias-primas organicas,
biodegradaveis, bem como de materiais reciclados, até as certificacdes existentes que atestam
0 produto como mais sustentavel. Ha, ainda, a demanda de um mercado que ja busca por artigos

que tenham esses conceitos como base na elaboracdo de etiquetas e aviamentos.

E importante salientar que a empresa Heticteca Vestuario trabalha com fornecedores ja
estabelecidos, e sdo eles que constam na pesquisa de campo como um fomento de informacdes
complementares, pois sdo essas as industrias que podem fornecer materiais para a elaboragéo

do book com foco na pro-sustentabilidade, proposta que serd abordada no capitulo a seguir.
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5 E-BOOK: COLECAO DE AVIAMENTOS E ETIQUETAS COM FOCO NA PRO-
SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

Tendo como sustentacdo a base tedrica e os resultados da pesquisa de campo
apresentados no Capitulo 4, o presente capitulo trata de procedimentos, configuracbes e
metodologias para a elaboracdo do e-book de etiquetas e aviamentos com foco na pro-
sustentabilidade ambiental, uma proposta de trabalho para a empresa Heticteca Vestuario, que
atua no mercado com a oferta desse componente na industria de confecgéo.

Para que o projeto se sustente, é considerado importante seguir uma metodologia
projetual que auxilia o designer durante a execucdo do trabalho. As metodologias apresentadas
no Capitulo 2 deste estudo enaltecem as propostas de Treptow (2013) e Montemezzo (2003),
gue possuem contribuicdes impares na area da confeccdo e moda e que servem de base para a
construcdo da metodologia do presente trabalho, que seréa apresentada neste capitulo.

Para ambas as autoras, a colecdo segue etapas projetuais que visam a entregar unidade
em termos de cores, formas e elementos visuais, pensados para um objetivo comercial e
conceitual pré-definido. Para Treptow (2013), a metodologia é desenvolvida em sete fases,
enguanto Montemezzo (2003) organiza as fases em seis etapas. Ambas as autoras convergem
em muitos dos processos e métodos, e € com base nessas analises que a colecdo sera
desenvolvida.

Trata-se de uma colecdo especifica de aviamentos e etiquetas, e objetiva-se apresenta-
la em uma plataforma digital. Portanto, faz-se um arranjo das metodologias com a premissa de
atingir os objetivos do trabalho.

Tendo estabelecida esta conexéo entre as metodologias e focando na especificidade da
colecdo enquanto sua atemporalidade, apresenta-se na Figura 28 as etapas do desenvolvimento

da colecdo/apresentacdo do e-book com foco na pro-sustentabilidade.



Figura 28- Metodologia projetual para elaboracéo da colegéo

1. PLANEJAMENTO

2. CONCEPGAQ

3. GERAGAO DE
ALTERNATIVAS

!

4. ELABORACGAOD

5. REALIZAGAO

- REVISAO DAS ANALISES DA EMPRESA

- ANALISE DE MATERIAIS E DIVISAO EM DOIS GRANDES

EIXOS: FORNECEDORES E TIPO DE PRODUTO

- CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

- ELABORAGAO DE PAINEL MOODBOARD

- DEFINIGAQ DE CONCEITOS GERADORES COM BASE

NO TEMA DA PRO-SUSTENTABILIDADE

- DEFINIGAO DE TEMA PARA APRESENTACAO DOS

PRODUTOS

- DESENVOLVIMENTO DE CROQUIS E DESENHOS, DIVIDIDOS EM

SUAS DEVIDAS FUNGIONALIDADES E GRUPOS DE PRODUTOS

- DESENVOLVIMENTO DE PLATAFORMA DE APRESENTAGAQ DO E-BOCK

- SELEGAO E ORGANIZAGAO DAS MELHORES ALTERNATIVAS
- AGRUPAMENTO DE PRODUTOS PARA APRESENTAGAO

- ELABORAGAO DE ESPECIFIDADES TECNICAS DOS PRODUTOS

COM BASE NA PRO—SUﬁTENTABILIDADEAMBIENTAL E TAMBEM
NA ESPECIFICIDADE TECNICA DE CADA PRODUTO

- ELABORAGAQ DO E-BOOK DIGITAL PARA APRESENTAGAO FINAL

- APRESENTAGAO FINAL

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

5.1 Planejamento da colecéo
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A reunido de dados sobre a empresa, sua estrutura e posicdo de mercado é muito

importante para dar inicio ao desenvolvimento de uma coleg&o. E esse estudo inicial que ancora

o0 desenvolvimento, pois assegura um entendimento mais assertivo sobre os horizontes que se

pretende visualizar. O perfil do publico-alvo, o tipo de produto e os objetivos que se pretende

alcancar com a colegéo séo fundamentais.

Tendo em vista a colecdo presente, vale lembrar os dados aqui ja apresentados no

Capitulo 1, que apresentam a empresa, a justificativa do presente trabalho e suas demandas, e

enaltecem o objetivo principal que é a elaboracdo da colecdo em si. Com base nesses dados, a

Figura 29 mostra alguns destaques que direcionam e guiam o desenvolvimento do e-book com

foco na pro-sustentabilidade.
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Figura 29 -Destaques que direcionam o desenvolvimento da colegdo

HETICTECA

FORNECEDORES CREDENCIADOS ATENDE MARCAS DE CONFECCAQ

MIX VARIADO DE ETIQUETAS E
AVIAMENTOS

PERSONALIZA ITENS AOS SEUS

‘QUE OFERTAM BOOKS DE COLEGAO E MCDA COM PRODUTOS GLIENTES GOM BASE NOS BOOKS

PERSONALIZAVEIS FERSONALIZADOS

FORNECEDORES
DISTINTOS

DIVISAO DE MATERIAIS |-

TIPOS DE

PRODUTO

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

Conforme pode ser observado na Figura 29, a empresa atua com um mix grande de
produtos, que se dividem em grupos conforme as suas especificidades e usos na industria de
confeccdo. E muito importante observar dois pontos fundamentais de qualquer
desenvolvimento, sendo:

1. A empresa ja trabalha com fornecedores especificos, que dispdem de produtos e ideias
iniciais em books de colecéo;

2. Qualquer personalizacdo, desenvolvimento ou projeto deve atender os requisitos
técnicos para a sua fabricacdo, podendo ser personalizados com base nessa gama inicial de
produtos. Isso sugere, portanto, que qualquer colecdo — seja ela para algum cliente ou para a
propria empresa — deve partir da oferta destes suprimentos e observar suas normativas técnicas
de producdo. Apresenta-se, na Figura 30, o cronograma de atividades previstas no

desenvolvimento da colecdo dentro de cada periodo.

Figura 30 - Cronograma de atividades do desenvolvimento de colecéo

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES - 2023 ]

1-PLANEJAMENTO

MAIO 2023 2-CONCEPGAD
3-GERAGAD DE ALTERNATIVAS
JUNHO 2023 4-ELABORAGAD
JULHO 2023 5 -ELABORAGAQ

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).
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Como pode ser observado no cronograma, cada etapa na colecdo tem bem definido o

periodo da sua realizag&o.

5.2 Concepcao da colegdo

O desenvolvimento de uma colecdo em moda se ancora em pesquisas visuais para
materializar conceitos e direcionar os caminhos criativos. S80 essas pesquisas previas
imagéticas que reunem informacdes que serdo utilizadas na elaboracéo das propostas finais.
Relembrando Treptow (2013), uma colecdo é a reunido de produtos cuja unidade de
conceitos, cores e formas é fundamental, orientada para uma determinada estacdo ou época
e ancorada no desejo da promog&o comercial da marca.

Em conformidade com as propostas de Montemezzo (2003) apresentadas neste
trabalho e que orientam os passos da metodologia do projeto, faz-se a elaboracdo do
Diagrama Radial de Exploracdo Contextual, que tem por objetivo facilitar a formacao do
pensamento projetual. Essa organizagdo visual de ideias conecta as diversas partes
integrantes da colecdo, como pode ser visto na Figura 31. O diagrama visa a trazer luz a
questdes, como o que a proposta pretende fazer, o que pretende alcangar, quando, por quem,

por qué e, dessa maneira, facilitar a geracéo de alternativas.

Figura 31 - Diagrama Radial de Exploracdo Contextual

VERSATILIDADE:
Formas & cores coringas,

FIBRAS
N

Fonte: Elaborada pelo autor (2023), adaptado de Montemezzo (2003).
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O diagrama da Figura 31 apresenta conceitos chave da colecdo que sera desenvolvida
para aviamentos e etiquetas pré-sustentabilidade, favorecendo a empresa objeto do estudo para
um nicho de mercado que anseia por uma linha de produtos organizados na forma de e-book e
foco no tema.

E interessante perceber que a colecdo em questio obedece a alguns caminhos e a
tecnologia visa a apresentar o book em formato digital — sem impressdo e elaboracdo de
amostras fisicas — 0 que economiza materiais e processos e traz beneficios diretos ao meio
ambiente. Em conformidade ao conceito, as pecas a serem elaboradas no meio digital buscam
apelo atemporal e seu uso independe de estacfes ou cole¢des de curta duragdo. O uso de
conceitos-base, como materiais organicos, reciclados, naturais e de processos menos nocivos,
também colabora com o tema.

Em termos de apresentacéo, a ideia da colecdo visa a posicionar a marca Heticteca como
fornecedora de itens mais sustentaveis e focar em um nicho de mercado que anseia pelo seu
uso. E importante entender que a apresentacio desses itens nesse formato ainda inexiste e o
novo modelo busca promover a marca e consolidar mais a sua participacdo no mercado.

Avancando nos conceitos, a Figura 32 apresenta o desenvolvimento de moodboad da
colecdo, igualmente inspirado no diagrama aqui apresentado e com foco na atemporalidade e

versatilidade das pegas.

Figura 32 - Moodboard da colecdo — Painel Imagético de macro referéncias

ot/
Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

Como pode-se observar, o painel faz referéncias ao tema da sustentabilidade de modo
macro, que inspiram o modo comportamental da contemporaneidade em cores neutras e suaves,

materiais atemporais e a importancia do conhecimento com énfase na tecnologia. E com base
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nesse conceito que se desenvolve também a cartela de cores para a colecdo, apresentada na
Figura 33.

Figura 33 - Cartela de cores que orienta a colecao

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
11-1001 TCX 17-1325 TCX 18-1317 TCX 18-1160 TCX

WHITE ALYSSUM CARTOUCHE BITTER CHOCOLATE SUDAN BROWN

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

Em conformidade com os painéis da Figura 32, optou-se ainda por se fazer uma pesquisa
no material fornecido pela empresa Heticteca, que é amplo e dividido em cole¢des de seus
fornecedores. Aqui, vale lembrar a justificativa do projeto, em que diversos books estéo
disponiveis, porém nenhum possui 0 conceito proposto de ter produtos exclusivamente
desenvolvidos com foco na sustentabilidade. O Moodboard (Figura 34) mostra imagens

coletadas destes books que contemplam o tema e as cores propostas para a colecao.

Figura 34 - Painel de imagens da Heticteca

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

Tendo este painel de imagens como inspiracédo, chega-se ao conceito gerador da colecéo,
e se sugere o tema com foco na sustentabilidade. Na Figura 35 apresenta-se o tema, ancorado
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no desenvolvimento de cole¢Bes mais sustentdveis, justificadas pela necessidade de preservar

0 meio ambiente, a fim de garantir a vida no planeta.

Figura 35 - Tema de colegéo

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

O tema escolhido para o desenvolvimento da colecdo se inspira nas necessidades e
anseios da moda para o século XXI, por isso recebe o nome de contemporaneidade. Uma
proposta minimalista, sem excessos e com 0 necessario para identificar os produtos
desenvolvidos para a colegdo. Como pode ser observado no tema, o logotipo da empresa
Heticteca acompanha a palavra contemporaneidade, para complementar e trazer a identidade

da marca.

5.3 Geracdo de alternativas

A geracdo de alternativas é o desenvolvimento de croquis e rascunhos iniciais que
posteriormente serdo validados na escolha da cole¢do. Aqui, vale reforcar o conceito de
Treptow (2013) ao considerar que o mix de cole¢do € a variedade e a quantidade de produtos
que serdo comercializados e cada produto na colegdo é categorizado conforme sua fungéo e
apelo estético, podendo ser basico, fashion/tendéncia ou conceitual/vanguardista. No presente
trabalho, vale lembrar que a geracdo de alternativas obedece a pré-disposicdo de itens dos
fornecedores que atendam os conceitos da sustentabilidade e também a divisao de produtos por
agrupamento de familias, tipos de etiquetas e aviamentos, bem como a possibilidade de

personalizagdo destes.
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Adaptando a teoria de Montemezzo (2003) ao objetivo do presente trabalho, a geragéo
de alternativas segue um mapa de categorias que pode ser observado na Figura 36, enaltecendo

as bases de conceito.

Figura 36: Mapa de categorias

% ) >

ORGANIZAGAO TECNOLOGIA SUSTENTABILIDADE

HETICTECA™

Fonte: Adaptado de Sanches (2017). Elaborada pelo autor (2023).

Como podemos ver em sintese, a elaboracdo do e-book tem por foco organizar os
artefatos a serem apresentados no meio tecnoldgico, e sua concepcao se dara dentro do conceito
da sustentabilidade. Com base nesses conceitos, apresenta-se na Figura 37 o desenvolvimento

de personalizagdes a ser aplicado na coleg&o de itens.



Figura 37 - Desenvolvimento da cole¢do com foco no tema para 0 mix
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Fonte: Elaborada pelo autor (2023).
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Conforme apresentado na Figura 37, a colegéo foi desenvolvida com base no tema, e as

escolham personalizardo os itens disponiveis que se alinham aos conceitos da pro-

sustentabilidade ambiental proposta neste trabalho. Por se tratar de uma plataforma digital, a

apresentacédo da colecéo dar-se-a na forma de e-book, e, para tal, também foram desenvolvidas

duas propostas possiveis, apresentadas na Figura 38.

Figura 38- Organizacdo da colec¢do na plataforma

16

FC

{~ DESENHO DO PRODUTO

APLICAGAO DO SELO

[~ INFORMAGAQ TECNICA

[3s

...................................

[~ FAMILIADE PRODUTOS

——+—— | INFORMACOES TECNICAS

SELQ

,,,,,,,,,,,,,

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

A organizacdo proposta busca criar uma estrutura visual que demonstre os produtos em

forma de familia e conceitue as propostas.

5.4 Elaboracéao

Com esses conceitos definidos, a elaboracdo da colecéo obedece ao desenvolvimento de

produtos a seguir, que se dividem em tipos, sendo:

1)
2)
3)
4)

Etiquetas técnicas de tear em poliéster reciclado;
Patch com tecidos mais sustentaveis (indicados nas pesquisas de campo);
Fitas e cadarcos com algodao organico;

Etiquetas com material reciclado;
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5) Botdes de materiais reciclados;

6) Acessorios como fivelas e fechos de materiais reciclados;

7) Tags.

A organizacdo dos aviamentos se dara por grupos de familia, para indicar o uso em
pecas de confeccdo, tendo como orientagdes 0 uso de processos mais ecoldgicos, selos de
sustentabilidade e informacdes técnicas.

Para a apresentacdo no e-book, foi escolhida a op¢édo de agrupamento por familias (arte
17 na Figura 38) das sugestoes.

E importante considerar aqui que a organizagdo do e-book digital segue as orientagdes
das pesquisas de campo apresentadas no Capitulo 4, que elucida a oferta de produtos e
processos, sempre com a percepc¢do de atender os objetivos do trabalho propostos, organizados
conforme a metodologia projetual que tem por base as autoras Treptow (2023) e Montemezzo
(2003) para a apresentacdo com foco na pré-sustentabilidade.

Dentro dos conceitos geradores, as propostas de personalizacdo foram escolhidas:

- Para botfes: Arte 1 e 3.

- Para etiquetas e tags: Arte 7 e 8.

- Para cadarcos e fitas: Arte 9 e 11.

- Para a apresentacdo dos itens desenvolvidos dentro de cada produto, o e-book vai
mostrar varias paginas de familias de produtos com as personaliza¢des do tema.

5.5 Realizacao

Apds a selecao das personalizacdes e dos protétipos organizados em familias, efetuou-
se a verificacdo dos artefatos a serem organizados no meio digital dentro do e-book. E
importante sempre lembrar alguns elementos-chave para a concepcdo deste projeto, como
sendo:

1. Qualquer produto a ser desenvolvido para a empresa obedece a processos técnicos ja
verificados e auferidos de produtos pré-prontos, disponiveis de modo disperso em outros books
e de produtos ja existentes, como aviamentos e etiquetas;

2. A elaboracdo deste e-book obedece a essas normas e pré-disposic¢ées de produtos e 0s
adequa ao tema e ao objetivo do trabalho, inserindo-os no meio digital para que sirvam de base
para novas personalizacdes: as que o cliente da Heticteca escolher, com seu tema ou sua marca.

Na figura 39, é possivel entender melhor esse processo.
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Figura 39 - Personalizacdo dos artefatos

AVIAMENTOS E

A A ESTES ITENS DO BOOK PODERAQ
Sl Cel EISSSPEESR‘%%TSEE':AT(D)I%IEEgggg ALTERN‘;?\‘\E;ESC’F?EOR[S)-ENAUZA e o RS ONALZADOS
PADROES JA PARA A MARCA DO CLIENTE DA
TR SIS BOOKS CONFORME O TEMA E CONCEITO HETICTECA

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

A possibilidade de personalizacdo e adequacdes abre, portanto, um leque grande de
opcdes ao cliente da empresa. Todavia, € importante lembrar que os padrdes de fabricacdo e
especificidades técnicas ja estdo pré-estabelecidos para cada item, e a proposta do e-book € em
si uma forma de organizar esses artefatos em familias, com base no conceito escolhido e dentro
do tema da pro-sustentabilidade. A seguir esta a apresentacéo do e-book desenvolvido para uso

no meio digital da empresa Heticteca junto aos seus clientes:
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ALCODAO OGANICO

O dlgodao € um dos materiais naturais
mais utilizados na moda.
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valorizar a producdo Brasileira do produto.
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Contudo, faz-se saber que, com o formato digital, novos itens podem ser acrescentados
para sua apresentacdo, dependendo da oferta de novos materiais, processos e suprimentos que
contemplem o tema, e é por esse motivo que se trata de um trabalho dindmico, que exige e
permite a avaliagcdo constante do seu formato, da sua apresentagdo e dos itens que nele sdo
contemplados. As agremiacfes de familias também sdo meras sugestdes que podem ser
realocadas, e os itens apresentados podem servir para infinitos usos em diversos tipos de
produtos que compreendem as criacdes em moda e confeccao.

A empresa em questdo pode e deve orientar uma insercdo periodica de novos itens, a
exemplo do que acontece com outros books de colecdo, e uma avaliagdo do mix de produtos
apresentados. Vale lembrar que o e-book desenvolvido evidencia itens e processos que
contemplam o objetivo do presente trabalho, estando amplamente aberto a novas possibilidades
e representando uma abertura para diversos trabalhos que enaltecam a oferta de etiquetas e
aviamentos mais sustentaveis.

Figura 39- A apresentacdo da cole¢do se dard no meio digital

Fonte: Elaborada pelo autor (2023).

Vale lembrar, ainda, os diversos meios de apresentacdo do e-book que podem ser
adotados com base no que foi desenvolvido, como, por exemplo, envio por e-mail e aplicativos
de conversas no formato apresentado anteriormente e a disponibilidade de apresentacdo por
meio de link de acesso em drives. Em ambos os meios de apresentacdo digital, a inser¢do de

novos itens e a adaptacdo de produtos é facilitada.
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6 CONCLUSAO

E o espirito do tempo que inspira novas criacdes em moda e adaptacdes aos anseios,
desejos e necessidades de toda a sociedade. Falar de sustentabilidade na contemporaneidade é
uma obrigacdo no século XXI. Nesse sentido, o objetivo do presente trabalho foi desenvolver
uma colecdo que esteja conectada com os propdsitos da pro-sustentabilidade ambiental.

Com éxito, pode-se dizer que o objetivo geral do trabalho foi alcancado, com a
apresentacdo digital através do e-book de uma colecdo de etiquetas e aviamentos com foco na
pré-sustentabilidade ambiental para a empresa Heticteca.

Faz-se importante enaltecer a contextualizacdo do tema do presente trabalho, que
apresenta a sustentabilidade no universo da moda, e, junto a isso, a identificacdo de materiais e
suprimentos para 0 uso em etiquetas e aviamentos.

E consideréavel relatar a apresentacdo das categorias de etiquetas e aviamentos, bem
COmo Seus usos e agrupamentos apresentados aqui neste trabalho, que colaboraram na
elaboracdo da colecdo proposta enquanto objetivo principal. Vale ressaltar que a oferta de
suprimentos mais sustentaveis para a elaboragdo da colecdo apresentada é ampla, e infinitas
possibilidades de tamanhos, processos e materiais podem ser uma alternativa, inclusive para
trabalhos futuros que venham a enriquecer o e-book apresentado, incrementando-o com novas
ideias e projetos, o que faz deste trabalho um inicio de muitas possibilidades.

Foi possivel perceber que os fabricantes de aviamentos e etiquetas estdo buscando cada
vez mais itens que contemplem colecdes mais sustentaveis, ainda que de modo disperso e
desorientado — dada a urgéncia do tema na moda.

Vale lembrar, todavia, que qualquer colecdo desenvolvida pela empresa objeto desta
pesquisa deve respeitar as possibilidades, materiais e processos oferecidos pelos seus
fornecedores parceiros, e a apresentacdo de aviamentos e etiquetas visam fundamentalmente a
mostrar as possibilidades de personalizagdo destes itens — aqui apresentados sob a Otica da
sustentabilidade ambiental.

As contribuicdes das metodologias projetuais foram fundamentais para o
desenvolvimento da colecéo, e serviram de suporte para a escolha de um caminho proprio, dada
a especificidade dos aviamentos e das etiquetas, bem como a apresentacdo da cole¢do no meio

digital.
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O trabalho ainda fez uma breve apresentacdo da empresa objeto da pesquisa, a Heticteca,
que atua na é&rea de confecc¢do, oferecendo etiquetas e aviamentos para as marcas, e para tal, usa
books de fornecedores fabricantes destes itens e 0s personaliza aos seus clientes.

Contudo, o trabalho também alcancou seu objetivo ao mostrar materiais que exaltam o
tema da sustentabilidade ao mapear informagdes junto a fornecedores de materiais da empresa.

E interessante perceber que, com o presente trabalho, hd um longo caminho para o
desenvolvimento de etiquetas e aviamentos mais sustentaveis. A oferta de itens exige uma
reengenharia da industria da moda e acredita-se estarmos no embrido desse desenvolvimento,
bem como da sua apresentacdo no meio digital — até entdo inexistente na empresa em questao.

Dessa forma, o trabalho também contribui com um novo olhar sobre o desenvolvimento
de etiquetas e aviamentos mais sustentaveis, apresentados no meio digital em forma de e-book,
contribuindo para a academia em futuras pesquisas e para a sociedade que dispdem deste
trabalho para utilizacdo. Conforme j& mencionado, ainda é insolito encontrar o
desenvolvimento de artefatos mais sustentaveis, o que mostra deficiéncias e lacunas na sua
utilizacdo, ao mesmo tempo em que abre uma grande oportunidade de pesquisa e inovacao para

trabalhos futuros.
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APENDICE A — Questionario aplicado a industrias téxteis (Aradefe Malhas, Dalila Téxtil e

Semear Ecotextil)

Considerando sua atuacdo e conhecimento, Eu, Laudecir Moesch, gostaria de convida-
lo(a) a compor um grupo de especialistas que participardo como respondentes voluntérios para
a pesquisa de mestrado intitulada “E-BOOK DIGITAL: COLECAO DE AVIAMENTOS E
ETIQUETAS COM FOCO NA PRO-SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL”, de
responsabilidade do mestrando Laudecir Moesch, sob orientagdo do Profa. Dra. Icléia Silveira,
do Mestrado Profissional em Design de Vestuario e Moda, Centro de Artes da Universidade do
Estado de Santa Catarina. O questionario esta sendo enviado por e-mail. Desde ja agradecemos

sua atencdo e disponibilidade de participacao.

Nome do responsavel por responder a pesquisa:

Funcéo dentro da organizacéo:

Contato (e-mail ou telefone):

A seguir, estd a relacdo de perguntas a serem feitas em entrevista para fabricas de tecidos
catarinenses. O objetivo da pesquisa é entender e analisar o desenvolvimento e a oferta de
tecidos que contribuam com a producdo de aviamentos e etiquetas sustentaveis no mercado.

Segue:

1 — Em conformidade com as questdes de sustentabilidade, quais matérias-primas a empresa
tem incorporado na fabricacédo de fibras/tecidos que contemplem esse tema? Seja de naturais,

organicos, reciclados e reaproveitados.
2- A empresa comercializa tecidos sustentaveis? Quais?

3 — A empresa comercializa tecidos sustentaveis especificos para aviamentos e etiquetas?

Quais?
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4 — A empresa possui alguma certificacdo para venda de itens eco-friendly? Qual seria?

5 — Os tecidos vendidos na empresa que sejam pro-sustentabilidade sdo entregues com algum

tag/etiqueta que traga essa informacao? Como é disponibilizada essa informagéo?

6 — Como a empresa vé o mercado para este tipo de produto? Tem aumentado a procura de itens

com essa proposta?
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APENDICE B — Questionario aplicado a fabricas de etiquetas (Veneto Etiquetas, Tecnoblu,
Haco Etiquetas e HI Etiquetas)

Considerando sua atuacdo e conhecimento, eu, Laudecir Moesch, gostaria de convida-
lo (a) a compor um grupo de especialistas que participardo como respondentes voluntarios para
a pesquisa de mestrado intitulada “E-BOOK DIGITAL: COLECAO DE AVIAMENTOS E
ETIQUETAS COM FOCO NA PRO-SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL”, de
responsabilidade do mestrando Laudecir Moesch, sob orientagdo do Profa. Dra. Icléia Silveira,
do Mestrado Profissional em Design de Vestuario e Moda, Centro de Artes da Universidade do
Estado de Santa Catarina. O questionario esta sendo enviado por e-mail. Desde ja agradecemos

sua atencdo e disponibilidade de participacao.

Nome do responsavel por responder a pesquisa:

Funcéo dentro da organizacéo:

Contato (e-mail ou telefone):

A seguir esta a relacdo de perguntas a serem feitas em entrevista para fabricas de etiquetas
catarinenses. O objetivo da pesquisa é entender e analisar o desenvolvimento e oferta de tecidos
que contribuam com o desenvolvimento de aviamentos e etiquetas sustentaveis no mercado.

Segue:
ETIQUETAS

1. A empresa utiliza tecidos e materiais sustentaveis na fabricacao de etiquetas? Caso a resposta

seja positiva, indique os tecidos e materiais utilizados.

2. A empresa trabalha com etiquetas e tags feitas com materiais reciclados? Se a resposta for

sim, quais os tipos de materiais reciclados?
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3. A empresa trabalha com etiquetas e tags feitas com matéria-prima biodegradavel (papel

biodegradavel)?

4. A producdo das etiquetas e tags, em relacdo a impressdo, utiliza tintas com composi¢édo

sustentavel?

5. A empresa possui certificacGes de sustentabilidade para produtos? Quais?

6. Como € a procura por etiquetas e tags confeccionadas com materiais sustentaveis?

AVIAMENTOS

1. A empresa utiliza tecidos e materiais sustentaveis na fabricacdo de aviamentos? Caso a

resposta seja positiva, indique os tecidos e materiais utilizados.

2. A empresa trabalha com aviamentos feitos com materiais reciclados? Se a resposta for sim,

quais os tipos de materiais reciclados?

3. A empresa possui certificacGes de sustentabilidade para produtos? Quais?

4. Como € a procura por etiquetas e tags confeccionadas com materiais sustentaveis?

5. A empresa tem percebido uma melhora no fornecimento de matérias-primas para usar em

suas criacdes que sejam mais sustentaveis?
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