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RESUMO

O descarte de materiais solidos é a etapa final do processo de producdo da inddstria de
confeccdo e vestuario. Muitas vezes, € realizado de forma incorreta, causando impactos
ambientais negativos. Os residuos pos-consumo tambem geram residuos sélidos em excesso e,
na maioria dos casos, sem destinagdo correta quando deixam de ter utilidade para o usuario.
Desta forma, a gestdo adequada desses residuos possibilita uma das alternativas baseadas na
Economia Circular, para o seu uso em negécios de moda e para a geracao de renda. O estudo
propds diretrizes para o aproveitamento dos residuos téxteis e residuos pos consumo como
matéria-prima para projetos de Economia Circular existentes em Florianopolis/SC. A pesquisa
classifica-se como aplicada, qualitativa, descritiva e 0s procedimentos técnicos tiveram como
base a pesquisa bibliografica, entrevistas e/ou aplicacdo de questionarios e levantamento de
dados. Foram realizadas entrevistas com colaboradores da Comcap e observacao participante,
para entender o volume de residuos, as formas de descarte e os impactos ambientais que podem
causar na cidade. Foram realizadas entrevistas com os projetos de Economia Circular de
Floriandpolis/SC: Armario Coletivo, Loja Escola de Moda Sustentavel e Seove. Foi aplicado
questionario online com moradores da cidade. A discussao tedrica traz as seguintes tematicas:
a moda no contexto da sustentabilidade, com Fletcher e Grose (2011), Lee (2009), Berlim
(2016) e Cietta (2017); o descarte de residuos téxteis e Economia Circular, com McDonough e
Braungart (2002) e Shoup (2008). Como resultados obtidos a partir da pesquisa, foram
apresentadas diretrizes a serem adotadas pela Comcap para a gestdo de residuos téxteis e
residuos pés-consumo. Foram pensadas em orientagbes envolvendo a educacdo para a

sustentabilidade, comunicacdo e integracdo com projetos de Economia Circular.

Palavras-chave: Moda; Sustentabilidade; Residuos Téxteis; Economia Circular.



ABSTRACT

The disposal of solid materials is the final step in the production process of the apparel and
clothing industry and is often done incorrectly, causing negative environmental impacts. Post-
consumer waste also generates solid waste in excess, and, in most cases, without proper disposal
when it is no longer useful to the user. In this way, the proper management of this waste enables
one of the alternatives based on the Circular Economy, for its use in fashion businesses and for
income generation. The study proposed guidelines for the use of textile waste and post-
consumer waste as raw material for existing Circular Economy projects in Floriandpolis/SC.
The research is classified as applied, qualitative, descriptive and the technical procedures were
based on bibliographical research, interviews and/or application of questionnaires and data
collection. Interviews were carried out with Comcap employees and participant observation, to
understand the volume of waste, the forms of disposal and the environmental impacts that they
can cause in the city. Interviews were conducted with the Circular Economy projects in
Florianopolis/SC: Collective Armory, Sustainable Fashion School Store and Seove. An online
questionnaire was applied with residents of the city. The theoretical discussion brings the
following themes: fashion in the context of sustainability, with Fletcher and Grose (2011), Lee
(2009), Berlin (2016) and Cietta (2017); the disposal of textile waste and Circular Economy,
with McDonough and Braungart (2002) and Shoup (2008). As results obtained from the
research, guidelines were presented to be adopted by Comcap for the management of textile
waste and post-consumer waste. As results obtained from the research, guidelines were
presented to be adopted by Comcap for the management of textile waste and post-consumer
waste. Guidelines were thought of involving education for sustainability, communication and

integration with Circular Economy projects.

Keywords: Moda; Sustainability; Textile Waste; Circular Economy.
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1 INTRODUCAO

O presente estudo versa sobre como ocorre o descarte de residuos sélidos, mais
especificamente, residuos téxteis e residuos de pds-consumo (roupas que as pessoas
consideram sem uso) na Autarquia de Melhoramentos da Capital (Comcap), localizada
em Floriandpolis, Santa Catarina (SC). Visto a problematica, o estudo traz projetos de
Economia Circular presentes no municipio que sdo bons exemplos de locais para que 0s
residuos possam ser encaminhados e transformados em matéria-prima.

O capitulo introdutorio apresenta o tema da dissertagdo, contextualiza o
problema de pesquisa, apresenta o objetivo geral, os objetivos especificos, a justificativa
indicando a sua relevancia, a metodologia utilizada e a estrutura do trabalho. O tema esta
vinculado a linha de pesquisa “Design de Moda e Sociedade”, do Programa de Pos-

Graduacdo em Moda da Universidade do Estado de Santa Catarina (PPGModa/Udesc).

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

O Brasil € um dos maiores produtores mundiais dos setores téxtil e
confeccionista, sendo importante produtor de fibras, fios, tecidos planos e de malha. O
setor de confeccdo é o 2° maior empregador da inddstria de transformacao, perdendo
apenas para alimentos (ABIT, 2023). Segundo dados da Associacdo Brasileira da
Industria Téxtil e de Confeccdo (ABIT, 2023), em 2021, o Brasil teve uma producao
média téxtil de 2,16 milhGes de toneladas e 8,1 bilhGes de pecas produzidas. Apesar destes
setores serem altamente lucrativos, a cadeia produtiva téxtil e de confec¢do gera impactos
consideravelmente negativos incalculaveis ao meio ambiente. Além dos residuos téxteis,
as pecas de pds-consumo também se tornam um problema na etapa de descarte. Muitas
vezes pela falta de conhecimento do consumidor de locais adequados para encaminhar as
roupas, as pecas acabam sendo descartadas no lixo doméstico. Ressalta-se que o descarte
incorreto dos residuos é considerado crime ambiental pela Lei n°® 12.305/2010, que
instituiu a Politica Nacional de Residuos Solidos, pois, em contato com o meio ambiente,
podem gerar impactos negativos.

A pesquisa tem como objeto de estudo a Autarquia de Melhoramentos da Capital
(Comcap), autarquia da Prefeitura de Floriandpolis (SC), responsavel pela coleta de

residuos solidos domiciliares e pela limpeza publica do municipio. O estudo analisou


http://sustentabilidade.sebrae.com.br/sites/Sustentabilidade/Para%E2%80%93sua%E2%80%93Empresa/Leis%E2%80%93e%E2%80%93certificacoes/Pol%C3%ADtica-Nacional-de-Res%C3%ADduos-S%C3%B3lidos
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como ocorre 0 descarte na Comcap dos residuos sélidos téxteis e residuos téxteis pos-
consumo e buscou identificar possibilidades para que esse material possa ser utilizado
como matéria-prima.

A autarquia contabiliza 212 mil toneladas de residuos solidos anualmente, o que
significa cerca de 18 mil toneladas por més ou cerca de 700 toneladas/dia. Parte dos
materiais reciclaveis secos é doada a 11 associacdes de triadores, sendo que a Associacao
de Coletores de Materiais Reciclaveis (ACMR) ¢é a maior delas, selecionando mais da
metade do material para realizar a separacdo e outros usos de diferentes residuos. A
reciclagem gera cerca de R$9,9 milhdes em ganhos por ano entre o que deixa de ser gasto
pela Prefeitura de Floriandpolis com aterro sanitario e a geracdo de renda para familias
da Grande Florianopolis.

Como solucBes para o reaproveitamento dos residuos téxteis e residuos de pos-
consumo descartado na Comcap, foram identificados projetos existentes na cidade de
Florianopolis (SC). Dentre eles, projetos sociais que atuam como brechd, como a SEOVE
e Loja Escola de Moda Sustentével, projetos de redistribui¢do, como o Armario Coletivo,
além da elaboracdo de diretrizes para o reaproveitamento dos residuos téxteis e residuos

pGs-consumo.

1.2 CONTEXTUALIZACAO DO PROBLEMA

A Autarquia de Melhoramentos da Capital (Comcap) atua com coleta seletiva,
coleta convencional e gestdo de residuos na cidade de Floriandpolis (SC). Ao observar de
forma empirica a questdo do descarte de residuos téxteis e residuos p6s-consumo pela
sociedade, levantou-se inicialmente neste trabalho, por meio de entrevistas néo
estruturadas com colaboradores da Comcap, que a autarquia recebe um volume
consideravel de residuos téxteis e residuos pos-consumo. Segundo a Geréncia de Divisdo
de Gestdo Ambiental da Comcap, 4,17% dos residuos solidos secos sdo de téxteis,
denominados de trapo e couro, 0 que representa 429 toneladas por ano. Apesar desse
volume consideravel, esses materiais ndo sdo reaproveitados por cooperativas ou

associacOes da cidade. Dentre os residuos solidos descartados, foi relatado que se
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encontram produtos téxteis e de vestuario em estado adequado para serem reutilizados,
reaproveitados ou reciclados.

Os colaboradores da Comcap disponibilizam tempo de trabalho para a triagem e
encaminhamento do material para outros projetos e artesds, porém esse processo ainda é
realizado de maneira voluntaria. A Comcap nao disponibiliza em seus materiais de
comunicacdo e no planejamento de gestdo de residuos informacdes sobre residuos téxteis
e residuos p6s-consumo. Diante disso, acredita-se que se os residuos forem encaminhados
e disponibilizados para outros projetos existentes na cidade de forma organizada, sendo
preparados para serem usados em novos produtos passiveis de venda no mercado, venda
em brechos, ou com outra forma de uso, isso tornaré sua vida Util longa na sociedade por
ainda estarem em condigdes de uso.

Dessa forma, seré possivel implementar agGes que privilegiam politicas publicas
em consonancia com os estudos dos 5 Rs: Repensar, Recusar, Reduzir, Reutilizar e
Reciclar e da Economia Circular, onde os residuos podem contribuir com outros projetos.
Espera-se que praticas desse tipo permitam mudancas de comportamento de consumo e
da maneira como a sociedade lida com os residuos gerados. Assim sendo, espera-se que
0s materiais ndo sejam encaminhados até a Comcap por meio da coleta seletiva, mas que
a populacdo possa destinar para projetos existentes em Floriandpolis (SC). Entende-se
que se dara através da construcdo de uma cultura pro-sustentabilidade através do material
informativo e da sugestdo de inclusdo desse material na comunicacdo da Comcap, além
de diretrizes a médio e longo prazo, buscando-se a maior conscientizacdo da populacéo.

Evidencia-se que a Prefeitura Municipal de Floriandpolis atua com diversas
iniciativas no ambito da gestao dos residuos s6lidos, como o Projeto Floriandpolis Capital
Lixo Zero 2030. A iniciativa objetiva reduzir R$15,8 milhGes em gastos com aterro
sanitario com a destinacdo correta dos residuos até o ano de 2030 (COMCAP, 2020).
Porém, essa e outras iniciativas podem ser insuficientes para lidar com a quantidade de
residuos sélidos no municipio. Para colaborar e ampliar este e outros projetos, o trabalho
ird apresentar solugdes para 0 reaproveitamento dos residuos téxteis e pecas de pds-
consumo descartados na Comcap, bem como criar formas de conscientizacdo da
populacdo para que encaminhem suas pecas de pds-consumo a outros projetos existentes
para reuso.

Para destinar de modo mais adequado os residuos solidos téxteis e residuos pos-

consumo coletados, bem como a conscientizagdo da populacdo quanto a destinagédo
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correta, elaborou-se o seguinte problema de pesquisa: Quais as diretrizes necessarias para
que os residuos téxteis e residuos pos-consumo descartados na Comcap possam ser

utilizados para outros projetos de Economia Circular existentes em Floriandpolis (SC)?

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral

Apresentar diretrizes, a partir de projetos existentes em Floriandpolis (SC), como
alternativas para o aproveitamento de residuos téxteis e residuos pds-consumo

descartados na Comcap.

1.3.2 Objetivos especificos

a) Compreender a moda no contexto da sustentabilidade;

b) Verificar como ocorre o descarte de residuos téxteis e residuos pos-consumo em
Floriandpolis (SC);

c) ldentificar como a Economia Circular pode contribuir para a geragdo de renda

em projetos ja existentes.

1.4 JUSTIFICATIVA

Apresenta-se a justificativa da pesquisa nos aspectos de relevancia do tema,
mercadologica, contribuicdo cientifica e social. Quanto ao tema, o estudo faz-se
importante por propor solu¢bes para um problema que a Comcap e 0 municipio de
Floriandpolis (SC) enfrentam: o descarte de residuos téxteis e residuos p6s-consumo.
Como a segunda maior empregadora do Brasil e com grande volume de producdo, a
industria téxtil gera residuos que alcangcam o montante de 175 mil toneladas anuais, das
quais apenas 20% sdo reciclados (ABIT, 2023). Somando-se ao descarte realizado pela
industria téxtil durante a producéo, percebe-se um consumo elevado de pegas de vestuario
por parte da populacéo e, geralmente, o descarte ndo é feito da forma correta. Além disso,
é possivel identificar a escassez de comunicacdo pro-sustentabilidade relacionada ao

encaminhamento correto de téxteis e a valorizacao de projetos que atuam com o reuso de
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residuos téxteis de pds-consumo, mesmo notando-se 0 crescimento de negocios que
utilizam essa matéria-prima.

Quanto a relevancia mercadoldgica, o estudo traz uma alternativa para o
aproveitamento de material que seria descartado, sendo considerado “lixo”, alongando o
seu ciclo de vida ou transformando-se em novo produto e gerando renda. Ao mostrar
projetos ja existentes em Florianopolis, busca-se ressaltar a importancia do material para
geragdo de renda, como para a SEOVE, que utiliza a renda do breché para os custos da
instituicdo, e manutencdo de projetos importantes para 0 municipio, como o Armario
Coletivo e a Loja Escola de Moda Sustentavel.

Quanto a contribuicdo cientifica do tema, o estudo podera ser usufruido como
uma referéncia bibliografica e base para o aperfeicoamento e novos estudos no que diz
respeito ao descarte de produtos téxteis e a diminuic¢do de impactos negativos, Economia
Circular e um novo olhar sobre a etapa final do ciclo de producdo da inddstria de
confeccdo e vestuario, o descarte. Além disso, a pesquisa podera contribuir ao debate
sobre 0 consumo, visto que além de residuos téxteis, ird atuar em solucdo para o descarte
de residuos p6s-consumo.

Quanto a relevancia social, o estudo mostra-se importante pois traz a discussao
do descarte de residuos téxteis e pecas de vestuario de pds consumo, que ocorre no mundo
todo, para 0 &mbito local. Os residuos sélidos classificados pela Comcap como Trapo e
Couro, que englobam os residuos téxteis e residuos pés-consumo, nao possuem nenhuma
politica de reciclagem. Por outro lado, o plastico € triado e doado a 11 associacbes de

triadores — a Associacdo de Coletores de Materiais Reciclaveis (ACMR).

1.5 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa classifica-se, conforme o Quadro 1, do ponto de vista da
natureza da pesquisa como aplicada. Do ponto de vista da abordagem do problema, como
qualitativa e dos objetivos como descritiva. Os procedimentos técnicos adotados serdo:
pesquisa bibliogréfica, entrevistas e/ou aplicacdo de questionarios. Do ponto de vista do

local, a pesquisa sera pesquisa de campo.

Quadro 1 - Classificacdo da Pesquisa
Natureza da Pesquisa Aplicada
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Quanto a abordagem do | Qualitativa
problema
Quanto a abordagem do | Descritiva
Obijetivo
Procedimentos técnicos - Pesquisa Bibliografica
- Entrevistas e aplicacdo de
questionarios
- Levantamento de dados
Local Pesquisa de campo

Fonte: Elaborado pela Autora (2020).

Sendo assim, as etapas metodolégicas da pesquisa de campo serdo detalhadas no
topico a seguir.

1.5.1 Etapas da pesquisa de campo

O caminho metodoldgico de pesquisa envolve a entrevista com a geréncia de
residuos da Comcap para obter os dados sobre o descarte, procedimentos de coleta e
gerenciamento dos residuos téxteis e dos residuos de poés-consumo. Em seguida, foi
realizada a entrevista com os colaboradores da Comcap para entender como acontece 0
processo de recebimento e triagem do material. Na etapa seguinte, foi elaborado um
questionario com os moradores de Floriandpolis (SC), a fim de obter dados sobre o
comportamento de descarte de roupas de pds-consumo. Buscou-se projetos em
Florianopolis que poderiam receber o material triado pela Comcap e utilizar para geracao
de renda. Por fim, elaborou-se diretrizes a fim de estabelecer caminhos para que 0s
residuos téxteis e residuos pds-consumo possam ser utilizados por projetos em
Floriandpolis (SC) (ver Quadro 2).

Quadro 2 - Caminho Metodoldgico
Verificou-se com a geréncia de residuos da Comcap os dados sobre os residuos téxteis e pecas
de pds consumo descartados.

Aplicou-se questionario com os moradores de Floriandpolis com o objetivo de entender o
comportamento de descarte de pecas de pds-consumo.

Entrevistou-se os colaboradores da Comcap gque atuam na linha de frente da coleta seletiva para
entender como o material é descartado e triado.

Buscou-se projetos em Floriandpolis que possam acolher os materiais descartados na Comcap.
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Criou-se diretrizes para estabelecer caminhos para o0 uso dos residuos téxteis e residuos pos-
consumo nos projetos triados.

Fonte: Elaborado pela Autora (2020).

Desta forma, as etapas do caminho metodoldgico cumprem o objetivo geral e 0s

objetivos especificos e serdo estruturados na proxima secédo, da Estrutura do Trabalho.

1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO

Primeiro Capitulo — Introducéo: Traz a contextualizagéo do tema, a defini¢do
do problema, o objeto geral e os especificos da pesquisa, a justificativa da escolha do
tema, sua relevancia, metodologias usadas e a estrutura da dissertacao.

Segundo Capitulo — Fundamentacdo Tedrica: Aborda os embasamentos
tedricos que dardo suporte a obtencao dos objetivos da dissertagdo. Conforme o estudo,
faz o detalhamento das secdes abordadas. Esse capitulo divide-se nos seguintes topicos:
Moda e Sustentabilidade, Economia Circular e Residuos Téxteis.

Terceiro Capitulo - Procedimentos Metodoldgicos: Descreve 0s
Procedimentos Metodoldgicos e fases da pesquisa realizada, na elaboracao de diretrizes
para o aproveitamento dos residuos téxteis e residuos pds-consumo. Conforme o estudo,
faz o detalhamento adequado.

Quarto Capitulo - Resultados da Pesquisa de Campo: Descreve as entrevistas
realizadas com os colaboradores da Comcap, projetos de Economia Circular existentes
em Floriandpolis (SC), bem como os resultados do questionario aplicado com moradores
da cidade.

Quinto Capitulo - Apresentacdo da Proposta: Evidencia-se as diretrizes
elaboradas pela autora, respondendo o objetivo geral, 0s objetivos especificos e norteando
possiveis caminhos para o aproveitamento dos residuos téxteis e residuos pés-consumo
encaminhados a Comcap.

Sexto Capitulo - Consideracbes Finais: Traz as consideracdes finais da
pesquisa, reflexdes acerca da tematica e propostas para continuacdo da pesquisa.

Referéncias: Finaliza o trabalho com as referéncias bibliograficas usadas na

elaboracdo tedrica da dissertacéo, todas referenciadas pela autora.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O referencial tedrico tem como objetivo desenvolver os fundamentos basicos
para a construcdo da dissertacdo. Inicialmente serdo abordados os conhecimentos sobre
Moda e Sustentabilidade, Economia Circular e Residuos Téxteis. A Figura 1 demonstra

o infografico da Fundamentacéo Tedrica.

Figura 1 - Infogréfico da fundamentagéo tedrica

2.1.1 Moda e consumo
2.1.2 A moda no contexto da

21 sustentabilidade
’ 2.1.2.1 A moda ¢ os impactos
Moda ¢ socioambientais e culturais

Sustentabilidade

Fundamentagdo
tedrica —_— 2.2 Economia

Circular

™~ 2.3 Residuos
Téxteis

2.1.2.2 O impacto da sustentabilidade
na moda

2.2.1 Economia Circular
2.2.1.1 Conceito de Economia Circular
2.2.1.2 Economia Cireular na Moda

2.3.1 Residuos solidos

2.3.1.1 Classificagdo dos residuos
solidos

2.3.1.2 Residuos téxteis

2.3.1.3 Residuos téxteis pos-consumo

Fonte: Elaborada pela autora (2021).

A fundamentacdo tedrica traz conceitos que dialogam entre si, criando uma base
fundamental para a construcdo da dissertagdo. Desta forma, pretende-se iniciar expondo
sobre a moda no contexto da sustentabilidade, ap6s o conceito de Economia Circular, que
tem cada vez mais se inserindo no universo da moda como uma alternativa para as marcas.
Por fim, aborda-se sobre os residuos téxteis e residuos pds-consumo, objetos de estudo

da pesquisa.

2.1 MODA E SUSTENTABILIDADE

Para compreender a abordagem utilizada como base teorica da dissertacdo, faz-
se necessaria uma abordagem da moda no contexto da sustentabilidade, uma necessidade

que surgiu para o modelo de producdo e consumo atuais, baseados na linearidade. Os
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impactos ambientais e sociais negativos do sistema atual da moda tém sido cada vez mais
discutidos nas areas académica e mercadoldgica e, a partir disso, surgem iniciativas que
se tornaram alternativas para marcas e consumidores e, por consequéncia, contribuem
com o debate. A seguir, dialogaremos conceitos como consumo, 0s impactos da moda no

mundo contemporaneo e a importancia da sustentabilidade na moda.

2.1.1 Moda e consumo

O vestuério iniciou a sua historia junto com a humanidade, quando os primeiros
habitantes sentiram a necessidade de cobrir-se. Sobre este assunto, Fogg (2013, p. 8)
relata que “cerca de 11 mil anos atrds, uma vez que a humanidade trocou a sua experiéncia
cacadora-coletora por um modo de vida mais sedentario, necessidades fundamentais
como abrigo, alimento e roupas foram transformadas em modos de expressao cultural e
artistica”. Neste contexto, o conceito de moda ainda ndo havia surgido, apenas 0S
primeiros indicios de vestuario, a indumentaria. O homem se vestia por misticismo e
magia, adornando e enfeitando seu corpo, acreditando que vai agradar seus deuses e
adquirindo poderes (CARLYLE, 1833-34 apud SVENDSEN, 2010). Por meio das
roupas, 0 homem comunicava sua autenticidade, sua espiritualidade genuina. Dessa
forma, ele compreendeu que as roupas sdo cruciais para a constituicdo da individualidade
humana (SVENDSEN, 2010).

Segundo Kohler (2009), na Antiguidade os povos utilizavam tangas enroladas
diversas vezes ao corpo e presas em um cinto. Essa indumentaria permaneceu inalterada
até o apogeu do Antigo Império, onde os tecidos foram maneiras de diferenciar nobres e
monarcas das classes inferiores. Na idade Média, os trajes permaneceram proxXimos aos
do primeiro milénio (KOHLER, 2009). Segundo Svendsen (2010), durante o
Renascimento as pessoas passaram a se vestir e se comportar por uma légica particular.
As mudancas na vestimenta e detalhes passam a ser menos raras, aleatorias e cultivadas
pelo individuo na busca pela sua individualidade e com contornos reais do corpo
(SVENDSEN, 2010).

Um fator crucial para entender a moda contemporénea € a Revolucao Industrial,
um momento de transicdo produtiva e econdmica, principalmente na indistria téxtil. A
Revolucdo Industrial foi o ponto de partida para uma producdo padronizada e em larga

escala, uma vez que com as grandes maquinas aumentou-se a capacidade e a velocidade
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da fabricacdo. Segundo Denis (2000), trata-se de uma série de transformacg6es nos meios
de fabricacdo estabelecidas na Europa entre os seculos XVI1I e XIX, denominadas como
0 marco econdémico mais importante desde a agricultura. Segundo Fogg (2013), a
Segunda Guerra Mundial influenciou a moda, onde as mulheres passaram a priorizar o
conforto, devido aos tempos de escassez de recursos, dentre eles, os tecidos.

Segundo Lipovestsky (2009), com o surgimento da Alta Costura, na metade do
século XIX, as sociedades foram se transformando e a moda passou a ser tambem
sinbnimo de luxo e as criagdes dos estilistas passaram a ser desejadas por pessoas no
mundo todo. O ritmo de trabalho e os processos de fabricacdo da Alta Costura como
conhecemos hoje comecou em meados de 1910, com grandes desfiles, datas fixas de
apresentacdo de colecdo e grandes espetaculos. Porém, na era Chanel, em 1920, a midia,
a mudanca de estilo de vida da populagdo e o consumo de moda fez com a moda sofresse
mais mudancas, passando por um processo de democratizacdo e descentralizacdo da alta

costura, sendo acessivel a um maior nimero de pessoas.

O fenbmeno mais notdvel aqui é que a Alta Costura, industria de luxo por
exceléncia, contribuiu igualmente para ordenar essa democratizacdo da moda.
A partir dos anos 1920, com a simplificacdo do vestudrio feminino
(LIPOVESTSKY, 2009, p. 85).

Lipovetsky (2009, p.36) explica que “a moda testemunha o poder dos homens
para mudar e inventar sua maneira de parecer; € uma das faces do artificialismo moderno,
do empreendimento dos homens para se tornarem senhores de sua condicdo de
existéncia”. Neste sentido, podemos pensar a moda como uma manifestacdo que possui
significados, um tipo de interacdo social que pode estabelecer contato entre os diversos
meios da sociedade. Assim, a consideramos como um fenémeno cultural, ja que constitui
algumas formas de se comunicar e mostrar a sua personalidade através da roupa que usa,
do acessorio e, assim, estabelecer uma conexdo com os outros. “Nao ¢é simplesmente dizer
que 0 que nos vestimos mostra 0 que nds somos, mas como nds vestimos e em que
contexto” (MIRANDA, 2008, p. 55).

A moda, como expde Conti (2008), parece ser uma representagdo de um
fendmeno de massa que, por meio de dinamicas complexas, contribui para narrar a
evolugdo do costume, das ideias e dos comportamentos coletivos. A moda representa a
imagem que a sociedade d& a ela, sendo uma diferenca entre 0 que somos e 0 que
almejamos ser. Os signos estéticos e efémeros da moda tornaram-se uma exigéncia de

massa, em uma sociedade que prioriza a novidade e a mudanga. Segundo Lipovetsky
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(2007), a sociedade do hiperconsumo é organizada em nome de uma felicidade, a qual o
autor dd o nome de felicidade paradoxal. Visando a maior felicidade da sociedade, a
producdo dos bens, os servicos, as midias, os lazeres, a educagédo e a ordenacdo urbana
estéo organizadas a partir da crenca de que quanto mais uma sociedade enriquece, maior
0 consumo e a necessidade de consumir, gerando-se, assim, a mercantilizacdo das
necessidades do ser humano. Lipovetsky (2007) define 0 momento pos-sociedade de
consumo como a sociedade do hiperconsumo. Este modelo tem como caracteristicas a
segmentacdo dos mercados, a diferenciacdo dos produtos e servigos, a politica de
qualidade, a aceleracdo no ritmo de lancamento de novos produtos, o predominio do
marketing, dentre outras estratégias para atrair e vender para o consumidor, cada vez mais
sedento de novidades.

Segundo Lipovestsky (2007), a partir deste consumidor, que encontra a felicidade
satisfazendo suas necessidades de consumo, geralmente estimuladas pela publicidade e
pela midia, a indUstria passou a ser pressionada a produzir mais bens, com maior
velocidade e variedade. A moda esta diretamente ligada ao consumo, visto que toda a
sociedade, os meios de comunicagédo e as marcas geram gatilhos de interesse em produtos
de moda. “O consumo comeca a se impor como uma exigéncia tedrica que ndo nasce da
fantasia dos pesquisadores isolados, e sim do fato de que é um fenémeno chave para
entender a sociedade contemporanea” (ROCHA, 2005, p.123). Com o mundo da moda
apresentando a cada dia mais op¢des no mercado, vivemos a era do consumo que,

segundo Featherstone (1995), é naturalizada por uma sociedade capitalista:

Significa enfatizar que o mundo das mercadorias e seus principios de
estruturagdo sdo centrais para a compreensdo da sociedade contemporanea.
Isso envolve um foco duplo: em primeiro lugar, na dimensdo cultural da
economia, a simbolizacdo e o uso de bens materiais como "comunicadores",
ndo apenas como utilidades; em segundo lugar, na economia dos bens
culturais, os principios de mercado — oferta, demanda, acumulacéo de capital,
competicdo e monopolizagdo (FEATHERSTONE,1995, p. 121).

Segundo Berlim (2016), a posse ou 0 consumo de bens e produtos materiais e
imateriais ndo sdo simples aquisi¢cBes, mas sindbnimo de status. “O consumidor atual
orienta-se também, e talvez mais do que imagina, por valores individuais, emocionais e
psicologicos (BERLIM, 2016, p. 45). A autora afirma que o consumo tende a se

individualizar, se autorreferenciar e autorresponsabilizar, por si mesmo e por suas
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escolhas. A sociedade vive em constante mudanca e a moda se adequa a estas mudancas
relacionadas aos interesses econémicos, as necessidades e desejos do consumidor.

Conforme Schulte (2015), o novo é o que mantém a sociedade do consumismo
e as pessoas buscam no consumo um ideal capitalista de felicidade baseada no material.
Segundo a autora, € reforcado o incentivo a trabalhar mais, para obter mais dinheiro e
alcancar a felicidade. Para Bertolini (2008), o consumidor busca por sensacdes ao
consumir, sem manter fidelidade a marcas ou produtos, o que conduz o0 mercado a alta
producdo de novidades. Dessa forma, experimenta a efemeridade da moda, que traz
solugdes rapidas e um prazer instantaneo.

Neste contexto, segundo Miller e Mesquita (2018), vivemos o paradigma do fast
fashion, sistema que atende a uma demanda de consumidores que buscam novidade,
consumo de vestuério de forma veloz e a precos baixos, sem importar-se com a qualidade.
De acordo com Cietta (2012), o modelo fast fashion expandiu-se por se tratar de um
modelo de negdcio de baixo risco, onde sé serd vendido o que for produzido. Ainda
segundo Muller e Mesquista (2018), o fast ndo se refere apenas a velocidade de producéo
das pecas de vestuario, mas a rapidez com que sdo descartados. Estima-se que mais da
metade da producao de fast fashion seja descartada em menos de um ano. Segundo Gwilt
(2014), a moda rapida surge com o objetivo que o consumidor encontre as pecas nas lojas
com a maior frequéncia, em ciclos de 15 a 20 dias. Além disso, com estudos de mercado
e vendas, o fast fashion cria a ilusdo de que o consumidor estd adquirindo produtos
baseados em seus gostos pessoais, porém estas seguem tendéncias mundiais e sdo
adaptadas ao modelo de moda rapida (GWILT, 2014).

Lipovetsky (2007) afirma que o consumidor do inicio da sociedade de consumo
era percebido como alienado as suas escolhas. Entretanto, com o advento da informacéo
e principalmente da tecnologia, ele passa a ser responsavel por suas escolhas, podendo
optar por praticas mais sustentaveis. Assim, é possivel pensar em uma mudanca tanto nos
meios de producdo - no que se refere a escala, matéria-prima, processos — quanto no
consumidor e no consumir. Ainda, segundo Lipovetsky (2007), os caminhos para um
consumo mais consciente sao a economia de energia, a eliminacdo dos desperdicios e a
tomada de consciéncia dos efeitos negativos do modo de vida baseada no consumismo
para 0 meio ambiente.

Fletcher e Grose (2011) questionam a possibilidade de um mundo que seja ndo

apenas sustentado, mas renovado, e a possibilidade de criacdo de um modelo de mudanca
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que oriente as atividades relacionadas a moda, de forma pratica, cientifica e econdmica.
Segundo Lee (2009), a partir de uma nova consciéncia do consumidor, que pensa em uma
moda com mais proposito e esséncia, surge também um novo movimento, baseado em
um consumo consciente e uma mudanga no comportamento, o slow fashion. Este novo
movimento agrupa pessoas que possuem atitudes pro-sustentabilidade, no qual os
individuos desejam se conectar com marcas que pensem em processos, produtos e
pessoas.

Apesar da sociedade de consumo em que vivemos, ja € possivel observar
movimentos questionadores, como o slow fashion, o crescimento de brechds e iniciativas
que visam dar énfase a pecas de p6s-consumo, como o upycling. Como Fletcher e Grose
(2011, p. 129) completam “[...] esse principio evoca um senso de lentiddo, com énfase
nas relacdes entre amigos que compartilhnam pecas, e um profundo conhecimento sobre o
que veste bem pessoas diferentes e por qué”.

O enfoque do capitulo a seguir é entender os caminhos que a moda trilhou para
chegar a sustentabilidade com discussdes sobre 0s excessos da inddstria e 0s impactos

negativos que ela gera.

2.1.2 A moda no contexto da sustentabilidade

Segundo Lee (2009), a moda constitui-se de ciclos de ascensdo, declinio e
renovacgdo. Nesses ciclos surgem novas acepcdes sobre o tempo, as ideias, as pessoas, a
economia, a sociedade e a modernidade. A autora ressalta que ao longo da histéria da
indumentaria e da moda, os ciclos de ascensdo, declinio e renovacao da estética passaram
a ditar o comportamento dos sujeitos, a forma como consomem, como identificam-se e
sdo identificados pela moda, que passou a lancar mao de inUmeras estratégias para
acelerar seus ciclos, tais como: (i) o lancamento de novas colegdes principais em um
periodo de tempo cada vez menor; (ii) o estimulo ao consumo desenfreado por meio de
promocdes para desafogar os estoques; (iii) a expansao ideoldgico-comercial do modelo
de negacios do fast fashion (moda rapida) que promoveu a escalada do consumo de massa

em paises subdesenvolvidos; e, por fim, (iv) o distanciamento de escandalos publicos que
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alteram a imagem da marca diante do mercado consumidor jovem, como por exemplo, as
dendncias de trabalho escravo e de poluicdo pela Industria Téxtil e de Confeccao.

O modelo de producdo da industria téxtil é linear. Os produtos tém inicio, meio
e fim, sendo esta, geralmente, a etapa de descarte dos residuos téxteis (SALCEDO, 2014).
Segundo Lipovetsky (2009), os signos estéeticos e efémeros da moda tornaram-se uma
exigéncia de massa, em uma sociedade que prioriza a novidade e a mudanca. As etapas
de producéo e de descarte geram grande impacto, sem pensar nas pessoas que trabalham,
no consumidor e muito menos nos impactos negativos ambientais e sociais que esta forma
de fazer moda pode causar (LEE, 2099).

Ao trazemos o debate para o consumo, observamos que o crescimento acelerado
da oferta de bens materiais pela IndUstria Téxtil e de Confeccéo despeja cada dia mais
opcdes no mercado. Assim, 0s sujeitos experienciam a era do hiperconsumo que, segundo
Featherstone (1995), é naturalizada por uma sociedade capitalista, em que o mundo das
mercadorias e seus principios sdo fundamentais para entender o tecido social. O processo
de compra tornou-se mais complexo e determinado pelo valor agregado aos produtos e
servigos. Tal qual a moda, o consumo e 0 ato da compra podem ser considerados uma
acao social ou uma forma de comunicar a personalidade dos sujeitos.

Segundo Berlim (2016), a consciéncia do consumidor europeu comecou a mudar
nos anos 1960, quando passou a questionar a exploracao dos trabalhadores dos paises em
desenvolvimento, nascendo assim o Fair Trade (mercado justo). No Brasil e no mundo,
na mesma época, também surgiram as primeiras preocupacfes com o impacto ambiental
causado pela industria téxtil. A autora afirma que, no final da década de 80, os olhares se
voltaram para a matéria-prima, iniciando as primeiras culturas de algoddo orgéanico e as
primeiras roupas consideradas ecologicas, ou “verdes”. Desde entdo, implementar
cuidados para minimizar impactos negativos ao meio ambiente vem se tornando uma
necessidade.

Ao considerarmos a moda pelo viés da sustentabilidade, ndo é possivel pensa-la
de forma isolada. Segundo Fletcher e Grose (2011, p.155), “na sustentabilidade esta a
experiéncia da conexidade das coisas, a compreensdo vivenciada das incontaveis inter-
relagdes que vinculam os sistemas econdmicos, materiais e socioculturais a natureza”. As
autoras ressaltam que a sustentabilidade na moda se baseia na a¢do, quando tanto os

designers, quanto os consumidores sdo ativos no debate sobre o tema, engajando-se e
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indagando sobre pontos fundamentais, como fluxo de materiais, processos de design,
modelos de negdcios e a experiéncia da moda em si.

Para Cavalcanti et al. (2012), o desenvolvimento sustentavel eficaz passa pelo
envolvimento dos mais diferentes profissionais nas mais diversas frentes de atuacéo,
sejam elas: (i) a criacdo de novas formas de producdo que diminuam o impacto na
natureza; (ii) o respeito ao trabalho digno; ou (iii) a producdo de informacGes que
estimulem a conscientizagdo pré-sustentabilidade. Isso implica dizer que para se
desenvolver de forma sustentavel, a sociedade deve atuar de maneira que os pilares
ambiental, social e econémico da sustentabilidade possam ser praticados de modo
sinérgico e ciclico, para que, futuramente, possa haver melhoria em todos os ambitos da

contemporaneidade. Nesse sentido, os autores afirmam:

A partir dos pilares do Desenvolvimento Sustentavel - o ambiental, o social e
0 econdmico - e das discussdes de ordem mundial sobre novos paradigmas de
consumo e comportamento, ressalta-se as mudancas culturais que precisam
ocorrer a curto, médio e longo prazo para que se alcance a qualidade de vida
almejada pela maioria da populagdo do planeta que vive abaixo da linha da
miséria (CAVALCANTI et al., 2012, p. 254).

Conforme Cietta (2017), a sustentabilidade ¢ um valor imaterial, que nédo
depende da lentid&o, ou seja, do slow fashion, mas deve ser pensada como um todo. O
autor considera a sustentabilidade na moda como um valor determinante e deve estar
englobada como um elemento imprescindivel da imaterialidade do produto. Por fim,
podemos pensar na sustentabilidade na moda de forma ampla e ndo apenas sob a
responsabilidade de pequenos grupos, como 0S movimentos sociais e marcas slow
fashion.

Segundo Berlim (2016), o slow fashion originou-se do slow food, criado em
1986, por Carlo Petrini, na Italia. Para Fletcher (2008), o slow fashion esta atrelado a
producdo de roupas de forma sustentdvel. Portanto, designers, fornecedores e
consumidores estdo alinhados a uma consciéncia maior em relacdo aos impactos que a
producdo de roupas gera ambientalmente, economicamente e socialmente (FLETCHER,
2008). Assim, considera-se um movimento que rompe com praticas convencionais da

cadeia da moda, relacionado ao fast fashion, que por consequéncia sdo sinénimo de
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efemeridade. Pode-se observar que o comportamento pro-sustentabilidade desponta como
uma tendéncia na moda.
No capitulo a seguir traremos a reflexdo sobre os impactos socioambientais e

culturais na moda,

2.1.2.1 A moda e os impactos socioambientais e culturais

Ao pensarmos na industria téxtil ao longo dos séculos, percebe-se um avanco
tecnoldgico que trouxe beneficios, gerou empregos e movimentou a economia, mas
também trouxe inimeros danos ambientais e sociais. De acordo com Lipovetsky (2007),
das altimas duas décadas do século XIX até a Segunda Guerra Mundial, houve um avanco
tecnoldgico que permitiu que as indastrias passassem a produzir em abundéncia e com
rapidez. O aumento desta velocidade de produgédo causou o crescimento do volume dos
itens produzidos que, por sua vez, passaram a ter, cada vez mais, um tempo de vida util
menor. As sobras desse processo de producdo nao eram consideradas como parte do todo,
tampouco os residuos gerados eram vistos como responsabilidade para a inddstria da
época.

Segundo Lee (2009), a partir da década de 1990, a moda passou a lancar vérias
colecBes anuais e ndo mais se deteve apenas em Primavera-Verdo e Outono-Inverno.
Alguns varejistas, principalmente as redes fast fashion, tém mais de 10 cole¢des por ano,
que mudam no espagco de semanas. Essas empresas se adaptaram a velocidade de
consumo e de producdo, muitas vezes com prazos quase inatingiveis e com mao-de-obra
explorada em paises em desenvolvimento e com baixa remuneracéo.

Segundo a ABIT (2023), em 2021 a producdo média téxtil no Brasil foi de 2,16
milhdes de toneladas, através de 22,5 mil empresas formais no territorio nacional, das
quais empregam 1,34 milhdo de empregados formais e 8 milhdes se adicionarmos 0s
indiretos e efeito renda, dos quais 60% sdo de mdo de obra feminina. O Brasil é a
maior Cadeia Téxtil completa do Ocidente, além da 2% maior empregadora da industria
de transformacao, perdendo apenas para alimentos e bebidas. Uma industria de quase 200
anos no Brasil, que teve, em 2021, o faturamento de R$190 bilhdes (ABIT, 2023).

Conforme McDonough e Braungart (2002), este mesmo sistema de producéo
que traz conforto e facilidades também esgota as fontes energéticas do planeta, prejudica

pessoas e provoca danos irreversiveis para 0s ecossistemas naturais. Ao considerar todos
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0S recursos e processos envolvidos na producdo do vestuario que implicam no
equacionamento, percebe-se o custo de uma relacdo efémera que diz respeito ao
consumidor, aos trabalhadores e & natureza. Por isso, é fundamental que se encontre um
equilibrio entre a producdo e o descarte, este gera novos negocios que ajudam a
comunidade local e resolvam questdes ambientais. Assim, uma empresa podera trabalhar
com os trés pilares do desenvolvimento sustentavel, “o ambiental, o social e 0 econdmico”
(CAVALCANTI et al., 2012, p. 254).

De acordo com Avelar (2012), os residuos sélidos representam um dos grandes
desafios do século XXI, principalmente pelo crescente aumento da quantidade e pela
auséncia ou pouco investimento em solugbes ambientalmente adequadas quanto a
disposicdo final e/ou reaproveitamento e reciclagem, sendo essas Gltimas ainda pouco
exploradas no Brasil. Além do aumento da quantidade gerada, sdo descartados,
diariamente, no ambiente, residuos de composicdo cada vez mais complexa, limitando a
capacidade de assimilacdo desses pelo ambiente natural e tornando cada vez mais
0nerosos 0s processos de reaproveitamento/reciclagem.

Conforme Lee (2009), as empresas ja estdo atentas aos impactos negativos de
“ndo agir” e os consumidores foram pecas dessa mudanga. A autora afirma que “a
sustentabilidade pode ser um bom negocio” (LEE, 2009, p. 98). Um negdcio sustentavel
ndo significa que as questdes ambientais e sociais sdo valorizadas acima do lucro, mas
sim uma combinacéo de estratégias. O comércio em sua totalidade esté se tornando cada
vez mais consciente da producdo ética e sustentavel e esta reconhecendo o comércio justo,
a producdo organica e a reciclagem como métodos importantes de trabalho (RIVA apud
LEE, 2009, p. 108).

De acordo com Fletcher e Grosse (2011), a producdo de roupas é a principal
geradora de lucros da industria téxtil, que movimentam a economia, através de diversos
fatores, como a geracdo de empregos, vendas e lucros significativos, constantemente com
a producdo realizada em paises em desenvolvimento, em uma equacdo de menos gasto e
maximo de lucro. A falta de transparéncia com o consumidor é um dos principais gargalos
da industria téxtil, que ndo comunica a quem estd adquirindo um produto 0s seus
processos de producdo. Ainda, a inddstria téxtil é responsavel por diversos impactos,
como a geracao de residuos, escassez de recursos e forte contribuicdo para as mudancas
climaticas. Atualmente, a exploracdo de matérias-primas menos impactantes tem sido um

ponto crucial na discussdo sobre a sustentabilidade aliada & moda. “Todos os materiais
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afetam de alguma forma os sistemas ecoldgicos e sociais, mas esses impactos diferem de
uma fibra para a outra quanto ao tipo e a escala” (FLETCHER; GROSE, 2011, p. 13).

Segundo Fletcher e Groose (2011), os impactos do processo produtivo das
confec¢Bes no meio ambiente sdo diversos, sendo eles: os efeitos adversos sobre a agua
e seus ciclos, a poluicdo quimica que causa reducdo da biodiversidade, 0 uso excessivo
ou inadequado de recursos ndo renovaveis, a geracao de residuos, os efeitos negativos
sobre a saude humana, os efeitos sociais nocivos para as comunidades produtoras. No
processo de producdo é gerada uma grande quantidade de residuos, principalmente na
etapa de corte, onde os retalhos de tecido sdo descartados geralmente no lixo comum, sem
qualquer triagem, e o destino acaba sendo o aterro sanitario. Portanto, na criacdo de um
modelo de roupa é preciso pensar numa modelagem otimizada para melhor
aproveitamento do tecido, na escolha de materiais ndo poluentes e na qualidade da costura
para que dure por mais tempo. Alguns cuidados no processo produtivo trazem melhorias
para as pessoas e para 0 meio ambiente.

Segundo Lee (2009), durante a Revolugdo Industrial era comum jornadas de
trabalho de muitas horas, exploracdo de mao de obra infantil, condi¢des perigosas e, até
hoje, em paises mais pobres a realidade segue a mesma dos tempos da Revolucdo
Industrial. A autora ainda relata que, em muitos casos, 0s problemas séo estruturais, que
véo desde as préaticas de consumidores, fornecedores, governos e investidores. Por isso,
avalia que a consciéncia precisa partir dos consumidores. “Temos a responsabilidade de
considerar que a moda barata vem com um custo muito maior do que pagamos no caixa”
(LEE, 2009, p. 16).

A seguir, abordaremos o impacto e as mudancas que a sustentabilidade trouxe
na moda, promovendo didlogo e mudancas em prol do meio ambiente, além do viés

economoOmico.

2.1.2.2 O impacto da sustentabilidade na moda

O conceito de sustentabilidade ambiental surgiu no inicio da década de 70, na
Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre o Meio Ambiente, para sugerir que um crescimento
econdémico e uma industrializacdo sem destruir 0 meio ambiente era uma alternativa
viavel. O modelo proposto para o desenvolvimento sustentavel foi uma tentativa para

harmonizar o desenvolvimento humano com os limites da natureza (SCHULTE, 2011).
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O conceito de desenvolvimento sustentavel foi apresentado em 1987 durante a Comissao
Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento da ONU, a partir do estudo Our
Common Future, em livre tradugdo, Nosso Futuro Comum, ou conhecido como Relatorio
de Brundtland. O estudo prop6e um modelo de desenvolvimento que atenda as
necessidades do presente, sem comprometer a possibilidade as necessidades das geracoes
futuras. O relatdrio apresenta um estudo sobre a relagdo de consumo e os cuidados com
0 meio ambiente, alertando sobre a destrui¢do de recursos naturais em prol da economia
(ONU, 1987). A EC0-92, sediada no Brasil, na cidade do Rio de Janeiro, reuniu mais de
100 paises com pautas ambientais, como a diminui¢cdo dos gases do efeito estufa (IPEA,
2009).

Por ultimo, no ano de 2015, ocorreu em Nova York, na sede da ONU, a Cupula
de Desenvolvimento Sustentavel, onde foram definidos os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS)!. Os ODS integram uma nova agenda para o desenvolvimento
sustentavel, com metas para serem alcancadas até o ano de 2030. Classificados por 17
objetivos, os ODS sdo um apelo global a diversas a¢cdes, como acabar com a pobreza,
proteger o meio ambiente e o clima, promover a salde, bem-estar, educacgéo de qualidade,
proporcionar trabalho justo, além de um consumo mais responsavel.

Com mudancas voltadas ao desenvolvimento sustentavel, a industria téxtil
também se mostrou inclinada a uma nova realidade. De acordo com Fletcher e Grose
(2011), percebe-se uma preocupacdo com a sustentabilidade em aspectos de producdo,
como a escolha da matéria-prima e processamento dos materiais. Os autores ressaltam a
importancia de pensar em todo o ciclo de vida do produto, principalmente a consciéncia
sobre a pds-compra, onde é possivel atentar-se a todas as etapas: compra, uso e descarte.
De acordo com Lee (2009) e corroborando com as autoras, é necessario considerar todo
0 processo de producdo da industria téxtil e as consequéncias do consumo, como as
alternativas de descarte no ciclo do produto.

Além de uma nova postura por parte de consumidores e empresas, movimentos
e acoes globais contribuem, cada vez mais, para o debate da sustentabilidade na moda,
democratizando a informacdo. Um exemplo € o Movimento Fashion Revolution,
iniciativa que surgiu em 2014 e promove anualmente diversas agoes, entre elas a Semana
Fashion Revolution e a campanha #QuemFezMinhasRoupas, que questiona as marcas

sobre 0s seus processos de producdo. O movimento foi criado apo6s um conselho global

1 NACOES Unidas - Brasil. Disponivel em: https:/brasil.un.org/pt-br/sdgs. Acesso em 27 jul. 2023.
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de profissionais da moda se sensibilizar com a tragédia ocorrida no Edificio Rana Plaza
em Bangladesh. O desabamento do prédio ocorreu em abril de 2013, onde causou a morte
de 1.134 trabalhadores da industria de confeccdo e deixou mais de 2.500 feridos. As
vitimas trabalhavam para marcas globais, em condi¢Ges analogas a escravidao
(FASHION REVOLUTION, 2020)2.

Segundo Fletcher e Grose (2011), o maior desafio para a sustentabilidade é
transformar a “linha de pensamento” do atual sistema de moda. A moda atinge a vida de
todos, podendo ser o impulso necessario para influenciar os consumidores a mudar suas
atitudes perante a compra consciente. Ao pensarmos em mudangas relacionadas ao
comportamento do consumidor, o debate da moda e sustentabilidade tém ganhado forca
nos ultimos anos. Por exemplo, grandes marcas fast fashion tem inserido em seus valores
e agOes a sustentabilidade e o consumo consciente, assim como marcas slow fashion, que
tém como base a transparéncia dos processos de producdo, mao de obra local e bem
remunerada, matéria-prima “verde”, comércio justo e Economia Circular.

H& dois exemplos de marcas slow fashion, que trabalham com o
reaproveitamento de materiais de descarte da indlstria téxtil para a sua producéo.
Segundo o site institucional, a COMAS esta situada em S&o Paulo - SP e produz pecas
por meio da técnica de upcycling, processo pelo qual os produtos descartados passam por
etapas como a recuperacgdo, transformacdo em matéria-prima e sdo recolocados no
mercado (COMAS, 2021)3. Segundo a estilista Agustina Comas, criadora da marca, todos
os dias as fabricas rejeitam pecas que ndo passam pelo controle de qualidade. Esse
material é a matéria-prima utilizada pela Comas. “Identificamos os melhores tecidos e
escolhemos aquelas que, a partir do nosso conceito de design, sdo as mais ricas”. Desde
que a Comas foi criada, em julho de 2015, o trabalho evitou que mais de trés mil metros
de tecidos fossem jogados no lixo (COMAS, 2021).

Segundo o seu site institucional, o Atelié Bangald é uma marca independente e
liderada por mulheres, com producdo sob demanda, artesanal e consciente. A empresa
destina 5% do lucro para pessoas em situacao de vulnerabilidade. A empresa realiza uma
curadoria de materiais através de “garimpos duraveis”, onde uma porcentagem desses

tecidos sdo aqueles considerados refugos da industria: tecidos de segunda linha, fins de

2 FASHION revolution. Disponivel em: https://www.fashionrevolution.org/about/. Acesso em: 20 jun.
2023.
3 C+MAS. Sobre nés. Disponivel em: https://comas.com.br/pages/quem-somos. Acesso em: 20 jun. 2023.
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rolo e reaproveitados. Todos esses materiais viram coleces capsula desenvolvidas de
forma organica e fluida - de acordo com os materiais disponiveis (ATELIE BANGALO,
2021)* Ambas as marcas utilizam como matéria-prima os residuos téxteis e residuos pos-
consumo, sendo modelos de Economia Circular, discussdo que abordaremos no proximo

capitulo.

2.2 ECONOMIA CIRCULAR

Para compreender a tematica principal da dissertacdo e responder ao objetivo
especifico que consiste em identificar como a Economia Circular pode contribuir para a
geracdo de renda das comunidades, trazemos o conceito de Economia Circular. Além
disso, faz-se um caminho que mostra como a moda utiliza essa concepgdo como

alternativa para 0S Seus processos.

2.2.1 Definicédo de Economia Circular

Segundo Weetman (2019), a forma como os produtos sdo fabricados esta
agravando o problema ambiental. O modelo linear da-se na extracdo de materiais,
produgio e venda, além da etapa final de descarte por parte do consumidor. “E a por vezes
denominada ‘economia do processamento’ ou até ‘economia do lixo’, que gera residuos
durante o processo de fabricagdo e no fim da vida do produto” (WEETMAN, 2019, p.
44). Em contraponto, a Economia Circular € a economia sustentavel, que ndo gera muitos
residuos, poupa recursos e atua em sinergia com a natureza (WEETMAN, 2019).

De acordo com Zuchella e Previtali (2018), a Economia Circular tornou-se
importante para a sustentabilidade, pois € um modelo que atua com lucro compativel com
o futuro do planeta, ao fechar ciclos de produtos. Projetos inovadores que obtém sucesso
na Economia Circular envolvem agentes empenhados e engajados em causas ambientais,
no desempenho com visdo de negdcio ecossisttmico. Conforme a Fundacdo Ellen
McArthur, a Economia Circular € uma alternativa atraente que busca redefinir a nocao de
crescimento, com foco em beneficios para toda a sociedade. Isto envolve dissociar a

atividade econémica do consumo de recursos finitos, e eliminar residuos do sistema por

4 ATELIE bangal. Bangald botanico. Disponivel em: https://www.ateliecbangalo.com.br/about-1. Acesso
em: 24 jun. 2023.
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principio. Apoiada por uma transicdo para fontes de energia renovavel, o modelo circular
constrdi capital econdmico, natural e social. Ele se baseia em trés principios: (i) eliminar
residuos e poluigdo desde o principio, (ii) manter produtos e materiais em uso e (iii)
regenerar sistemas naturais (FUNDACAO ELLEN MACARTHUR, 2020).

Da mesma forma, outros conceitos de Economia Circular ganham forca na
industria e podem ser incorporados a moda. McDonough e Braungart (2004) explicam
sobre a filosofia de design Cradle to Cradle (Do Bergo ao Bergo, em livre tradugéo para
a lingua portuguesa), uma abordagem sistémica e ciclica dos produtos de design. Os
autores falam sobre como o ciclo final dos produtos em nossa sociedade geralmente é o

descarte:

Os recursos sdo extraidos, modelados em produtos, vendidos e finalmente
eliminados em uma espécie de “sepultura”, normalmente um aterro ou num
incinerador. Provavelmente vocé tem familiaridade com o final desse processo,
porque voceé o cliente, é responsavel por tratar os seus detritos. Pense nisso: é
possivel referir-se a vocé como consumidor, mas é muito pouco o que vocé
realmente consome — um pouco de comida, alguns liquidos. Todo o resto é
projetado para vocé jogar fora quando terminar. Mas onde ¢ “fora” Certamente
o “fora” ndo existe de verdade. O “fora” foi-se embora (MCDONOUGH,;
BRAUNGART, 2004, p. 51).

O modelo Cradle to Cradle, um dos principios da Economia Circular, € uma
alternativa ao modelo que prevalece, o da Revolucédo Industrial, que fala sobre os ciclos
finitos dos produtos, do Berco ao Tumulo. O que € descartado é um meio para realimentar
o0 inicio de outro ciclo, baseado no conceito principal do Cradle to Cradle, o de
ecoefetividade. Os autores citados anteriormente definem a ecoefetividade como um
conjunto de processos, que juntos, podem trazer bons resultados:

Para a natureza humana, felizmente, a mudanca comeca, na maioria dos casos,
com um produto, sistema ou produto especifico e — conduzida pelo
compromisso de pér em préatica os principios da ecoefetividade — cresce 61%
gradativamente. Em nosso trabalho, temos observado empresas de todos os
tamanhaos, tipos e culturas envolvidas nesse processo de transicao, e temos tido
muitas oportunidades de testemunhar os passos que elas ddo a medida que
comecam a retrabalhar seu pensamento e suas a¢des de acordo com uma visao
ecoefetiva (MCDONOUGH; BRAUNGART, 2004, p. 119).

Os conceitos de Economia Circular s3o baseados nos 3 R’s da sustentabilidade
(também considerados como principios/elementos da circularidade): reduzir, reutilizar e
reciclar, aplicados aos processos de producéo, distribuicdo e consumo, com a inclusao de

um novo “R”: recuperar. A Economia Circular apresenta um desenho de sistema

considerado restaurativo, que vai além da prevencdo do dano, buscando reparar
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previamente o dano do sistema de producédo e consumo (MURRAY; SKENE; HAYNES,
2017).

A Economia Circular gera uma discussao importante no presente e ainda mais
guando falamos em necessidades do futuro, ndo apenas na moda, mas em diversos setores.
A induastria automobilistica, por exemplo, ja se mostrou propensa a investir em novos
modelos de producdo, como a Economia Circular. Em reportagem publicada em
novembro de 2020, a empresa Renault anunciou que ira parar a producédo de veiculos na
unidade industrial de Flins, em Paris (Franca), para transformé-la em uma fabrica de
Economia Circular, denominada Re-Factory. O local também serd um centro de pesquisa
dedicado a sustentabilidade, focado em reciclagem (AUTOINDUSTRIA, 2020).

2.2.1.2 Economia Circular na Moda

A moda também se apropriou de conceitos como a Economia Circular, com
empresas e projetos que possibilitam que o material que seria descartado ganhasse nova
vida e voltasse para o mercado. Portanto, a Economia Circular se adequa aos conceitos
do setor ao contribuir para sua expansao e usar modelos criativos para a geracéo de renda.
“A reutilizagdo, a restauracao e a reciclagem interceptam recursos destinados aos aterros
sanitarios e 0s conduzem de volta ao processo industrial como matérias-primas. Assim,
desaceleram o fluxo linear ao longo sistema industrial” (FLETCHER; GROSE, 2011, p.
63).

Uma das técnicas de Economia Circular utilizadas pelo mercado de moda é o
upcycling. O termo caracteriza como a pratica de transformar algo, que esta no término
de sua vida util e que iria ser descartado, em algo com uma maior utilidade e valor,
visando a reducdo do desperdicio de matérias-primas (SHOUP, 2008). O termo upcycling
foi usado por William McDonough e Michael Braungart em seu livro, Cradle to Cradle:
Remaking the Way We Make Things, de 2002. Os autores afirmam que o objetivo deste
movimento é evitar o descarte de materiais Uteis, reduzindo assim o consumo de novas
matérias-primas durante a criacdo de novos produtos, o que pode resultar em um menor

impacto ambiental no processo de fabrica¢do de um produto de moda.

2.3 RESIDUOS TEXTEIS
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Para compreender o objeto de estudo da dissertacdo, dialoga-se sobre a tematica
do descarte dos residuos téxteis e pecas de pos-consumo. A Politica Nacional de Residuos
Sélidos j& institui diretrizes para o descarte do material, porém segue sendo um desafio
para a moda e, localizando-se na pesquisa, para a Comcap.

2.3.1 Classificacéo dos residuos solidos

A Politica Nacional de Residuos foi instituida oficialmente pela Lei n® 12.305,
de 2 de agosto de 2010. A legislacao estabeleceu metas e objetivos para pessoas fisicas e
juridicas relacionados ao gerenciamento de residuos, com 0s seguintes propositos:
adequar o gerenciamento de residuos as legislacGes e normativas existentes, preservagdo
ambiental com a reducdo do uso de aterros e a logistica reversa de residuos pds consumo
(PNRS, 2010).

Os residuos téxteis, geralmente caracterizados por sobras de tecido que sdo
considerados material de descarte, sdo classificados, quanto a origem, como residuos
solidos urbanos (RSU) e sdo perigosos ao meio ambiente quanto a sua toxicidade.
Segundo a definicdo dada pela Politica Nacional de Residuos Solidos (Lei Federal
12.305/2010), os residuos solidos s&o:

Material, substancia, objeto ou bem descartado resultante de atividades
humanas em sociedade, a cuja destinacéo final se procede, se propde proceder,
nos estados sélidos ou semissdlido, bem como gases contidos em recipientes e
liquidos cujas particularidades tornem invidvel o seu lancamento na rede
publica de esgoto ou em corpos d’agua, ou exijam para isso solugdes técnica
ou economicamente invidveis em face da melhor tecnologia disponivel (PNRS,
2010).

A disposicdo final é uma das alternativas de destinacdo ambientalmente
adequada previstas na Politica Nacional de Residuos Solidos (PNRS), desde que
observadas as normas operacionais especificas de modo a evitar danos ou riscos a salde
publica e a seguranca e a minimizar os impactos ambientais adversos. No Brasil, a maior
parte dos RSU coletados segue a disposicdo em aterros sanitarios, tendo registrado um
aumento de 10 milhdes de toneladas em uma década, passando de 33 milhdes de toneladas
por ano para 43 milhdes de toneladas. Por outro lado, a quantidade de residuos que segue

para unidades inadequadas (lixdes e aterros controlados) também cresceu, passando de
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25 milhdes de toneladas por ano para pouco mais 29 milhdes de toneladas por ano
(ZONATTI, 2016).

Entre 2010 e 2019, a geracdo de RSU no Brasil registrou consideravel
crescimento, passando de 67 milhdes para 79 milhdes de tonelada por ano. Por sua vez, a
geracdo per capita aumentou de 348 kg/ano para 379 kg/ano (ABRELPE, 2020). A
quantidade de residuos coletados cresceu em todas as regides do pais e, em uma década,
passou de cerca de 59 milhdes de toneladas em 2010 para 72,7 milhdes de toneladas e,
no mesmo periodo, a cobertura de coleta passou de 88% para 92%.

Segundo a ABRELPE, no ano de 2022, no Brasil a geracdo de Residuos Solidos
Urbanos alcancou um total de aproximadamente 81,8 milhdes de toneladas, o que
corresponde a 224 mil toneladas diarias. Com isso, cada brasileiro produziu, em media,
1,043 kg de residuos por dia. Em relacéo a coleta de RSU, em 2022 o pais registrou um
total de 76,1 milhdes de toneladas coletadas, levando a uma cobertura de coleta de 93%.
Dentre os materiais coletados no ano de 2022, 61% que corresponde a aproximadamente
46,4 milhdes de toneladas foram encaminhadas a aterros sanitarios, alternativa
considerada ambientalmente adequada, enquanto 39% dos residuos que corresponde a
29,7 milhdes de toneladas, ainda tiveram sua destinacdo inadequada sendo depositados
em aterros (ABRELPE, 2022).

De acordo com o relatério anual da ABELPRE intitulado Panorama dos
Residuos Solidos no Brasil, ainda existe um déficit quanto a universalizagdo dos servicos
de limpeza urbana e manejo de residuos solidos. Um dos pontos de maior gargalo reside
na destinacdo final dos RSU, apesar das determinacGes legais vigentes desde o século
passado. De acordo com estimativas da Associacao Internacional de Residuos Sélidos
(ISWA), o custo da falta de eficacia na gestdo de residuos é de trés a cinco vezes maior
do montante necessario para investimento e custeio das solugdes adequadas. Os impactos
causados pela destinacao inadequada de residuos sélidos urbanos, depositados em lixdes
e aterros controlados, influenciam diretamente nas condi¢cdes ambientais, vez que sdo
fontes continuas de poluicdo da agua, solo, flora, fauna e de emissbes de CO2. Além
disso, causam impactos sociais na populacdo do entorno, chegando a atingir um raio de
60 km. Segundo a pesquisa, estima-se que, em virtude da existéncia de lixdes e aterros

controlados, entre 2016 e 2021, o gasto total da saude no Brasil para tratar dos problemas
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causados em decorréncia da destinacdo inadequada de residuos foi de 1,85 bilhdo de
dolares (ABRELPE, 2022).

Desta forma, é possivel observar os impactos que os residuos sélidos possuem
no meio ambiente e na sociedade. Os residuos téxteis, embora ndo estejam classificados
na Politica Nacional de Residuos Solidos, fazem parte das atividades humanas e do
cotidiano das cidades. Assim, os impactos do descarte inadequado também devem ser
considerados. Segundo Jaamaa e Kaipia (2022), esse descarte inadequado impossibilita
seu processo de reciclagem, pois trata-se de um produto com peculiaridades que o
diferenciam de outros materiais reciclaveis, dada a sua caracteristica fibrosa.

Os residuos solidos sdo compostos de diversos tipos de materiais, como 0s

residuos téxteis, que veremos no proximo capitulo.

2.3.1.1 Residuos téxteis

O desenvolvimento econdémico, o crescimento populacional, a urbanizacgdo e a
revolucdo tecnoldgica vém sendo acompanhados por alteragGes no estilo de vida e nos
modos de producdo da industria téxtil e do comportamento do consumidor. Segundo
dados da Associacdo Brasileira da Indastria Téxtil e de Confeccdo (ABIT, 2023), em
2021, o Brasil teve uma producdo média téxtil de 2,16 milh&o de toneladas e 8,1 bilhdes
de pecas de vestuario, sendo o segundo maior empregador da industria de transformacao,
contabilizando 1,34 milhdes de empregos formais. Com faturamento de R$190 bilhdes
em 2021 e 22,5 mil empresas formais em todo o seu territorio, essa industria tornou-se
expressivamente significativa para a economia (ABIT, 2023).

Porém, a0 mesmo passo em que a industria téxtil possui grande importancia
econbmica, os residuos oriundos da producdo téxtil tornaram-se um desafio para a
sociedade e 0 meio ambiente. Dentro da cadeia téxtil, prevalece atualmente o modelo
linear, onde as etapas sao: (i) producdo da fibra e do tecido; (ii) design; (iii) confeccéo da
peca; (iv) logistica e distribuicdo; (v) uso e manutencdo; (vi) pés-consumo; e (vii) descarte
(SALCEDO, 2014). Quando héa excedentes do processo de confec¢do que ndo podem ser
inseridos de volta ao processo de producdo, o descarte acontece. Esse descarte € a etapa
que gera os residuos solidos, que é todo o material considerado sobra da producéo, que,

apos finalizados os processos, ndo serd utilizado e, geralmente, é visto como um material
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a ser descartado. Segundo a Abit (2019), antes da pandemia da Covid-19, a indUstria téxtil
gerava aproximadamente 160 mil toneladas de residuos por ano no pais.

Segundo McDonough e Braungart (2002), o0 mesmo sistema de producdo que
traz conforto e facilidades também esgota as fontes energéticas do planeta, prejudica
pessoas e provoca danos irreversiveis para os ecossistemas naturais. Ao considerar todos
0S recursos e processos envolvidos na producdo do vestuario que implicam no
equacionamento, percebe-se o custo de uma relacdo efémera que diz respeito ao
consumidor, aos trabalhadores e & natureza.

Portanto, pode-se concluir que apesar da importancia da industria téxtil no
Brasil, seus processos de producdo podem ser prejudiciais ao meio ambiente. A etapa
final da producéo, o descarte, ganha cada vez mais destaque, passando do status de “lixo”
para matéria-prima. A consciéncia sobre a sustentabilidade na moda pensada no vies da

industria téxtil tem contribuido com o debate sobre outros modelos de neg6cio na moda.

2.3.1.2 Residuos téxteis pds-consumo

Uma das etapas do ciclo de vida de um produto é o consumo, ou seja, a compra
do produto. Segundo o Relatério Fios da Moda, do MODEFICA, ap06s a peca ser
confeccionada e distribuida, é a vez do consumidor adquiri-la e utiliza-la, realizando as
operacOes de lavagem, secagem e passagem por diversas vezes até descarta-la. Esse
descarte caracteriza-se como a etapa de pds-consumo. Segundo Bianchi e Birtiwiste
(2012), a categoria de pds-consumo é classificada como qualquer tipo de artigo téxtil que
0 proprietario ndo precisa ou ndo vé mais valor e opta por descarta-lo. O fim de vida de
uma peca de vestuario pode seguir destinos diferentes dependendo do grau de informacéo
do usuério e disponibilidade de coleta seletiva na regido. Quando descartada no lixo
comum, as roupas acabam no aterro sanitario ou no lixao, onde levam dezenas ou até
centenas de anos para se decomporem, com impactos negativos ao meio ambiente
(MODEFICA, 2021).

Quando se decompdem, parte das emissdes das pecas de roupas biodegradaveis
— como o algoddo e a viscose — esta relacionada as emissdes de carbono biogénico.
Estima-se que o algodéo e a viscose capturam (durante a fase de producdo agricola) e

emitem (durante a sua decomposicao) cerca de 1,5 kg CO2/kg de fibra. Isso significa que,
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em uma area equivalente a um campo de futebol, essas culturas podem absorver
aproximadamente 6,45tCO2 (MODEFICA, 2021).

Segundo a Ellen Macarthur Foundation, menos de 1% de todas as roupas sao
recicladas novamente em roupas. Entre os principais desafios estdo as barreiras técnicas,
como a falta de tecnologias de separacdo de fibras mistas, e ndo técnicas, como falta de
incentivo, logistica, pontos de coleta e habitos da populacdo. Fletcher e Grose (2011)
expdem que o descarte em aterros sanitarios é a etapa final de muitas roupas. As autoras
ressaltam que a reutilizagdo, a restauragdo e a reciclagem interceptam 0S recursos
desperdicados e os conduzem de volta ao processo industrial como matéria-prima. Os
brechds, espacos que vendem roupas e outros objetos usados, também podem trazer um
destino correto para as roupas. O Sebrae estimou que havia 13 mil pequenos negdcios no
pais focados na venda de produtos usados em 2019. As solugdes apresentadas
desaceleram o fluxo linear do uso das roupas e trazem a ideia de circularidade e

ressignificacdo da vida Util de uma peca de moda (SEBRAE, 2020).

2.4 ASPECTOS DA TEORIA RELACIONADOS A PROPOSTA DE PESQUISA

Para a elaboracdo da proposta de reuso de residuos téxteis e residuos pos-
consumo, objetivo deste estudo, trazemos as discussdes sobre os residuos téxteis, que
geralmente sdo a etapa final do processo de producdo da indudstria téxtil. Como ja
destacado, a producdo de roupas € a principal fonte de lucro da industria téxtil. De acordo
com Lee (2009), durante a Revolucdo Industrial era comum jornadas de trabalho de
muitas horas, exploracdo de médo de obra infantil, condi¢des perigosas e até hoje, em
paises mais pobres, a realidade segue a mesma dos tempos da Revolugdo Industrial. No
Brasil, a indUstria téxtil movimenta a economia, sendo 0 2° maior empregador da industria
de transformacdo e com um lucro anual bilionario. Porém, ao mesmo passo que traz
inimeros beneficios para a economia, € a industria responsavel por consideraveis
impactos negativos socioambientais (LEE, 2009).

Ao trazer a discuss@o para o impacto da sustentabilidade na moda, percebe-se
que as empresas ja estdo atentas aos impactos financeiros de ndo realizar mudancas
baseadas em aspectos econdmicos, ambientais e sociais da moda em seus negdcios. Um
negocio sustentavel ndo significa que as questdes ambientais e sociais sdo valorizadas

acima do lucro, mas sim uma combinagdo de estratégias. Segundo Fletcher e Grose
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(2011), a sustentabilidade na moda se baseia na acdo, quando tanto os designers, quanto
0s consumidores sdo ativos no debate sobre o tema, engajando-se e indagando sobre
pontos fundamentais, como fluxo de materiais, processos de design, modelos de negocios
e a experiéncia da moda em si.

Por fim, pode-se observar inimeros exemplos de atividades econdmicas,
iniciativas e projetos que englobam conceitos como reciclagem, reaproveitamento,
upcycling e Economia Circular. E possivel observar que o modelo slow fashion tém
ganhado forga nos dltimos tempos e até mesmo as marcas fast fashion tém buscado

solucdes baseadas em modelos circulares de producdo.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente capitulo apresenta o detalhamento de cada fase dos procedimentos
metodolégicos utilizados para solucionar o problema de pesquisa. Tendo em vista a
melhor compreensdo dos procedimentos metodoldgicos, retoma-se o objetivo da
pesquisa: Apresentar diretrizes a partir de projetos existentes em Florianopolis (SC) como
alternativas para o aproveitamento de residuos téxteis e pds-consumo descartados na

Comcap. A Figura 02 mostra os procedimentos metodoldgicos da pesquisa.

Figura 2 - Procedimentos metodoldgicos da pesquisa

CEEEETE R BEE p Etapas da pesquisa
pesquisa

Natureza ou finalidade:
pesquisa aplicada m

o2 Entrevista
com a Comcap

Quanto aos . {  Procedimentos
objetivos: Metodolégicos
descritiva

Fonte: Elaborada pela autora (2023).

3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA
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A presente pesquisa caracteriza-se da seguinte forma:

a) Quanto a sua natureza ou finalidade: pesquisa aplicada.
b) Quanto a abordagem do problema: qualitativa.

c) Quanto aos objetivos: descritiva.

d) Quanto aos procedimentos técnicos: foi realizado um estudo bibliografico e

na pesquisa de campo foram realizadas entrevistas e aplicacdo de questionario.

e) Quanto ao local da pesquisa de campo: a pesquisa de campo foi realizada na
Autarquia de Melhoramentos da Capital (COMCAP), com o objetivo de compreender
como acontece o descarte de residuos téxteis e pecas de pés-consumo e como € realizada
a gestdo desse material pela Comcap. Foram realizadas entrevistas nos seguintes locais:
Sociedade Espirita Obreiros Vida Eterna (SEOVE), Armario Coletivo, Escola de Moda
Sustentavel e Atelié Simone Rabelo. Foi realizada também a aplicacdo de um questionario
online com uma amostra de 136 moradores de Florianopolis (SC), usuarios da Comcap.

3.1.1 Quanto a natureza da pesquisa

Quanto a sua natureza ou finalidade, trata-se de uma pesquisa aplicada.
Caracteriza-se como uma pesquisa com objetivo de encontrar uma solugdo para um
problema de forma préatica. Dessa forma, a pesquisa busca mostrar soluces para 0s
residuos téxteis e residuos pos-consumo descartados na Comcap apresentando solucoes

ja existentes na cidade de Floriandpolis (SC).

3.1.2 Quanto ao problema

Para Minayo (2001), a pesquisa qualitativa atua com um universo de significados,
motivos, aspiracdes, crencgas e atitudes, 0 que corresponde a um espaco mais profundo
das relacdes, dos processos e dos fendmenos que ndo podem ser reduzidos a
operacionalizacdo de variaveis. De acordo com Botelho e Cruz (2013), a pesquisa
qualitativa procura compreender o fato estudado em questdo com profundidade,
incentivando a descrever, estudar, analisar, registrar e interpretar fatos e observacoes

sobre 0 ambiente pesquisado e as fontes ligadas a coleta de informacdo. Segundo Gil
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(2008), a pesquisa qualitativa utiliza varias técnicas de dados, como a observacao

participante, historia ou relato de vida, entrevista e outros.

3.1.3 Quanto aos objetivos

Quanto aos objetivos, a pesquisa € descritiva, pois descreve um fendmeno sem
a necessidade de explica-lo, porém suas informac6es podem ser utilizadas como base para
esclarecé-lo. Esse tipo de pesquisa tem como base o levantamento bibliogréfico,
experimental e pesquisa de campo. Neste estudo, a pesquisa de campo foi fundamental
para obter dados sobre os residuos téxteis e pecas de pds-vestuario descartados em
Florianopolis, bem como conhecer projetos sociais que atuam com Economia Circular e

poderiam ser locais para acolher os materiais recebidos pela Comcap.

3.1.4 Quanto aos procedimentos técnicos

A pesquisa utilizou-se de estudo bibliografico, questionario e entrevistas.

a) Pesquisa bibliogréafica: foi realizada através da consulta de fontes de
materiais ja publicados sobre o assunto, principalmente de livros, dissertacGes, teses,
artigos cientificos que trazem os temas abordados, como moda e sustentabilidade,

consumo, residuos téxteis, Economia Circular.

b) Questionario: é uma lista de perguntas que sdo respondidas na forma escrita.
No questionario, pode-se perguntar de forma subjetiva (perguntas abertas) ou a partir de
questBes objetivas, com perguntas de multipla escolha. No presente estudo, o questionario
foi realizado com perguntas objetivas.

c) Entrevista: trata-se de uma conversa entre o pesquisador e pessoas
previamente selecionadas. Na presente pesquisa, foram selecionados colaboradores da
Comcap e pessoas que atuam em projetos sociais de Economia Circular em Floriandpolis.

3.1.5 Quanto ao local de realizacao

A pesquisa de campo foi realizada nos seguintes locais: Autarquia de
Melhoramentos da Capital (COMCAP), Sociedade Espirita Obreiros Vida Eterna
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(SEOVE), Armario Coletivo, Loja Escola de Moda Sustentavel e Atelié Simone Rebelo.
Foi realizada também a aplicacdo de um questionario online com uma amostra de 136

moradores de Florianopolis (SC), usuarios da Comcap.

3.2 TECNICAS DE COLETA DE DADOS

As técnicas de coleta de dados aplicadas foram:

a) Pesquisa bibliografica, com o objetivo de responder o problema de pesquisa.
Nesta etapa utilizou-se de livros, artigos, anais de congressos, teses e
dissertacdes.

b) Entrevista realizada com colaboradores da Comcap, uma artesé que recebe o
material da Comcap e com projetos de Economia Circular em Florianépolis.

c) Aplicacdo de questionario online com moradores de Florianopolis.

3.3 DELIMITACAO DA PESQUISA

Delimitacédo espacial — A pesquisa de campo foi realizada em Florian6polis, no

estado de Santa Catarina.

Delimitacdo temporal — O periodo de realizacdo da pesquisa de campo foi de
maio de 2022 a novembro de 2022.

Delimitacdo da populacdo — Foram selecionados colaboradores da Comcap,
responsaveis por projetos que atuam com Economia Circular e 136 respondentes do

questionario, que residem em Florianépolis (SC).

3.4 TECNICA DE ANALISE DOS DADOS

Apobs a obtencdo e organizacdo dos dados na pesquisa de campo, através da
analise das entrevistas e questionario online, a préxima etapa foi a aplicacdo das técnicas
de analise dos dados. Os dados quantitativos obtidos através do questionario foram
analisados de forma descritiva e indutiva. Os dados qualitativos obtidos através da

interpretacéo da fala dos entrevistados foram analisados e confrontados com a teoria.
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3.5 PESQUISA DE CAMPO

Segundo Fonseca (2002), a pesquisa de campo caracteriza-se pelas investigaces
em que, além da pesquisa bibliogréafica e/ou documental, se realiza coleta de dados apenas
com pessoas previamente selecionadas e tem o propdsito de buscar informacgdes e

conhecimentos a respeito de um problema definido, sendo importante a saida ao campo.

3.5.1 Amostra da pesquisa

Participaram efetivamente da pesquisa de campo os colaboradores da Comcap,
Daiana Bazestrini, Valdisnei Marques, a artesdo Simone Rabelo, Carina Zagonel, do
Armaério Coletivo, Katya Lictnow da Escola de Moda Sustentavel e Esal Martins
Bittencourt, presidente da Seove, assim como 136 pessoas que responderam ao

questionario online.

3.6 DETALHAMENTO DAS ETAPAS DA PESQUISA

3.6.1 Fase 1 - Entrevista com a Comcap

Nesta fase foram realizadas entrevistas com a Gerente de Residuos da Comcap,
Daiana Bazestrini, e com Valdisnei Marques, colaborador da Comcap, com o objetivo de
entender como acontece a gestdo dos residuos téxteis e pecas de pds-consumo recebidos
pela Comcap através da coleta seletiva, coleta convencional e Ecopontos.

3.6.2 Fase 2 - Questionario online com os moradores de Florianopolis — SC

Na segunda fase da pesquisa foi realizado um questionario online com
moradores de Floriandpolis (SC), com o objetivo de entender o comportamento de

descarte dos usuarios da Comcap.

3.6.3 Fase 3 - Projetos de Economia Circular e geragdo de renda em Floriandpolis
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Na terceira fase da pesquisa foram realizadas entrevistas com representantes de
projetos de Economia Circular em Florianopolis (SC) para entender como o material

recebido pela Comcap poderia ser uma fonte de renda para projetos ja existentes.
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4 PESQUISA DE CAMPO - APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Neste capitulo serdo apresentados os resultados da pesquisa de campo. Foram
realizadas entrevistas com a Gerente de Residuos da Comcap, Daiana Bazestrini, e com
Valdisnei Marques, colaborador da Comcap, representantes de projetos de Economia
Circular em Floriandpolis (SC), assim como os resultados do questionario aplicados com

os moradores da mesma cidade.

4.1 IDENTIFICACAO DA INSTITUICAO (COMCAP)

A origem da Comcap® esta associada a criacdo do Plano de Desenvolvimento
Municipal (Pladem), em 1964, que permitiu a instalacdo em Floriandpolis da Fabrica de
Artefatos de Cimento. Com a nova fébrica foi regulamentado o funcionamento da fabrica
municipal de tubos, existente desde a década de 1940. Em 1966, ambas passaram a operar
no ltacorubi.

Apesar do Pladem ter sido criado para operar até 1966, estendeu-se até 1969
quando o prefeito Acécio Garibaldi Thiago, por meio da Lei Municipal n° 135, de 20 de
novembro de 1969, autorizou a constituicdo de uma empresa publica, destinada a explorar
os servicos de confeccdo de artefatos de cimento e correlatos. Essa empresa denominou-
se Empresa Municipal de Artefatos de Cimento (Emacim) e fabricava lajotas, tubos e
meio-fios, produtos que fornecia a Secretaria Municipal de Obras responsavel pela
pavimentagéo da cidade.

Em razdo do que era considerado pela administragdo municipal como alto custo
das obras publicas de pavimentacdo, na administracdo do prefeito municipal de
Florianopolis, Ary Oliveira, foi criada uma empresa de economia mista municipal que
pudesse gerir com maior eficiéncia alguns servigos de competéncia municipal, sendo
criada a Companhia Melhoramentos da Capital (Comcap), atraves da Lei Municipal n°
1.022 de 22 de julho de 1971.

Nos anos 1970 a Comcap realizava cobranca de taxa de melhorias e taxa de

pavimentacdo a Prefeitura Municipal de Florianopolis, assim como programas de

> PREFEITURA de Floriandpolis. Origem ligada a pavimentagao. Disponivel em:
https://www.pmf.sc.gov.br/entidades/residuos/index.php?cms=origem+ligadata+pavimentacao+publica&
menu=1&submenuid=sobre#:~:text=A%200origem%20da%20Comcap%20est%C3%A1.desde%20a%20d
%C3%A9cada%20de%2040. Acesso em: 27 jun. 2023.



https://www.pmf.sc.gov.br/entidades/residuos/index.php?cms=origem+ligada+a+pavimentacao+publica&menu=1&submenuid=sobre#:~:text=A%20origem%20da%20Comcap%20est%C3%A1,desde%20a%20d%C3%A9cada%20de%2040
https://www.pmf.sc.gov.br/entidades/residuos/index.php?cms=origem+ligada+a+pavimentacao+publica&menu=1&submenuid=sobre#:~:text=A%20origem%20da%20Comcap%20est%C3%A1,desde%20a%20d%C3%A9cada%20de%2040
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pavimentacdo comunitaria. No ano de 1976, ap0s a empresa Sanenge, contratada no ano
anterior para recolher os residuos, ser dispensada, a Comcap assumiu uma nova atribuicdo
com a criagdo do Departamento de Limpeza Publica (LIMPU). Neste ano, passou a ser
responsavel pela coleta de lixo da cidade, além de assumir a responsabilidade pelos
servicos de limpeza de ruas, capinacdo, remocéo e limpeza de valas a céu aberto. No ano
de 1986 a Comcap iniciou as primeiras experiéncias de coleta seletiva em Floriandpolis
nas comunidades do Mocotd e Monte Verde e na Avenida Beira-Mar Norte. Essas
iniciativas evoluiram nos anos seguintes para a formalizacdo do Projeto Beija-flor, com
tratamento e destinacdo dos residuos nas proprias comunidades.

Em 1994, a experiéncia da coleta seletiva foi expandida para a area urbana da
cidade. No ano de 1998, foi criado um servico especial de recolhimento de materiais
pesados, como geladeiras, fogdes, sofas, galhos de &rvores, pneus, entre outros.
Considerando o crescimento médio anual de 7% na producéo do lixo de Floriandpolis,
em 1999, a Comcap percebeu a necessidade de adequar o sistema de coleta de residuos
da cidade. Aléem de tornar mais eficiente o recolhimento de porta em porta, se empenhou
em adequar também as diversas etapas que compbdem a transferéncia do lixo ao seu
destino final, inaugurando, em 2000, o Centro de Transferéncia de Residuos Solidos de
Florianopolis no bairro chamado de Itacorubi. No local, onde funcionou o antigo aterro
sanitario da cidade, Itacorubi, foi construida a nova Estacdo de Transbordo do lixo
recolhido na cidade, que inclui um galpdo onde é feita a descarga para transferéncia do
lixo domiciliar ao destino final com 600 metros quadrados de area construida e
capacidade de operacionalizar 450 toneladas por dia (COMCAP, 2023).

A Autarquia de Melhoramentos da Capital (COMCAP) foi reestruturada pela
Lei Complementar 706, de 27 de janeiro de 2021, vinculando o servigo de coleta de
residuos solidos domiciliares, por meio da Superintendéncia de Gestdo de Residuos,
vinculada a Secretaria Municipal do Meio Ambiente. A Superintendéncia de Gestdo de
Residuos € responsavel pela coleta de residuos sélidos domiciliares na Capital
(COMCAP, 2023).

A Comcap movimenta mais de 200 mil toneladas de residuos sdlidos por ano, o
que corresponde a média de quase 18 mil toneladas por més ou 700 toneladas por dia.
Desse total, 17 mil toneladas por ano sdo materiais como papel, vidro, metal e plastico
separados pela populacéo para a coleta seletiva ou residuos organicos encaminhados para

a compostagem. Os reciclaveis secos sdo doados a sete associacOes de triadores — a
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Associacdo de Coletores de Materiais Reciclaveis (ACMR) é a maior delas e absorve
mais da metade do material (COMCAP, 2023).

A reciclagem gera R$ 9,9 milhdes em ganhos por ano relacionados & economia
da Prefeitura de Floriandpolis nos custos com aterro sanitario e a geracdo de renda para
as familias envolvidas com a reciclagem. Florianopolis é a capital com maior indice de
recuperacdo de residuos pela reciclagem e compostagem. Dados de 2021 mostram que
9% dos residuos coletados foram desviados do aterro sanitario e encaminhados para
reciclagem e compostagem. Porém, mais de 90% dos residuos gerados, todo rejeito, é
exportado para aterro sanitario em Biguacu, a 40 km do transbordo Florianopolis (SC).
(COMCAP, 2023).

A Figura 3 mostra o Residudémetro, uma plataforma presente no site da Comcap,

que acompanha em tempo real os dados sobre residuos no municipio de Floriandpolis.

Figura 3 - Residuémetro em tempo real
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Fonte: Comcap (2023).

Evidencia-se que a Comcap e 0 municipio de Floriandpolis séo referéncia em

coleta seletiva e gestdo de residuos solidos.

4.1.1 Florianopolis Capital Lixo Zero 2030
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O Decreto N° 18.646/2018 instituiu o Programa Florianopolis Capital Lixo Zero,
onde sdo previstos investimentos de R$10 milhdes em coleta seletiva para atingir o
objetivo. Segundo o texto do Decreto, o Programa Floriandpolis Capital Lixo Zero é um
conjunto de projetos, acOes, atividades e técnicas, métodos e inovacdes que objetivam
incentivar a sociedade civil, a iniciativa privada e o poder publico a ndo producdo ou
reducdo da geracdo e/ou ainda, a valorizacdo dos Residuos Solidos Urbanos e sua

reintroducédo na cadeia produtiva.

Figura 4 - Floriandpolis Capital Lixo Zero 2030
— o — -

Fonte: Arquivo pessoal

O projeto Floriandpolis Capital Lixo Zero estabelece as seguinte diretrizes: | -
incentivo a ndo geragdo e a reducdo dos RSU; Il - atendimento as metas de reducdes
estabelecidas pelo PMGIRS; Il - promocdo da valorizacdo dos RSU; IV -
desenvolvimento e aplicacdo de programas educacionais; V - criagdo de governanca para
proposicao e controles da gestéo e politicas publicas; VI - promocéo da incluséo social;
VIl - articulagdo e integracdo com as demais politicas publicas municipais; VIII -

incentivo a busca de solucdes integradas com os municipios da Regido Metropolitana.

As metas do Programa consistem em: | - alcancar o desvio de residuos enviados

ao aterro sanitario, conforme estabelecido no PMGIRS, a saber: até o ano de 2030, de
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60% (sessenta por cento) de residuos secos e de 90% (noventa por cento) dos residuos
organicos; Il - promover educacdo ambiental continuada; 111 - promover a incluséo social

dos catadores e outros grupos sociais envolvidos com o tema.

A Figura 5 mostra uma das metas do Programa que consiste em reduzir a

producéo de lixo e aumentar o percentual de reciclagem.

Figura 5 - Metas COMCAP para 2030
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Fonte: Comcap (2022).

4.2 APRESENTACAO E ANALISE DAS ENTREVISTAS NA COMCAP

Nesta sessdo serdo apresentadas as entrevistas realizadas com a Gerente da
Diviséo de Gestdo Ambiental da Comcap, Daiana Bastezini, com o colaborador Valdisnei

Marques e com a artesa Simone Rabelo, beneficiada de materiais recebidos pela Comcap.

4.2.1 Daiana Bastezini, Gerente da Divisdo de Gestdo Ambiental da Comcap

Neste topico serd apresentada a entrevista com a Gerente da Divisdo de Gestdo
Ambiental da Comcap, Daiana Bastezini. Ela relata que a Comcap segue a Politica

Nacional de Residuos Sélidos ao classificar os residuos em trés fracGes: Reciclaveis
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Secos, Organicos e Rejeitos. Daiana diz que, em Floriandpolis, a Comcap inseriu a fragdo
do vidro como uma subfracdo dos Reciclaveis Secos e em alguns locais a companhia ja
disponibiliza a coleta de vidros porta a porta, como nos bairros Itacorubi, Corrego Grande,
parte do Pantanal e Carvoeira, Trindade, Centro, Jodo Paulo e vias gastrondmicas.

A Comcap possui coleta de rejeitos em toda a cidade, reciclaveis secos em todos
os bairros, exceto em locais de dificil acesso, mas soma mais de 90% de cobertura. Em
alguns locais, disponibiliza lixeiras coletivas para Reciclavel Seco. Ela conta que os
Residuos Orgéanicos possuem coleta com caminh&o satélite para comércio e condominios
em alguns bairros. A autarquia possui coleta com bombonas (PEV) em outros bairros,
como Monte Verde, Ribeirdo da Ilha, Monte Cristo, entre outros.

Daiana ressalta que os Residuos Organicos e Residuos Secos, incluindo residuos
téxteis e pos-consumo, podem ser encaminhados aos Ecopontos, disponiveis nos bairros
Carvoeira, Morro das Pedras, Itacorubi, Capoeiras e Monte Cristo. Eles movimentam
mais de 12 mil toneladas de residuos por ano no municipio, atendendo mais de 9 mil
usuarios. Daiana relata que a Comcap esta implementando 8 Ecopontos na cidade. Na
Figura 6, os materiais que podem ser encaminhados aos Ecopontos:

Figura 6 - Ecopontos Comcap
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Fonte: Comcap (2022).



56

De acordo com Daiana (2022), o maior problema para a Comcap séo os residuos
em construcdo civil e residuos volumosos descartados em locais inapropriados.
Questionada sobre a auséncia de coleta dos residuos téxteis e residuos de pds-consumo
nos materiais de comunicacao, ela diz que a Comcap ndo prevé em seu planejamento mais
informacOes sobre os residuos téxteis e residuos de pds-consumo, porém estdo
disponiveis para propostas e sugestdes de melhoria para contemplar esses residuos em

seu planejamento.

4.2.2 Valdisnei Marques (Nei), colaborador da Comcap

Neste tOpico sera apresentada a entrevista com Valdisnei Marques, o Nei,
colaborador da Comcap e idealizador do Museu do Lixo. “Ndo comprem roupa! Nos,
ambientalistas, convidamos a todos a reaproveitar as roupas que ja existem”. Valdisnei
Marques, o Nei, é também conhecido como o seu personagem Neiciclagem. O
colaborador da Comcap trabalha na autarquia ha quase 20 anos, € um dos criadores do
Museu do Lixo, em Florianopolis (SC), estuda Gestdo Ambiental e é um artista plastico
autodidata. Segundo Nei, o seu trabalho com a reciclagem comecou na escola, onde os
trabalhos manuais sempre Ihe chamaram a atencéo. Nei conta que uma vez encontrou um
brinco hippie na Praca 15 e tentou reproduzir a pe¢a, mesmo com recursos limitados, pois
na época nao existiam os computadores. Nei utilizou sua criatividade com revistas de
decoracdo e de moda, conseguindo reproduzir a peca e iniciar seu trabalho como artista.

Apos iniciar o seu trabalho na reciclagem, Nei foi convidado a fazer parte de um
projeto no curso de Pedagogia da Univali, que oportunizou criar um plano de um ano,
metodologia e conteldo programatico, ensinando sobre reciclagem para os alunos. Ele
conta que foi convidado a ser office boy da Univale e depois a ministrar um curso de
embalagens decorativas, onde a reciclagem ja estava presente. Nesta época, comecou a
trabalhar com contraturno de escola e em um projeto social, aplicando a técnica da
reciclagem.

Com o passar do tempo surgiu o concurso publico para a Comcap, onde foi
aprovado. Com o novo emprego, Nei conta que foi também o seu primeiro contato com
os residuos, onde se surpreendeu pelos objetos que as pessoas jogavam fora, desde

brinquedos e até artesanato. Ao completar 3 meses na Comcap, Nei teve a oportunidade
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de mostrar o seu trabalho de artesanato e reciclagem para a diretoria. A partir deste
contato, foi convidado a participar de eventos ambientais que a Comcap realizava o seu
trabalho.

Figura 7 - Neiciclagem

Fonte: Arquivo pessoal

Segundo Nei, Gilberto, o Gerente de Valorizacdo de Residuos na época, relatou
a ele que a instituicdo tinha como objetivo criar o Museu do Lixo de Floriandpolis. No
mesmo periodo, Nei foi convidado a fazer Kits para incentivar os funcionarios da Comcap
a separar 0s seus residuos nos escritorios. Dessa forma, ele e outros colaboradores da
Comcap comecgaram a montar o Museu do Lixo, hoje com 19 anos de histdria. As pecas
do Museu do Lixo vém de varios lugares. Primeiro, elas vieram da coleta seletiva e da
coleta convencional. A partir do momento em que o Museu do Lixo abriu para visitagdo
ao publico, a populacdo foi conhecendo a iniciativa e passaram a doar objetos para o
Museu.

A Figura 8 mostra o ambiente interno do Museu do Lixo, onde podemos observar

a seguinte frase: “O passado ainda presente”.
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Figura 8 - O passado ainda presente

Fonte: Arquivo pessoal.

O Museu do Lixo é um espaco que conta histdrias. Hoje ele é o primeiro museu
do estado de Santa Catarina, 0 4° do Brasil e uma referéncia em Educagdo Ambiental. O
artista plastico Murilo Pereira doou toda a sua obra para o Museu do Lixo. “O Museu do

Lixo ¢ feito de pessoas”, conta Nei.
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Figura 9 - Entrada do Museu do Lixo, localizado no bairro Itacorubi, em Floriandpolis-
SC

Fonte: Arquivo pessoal.

Quando questionado sobre as roupas que chegam até o Museu, Nei conta que 0
Museu ja recebeu roupas de doacdo e quando chegam sdo encaminhadas para 0s
Ecopontos da Comcap. Nos Ecopontos, os colaboradores voluntarios realizam a triagem
e encaminham as pecas para diversos locais, como os indigenas, e pessoas que passam
por situacOes de emergéncia, como enchentes. Porém, ele pondera que nos Ecopontos séo
recebidas roupas em mau estado de conservacdo, como rasgadas, furadas, sujas,
manchadas. Nei ressalta a importancia de doar roupas que ainda podem ser usadas e
encaminhadas pela Comcap, além da necessidade de projetos que atuem com reuso, como
0 Ecomoda, da UDESC.

A Figura 10 mostra Nei com uma peca de vestuario feita a partir de residuos

téxteis, doada para o Museu do Lixo.
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Figura 10 - Peca de vestuério feita a partir de residuos téxteis

Fonte: Arquivo pessoal.

O Museu do Lixo é uma rede de contatos, onde € possivel receber os materiais e
dar a destinacdo adequada sempre que possivel. Ele conta que chegaram diversas pecas
de estofaria que foram triadas e encaminhadas para a artesa Simone Rabelo. Além de
utilizar para o seu artesanato, a costureira confeccionou uma jardineira com jeans e
mostrudrio de tecido de estofaria, para um personagem chamado Zé da Roca, também de
autoria de Nei. Outras roupas que possuem potencial sdo enviadas a um projeto social
chamado Gotas no bairro Monte Cristo, em Floriandpolis (SC). O projeto esta construindo

um atelié de costura para a comunidade.
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Figura 11 - Entrevista com Nei no Museu do Lixo

Fonte: Arquivo pessoal.

Nei acredita que ainda falta muita informacao sobre sustentabilidade, reciclagem
e 0 encaminhamento de roupas que ndo sd&o mais usadas. Ele considera que existe um
gargalo de educacdo para a sustentabilidade, além da ineficiéncia de politicas publicas.

Apesar de tudo, Nei sente-se feliz por transformar residuo em arte.

4.2.3 Simone Rebelo Fernandes, costureira beneficiada pelo material doado pela
Comcap

Simone conta que é filha de costureira e mesmo trabalhando no setor de eventos,
observava a mde costurar. Durante a pandemia, seu companheiro faleceu, Simone
precisou se reinventar e viu na costura uma forma de conseguir recursos. Simone relata
gue comprou uma maquina de costura e passou a fazer ajustes, consertos e mascaras que
estavam sendo necessarias devido as medidas de protecdo da Covid-19.

Com o inicio da vacinacgdo e a necessidade de usar mascara em queda, mudou o
foco do trabalho e passou a costurar capinhas de celular. Foi neste momento que conheceu
Valdisnei Marques, que se identificou com o seu trabalho. Nei ofereceu retalhos de
estofaria que foram triados na Comcap para serem usados como matéria-prima e Simone
aceitou, dessa forma, aumentou a sua margem de lucro e a sua renda. Ela conta que a
parceria com a Comcap € importante para 0 seu negdcio, além de matéria-prima, € uma

forma de ajudar a cidade e 0 meio ambiente.
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Figura 12 - Simone Rebelo, costureira

Fonte: Arquivo pessoal.

A partir das entrevistas, percebe-se iniciativas pro-sustentabilidade ja realizadas
pela Comcap, como 0s Ecopontos, a destinacao de residuos téxteis para a artesdo Simone
Rabelo, bem como o Museu do Lixo, um espaco inspirador e referéncia em
sustentabilidade, reaproveitamento e transformacédo de lixo em arte. A Comcap mostrou-
se aberta a conhecer e incluir em seu planejamento mais iniciativas em prol do meio

ambiente.

4.3 QUESTIONARIO ONLINE COM OS MORADORES DE FLORIANOPOLIS (SC)

A seguir, sdo apresentados os dados levantados a partir da aplicagdo do

questionario online realizado com moradores de Floriandpolis (SC).

4.3.1 Apresentacdo e analise dos resultados obtidos com o questionario

Durante o periodo de 26 de agosto a 02 de setembro de 2022, foi aplicado um
questionario online com o intuito de levantar informac6es acerca de usuérios da Comcap,
residentes em Floriandpolis (SC). Ao todo, 136 pessoas responderam as questdes. Os

respondentes sdo moradores dos seguintes bairros: Centro, Campeche, Itacorubi,
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Balneario, Morro das Pedras, Corrego Grande, Lagoa da Conceicdo, Jodo Paulo,
Coqueiros, Trindade, Santo Anténio de Lisboa, Ingleses, Vargem Grande, Capoeiras,
Carvoeira, Cacupé, Armacao do Pantano do Sul, Santa Ménica, Vargem Pequena,
Estreito, Cachoeira do Bom Jesus, Sambaqui, Agronémica, Santinho, Rio Vermelho,
Canto dos Aracas, Rio Tavares, Barra da Lagoa, Jureré Internacional, Ponta das Canas,
Costeira do Pirajubaé, Ribeirdo da Ilha. Evidencia-se que a amostra de pesquisa foi
escolhida de forma aleatéria através do Instagram da autora, grupos de WhatsApp, além
da ajuda de familiares e amigos na divulgacao do questionario. A seguir sdo apresentadas
as perguntas feitas e a analise dos dados obtidos.

Conforme a Figura 13, os entrevistados em sua maioria possuem Ensino
Superior Completo e P6s-Graduacdo. Dos respondentes, 25% possuem Especializacao,
Mestrado ou Doutorado, 32,4% Po6s-Graduagdo completa e 38,2% Ensino Superior
completo. Evidencia-se que todos o0s respondentes possuem nivel superior de
escolaridade ou algum nivel maior. Acredita-se que se as respostas fossem dadas por
participantes com outra escolaridade abaixo do Ensino Superior, o resultado poderia ter
sido diferente.

Figura 13 — Qual a sua escolaridade?

Qual a sua escolaridade?
136 respostas

@ 1° Grau Completo
@ 2° Grau Completo
Ensino Superior Completo
@ Pos-Graduagao Completa
@ doutorado
@ Cursando Técnico
@ Doutorado
@ Ensino superior em andamento
@ Especialista. Mestre e Doutorado

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Na secdo seguinte foi questionado em qual local eles geralmente compram as
suas roupas. Conforme a Figura 14, 41 pessoas (30,1%) compram na internet, 67
respondentes (49,3%) em lojas de fast fashion (Renner, Riachuelo, Marisa, etc.), 45

pessoas (33,1%) em brechds fisicos e 16 (11,8%) compram em brechds online. Dos
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participantes, 71 pessoas (52,2%) compram suas roupas em outras lojas. Observa-se que
quase 50% dos respondentes ainda optam pelo fast fashion para comprar as suas roupas,
porém a maior porcentagem consome em outras lojas, como lojas de bairro, lojas que
vendem marcas especificas e lojas multimarcas e 44,9% ja conhecem e compram em
brechos®, locais que tém crescido cada vez e expandido a forma de trabalhar, o plblico-

alvo e a lucratividade.

Figura 14 - Em qual lugar vocé geralmente compra as suas roupas?

Em qual lugar vocé geralmente compra as suas roupas?
136 respostas

Internet 41 (30,1%)
Lojas de fast fashion (Renner, .
Riachuelo, Marisa, etc) 67 (49,3%)

Brechos fisicos 45 (33,1%)

Brechds online 16 (11,8%)

Outras lojas 71 (52,2%)

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Na proxima secéo do questionéario foi realizada a seguinte pergunta: Com qual
frequéncia vocé compra roupas? De acordo com a Figura 15, 1 (0,7%) pessoa compra
roupa toda semana. Dos participantes 27 (19,9%) compram roupa todo més, 89 (65,4%)
menos de 5 vezes ao ano e 19 (14%) ndo compram roupa ha mais de 1 ano. Observa-se
gue a maioria das respostas foi de pessoas que compram roupa menos de 5 vezes ao ano
e 14% de pessoas que ndo compram h& mais 1 ano, mostrando que o consumidor esta
tomando consciéncia do seu comportamento de compra, comprando com menos

frequéncia.

§ RADIO Agéncia nacional. Setor de brechds tem expansdo bilionéria no Brasil e no mundo. Disponivel
em:  https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2023-05/setor-de-brechos-tem-
expansao-bilionaria-no-brasil-e-no-mundo. Acesso em: 19 jul. 2023.



https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2023-05/setor-de-brechos-tem-expansao-bilionaria-no-brasil-e-no-mundo
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2023-05/setor-de-brechos-tem-expansao-bilionaria-no-brasil-e-no-mundo
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Figura 15 - Com qual frequéncia vocé compra roupas?

Com qual frequéncia vocé compra roupas?

136 respostas

@ Todos os dias
@ Toda semana
Todo més
@ Menos de 5 vezes ao ano

@ Faz mais de 1 ano que ndo compra
roupas

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Na proxima secdo foi questionado aos participantes sobre qual o critério eles
utilizam para ndo usar mais uma roupa e encaminha-la para a doacao. Dos participantes,
60 pessoas, 0 equivalente a 44,1% respondeu que encaminham as roupas a outro local
quando elas passam a ter avarias, como manchas, rasgos, furos. No total, 23 participantes
(16,9%) encaminham por ndo usar mais naquele momento, 52 (38,2%) ndo usam a mais
de 1 ano e 11 (8,1%) pois consideram fora de moda. O critério de mudanca de corpo e
estilo foi escolhido por 72 pessoas (52,9%), 63 (46,3%) gostam de desapegar ou doar de
tempos em tempos. As seguintes respostas foram utilizadas por 1 pessoa (0,7%) cada:
todas as alternativas acima; compro roupas de muita qualidade, que duram muitos anos;
minha familia recebe muitas doa¢des de roupas, entdo as vezes eu pego algumas e as que
eu ndo uso mais ponho para a doacdo; quando ndo ha mais condi¢Bes de uso: avarias
significativas, sem serventia nem para mim, nem para mais ninguém; compra errada;
aparéncia de muito, mas muito velho; transformo as roupas ou reutilizo de outras formas.

Observa-se que critérios subjetivos como “ndo usar mais” e “considerar fora de
moda” sdo utilizados pelos respondentes para nao utilizar mais a roupa e encaminhéa-la
para doacdo. As mudancgas no corpo e no estilo foram apontadas pela maioria dos

respondentes, mostrando que as mudangas na vida e em nosso comportamento tambem
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afetam a nossa relacdo com a moda. O comportamento de “desapego” e doagdo das roupas
foi observado nas respostas e de forma empirica pela autora. As pessoas gostam de doar
suas roupas de tempos em tempos, pensando em uma boa a¢ao, porém torna-se necessario
que esta acdo seja feita de forma correta e em locais adequados, como 0s projetos de

Economia Circular apontados na pesquisa.
Figura 16 - Qual critério/motivo vocé utiliza para ndo usar mais uma roupa e
encaminhéa-la para outro local?

Qual critério/motivo voce utiliza para ndo usar mais uma roupa e encaminha-la para outro local?
136 respostas

Avarias: manchas, furos, ras...
N&o uso mais naquele mom...
Nao uso mais ha mais de 1...
Considero "fora de moda"
Mudangas no corpo e estilo...
Gosto de desapegar/doar de...
Todas as alternativas acima,...
Compro roupas de boa quali...
Minha familia recebe muitas...
Quando nao ha mais condig...
Compra errada

Aparéncia de muito,mas mui...
TRANSFORMO AS ROUPA...

60 (44,1%)
23 (16,9%)
52 (38,2%)

72 (52,9%)
63 (46,3%)

1(0,7%)
1(0,7%)
1(0,7%)

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Na se¢do seguinte foi questionado aos participantes sobre o local em que eles
encaminham as suas roupas. Dos respondentes, 30 pessoas (22,1%) encaminham ao
brechd, 85 (62,5%) realizam troca e doa¢do entre amigos e familiares, 8 (5,9%) no lixo
de casa e 104 pessoas (76,5%) realizam doacdes para instituicdes de caridade ou

campanhas, como a Campanha do Agasalho.
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Figura 17 - Em qual local vocé encaminha as roupas que nao usa mais?

Em qual local vocé encaminha as roupas que ndo usa mais?
136 respostas

Brecho 30 (22,1%)

Troca e doagao para amigos e

0,
familiares 85 (62,5%)

Lixo de casa 8 (5,9%)
Doacgéo para instituigbes de
caridade ou campanhas, como a
Campanha do Agasalho

0 25 50 75 100 125

104 (76,5%)

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

No proximo topico foi questionado sobre o local de encaminhamento das roupas
que ndo sdo mais usadas e ndo estdo em condicdes de doacdo e venda, como por exemplo,
roupas com avarias significativas, manchadas, roupas intimas. Dos respondentes, 54
pessoas (40%) encaminha para o lixo de casa, 88 pessoas (65,2%) transforma em pano de
limpeza, 38 pessoas (28,1%) leva para a reciclagem, 24 pessoas (17,8%) transformam em
matéria-prima para o artesanato. Outras opgdes totalizam 0,7% cada uma. Observa-se que
embora exista uma consciéncia por parte dos respondentes da pesquisa, uma parcela
significativa (40%) ainda encaminha as roupas no lixo de casa. Dessa forma, como
observamos anteriormente nas entrevistas com a Comcap, séo triadas de forma voluntéria
pelos colaboradores, mas também acabam sendo descartadas no aterro sanitario, na
Grande Florianopolis. Esta acdo gera poluicdo ambiental de mares e rios, além da morte
da fauna, como o exemplo de um boto cinza que foi encontrado com uma pega de

vestuario presa a nadadeira’, em Santa Catarina.

7 G1. Boto-cinza é encontrado morto com calcinha presa a nadadeiras https://gl.globo.com/sc/santa-
catarina/noticia/2021/05/21/boto-cinza-e-encontrado-morto-com-calcinha-presa-a-nadadeiras-em-
sc.ghtml. Acesso em: 19 jul. 2023.



https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/noticia/2021/05/21/boto-cinza-e-encontrado-morto-com-calcinha-presa-a-nadadeiras-em-sc.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/noticia/2021/05/21/boto-cinza-e-encontrado-morto-com-calcinha-presa-a-nadadeiras-em-sc.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/noticia/2021/05/21/boto-cinza-e-encontrado-morto-com-calcinha-presa-a-nadadeiras-em-sc.ghtml
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Figura 18 - Em qual local vocé encaminha as roupas que nao usa mais e ndo estdo em
condigdes de serem doadas ou vendidas?

Em qual local vocé encaminha as roupas que nao usa mais, mas também nao estdo em condigdes

de doagao/venda (rasgadas, com avarias significativas, manchadas, roupas intimas, etc)?
135 respostas

Lixo de casa

Pano de limpeza

Encaminha para reciclagem
Artesanato

Doagdes amigos e familiares, a...
normalmente fago a doagéo an...

54 (40%)
88 (65,2%)

1(0,7%)
1(0,7%)

Casa de Passagem Vovo Seba... 1(0,7%)

5f—1(0,7%)

Lixo reciclavelfi—1 (0,7%)

Customizo, costuro algo novo. 1(0,7%)

Néo temos reciclagem de roup... 1(0,7%)

COSTUMIZAGAO E TRANSF...I-1 (0,7%)
0 20 40 60 80 100

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Ao serem questionados sobre a falta de informacédo sobre o descarte das roupas
de forma correta, a grande maioria (86%) considera que falta informacéo. Pondera-se que
a maioria dos respondentes apontam a falta de informacdo de como encaminhar as roupas
de pos-uso de forma correta, sendo necessario uma maior organizagéo e disseminacao da

informacao.

Figura 19 - Vocé considera que falta informagdo de como encaminhar as roupas de
forma correta?

Vocé considera que falta informagao de como encaminhar as suas roupas de forma correta?
136 respostas

® sim

@ Nao

@ Talvez falte conscientizagao.

@ E falta de informacé@o mas também de
algo mais organizado. Assim como exi...

@ Falta e considero o assunto muito
importante!

@ CONSUMISMO GALOPANTE, FALTA
DE QUALIDADE NOS MATERIAIS D...

@ Eu sei que tecido nao é reciclavel
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Fonte: Elaborada pela autora (2022).

Aponta-se que ainda existem desafios para que o consumidor entenda e questione
o seu comportamento de “descarte” das roupas que considera sem uso. Porém, foi possivel
observar, na amostra de pesquisa, que 0s consumidores estdo atentos as questdes
ambientais e sociais da moda, ponderando sobre o destino das roupas e seu impacto.
Observou-se que, para muitos respondentes, 0 comportamento de doagéo para institui¢oes
e campanhas ainda ¢ uma forma encontrada para encaminhar as roupas que nao utilizam
mais. Porém, uma parcela significativa dos entrevistados ainda encaminha a roupa no lixo
de casa. Acredita-se que a alta escolaridade dos respondentes tenha influenciado os dados
da pesquisa, pois quanto maior a escolaridade, acredita-se que mais acesso a informacao
0 consumidor possa ter. Ressalta-se que mais de 80% dos respondentes alegam a falta de

informacéo de como encaminhar as roupas de forma correta®.

4.4 PROJETOS DE ECONOMIA CIRCULAR E GERACAO DE RENDA EM
FLORIANOPOLIS - SC

No proximo topico serdo apresentadas as entrevistas com projetos de Economia
Circular e geracdo de renda em Floriandpolis. Foram entrevistados Esal Martins
Bittencourt, presidente da SEOVE; Carina Zagonel, idealizadora do Armério Coletivo e
Katya Lichtnow, idealizadora da Escola de Moda Sustentavel. Os projetos de Economia
Circular entrevistados sdo exemplos de atuacdo com reuso de residuos pds-consumo,
através da redistribuicdo, como no caso do Armario Coletivo; breché para arrecadacédo de
renda para a instituicdo, como da-se a atuacao da Seove e breché e upcycling como a Loja
Escola de Moda Sustentavel.

4.4.1 Apresentacdo e analise das entrevistas

4.4.1.1 Seove

Nesta secdo serd apresentada a entrevista realizada com Esal Martins

Bittencourt, presidente da Seove. A Seove - Projetos Sociais € uma entidade filantrdpica,

8 EXAME. Consumidor esta maduro para reciclagem de roupas, mas desconhece caminho. Disponivel em:
https://exame.com/bussola/consumidor-esta-maduro-para-reciclagem-de-roupas-mas-desconhece-
caminho/. Acesso em: 27 jul. 2023.



https://exame.com/bussola/consumidor-esta-maduro-para-reciclagem-de-roupas-mas-desconhece-caminho/
https://exame.com/bussola/consumidor-esta-maduro-para-reciclagem-de-roupas-mas-desconhece-caminho/
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fundada em 10 de fevereiro de 1972, com o intuito de prestar servico amoroso e fraterno
a comunidade do Sul da Ilha. Pelos servigos prestados através de projetos sociais, recebeu
Medalha de Honra ao Mérito Anita Garibaldi e a certificacdo pelo CEBAS (SEOVE,
2023).

Segundo Esal, o brechd da instituicdo € um dos pilares de arrecadacdo de
recursos para manter a estrutura do principal projeto social da instituicdo, o "Lar de
Zendbia", residéncia para a terceira idade, acolhe idosas em situacdo de vulnerabilidade
social ou risco social. Esal conta que a Seove mantém outro projeto para organizacgao de
enxovais para gestantes a partir das doacdes de roupas. Elas precisam realizar um cadastro
na instituicdo e caso sejam selecionadas, receberdo a doacdo de um enxoval de bebé

completo.

Figura 20 — Caixa para doacao de roupas e objetos

Fonte: Arquivo pessoal.

De acordo com Esau, o brechd da Seove existe ha anos e a comunidade ja esta
ciente do seu funcionamento, doando suas roupas e comprando no brechd. Esal relata

que chegam roupas em diversos estados de conservacao, geralmente em bom e médio
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estado. A Seove possui um ponto de coleta em sua sede para acolher as doacbes, uma
grande caixa identificada como um local de doacdes, localizada ao lado da secretaria.
Além de roupas, a Seove possui um bazar, com mdveis, objetos para a casa, livros e outros
itens.

Esal conta que ap6s o0 recebimento das doacdes, as roupas sdo triadas por
voluntarios em um espaco adequado. Nesta etapa, elas sdo selecionadas, qualificadas e
trazidas para uma segunda etapa de triagem. Eles avaliam a qualidade das pecas, estado
de conservacédo e os voluntarios selecionam as pec¢as que irdo para a proxima etapa de
triagem. As Figura 21 e 22 mostram o galpdo onde inicia o processo de triagem das roupas
doadas pela populacdo. Na imagem, o volume de roupas equivale a uma semana de

doagéo na caixa de coleta da instituicéo.

Figura 21 - Triagem das roupas doadas |

Fonte: Arquivo pessoal.
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Figura 22 - Triagem das roupas doadas |1

"

Fonte: Arquivo pessoal.

Apds a triagem inicial das roupas, elas sdo separadas conforme a sua qualificacdo
e organizadas para a proxima etapa de classificacdo para serem colocadas a venda no

brech6. A Figura 23 mostra o local onde as roupas sdo armazenadas.
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Figura 23 - Local onde as roupas sao armazenadas

Fonte: Arquivo pessoal.

Em uma segunda etapa, as roupas sdo levadas para um outro espago, mais
préximo ao brechd e selecionadas para a venda na loja. As pecas sdo selecionadas
conforme critérios estabelecidos pela Seove, como as roupas destinadas de acordo com o

género, faixa etéria, tamanho, tipo de peca, estacdo, entre outros.
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Figura 24 - Etapa de triagem do brecho6 da Seove

Fonte: Arquivo pessoal.

Ap0s essas etapas de triagem, as pecas selecionadas sdo organizadas e vendidas
no brech6 da Seove. A loja é organizada por voluntarios, que também sdo responsaveis

pelo atendimento ao publico e vendas no espago.



Figura 25 - Brech¢ da Seove |

Fonte: Arquivo pessoal.

Figura 26 - Brecho da Seove 11

Fonte: Arquivo pessoal.

75



76

Segundo Esau, o brechoé é de suma importancia para manter o Lar de Zenobia,
pois os recursos das vendas sdo 100% destinados ao local que atende 27 idosas de forma
permanente. O Lar de ldosas conta com uma estrutura de 14 enfermeiros, nutricionista,
fisioterapeuta, além de servigos de limpeza, custos de alimentacdo e medicamentos, entre
outras despesas.

Sobre o estado de conservacéo das roupas, 0 Esau conta que as roupas em estado
ruim de conservacdo sdo triadas e sempre que possivel sdo direcionadas para outras
entidades, como associacdo de moradores e outras instituicdes que atuam com projetos
sociais. Porém, Esal pondera que é necessario que a populacao tenha consciéncia que
doacdo ndo é descarte e as roupas precisam estar em bom estado de conservacdo para

serem encaminhadas ao brecho e ao projeto de enxovais.

4.4.1.2 Arméario Coletivo

“Deixe aqui o que vocé ndo usa mais e pode servir para os outros”. Com essa
frase, surgiu o Armario Coletivo, uma iniciativa que nasceu em Florianopolis, no bairro
Vargem Pequena, a partir da doacdo de um ténis com essa mensagem escrita pela
idealizadora do projeto, Carina Zagonel. Em 2023, o projeto contabiliza 12 arméarios em
Floriandpolis, 1 em Curitiba, no Parana; 5 no estado da Bahia e 2 na cidade de Porto
Alegre, no Rio Grande do Sul, além de milhares de pessoas impactadas, em um trabalho
feito por uma equipe, que conta com 0 engajamento das comunidades. O Armario
Coletivo é um movimento de intervengdo urbana que utiliza armérios para transformar
espacos publicos e criar novos habitos de consumo. Eles sdo construidos a partir de

materiais coletados nas ruas, produzidos com a ajuda da comunidade.

Segundo Carina Zagonel, o Armario Coletivo é uma forma de abundéancia, de
mudanca de cultura na vida das pessoas, que mostra que todos podem "ter" sem precisar
comprar. Carina percebe que um Armario Coletivo em uma comunidade incentiva que as
pessoas tenham livre acesso as coisas, se sintam parte de algo maior. “O mais importante
do Armario é depois que ele esta instalado, a busca pelo engajamento da comunidade”.

Financeiramente, o Armario Coletivo sustenta-se por meio de editais, prémios, mas hoje
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também foi montado um plano para que a iniciativa possa atender as empresas, sendo

uma forma de criar uma cultura sustentavel.

Figura 27 - Carina Zagonel, idealizadora do Armario Coletivo

a

Armdric
Criative 1

moda circular

Uma segunda chance
para roupes novas

3> 5 —

Fonte: Val Osorio - Floripa Eco Fashion (2023).

Carina conta que o Armario Coletivo € um projeto que conta com o apoio da
comunidade. Ela avalia que um dos fatores de sucesso da-se pois as pessoas enxergam
que o projeto é feito por pessoas e ndo por 6rgdos publicos, por exemplo. Isso gera
aproximagao, cuidado e empatia com o projeto. “Ele gera economia direta para a pessoa,
como por exemplo o Armario do Rio Tavares, que gera uma economia de R$10mil por
més para a comunidade”, ressalta Carina. Além disso, ha coisas intangiveis que o Armario
traz para o local, como novas amizades, alegria, esperanc¢a e muita transformacao”.

O Armério Coletivo também conta com o Armario Coletivo Pet, instalado na
Diretoria de Bem Estar Animal da Prefeitura de Floriandpolis, no Norte da llha. Carina
conta que, em 2023, o Armario Coletivo ganhou um “irmao”, o Armario Criativo. O local,
em Floriandpolis (SC), € um espaco de consertos, customizacao, upcycling com pecas
feitas a partir de doagdo de materiais e comercializadas a um preco justo. Além do novo
projeto, em formato de loja e atelié, que funciona na Vargem Grande, Carina participa
de diversos eventos de moda sustentavel em Floriandpolis, como a 3?2 edi¢éo do Floripa
Eco Fashion, ocorrida nos dias 02 e 03 de junho de 2023, no Museu da Escola

Catarinense, em Florianopolis (SC).
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Figura 28 — Exposi¢do do Armario Criativo na 3% edi¢ao do Floripa Eco Fashion

N
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|

Fonte: Val Osorio — Floripa Eco Fashion, (2023).

Carina avalia que comecou por Floriandpolis, mas a ideia é levar o projeto para
o resto do pais, além de inspirar ideias semelhantes pelo mundo afora. A ideia é criar uma
politica publica, que possa fazer ainda mais diferenca e mudar a forma como as pessoas

veem 0 consumo e o compartilhamento.
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Fonte: Armério Coletivo (2021).

4.4.1.3 Loja Escola de Moda Sustentavel

Neste topico seré apresentada a entrevista com Katya Lichtnow, idealizadora da
Loja Escola de Moda Sustentavel, uma loja escola que atua em parceria com mais trés
organizagles: Associacdo de mulheres empoderadas do Monte Cristo (AMMO), o
Armario Coletivo e a Catarina Redesign. Segundo ela, o projeto Loja Escola surgiu a
partir da demanda de capacitacdo profissional das mulheres do bairro Monte Cristo, em
Floriandpolis (SC). Muitas mulheres ndo conseguem emprego por ndo terem experiéncia
e capacitagdo em areas que ndo sejam Servicos Gerais.
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Figura 30 - Katya Lichtnow, idealizadora da Loja Escola de Moda Sustentavel

] [ iy

Fonte: Val Osorio - Floripa Eco Fashion (2023).

Katya conta que o objetivo do projeto é ensinar a teoria e a pratica para que a
aluna seja direcionada ao mercado de trabalho com os requisitos necessarios para acessar
uma vaga de emprego ou empreender. A Loja Escola de Moda Sustentavel tem duas
frentes: uma loja fisica, localizada no bairro Monte Cristo e um curso de atendimento e
vendas de duracdo de trés meses. A loja também oferece renda para um grupo de
costureiras do territdrio a partir das demandas de conserto das pecas de roupas que recebe
para venda.

De acordo com Katya, ao longo de sua histéria, que iniciou em 2020, a Loja
Escola ja capacitou duas turmas de alunas. Todas as mulheres finalizaram o curso
preparadas para atuar na area do varejo ou empreender, algumas ja conquistaram uma
vaga de emprego e algumas estdo empreendendo. O projeto contempla visitas técnicas a
Udesc, onde as alunas compreendem todo processo de estudo em uma universidade
publica e acessam informacdes sobre seus direitos e de seus filhos. Além de contemplar
encontros quinzenais de terapia comunitaria para fortalecimento de vinculos e

autocuidado.
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Figura 31 - Turma de empreendedorismo feminino na Loja Escola de Moda Sustentavel

Fonte: Instagram Loja Escola (2023).

Os beneficios da Escola de Moda Sustentavel chegam até a comunidade, que se
beneficia, uma vez que consegue acessar roupas novas a pre¢o social. Sdo centenas de
familias que antes ndo acessavam roupas novas comprando na loja. O projeto busca
contribuir para oferecer visibilidade a poténcia da mulher periférica. Katya ressalta que
geralmente quando se fala em periferia 0 que aparece mais Sdo 0s pontos negativos, mas
é importante darmos visibilidade ao que existe de forma abundante, assim mais e mais
mulheres podem se espelhar e se permitir passar pelo processo de transformacao que
ocorre a partir da educacao.

A sociedade pode contribuir com o projeto de diversas maneiras: patrocinando
0 projeto Loja Escola para que mais turmas acontecam, assinando a campanha 1000
amigos que estd acontecendo, doando pecas de roupas que possam ser comercializadas
na loja, comprando na Loja Escola e (no caso de comerciarios) doando roupas e acessorios
novos para serem comercializados pela loja. “Quando uma mulher se fortalece, uma
familia inteira é fortalecida. Quando uma mulher recupera o valor do estudo, ela passa a

incentivar os filhos a estudarem até que o ciclo da pobreza seja quebrado”, relata Katya.
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Figura 32 - Peca produzida no curso de costura da Loja Escola

Fonte: Arquivo pessoal.

A partir das entrevistas apresentadas, verificou-se que a populacdo ainda nédo
possui informag@es suficientes para encaminhar as suas roupas para locais adequados. A
Comcap também ndo possui em seu planejamento materiais de comunicacdo que
informem a melhor maneira de descartar residuos téxteis e residuos de pés-consumo. Os
colaboradores da Comcap atuam na triagem e encaminhamento deste material de forma
voluntaria em seu horério de trabalho. Durante a pesquisa de campo foi possivel observar
que os residuos que chegam até a Comcap, em sua maioria, estdo em bom estado de
conservacao, podendo transformar-se em matéria-prima, em um modelo circular de reuso

das roupas.
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Diante deste cenario, o material poderia ser encaminhado para diversas
iniciativas que atuam com Economia Circular no municipio de Floriandpolis (SC), como
os exemplos citados na presente pesquisa. Frente a tantas informacdes e conhecimento
adquirido com a pesquisa de campo, 0 objetivo da dissertacdo é viabilizar uma parceria

entre a Comcap e 0s projetos citados, apresentada e detalhada no Capitulo 5.



84

5 DIRETRIZES

Por definigdo, diretrizes propdem um caminho a ser adotado por determinada
empresa ou instituicdo. Desta forma, a proposta apresenta diretrizes a serem assumidas
pela Comcap para a gestdo de residuos téxteis e residuos pos-consumo. Foram pensadas
em diretrizes envolvendo a educacédo para a sustentabilidade, comunicacéo e integragédo
com projetos de Economia Circular. A Comcap possui potencial para ser um canal de
informacao e dialogo importante para a sociedade, aléem da possibilidade de utilizar o seu

espaco fisico para ac6es educacionais e elaboracdo do Banco Téxtil proposto.

Figura 33 - Diretrizes para a Comcap

DIRETRIZES

As diretrizes propostas visam estabelecer a gestdo dos residuos téxteis e residuos pds-consumo, que se
encaixam na categoria dos Residuos Sdlidos, segundo a Policia Macional de Residuos Sdlidos. As diretrizes
versam sobre: Educago para a Sustentabilidade; Parceria com projetos de Economia Circular e elaboragéo de
material informativo sobre o tema

N1V

PARCERIA COM

PROJETOS

2/

Sugere-se a¢bes de educagao Sugere-se a organizagio de Apresenta-se um infografico
para a sustentabilidade, com o um sistema de gestao dos com as principais informagdes
objetivo de conscientizar o residuos téxteis e residuos de forma resumida, com o
consumidor, Sugere-se uma pés-consumo encaminhados objetivo de comunicar
parceria entre a Udesc e a a Comcap, como um Banco visualmente, de forma prética,
Comcap para promover Téxtil ou Banco de Tecido. . dindmica e acessivel a um
palestras e rodas de conversa Desta forma, os residuos maior nimero de pessoas. O
abertas a4 comunidade, com o podem ser encaminhados de material foi elaborado com
tema moda e sustentabilidade, forma correta e organizada linguagem direta e utilizando o
trazendo os diversos agentes aos projetos de Economia conhecimento adquirido com
para o didlogo e um Circular. o referencial tedrico e a
aprendizado sobre a tematica. pesquisa de campo.

Fonte: Elaborado pela autora (2023).

As diretrizes neste capitulo foram levantadas a partir da analise da pesquisa de
campo, aliado as discussfes do referencial tedrico. A apresentacdo da proposta sera
dividida em temas que possuem relevancia para responder ao problema de pesquisa e

orientar um caminho para o presente trabalho. Desta forma, esta proposta visa guiar trés
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importantes agentes que nortearam a pesquisa: 0 consumidor, o gerenciamento de
residuos téxteis e residuos pos-consumo pela Comcap e os projetos de Economia Circular
citados. Sugere-se a Comcap que adote as diretrizes para a gestdo de residuos téxteis e
residuos pds-consumo, direcionando os locais para encaminhamento através de projetos
de Educacéo para a Sustentabilidade, alem de estabelecer uma parceria com 0s projetos
de Economia Circular. Por fim, elaborou-se um material de comunicacdo que possa

nortear a Comcap em acOes de divulgacédo e conscientizacao.

5.1 EDUCACAO PARA A SUSTENTABILIDADE

A primeira diretriz versa sobre acGes de educacdo para a sustentabilidade, com
0 objetivo de conscientizar o consumidor para um comportamento de compra mais
consciente e sustentavel, com entendimento sobre a etapa final, o reuso. Através da
entrevista com a populacdo de Floriandpolis e o referencial tedrico, foi possivel observar
a falta de informacéo de como encaminhar as roupas que consideram sem uso. Observa-
se um excesso de consumo, optando pela quantidade e esquecendo-se da qualidade das
roupas que consome.

Segundo Berlim (2016), o consumo tende a se individualizar, se autorreferenciar
e auto responsabilizar-se por si mesmo e por suas escolhas. A sociedade vive em constante
mudanca e a moda se adequa a estas mudancas relacionadas aos interesses econdémicos,
as necessidades e desejos do consumidor. Conforme Schulte (2015), o novo é o que
mantém a sociedade do consumismo, em que as pessoas buscam no consumo um ideal
capitalista de felicidade baseada no material. Segundo Lipovetsky (2007), a sociedade do
hiperconsumo é organizada em nome de uma felicidade, a qual o autor da o nome de
felicidade paradoxal. Visando a maior felicidade da sociedade, a producdo dos bens, os
servicos, as midias, os lazeres, a educacao e a ordenacdo urbana, estdo organizadas a partir
da crenca de que quanto mais uma sociedade enriquece, maior 0 consumo e a necessidade
de consumir, gerando-se, assim, a mercantilizacdo das necessidades do ser humano.

Porém, observa-se um caminho pro-sustentabilidade que ja vem sendo trilhado,
embora por grupos pequenos e na contramao do grande alcance de massa que o fast
fashion possui. Segundo Fletcher e Grose (2011, p.155), “na sustentabilidade esta a
experiéncia da conexidade das coisas, a compreensdo vivenciada das incontaveis inter-

relagdes que vinculam os sistemas econdmicos, materiais € socioculturais a natureza”. As
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autoras ressaltam que a sustentabilidade na moda se baseia na acdo, quando tanto os
designers, quanto os consumidores sdo ativos no debate sobre o tema, engajando-se e
indagando sobre pontos fundamentais, como fluxo de materiais, processos de design,
modelos de negdcios e a experiéncia da moda em si.

Neste contexto, torna-se necessario incentivar o consumidor atraves do
conhecimento e destas acdes de educacao para a sustentabilidade. Nota-se a necessidade
de que instituicbes de relevancia social, como a Comcap, invistam em projetos de
informacgdo sobre sustentabilidade. Sugere-se uma parceria entre escolas publicas, a
Udesc e a Comcap para promover palestras e rodas de conversa abertas a comunidade,
com o tema moda e sustentabilidade, trazendo os diversos agentes para o dialogo e um
aprendizado sobre a tematica. A Udesc possui diversos projetos que atuam com moda e
sustentabilidade, como o projeto de Extensdo da UDESC, o Ecomoda®, o evento Floripa
Eco Fashion'® e o projeto Encontro de Saberes.

Assim sendo, a Comcap e outros 6rgdos publicos podem apoiar e participar
efetivamente dessas iniciativas, cocriando os didlogos. As escolas publicas da Grande
Floriandpolis tém demonstrado cada vez a iniciativa de alunos e professores em projetos
pré-sustentabilidade. Nota-se que uma parcela dos alunos esta engajada em projetos
sociais e sustentaveis e percebe-se a necessidade da continuidade destas iniciativas,

encorajando as novas geracao.

9 INSTAGRAM. @ecomoda.udesc. Disponivel em: https://www.instagram.com/ecomoda.udesc/. Acesso
em: 19 jul. 2023.

0 INSTAGRAM. @floripa_ecofashion. Disponivel em: https://www.instagram.com/floripa_ecofashion/.
Acesso em: 19 jul. 2023.
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Figura 34 - Mesa Rgdonga com a tematica Lixo Zero no 3° Floripa Eco Fashion

Fonte: Val Osorio — Floripa Eco Fashion.

A Figura 34 mostra uma mesa redonda com a tematica Lixo Zero no 3° Floripa
Eco Fashion ministrada pela professora Neide Schulte e como convidados o deputado
estadual Marquito e as professoras da Escola Aldo Camara, de Sao José (SC). A escola é
a primeira escola lixo zero do Brasil e demonstrou interesse na parceria para um Banco
Textil.

5.2 PARCERIA ENTRE COMCAP E PROJETOS DE ECONOMIA CIRCULAR

Sugere-se a organizacao de um sistema de gestdo dos residuos téxteis e residuos
pos-consumo encaminhados a Comcap, como um Banco Téxtil ou Banco de Tecido.
Desta forma, o espago fisico da Comcap pode ser utilizado para a triagem e
armazenamento dos residuos, assim como etapas de classificacdo, higienizacdo e
armazenamento. Desta forma, os residuos podem ser encaminhados de forma correta e
organizada aos projetos de Economia Circular. O Banco Téxtil também é importante para
que outros projetos e marcas que atuam com brechd e upcycling possam aproveitar a
matéria-prima para seus produtos. Os artesdos, por exemplo, podem utilizar retalhos de
tecido para a confec¢do de novos produtos, gerando renda e lucratividade para o negécio.

Como exemplo de prética semelhante ja existente, trazemos o caso do Banco de
Tecido, localizado em Sdo Paulo (SP). Em entrevista com a proprietaria, Lu Bueno, a

autora levantou dados sobre o Banco de Tecido, que é uma iniciativa que atua com tecido
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de reuso, oriundo da sobra de producao de tecelagens, confeccgdes e ateliés, recolocando
este material no mercado através de um sistema misto de troca e venda. O negocio iniciou
no ano de 2014, na cidade de S&o Paulo (SP) por meio de iniciativa da empreendedora Lu
Bueno, que ja atuava como figurinista e cenografa. Segundo a empresaria, 0 negocio
iniciou como algo informal, mas com o tempo ela percebeu que a questdo do descarte era
um problema do mercado téxtil como um todo.

O tecido é a moeda de troca do Banco de Tecido, onde quem se interessa leva as
suas sobras até o local. Ap6s o correntista levar o material até uma unidade do Banco de
Tecido, ele sera separado, higienizado e pesado. Depois, convertido em créditos: 10 kg
de tecido depositado equivalem a 7,5 kg em créditos que podem ser retirados sem prazo
para expirar. Esses 25% restantes ficam como comissdo do Banco, necessaria para gerir
0 negdcio. Hoje, além da loja fisica, uma unidade na cidade de Séo Paulo, o Banco de
Tecido possui unidades também nas cidades de Curitiba (PR) e Porto Alegre (RS). Ja sdo
mais de 30 toneladas de tecidos que circularam entre os correntistas e o Banco de Tecido.
A iniciativa conta com mais de 100 correntistas cadastrados, entre costureiras, artesas,
pequenas marcas e estudantes de moda e artes.

O Banco de Vestuarios faz parte dos Bancos Sociais da Federacdo das Industrias
do Rio Grande do Sul (FIERGS)! e tem como objetivo “Transformar os desperdicios em
beneficio social”. O Banco de Vestuarios recebe os materiais excedentes da indUstria
téxtil e transformam o residuo em matéria-prima para capacitar pessoas para 0 mercado
de trabalho, através de cursos de iniciacdo profissional. O Banco de Tecido e o Banco de
Vestuario sdo modelos de negocio baseados na Economia Circular, exemplos que podem
inspirar a criacdo do Banco Téxtil pela Comcap.

Segundo Fletcher e Grose (2011), a Economia Circular se adequa aos conceitos
do setor ao contribuir para sua expansao e usar modelos criativos para a geracéo de renda.
“A reutilizagdo, a restauracdo e a reciclagem interceptam recursos destinados aos aterros
sanitarios e os conduzem de volta ao processo industrial como matérias-primas”
(FLETCHER; GROSE, 2011, p. 63).

O Cradle to Cradle (Do Berco ao Berco, em livre tradugdo para a lingua
portuguesa), € outro exemplo de abordagem circular para os produtos. Contrapondo o

modelo do “Ber¢o ao Tumulo”, onde a etapa final é o descarte, o Cradle to Cradle traz o

1 BANCO de vestuario. Disponivel em: https://www.bancossociais.org.br/Hotsite/47/Banco-de-
Vestuarios/Pagina/935/. Acesso em: 06 set. 2023.
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https://www.bancossociais.org.br/Hotsite/47/Banco-de-Vestuarios/Pagina/935/
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conceito de que o “fora” ndo existe. “Mas onde ¢ ‘fora’. Certamente o ’fora’ nao existe
de verdade. O ‘fora’ foi-se embora” (MCDONOUGH; BRAUNGART, 2002, p. 51).
Com a organizacgdo deste espaco, 0s residuos téxteis e residuos pds-consumo
encaminhados a Comcap poderiam ter uma vida circular através do reuso, servindo de
matéria-prima para os projetos de Economia Circular, gerando renda e auxiliando na
sustentabilidade financeira das instituicdes. Com a organizacdo do Banco Téxtil, a
Comcap poderia poupar recursos financeiros e de pessoal - que atuam de forma voluntéria
- designando oficialmente alguns colaboradores para a triagem de forma mais dinamica,

rapida e eficaz.

5.3 INFOGRAFICO COM ORIENTACOES PARA ENCAMINHAMENTO DAS
ROUPAS

A terceira e Ultima diretriz diz respeito a necessidade da inclusdo de orientacGes
e materiais de comunicacdo sobre o encaminhamento correto de residuos téxteis e
residuos pds-consumo pela Comcap. Ndo foram encontradas orientacfes disponiveis para
0 publico, ndo ha divulgacao deste tipo de residuo ou orientagdo sobre o encaminhamento
correto. Como observado na entrevista com a Gerente de Residuos, Daiana Bazestrini, a
Comcap ndo possui diretrizes em seu planejamento sobre tais residuos, embora
representem um volume significativo para o municipio e contribuam com problemas
ambientais. A exemplo de outros residuos que possuem espa¢o adequado em seus canais
de comunicagdo, como no site institucional®?, os residuos téxteis e residuos p6s-consumo
poderiam ser acrescentados a estes meios de comunicacao e orientacdo a populacao.

Objetivando-se ilustrar um material de comunicacdo com orientacdo, elaborou-
se um infografico com as principais informacdes de forma resumida, com o objetivo de
comunicar visualmente, de forma pratica, dindmica e acessivel a um maior nimero de
pessoas. O material foi elaborado com linguagem direta e utilizando o conhecimento
adquirido com o referencial tedrico e a pesquisa de campo. A identidade visual traz
elementos visuais relacionados a tematica de meio ambiente e sustentabilidade, assim
como o logo da Comcap. O objetivo € comunicar através de uma linguagem acessivel e
orientar sobre o encaminhamento correto das roupas que, para 0S Seus critérios, ndo

podem mais ser utilizadas. O material serd disponibilizado para a Comcap para a

12 PREFEITURA de Floriandpolis. Autarquia Comcap. Disponivel em:
https://www.pmf.sc.gov.br/sistemas/comcap/infos.php. Acesso em: 19 jul. 2023.
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divulgacdo em seus meios de comunicacdo, como o WhatsApp, site, canais corporativos,

dentre outros.



Figura 35 - Infografico

0/QUE FAZER COMAS ROUPAS QUE \

NAO USOMAIS?

AGORA?

A
.‘_
>

NAQ QUERO MAIS USAR ESSA ROUPA, E

Fora de moda, tamanho inadequado, com avarias,
nao servem mais para a realidade. Sdo diversos
motivos que levam as pessoas a descartarem a sua
roupa. O caminho muitas vezes € o lixo, mas a coleta
seletiva nao € o local adequado para a sua roupa.
Sabia que existem iniciativas que podem se
beneficiar com a sua roupa através da reciclagem e

0 reuso?

UMA NOVA OPORTUNIDADE COM A RECICLAGEM

As roupas gue vocé ndo usa mais podem
ganhar uma nova oportunidade através da
reciclagem ou o reuso. Mas lembre-se: roupas
doadas devem estar em bom estado de
conservacdo, prontas para outra pessoa vestir
ou utilizar como matéria-prima para o seu
negocio.

ECONOMIA CIRCULAR

UPCYCLE CO.

Ja ouviu falar em Encomia Circular? O modelo
fala que os recursos sao ciclicos e que nao existe
o "fora". Tudo pode ser aproveitado e utilizado
para outras ideias e até mesmo produtos novos.
Em Floriandpolis, existem diversos exemplos de
iniciativas que atuam no meodelo de Economia

Circular.

SEOVE

Uma das principais fontes de recursos para o Lar
de Zendbia € o brechd da instituicdo. Leve a sua
roupa em bom estado de conservagdo para doar
na Seove - Av. Pequeno Principe, 721 | Campeche
Saiba mais no Instagram: @lar_seove

ARMARIO COLETIVO

Uma iniciativa de redistribuicdo, que disponibiliza
roupas gratuitas. Sao 12 Armarios em Floriandpolis
e outras cidades. O Armario Criativo disponibiliza
roupas feitas a partir de upcycling para venda.
Saiba mais no Instagram: @armariocoletivofloripa

LOJA ESCOLA DE MODA SUSTENTAVEL

Projeto de empreendedorismo feminino, realiza
cursos para as mulheres da comunidade do
Monte Cristo e vende as producdes na Loja.
Saiba mais no Instagram: @projetolojaescola

PROJETOS EM
FLORIANGPOLIS/SC

SEJA PARTE DA MUDANCA!

Lembre-se que vocé é responsavel pelo
gue consome. Cada passo em diregdo a
sustentabilidade pode contribuir para um
mundo melhor, com preservagdo da
natureza e do planeta. Seja um pedaco da
mudang¢a em prol de um mundo e uma
moda ainda melhores.

Noa

"

AUTARQUIA

Camcap, no:

Fonte: Elaborado pela autora (2023).

91



92

No capitulo a seguir, além das consideracdes finais e reflexbes acerca da
pesquisa, sdo propostos caminhos para contribuir com uma sociedade consciente da
importancia de atitudes mais sustentiveis em relacdo a moda. As consideracgdes finais
também respondem ao objetivo geral e objetivos especificos, dialogando sobre a trajetoria

da presente pesquisa e trazendo pontos importantes apds as diretrizes apontadas.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O ultimo capitulo desta dissertacdo apresenta as conclusées em resposta aos
objetivos propostos, bem como reflexGes acerca da problemaética dos residuos téxteis e
residuos pos-consumo, a importancia da Economia Circular, do excesso de consumo da
sociedade atual e da necessidade de uma cultura pré-sustentabilidade na industria e no
consumidor. Dessa forma, a pesquisa contribuiu para a ampliacdo de horizontes e um
maior conhecimento sobre a temética.

Vista a discussdo sobre os excessos da industria téxtil e a problemética dos
residuos, é fundamental que se encontre um equilibrio entre a producdo e o descarte, com
diretrizes e politicas pro-sustentabilidade, que guiem os processos dentro da industria,
principalmente na etapa de descarte de residuos téxteis. Porém, o caminho para um
processo de producdo mais sustentdvel e transparente pode ser desafiador e com
mudancas que podem acontecer a longo prazo. Por isso, é fundamental que o consumidor
tenha informacdes para um consumo mais consciente, além de entender a importancia de
encaminhar as suas roupas pos-consumo de forma correta.

Nota-se um crescimento de projetos e negdcios que visam o reuso de residuos
téxteis e pecas de pds-consumo, atuando com Economia Circular. Se torna necessario dar
visibilidade a estes projetos, que visam entender os produtos em um ciclo ndo mais linear,
mas circular, evitando o descarte final. Esse modelo pensa nos produtos em um ciclo de
vida infinito, onde novos produtos podem surgir do que seria descarte, como 0s materiais
citados.

Retomando o objetivo geral - Apresentar diretrizes a partir de projetos existentes
em Florianopolis (SC) como alternativas para o aproveitamento de residuos téxteis e pos-
consumo descartados na Comcap - a pesquisa apresentou caminhos para uma parceria
entre a Comcap e projetos de Economia Circular em Floriandpolis, possibilitando o
encaminhamento correto dos residuos téxteis e residuos poés-consumo para locais
adequados. Assim, a Comcap disponibiliza os materiais triados para que se tornem uma
forma de obter matéria-prima para os projetos e auxiliar na sustentabilidade econdmica
dos mesmos. Além do mais, as diretrizes apontaram caminhos para dialogar com o
consumidor, através de a¢des de educacdo para a sustentabilidade.

Respondendo ao objetivo especifico - Compreender a moda no contexto da

sustentabilidade - o trabalho possibilitou o dialogo entre teoria e pratica, no que tange a
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moda e a sustentabilidade. Percebeu-se a relevancia e a urgéncia de praticar uma moda
mais ética, centrada nos pilares da sustentabilidade. Foram abordados aspectos relevantes
da importancia da sustentabilidade para amenizar os impactos da moda, bem como os
caminhos historicos e sociais que fizeram com que a moda mais sustentavel ganhasse
forca e notoriedade na sociedade.

No que tange o objetivo especifico - Verificar como acontece o descarte de
residuos téxteis e residuos pos-consumo em Floriandpolis - a pesquisa buscou o
entendimento de como acontece o descarte do ponto de vista da Comcap, empresa
responsavel pela coleta seletiva em Florianopolis, assim como o olhar de uma amostra
dos moradores da cidade. Observou-se que embora muitos respondentes do questionario
tém consciéncia na hora de encaminhar as roupas, uma parte ainda utiliza o lixo de casa
como destino final das suas roupas. Para a Comcap, 0 descarte incorreto gera prejuizos
sociais e ambientais, como o tempo que os colaboradores dedicam para a triagem dos
residuos téxteis e residuos pds-consumo, assim como o encaminhamento para o aterro
sanitario. Destaca-se que a Prefeitura de Florianopolis tem como projeto o “Florianopolis
Capital Lixo Zero 20307, uma iniciativa para que a cidade diminua de forma drastica a
geracdo de residuos até 2030.

Em relacdo ao objetivo especifico - Identificar como a Economia Circular pode
contribuir para a geracao de renda em projetos j& existentes - a pesquisa trouxe trés
exemplos de projetos de existentes em Floriandpolis que ja atuam com Economia Circular
e poderiam se beneficiar do material triado e doado pela Comcap. Levando em conta uma
das premissas da Economia Circular, de que um produto de moda possui uma vida circular
e pode ser utilizado como matéria-prima, a pesquisa apontou uma possivel parceria entre
a Comcap e 0s projetos.

Percebeu-se que, desde o inicio da pesquisa em agosto de 2020 até a finalizacéo,
em junho de 2023, o0 tema ganhou maior notoriedade e relevancia na pesquisa académica,
assim como na consciéncia das marcas e no consumidor. Embora o caminho para uma
moda mais sustentavel, um consumidor mais consciente e, o principal, uma inddstria mais
ética seja longo e desafiador, é possivel perceber uma mudanca positiva na jornada para
uma moda mais alinhada aos conceitos de sustentabilidade.

Ressalta-se a importancia de construir uma cultura pré-sustentabilidade através de
politicas publicas, eventos, palestras, cursos e dialogo entre inddstria, consumidor,

escolas e universidades. Antes e durante a minha trajetdria académica, tive a oportunidade
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de participar como voluntaria de projetos como o Floripa Eco Fashion e as ac¢Ges do
Ecomoda, projeto de Extensdo da UDESC, coordenado pela orientadora, professora
Neide Schulte, assim como tive conhecimento da primeira Escola Lixo Zero do Brasil, a
Escola Aldo Cémara, localizada na Grande FlorianGpolis. Iniciativas como estas
cumprem um papel importante de mediadoras da cultura da sustentabilidade na sociedade.

Espera-se que a Comcap adote as diretrizes propostas e, por fim, almeja-se que
a pesquisa possa contribuir com este trabalho relevante de conscientizagcdo para uma
moda mais sustentavel e para ampliar os horizontes em prol da uni&o de forgas para uma

moda melhor para 0 mundo e, principalmente, para as futuras geracoes.
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