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QUESTAO 1:

Espera-se que o(a) candidato(a) cite o Artigo 217 da Constituicio Federal de 1988, ressaltando os seguintes
pontos: a) € dever do Estado fomentar préticés.esportivas formais e nﬁo—foﬁnais, como direito de cada um; b) a
autonomia das entidades desportivas dirigentes e associagdes. (iuanto a sua organizacdo e funcionamento; ¢) a '
destinagio de recursos pﬁblidos para a promogao prioritaria do desporto educacional e, em casos especificos, para
a do desporto de alto rendimento; d) o tratamento diferenciado para o desporto profissional .o nfo-profissional;
e) a protecdo e o incentivo as manifestacdes desportivas de criag@o nacional; e) a atuagdo do poder judicidrio e
juétig:a desportiva; f) o incentivo ao lazer como forma de promogao social. Ainda, faz-se neceésério relacionar
estes pontos citados com a legislagdo esportiva atual, como as Leis n° 9.615, de 24 de mar¢o de 1998, e n° 14.597,

de 14 de junho de 2023.

PARENTE FILHO, Marcos Santos. Esporte, educagdo fisica e Constituig:ﬁo. Séo Paulo: IBRASA. 1989. (p.
151-193) : :

TUBINO, Manoel Jos¢ Gomes. 500 anos de legislago esportiva brasileira: do Brasil Coldnia ao inicio do século

XXI. Rio de Janeiro: Shape, 2002. (p. 90-105)
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 QUESTAO 2

Inicialmente o termo Marketing Esportivo foi utilizado para descrever apenas as atividades dos profissionais de
marketing de produtos industriais, de consumo e de servigos que utilizavam o esporte como veiculo, contudo ndo
reconhecia o marketing de produtos, eventos e servi¢os esportivos. Sendo assim, os autores consideram (‘:1ue um
melhor conceito de Marketing Esportivo seja composto por “marketing através do esporte” e “marketing do
esporte”. Espera-se que o(a) candidato(a) descreva todos estes conceitos e apresente a0 menos um exemplo do
Mix de Marketing (Produto, Prego, Promoc&o e Praga/Distribui¢éo) associado ao marketing através do esporte €

um exemplo da aplicagio do Mix de Marketing associado ao marketing do esporte.

MULLIN, Bernard J.; HARDY, Stephén; SUTTON, William A. Markentig Esportivo. 2 ed. Artmed: 2006. (p.
13-25) L

PITTS, Brenda G.; STOTLAR, David K. Fundamentos do Marketing Esportivo. S.P:Phorte, 2002. (p. 147-247)
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Segundo Pitts e Stotlar (2002), produto esportivo seria qualquer bem, servi¢o, pessoa, lugar ou ideia, com atributos
tangiveis e intangiveis, que sétisfaz necessidades ou desejos do consumidor (consumidor final ou empresa) da
industria do esporte. Considerando-se o conceito ampliado de esporte, adotado pelos autores, refere-se, portanto,
ao esporte, & ginastica, ao fitness, a recreagdo ou ao lazer. Os autores adotam uma divisio da indtistria db esporte
em trés segmentos: 1) o segmento de desempenho esportivo; 2) o segmento de produgdo esportiva; € 3) 0 segmento
de promocéo esportiva. O seémento de desempenho esportivo € composto por organizagdes que oferecem servi¢os
relacionados a pratica esportiva e atividades ligadas ao entretenimento esportivo, como, por exemplo, clubes,
academias, eventos etc. O segmento de produgio refere-se a organizagdes responsaveis pelo fornecimento de
produtos necesséri(;s ou desejados a produg‘,ﬁo de ou para influenciar a qualidade do desempenho esportivo, como
equipamentos esportivos, acessorio (roupas, calgados), instalagdes, equipamentos de ginéstica, entre outros. O
segmento de promog¢ao € constituido por orgdnizag:c")es responsaveis pela promog¢do do esporte como um produto,
-bem como os produtos que usam o esporte como um veiculo para a promo¢io e comercializagio de mercadoria e

eventos promocionais, a¢des de midia, patrocinio e endosso. ; , X

PITTS, Brenda G.; STOTLAR, David K. Fundamentos do Marketing Esportivo. S.P:Phorte, 2002. (p. 157-186)
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