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Introducao

Responsabilidade Social Corporativa (RSC) € a integracao das
preocupacoes sociais € ambientais de empresas nas suas acoes
comerciails € na sua interacao com seus stakeholders (partes
interessadas) de forma voluntaria (Commission of the European
Communities, 2001). No ambito esportivo, percebe-se que as
organizacOes esportivas sao altamente influentes na sociedade
atual, podendo moldar de forma positiva e/ou negativa o discurso
publico em torno de normas de comportamento responsavel
(Walzel et al., 2018). Com isso, entende-se que a adocao de
praticas do ambiente corporativo, como de RSC, seja pertinente,
também, na esfera das organizacoes esportivas.

Objetivos

Mapear as acoes de RSC realizadas por organizacdoes esportivas
brasileiras.

Descrever:
temas abordados;

Stakeholders impactados;

mecanismos de monitoramento;

formas de comunicacao;

suporte oferecido para a execugao dessas acoes.

« Estudo descritivo-exploratorio;

« Analise documental Documentos disponiveis nos sites oficiais;
« Metodo de amostragem Snowball;
« Formulario on-line Microsoft Excel

Resultados

O estudo analisou 274 organizacoes esportivas brasileiras,
subdivididas nas seguintes categorias: Federacoes (161; 58,7%),
Confederacoes (52; 18,9%), Clubes formadores de atletas (50;
18,2%), Fundacobes/Institutos (10; 3,6%) e o Comité Olimpico
Brasileiro (1; 0,36%). Foram identificadas e cadastradas 269 acoes
de RSC, promovidas por 75 (28,9%) organizacoes. Por outro lado,
identificou-se que 199 (78,9%) organizacdes nido possuem ou nao
divulgam suas acoes em seus sites oficiais. O suporte a essas
acoes é dado, predominantemente, por outras Entidades Esportivas
(60; 22,3%), sequido de Patrocinadores (31; 11,5%) e Lel do
Incentivo ao Esporte (17; 6,3%). A forma que as organizacoes
esportivas comunicam suas agoes socials se deu,
predominantemente, por meio de suas paginas oficiais (196; 72,9%)
e nao em documentos especificos (32; 11,9%). A analise do
numero de acoes por Tipo de Organizacao, Temas, Stakeholders e
apresentacdo de Indices de Monitoramento estdo apresentados na
Tabela 1.

Analise de frequéncias

Tabela 1 - Numero de acoes por Tipos de Organizacao, Temas, Stakeholders e
Indices de Monitoramento

Vanavel Nomero de Acdes | %)

Tipo de Organizacao
Clubes Formadores de Atletas 95 (33,5%)
Fundacao/lnstituto 79 (26,4%)
Confederacao 23 (19, 7%)
Federacao 30 (11.2%)
Comité Olimpico Brasileiro 16 (2,9%)
Temas
Assisténcia Social o4 (20, 7%)
Educacao 36 (13,8%)
Inclusao Social por Meio do Esporte 27 (10 3%)
Antidoping 21 (7 8%)
stakeholders
Comunidade 99 (36,8%)
Cnancas e Adolescentes 60 (22 3%)
Atletas (Adultos) 38 (14 1%)
Indices de Monitoramento
Sim 52 (19,3%)
NEo 217 (80, 7%)

Fonte: Elaborado pelos autores, 2024

« Poucas organizacoes

Organizacdoes sem fins lucrativos sao
vistas como intrinsecamente socialmente responsavels,
simplesmente por ofertarem "bens sociais”;

e Suporte Entidades Esportivas e Patrocinadores mostram-se
com um papel fundamental para a criacido, continuidade e
manutencao das Iniciativas de RSC, sendo o apoio a acoes
sociais uma forma de associar a empresa a uma “boa causa’;

« Comunicacao A grande maioria opta por divulgar suas acoes
na pagina oficial e nao em documentos especificos;

« Monitoramento A padronizacao e a divulgacao de indices de
monitoramento se mostram relevantes na divulgacao do impacto
gerado pelas acoes aos stakeholders, alem de incentivar outras
organizacoes esportivas a adotarem praticas de RSC.

Os resultados demonstram um baixo numero de organizagoes que
possuem e comunicam acoes de RSC e, dentre aquelas que o
fazem, em sua maioria, nao as comunicam de forma oficial e

enderecam temas e stakeholders variados. Os indices de
monitoramento ainda sao insuficientes para garantir maior
transparéncia nos resultados alcancados. Conclui-se, portanto, que
as organizagoes esportivas estao em um processo gradual de
estruturacao e implementacao de praticas sociais, priorizando a
filantropia para suas comunidades por meio da oferta de servicos,
oportunidades e iniciativas de conscientizacao voltadas a RSC.
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