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RESUMO

A revista Glamour Brasil de julho de 2013 publicou em sua capa e conteddo interno uma
destacada reportagem tematizada pela presenca e notoriedade de cinco blogueiras de moda
brasileiras, identificadas como “mulheres reais”. Esta tese foi desenvolvida a partir desta
edicdo, assumindo como andlise a narrativa sobre o trabalho realizado na web por essas
mulheres, que escreveram sobre moda e beleza feminina. S&o elas: Camila Coutinho com o
“Garotas Estupidas”, Camila Coelho, Thassia Naves, Helena Bordon e Lald Rudge; cujos
nomes, igualmente, identificam os blogs desenvolvidos. Procurou-se compreender como as
narrativas produzidas pelas cinco blogueiras foram atravessadas pela relagdo entre memoria e
esquecimento. As possibilidades de esquecimento e apagamento das informac@es contidas nos
blogs suscitaram a rememoracéo, processo de busca ativa por lembrangas, como uma operagéo
realizada pelas blogueiras de significacao de suas trajetorias. A analise levou em consideracéo
0 percurso de cada blogueira no campo da moda e na internet, com o intuito de compreender 0s
desdobramentos e transformacg6es provocados pelo compartilhamento instantaneo de narrativas
pessoais. Para além de uma ferramenta na construgéo de discursos, os blogs ocupam um sistema
de comunicacdo diferenciado das demais midias, sdo plataformas com capacidade de
armazenamento associadas aos lugares de memoria, na compreensdo do passado recente, na
relacdo entre moda e comportamento e, na constituicdo de expectativas em relacdo aos modelos
estéticos idealizados entre beleza e subjetividade. Esta tese procurou identificar e analisar as
narrativas como evocacao de memoria, mediadas pela apropriacdo de elementos de consumo
como componentes essenciais na construcdo do estilo de vida idealizado pelas blogueiras, a
partir de suas performances em rede. Partindo da nocdo de acontecimento associada a destacada
edicdo da revista Glamour, foi possivel observar os embates de poder entre a revista impressa
e 0s blogs, descritos e analisados em sua estrutura e desenvolvimento. A construcdo narrativa,
nestes suportes, foi ainda relacionada a elabora¢do de um “diario virtual”, caracteristica destes
escritos, na transcri¢do para a atividade empresarial das blogueiras, constituindo-se como um
novo campo profissional de midia digital. Na analise desenvolvida destaca-se a investigacdo
sobre os “looks do dia”, publicagdes que revelaram a estratégia utilizada mediante uso de
imagens fotogréaficas das autoras como parte da construcdo de modelos idealizados de
aparéncia, entre o potencial ludico e o apelo ao consumo. Os posts foram também examinados
como exercicio de “escritas de si”, possibilitando perceber que, a medida que atendiam a
demanda dos relatos; por parte dos leitores, implicavam igualmente na construcdo de memorias
pessoais nos diversos formatos e suportes.

Palavras-chave: Blogueiras, Blogs de Moda, Escritas de Si, Memodria, Historia do Tempo
Presente.






ABSTRACT

The magazine Glamour Brasil from July 2013 has published in its cover and internal content a
themed report for the presence and notoriety of five Brazilian fashion bloggers, identified as
“real women”. This thesis was developed from this edition, assuming as analysis the narrative
about the work done by these women in the web, who wrote about fashion and feminine beauty.
They are: Camila Coutinho with “Garotas Estipidas”, Camila Coelho, Thassia Naves, Helena
Bordon e Lala Rudge; whose names, equally, identify the developed blogs. Sought to
understand how the produced narratives by the five bloggers were crossed by the relation
between memory and forgetfulness. The possibilities of forgetfulness and erasure of the
contained information in the blogs have aroused the remembrance, process of active search for
regards, as an operation performed by the bloggers of meaning of their trajectories. The analysis
took into account the course of each one in the fashion field and in the internet, with the intent
of understand the unfolds and transformations teased by the instantly sharing of personal
narratives. To beyond a tool in the construction of speeches, the blogs occupy a differentiated
communication system of other media, they are platforms with the capability of store data
associated with the places of memory, in the understanding of the recent past, in the association
between fashion and behavior and, the constitution of expectations in relation to aesthetics
models idealized between beauty and subjectivity. This thesis sought to identify and analyze
these narratives as evocation of the memory, mediate by the appropriation of elements of
consume as essential components in the construction of a lifestyle idealized by the bloggers,
from their network performances. Starting from the notion of happening associated with the
highlighted edition of Glamour’s magazine, was possible to observe the power struggle between
the pressed magazine and the blogs, described and analyzed in their structure and development.
The narrative construction, in these supports, was still related to the elaboration of a “virtual
diary”, feature of these writing, in the transcription of a business activity of the bloggers,
constituting as a new professional field of the digital media. In the analysis developed it stands
out the investigation about the “looks of the day”, publications that reveals the strategy utilized
through the photographic images of the authors as part of a construction of idealized appearance
models, between the ludic potential and the appeal for consumption. The posts were also
examined as exercise of “written of oneself”’, making possible to perceive that, as they attend
the demand of stories, by the readers part, implied equally in the construction of personal
memories in the several formats and supports.

Keywords: Bloggers. Fashion Blogs. Written of oneself. Memory. History of Present Time.
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INTRODUCAO

Afinal, o que se busca ao se exibir nas redes? Seduzir,
agradar, provocar, ostentar, demonstrar aos outros — ou a
alguém em particular — o quanto se é belo e feliz, mesmo
que todos estejam a par de uma obviedade: o que se
mostra nessas Vvitrines costuma ser uma versdo
“otimizada” das proprias vidas. (SIBILIA, 2016, p. 42).

Com o advento da Web 2.0%, somos todos convidados a narrar as nossas histdrias nos
cantos mais diversos da internet. Das redes sociais aos blogs, temos a possibilidade de produzir
uma performance de n6s mesmos, através da publicacdo de texto, imagens e videos. De acordo
com a ensaista e pesquisadora argentina Paula Sibilia (2016, p. 43), deixamos gravada nossa
historia nesta janela temporal chamada internet, para que todos a vejam e compartilnem
experiéncias. Fazemos, assim, uma curadoria de nossos perfis, tentando obter os melhores
efeitos sobre nossa histdria, os melhores filtros sobre nossas fotografias (SIBILIA, 2016, p. 43).

O grande numero de likes, indicativo da audiéncia das publicagdes de cada um,
demonstra um determinado grau de aprovacdo perante essa sociedade digital (SIBILIA, 2016,
p. 43). Desenvolvemos uma rotina ao curtir e compartilhar fotos e comentarios alheios, afinal,
a administracdo de nossa imagem pessoal na internet demanda esforco, quantidades de tempo
e energia, e desenvolve o anseio por aprovacdes recebidas em cada publicacdo que fazemos
(SIBILIA, 2016, p. 43).

As publicacdes dos blogs de moda e beleza na internet produziram novas formas de
sociabilidade justamente pela possibilidade de interacio?, através de discussdes sobre aparéncia
e autoestima, partindo do compartilhamento de experiéncias pessoais. Ndo sdo apenas 0s
aparelhos digitais que causam mudancas no modo de ser, entretanto é preciso levar em
consideracdo que os artefatos técnicos sdo resultado de fatores socioculturais, politicos e
econbmicos, ou seja, a repercussdo dos dispositivos tecnoldgicos sdo fruto de processos
historicos complexos, de mudancas, e quando adotados e amplamente difundidos, como vemos
acontecer em nossa histéria recente, reforcam transformacdes que contribuem para gerar efeitos
no mundo (SIBILIA, 2016, p. 25). Os blogs, por conseguinte, permitiram que cada individuo

conectado tivesse um espaco de visibilidade e de expresséo frente a todos: “Sao inimeros os

1 Web 2.0 é um termo que designa a segunda geracdo de comunidades e servigos e tem como conceito a Web
(World Wide Web ou rede mundial de computadores) como plataforma. Foi popularizado em 2004 pela empresa
americana O’Reillly Media, e embora se refira a uma nova versao para a Web, ndo diz respeito apenas as mudangas
técnicas de uma para a outra, mas designa principalmente a maneira como é apropriada por seus usuarios e
desenvolvedores, com uma interagio que permeia inGimeras linguagens e processos. (WIKIPEDIA, 2018).

2 As interagGes entre os internautas e as blogueiras ocorrem no espaco de comentarios dos blogs, através das redes
sociais e por meio do YouTube.
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indicios de que estamos vivenciando uma época limitrofe que prenunciaria um corte na historia:
uma passagem de certo “regime de poder” para um outro projeto politico, sociocultural e
econdémico” (SIBILIA, 2016, p. 25).

Ao pensar 0 meu objeto de pesquisa no contexto da historia do tempo presente, ndo pude
deixar de notar um fenbmeno que impactou meu cotidiano, assim como o de muitas pessoas
interconectadas nas redes mundiais de computacdo: as mudancas na relagdes constituidas
atraves da internet. Mudancas na forma de expressar as sensibilidades e subjetividades de cada
um, na maneira inovadora como as redes articulam movimentos politicos, sociais e culturais.

Foi em busca de imagens de inspiracdo que acessei diversos blogs de moda e beleza,
como “The Sartorialist”, que entdo trazia fotografias de street style de pessoas diversas, com
looks® conceituais, nas ruas de grandes cidades, como Nova lorque, Paris, Mil4o e por ai a fora.
Através do site <lookbook.nu> foi possivel encontrar fotografias publicadas diariamente por
blogueiros espalhados pelo mundo que, ao se cadastrarem, tinham as publicagdes
automaticamente inseridas. Tratava-se de um espaco no qual era facil encontrar pessoas cujo
estilo, composicao e fotografia chamassem a minha atencéo. Para seguir seus blogs acessavam-
se links em cada publicacdo, que direcionavam as suas paginas pessoais.

Particularmente, acompanhava o0s blogs “Garotas Estupidas”, por Camila Coutinho, e
“Super Vaidosa”, de Camila Coelho. Foi através destas publicagdes que me inteirei sobre a
votacdo que acontecia online para eleger as blogueiras da capa da revista Glamour Brasil.
Camila Coelho e Camila Coutinho estavam participando, juntamente com mais trés mulheres:
Thassia Naves, na época com o “Blog da Thassia”, ¢ os blogs de Helena Bordon e Lala Rudge,
identificados pelos nomes de suas autoras. A escolha para prestigiar a sua capa do més de julho
de 2013 ocorreu em ambiente virtual, no site da revista elegendo Camila Coelho e Camila
Coutinho. A edicdo contou também com uma matéria remetendo a capa, com texto de autoria
de Costanza Pascolato, conjuntamente com um ensaio fotografico produzido pelo renomado
fotografo J. Duran.

Nesta pesquisa, investigo o percurso das cinco blogueiras no campo da moda e na
Internet, especificamente a partir da publicacdo da revista Glamour, como referéncia e marco
temporal. Elas escreveram e produziram, material fotografico e audiovisual sobre moda e beleza

e adquiriram um status de produtoras neste campo. Seus blogs desfrutaram do sucesso,

3 Look é uma palavra de origem inglesa, que significa olhar, aparéncia, aspecto. No contexto aqui empregado diz
respeito a uma expressao ou giria das blogueiras para designar uma composicao visual da aparéncia que envolve
0 USO roupas, acessorios, maquiagem, producdo de cabelo e atitude, responsavel por demonstrar personalidade e
estilo. Ao longo da tese, aparece nas fotografias publicadas nos blogs.
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principalmente devido ao grande numero de seguidores e leitores, o que atraiu a atencdo de
marcas e grifes que as contataram em busca de parcerias, investindo e valorizando seu trabalho
em troca da divulgacéo de seus produtos e servigos, apostando nelas como agentes que possuem
um potencial de visualizacdes exponenciais de consumidores que as procuram por apresentarem
um estilo de vida alinhado com seus anseios. Portanto, foram tecidas relaces intermediarias
com consumidores e com empresas ao divulgarem anuncios, muitas vezes velados de um estilo
de vida que se sustenta no consumo. Ainda que com variacgdes, todas as cinco apresentavam
publicagdes no estilo “look do dia” mediante imagens das proprias blogueiras nas ruas das
grandes cidades, com destaque ao seu estilo e gosto pessoal, seus conhecimentos de moda,
unindo dicas rapidas sobre tendéncias as composicOes fotograficas. Desta maneira, 0os blogs
viabilizam estratégias de poder ao incentivarem um consumo que promove um estilo de vida
idealizado, baseado na possibilidade de estar em qualquer lugar do mundo e trajar qualquer
peca de roupa desejada do momento. Aparéncia e status sdo a ténica de seus trabalhos. Voltar
o olhar para o conteldo que produzem essas mulheres, diz respeito a uma proposta de buscar
subsidios para compreender as suas narrativas como potenciais constituidoras de subjetividade
e espacos de memoria.

Suas publicac¢des ndo estariam voltadas necessariamente a uma memdaria nostalgica que
remetesse a um passado longinquo, mas a uma memdria do presente, destinada a arquivar
diariamente as peripécias do “eu” que se veste para “ser” e que viaja em busca de experiéncias
para relatar. Através da fenomenologia da memoria proposta pelo filésofo francés Paul Ricoeur
(2007), para quem a memoria € objeto da historia e deve ser compreendida na sua relacdo entre
historia e esquecimento, esta tese procurou compreender como as narrativas produzidas pelas
cinco blogueiras foram atravessadas pela relagdo entre memdria e esquecimento. Elas
realizaram publicacdes diarias equivalentes ao registro de memorias do tempo presente. Seu
armazenamento em um arquivo digital pressupde que suas atividades foram documentadas para
um futuro devir. Todas as suas publicacdes encontravam-se disponiveis para consulta no
periodo de realizacdo desta pesquisa e constituiram um massivo acervo documental. Com a
possibilidade de armazenamento da documentacdo produzida continuamente nos blogs,
demonstrou-se a possibilidade de perda, seja por um lapso tecnoldgico ou pelo esquecimento,
a medida que as publicacbes vao ficando mais e mais distantes, no tempo, dentro das

plataformas®.

4 Os blogs organizam-se sempre da publicacdo mais recente para a mais antiga, portanto, rapidamente desaparecem
de sua pagina principal. Para acessar publicacfes anteriores é preciso utilizar a ferramenta de busca utilizando
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Tendo em vista as possibilidades de apagamento das informacdes ali contidas, uma das
solugdes, para manter as narrativas acerca do percurso de cada uma, foi justamente a
rememoracao, como processo de busca de ativacdo das lembrancas, que possibilitou a

significacdo de suas trajetdrias. O processo de lembranca pode ser assim compreendido:

Ao submeter-se a primazia da pergunta “o qué?”, a uma fenomenologia da memoria
vé-se confrontada, desde o inicio, com uma temivel aporia que a linguagem comum
cauciona: a presenca, na qual parece consistir a representacdo do passado, aparenta
ser mesmo a de uma imagem. Dizemos indistintamente que nos representamos um
acontecimento passado, ou que temos dele uma imagem, que pode ser quase visual ou
auditiva. (RICOEUR, 2007, p. 25).

Ricoeur vai na direcdo do pensamento de Aristdteles, para quem a no¢do de memoria
pressupde o passar do tempo: “Por isso, a analise da memoria e a analise do tempo se
superpdem” (BONA, 2012, p. 216). Nesse sentido, diferencia, a partir dos conceitos de
Aristételes, memoria e rememoracdo: “A distin¢do entre mneme e anamnesis apoia-se em duas
caracteristicas: de um lado a simples lembranca sobrevém & maneira de uma afecgéo, enquanto
a recordacdo consiste numa busca ativa” (RICOEUR, 2007, p. 37). Assim, 0s gregos
distinguiram por um lado a lembranca encontrada, passivamente, vindo ao espirito por meio de
afeicdo, e por outro, uma lembranca como objeto de busca, que se denomina recordacao:
“lembrar-se € ter uma lembranga ou ir em busca de uma lembranga” (RICOEUR, 2007, p. 24).
A lembranca como busca ativa, rememoracao pelas blogueiras, diz respeito a um momento no
qual procuraram narrar suas trajetorias e conferir sentido ao percurso que realizaram, operacao
que contrasta com a producdo diaria de relatos sobre o cotidiano, pois sdo publicacdes escassas,
ou entdo, encontram-se em outras midias, com suportes e linguagens diferenciados daqueles
empregados em cada blog.

As possibilidades de utilizacdo dos blogs na pesquisa histérica podem ser descritas

abaixo:

O blog oferece acesso a todo um conjunto de informacgdes e dados passiveis de
identificar fontes e acervos de uso pelo historiador. Neste sentido, extrapola inclusive
sua identificacdo enquanto fonte historica, tendo em vista que vem a ser considerado
uma ferramenta Util quanto a renovacdo metodoldgica. Tais dispositivos
compreendem-se como plataforma de acesso a fontes e verdadeiros acervos tematicos,
previamente organizados de forma inovadora e de contribuicdo a pesquisa historica,
enquanto fonte e reflexdo especifica. Essa forma de organizacdo, remete a pensarmos
0 blog como uma espécie de “arquivo”, com regularidades e referéncias
preestabelecidas. A memodria assim evocada, seria evidenciada pelas manifestacdes e
posts previamente colocados pelo criador da ferramenta e indiretamente pelo publico
de acesso. As publicagdes /evocacdes de memdria seriam acessadas a exemplo de um
grande “album digital”, armazenado na web. (OLIVEIRA e MUCELIN, 2017, p. 232-
233).

palavras e expressdes correlatas ao tema da busca, ou procurar manualmente os links para as paginas anteriores, o
que pode demandar enorme quantidade de tempo, tendo em vista a massiva quantidade de posts armazenados.
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Nesta tese, 0s blogs sdo considerados como plataformas de acesso a fontes e acervos
tematicos, previamente organizados. O registro do cotidiano é evidenciado pelas manifestagdes
e posts® e indiretamente pelos comentarios do publico. As publicacdes podem ser consideradas
como evocacgdes de memoria acessadas de maneira similar a um exponencial “album digital”,
armazenado na web. Os blogs séo produzidos no presente, sua capacidade de armazenamento
produz um lugar de memoria, o qual pode ser acessado a qualquer momento, bem como pode
cair no esquecimento. Dedicando a Gltima parte de sua obra ao esquecimento, Ricoeur esclarece
que:

[...] decidi incluir, no titulo da presente obra, o esquecimento, em pé de igualdade com
a memoria e a historia. De fato, o esquecimento continua a ser a inquietante ameaga
que se delineia no plano de fundo da fenomenologia da memoria e da epistemologia
da histdria. Sob esse aspecto, ele € o termo emblemético da condigdo histérica tomada
como tema de nossa terceira parte, 0 emblema da vulnerabilidade dessa condicéo.
(RICOEUR, 2007, p. 423).

O que se perde no esquecimento € o passado, como pode ocorrer com a destruicao de
um arquivo, museu ou cidade, como exemplifica Ricoeur (2007, p. 300), pois sao testemunhos
da histéria passada: “hd esquecimento onde houve rastro”. O autor considera que o
esquecimento ameaca a fiabilidade da memoria, ao ser tomado como dano ou fraqueza. Por
conseguinte, a memoria pode ser definida como a luta contra o esquecimento, pois este coloca-
se como desafio @ ambicao de sua confiabilidade. Neste sentido, afirma Ricoeur: “afastamos o
espectro de uma memoria que nada esqueceria” (RICOEUR, 2007, p. 424-425).

Ricoeur (2007, p. 424) indaga-se, entdo, se haveria uma medida no uso da memdria, se
poderia haver uma negociacdo em relacdo ao esquecimento para encontrar um equilibrio entre
ambos. Partindo desse questionamento, identifica dois aspectos do esquecimento: o
apagamento de rastros e a reserva (RICOEUR, 2007, p. 425). O primeiro diz respeito ao vinculo
entre imagem e impressao, € um esquecimento mais profundo, definitivo, ligado a problemas
nas regides do cérebro, explicando que “[...] o rastro cortical estd do mesmo lado que o rastro
documental — ele pode ser alterado fisicamente, apagado, destruido; foi, entre outras finalidades,
para conjurar essa ameaga de apagamento que se instituiu o arquivo” (RICOEUR, 2007, p. 425).
O esquecimento de reserva, por sua vez, € mais superficial. Ocorre mesmo com a preservacgao
dos rastros, sendo um esquecimento reversivel: “o esquecimento designa entdo 0 carater
despercebido da perseveranga da lembranga, sua subtracdo a vigilancia da consciéncia”
(RICOEUR, 2007, p. 448, grifo do autor). Em decorréncia, Ricoeur (2007, p. 448) afirma que

nos esquecemos de menos coisas do que acreditamos ou imaginamos esquecer.

S Expressdo de lingua inglesa que diz respeito a qualquer contetido publicado em uma pagina da internet.
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Em resumo, o esquecimento reveste-se de uma significacdo positiva na medida em
que o tendo-sido prevalece sobre o ndo mais ser na significacdo vinculada a ideia do
passado. O tendo-sido faz do esquecimento o recurso imemorial oferecido ao trabalho
da lembranga. (RICOEUR, 2007, p. 451).

Devido a funcdo mediadora da narrativa, os abusos de memdria tornam-se também
abusos de esquecimento, o que advém do uso seletivo da narrativa, isso porque a mesma possuli
uma dimensdo seletiva: “pode-se sempre narrar de outro modo, suprimindo, deslocando as
énfases, refigurando diferentemente os protagonistas da acdo assim como os contornos dela”
(RICOEUR, 2007, p. 455). Ricoeur (2007, p. 455) aponta que existe uma forma ardilosa de
esquecimento, que ocorre quando uma narrativa canonica é imposta por poténcias superiores,
através da intimidacgdo, de uma histdria autorizada, que resulta da perda do poder de narrar a si
mesmao.

Na perspectiva do historiador uruguaio Juan Andrés Bresciano (2010, p. 66) as novas
tecnologias de informacao acabaram por afetar positivamente a cultura audiovisual de carater
comunitério, ainda que apontando para um desenvolvimento desigual, de acordo com as
condicOes do pais ou regido em que € produzida, diante dos recursos materiais e simbélicos,
bem como das tradi¢Ges e das identidades locais. O autor assinala a importancia da atuacéo dos
historiadores vinculados a uma localidade quanto a promover a¢des de cunho social, cultural e
cientifico (BRESCIANO, 2010, p. 66). Os registros de cidaddos comuns apresentam-se como
fontes alternativas para a pesquisa historica, tendo em vista que a producgéo por parte de pessoas
independentes permite questionar as versdes que transmitem o0s meios de comunicacdo de
massa, especialmente quando se tratam de assuntos que sdo alvo de censura ou tentativa de
manipulagdo (BRESCIANO, 2010, p. 66). Articulado a esta perspectiva, podemos considerar a
existéncia dos blogs como acervos potenciais para a investigacdo historica, também realizados
por cidaddos comuns gque produzem e divulgam material textual, imagético e audiovisual, com
potencial de distanciar-se das midias oficiais como manifestacdo de opinido.

Sobre a parte documental da operacédo historiografica, Ricoeur (2007, p. 155) volta-se
para o testemunho e o arquivo, visando despojar a memoria de sua funcdo de matriz da historia

para se converter em seu objeto de estudo, considerando que,

Seré preciso, contudo, ndo esquecer que tudo tem inicio ndo nos arquivos, mas com o
testemunho, e que, apesar da caréncia principal de confiabilidade do testemunho, ndo
temos nada melhor que o testemunho, em Gltima analise, para assegurar-nos de que
algo aconteceu, a que alguém atesta ter assistido pessoalmente, e que o principal, se
ndo as vezes o Unico recurso, além de outros tipos de documentacédo, continua a ser o
confronto entre testemunhos. (RICOEUR).

Portanto, € necessario apontar que os blogs sdo suportes da producdo de cronicas

cotidianas, assim como de testemunhos, em diversos formatos, e sua categorizacdo e
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disponibilizagéo, constituindo-se em forma de arquivo, sendo assim definidos por Ricoeur
(2007):

O arquivo apresenta-se assim como um lugar fisico que abriga o destino dessa espécie
de rastro que cuidadosamente distinguimos do rastro cerebral e do rastro afetivo, a
saber, o rastro documental. Mas o arquivo ndo é apenas um lugar fisico, espacial, é
também um lugar social. (RICOEUR, 2007, p. 177)

De acordo com Fabio Chang de Almeida (2011), os documentos produzidos na internet
apontam para a dissociacao entre o suporte fisico e o contetido informacional, disponivel apenas
através de uma janela temporal restrita. A situacao exige ainda maior atencdo na medida que a
rapida evolucdo das tecnologias de informacdo tornam obsoletos os suportes fisicos e esse

contetdo pode facilmente se perder. De acordo com a historiadora Cristiani Bereta da Silva:

O arquivo, no presente, € um lugar fisico ou virtual onde documentos originais ou
reconstituidos sdo conservados, organizados em diferentes acervos. Desde este ponto
de vista, o arquivo perde sua acepg¢do classica de lugar “de prova”, constituindo-se
assim e um lugar de pesquisa dentre outros, que fazem parte da pratica historiografica.
(SILVA, 2015, p. 15).

A autora, em seguida esclarece que ndo é o formato, o suporte, a originalidade ou o
carater de reconstituicdo de determinado documento que determinam que ele seja pertinente a
pesquisa, mas justamente as perguntas feitas a ele (SILVA, 2015, p. 15-16). Sobre os blogs que

analisa, Silva esclarece que:

[...] podem constituir-se em uma série documental, um acervo (particular, do préprio
investigador e/ou do grupo de pesquisa a qual pertence), a depender da intervencéo
do historiador, que decide sobre aquilo que ele ira considerar como testemunho do
passado e o que ele ird rejeitar. (SILVA, 2015, p. 16).

As fontes disponiveis na internet possuem um carater de efemeridade, pois blogs e sites
podem ser removidos da internet sem aviso prévio (SILVA, 2015, p. 16). Por conseguinte, ao
utilizarem os blogs como acervos, os historiadores acabam assumindo a responsabilidade
quanto a identificacdo, manutencdo e suporte para que 0 material ndo se perca e como
comprovagdo da autenticidade dos resultados da pesquisa desenvolvida. O trabalho de
conservacao das fontes nos blogs, pelo historiador, diz respeito a uma operacao de organizacéo,
que pode ser realizada em dois momentos. Inicialmente através da consulta a publicacGes
anteriores, distanciadas no tempo e, como, ferramenta de busca, para responder questdes de
pesquisa especificas. O segundo momento, seria a salvaguarda das publicagdes durante a
pesquisa, na qual é necessario estabelecer um periodo de levantamento de dados em que o
pesquisador organiza as publicacgdes pertinentes ao trabalho. Por isso, durante a realizagéo desta
tese, foram desenvolvidos bancos de dados digitais que oportunizaram o rapido acesso aos
documentos e fontes. A pesquisa desenvolveu-se a partir desses dois eixos metodologicos,

visando compreender como os blogs constituiram-se como potenciais lugares de memoria e
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documentos para a historia e equivalentes a percep¢do de como a memdria e 0 esquecimento
atravessaram as plataformas. O didlogo com os resultados de diferentes disciplinas,
especialmente nas areas de comunicacéo e literatura, foi fundamental para o desenvolvimento
de uma metodologia voltada a identificar, organizar e analisar os dados necessarios a realizacao
da investigagéo.

Apos apresentar os desafios de lidar com os blogs como fontes, Silva esclarece que:

Apesar dessas dificuldades, penso que a incorporacdo de tais suportes a operacao
historiografica pode contribuir para os estudos sobre a histéria da cultura escrita no
presente, especialmente no que diz respeito as suas formas de producéo, veiculacdo e
apropriacdo. Na condicdo de escritas de si, sdo fontes inigualaveis para se refletir
sobre a dimensdo subjetiva do passado — neste caso, operacBes de escolhas,
silenciamentos e interpolagdes. (SILVA, 2015, p. 36).

As producoes realizadas por observadores de acontecimentos da vida publica e privada
que sdo difundidos pela internet, assim como ocorre nos blogs, ilustram muito bem os vinculos
entre o global e o local e as suas consequéncias histéricas (BRESCIANO, 2010, p. 67). E
importante que o historiador do tempo presente esteja atento ao desenvolvimento dos
fendmenos que atravessam as esferas de veiculacdo de opinides do local para o global, no
formato em que se apresentam na web 2.0. Os blogs, considerados como portadores deste
ampliado conjunto de fontes documentais ainda necessitam ser melhor explorados como
possibilidade e pratica de pesquisa pela historiografia, diante do potencial de conhecimento e
interpretacdo que retinem sobre a histdria recente.

Algumas formas, supostamente anacronicas de expressdo, parecem voltar a vida com o
desenvolvimento da cultura digital, ainda que com uma nova roupagem a exemplo dos e-mails
podem ser comparados com versdes atualizadas das correspondéncias ou cartas (SIBILIA,
2016, p. 24). Sibilia (2016, p. 24) se pergunta se podem os blogs, de maneira similar, serem
comparados a uma versao recente e atual dos diarios intimos. Embora essas relagdes possam
ser feitas, é preciso levar em consideracdo que as praticas culturais mais recentes e as mais
antigas possuem entre si diferencas significativas, que dizem respeito também as suas
especificidades, possibilitando compreender como 0s processos de expressdo e comunicagao
determinam e acompanham modos de sociabilidade e subjetividade (SIBILIA, 2016, p. 25).

Os blogs de moda, como uma ramificagdo da blogosfera, foram responsaveis por
diversas mudangas na maneira como as pessoas interconectadas podem consumir, refletir e se
apropriar de elementos da moda, a partir de uma proposta que traduz os seus signos de maneira
efetiva no ato de vestir-se e fotografar as composicdes possiveis usadas no dia-a-dia
movimentado, como meio alternativo de comunicacdo de contetdo diferenciado daquele

encontrado em editoriais de revistas de moda. Através deles sdo tecidas relagdes interativas
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entre as blogueiras e os leitores, ainda que subjetivas e ainda mais efémeras pela dispersao que
a criacdo excessiva de contetdo propicia, mas também com o potencial de tornarem-se mais
dindmicas e fluidas.

As blogueiras inseriram-se no campo da moda em busca de prestigio social, atraves de
publicacbes que apresentavam escolhas de consumo, procurando estabelecer normas de
comportamentos e aparéncia feminina. O lugar em que tudo isso acontece, chamado de
ciberespaco por Pierre Levy “especifica ndo apenas a infraestrutura material da comunicagio
digital, mas também o universo oceanico de informacGes que ela abriga, assim como os seres
humanos que navegam e alimentam esse universo”, o que possibilita a reducéo das distancias
geograficas pela circulagio imediata de informagdes em nivel mundial (LEVY, 1999, p. 17).
De acordo com Pierre Lévy (1999, p. 32) “As tecnologias digitais surgiram, entdo, como a infra-
estrutura do ciberespaco, novo espacgo de comunicacdo, de sociabilidade, de organizacéo e de
transag¢do, mas também novo mercado da informagdo e do conhecimento”. Lévy formula um
definicdo pertinente:

Eu defino o ciberespago como o0 espago de comunicacdo aberto pela interconexéo
mundial dos computadores e das memorias dos computadores. [...]. Esse novo meio
tem a vocacéo de colocar em sinergia e interfacear todos os dispositivos de criacdo de
informacdo, de gravacdo, de comunicagdo e de simulacdo. A perspectiva da
digitalizacdo geral das informag8es provavelmente tornara o ciberespaco o principal
canal de comunicacdo e suporte de memdria da humanidade a partir do inicio do
proximo século [XXI]. (LEVY, 1999, p. 92-93).

Lévy ja previa, no final dos anos 1990, como o ciberespaco passaria a tomar, cada vez
mais, conta da vida das pessoas, ao articular uma grande parte das atividades cotidianas que sdo
realizadas nesse veiculo de trocas instantaneas. Para além do processo de digitalizacdo da
informacdo, o que vemos hoje, através dos blogs e das redes sociais, é a informacédo sendo
produzida diretamente nos computadores e dispositivos eletrénicos diversos, o cotidiano sendo
documentado e automaticamente publicado na web, possibilitando rapidez e imediatismo.

A Web 2.0 permitiu uma série de mudancas que realizaram uma revolucdo na maneira
como as pessoas dialogam em escala mundial, realizando todo tipo de atividades em ambiente
virtual. Ndo se trata mais de novidades para muitos de n6s, mas seus fendmenos se estendem
para um nivel jamais pensado antes, pois modificam a maneira como 0s sujeitos se colocam
neste espaco digital, e consequentemente no real. Pensar essas transformacbes enquanto
fendmeno da Histdria do Tempo Presente se torna um desafio e tanto para o historiador.

Quando falava sobre os conceitos de espaco de experiéncia e horizonte de expectativa
o0 historiador aleméo Reinhart Koselleck ndo estava tratando o tempo como algo natural ou

evidente, mas como uma construcao cultural e, desta maneira, ele ndo se referia a um Unico
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tempo histdrico, mas sim a muitos que se sobrepdem uns aos outros (KOSELLECK, 2006, p.
09-14). Em seus ensaios, procurou investigar textos que abordavam a relagdo entre um passado
¢ um futuro: “De maneira geral, pretendeu-se investigar a forma pela qual, em um determinado
tempo presente, a dimensdo temporal do passado entra em relacdo de reciprocidade com a
dimensédo temporal do futuro” (KOSELLECK, 2006, p. 15). Entre experiéncia e expectativa
constitui-se algo que pode ser considerado como um “tempo historico”, afinal a relagdo entre
passado e futuro alterou-se ao longo das geracdes historicas (KOSELLECK, 2006, p. 16).

José Carlos Reis (2012, p. 41-43) afirma que o tempo histérico é uma tensdo entre
experiéncia e expectativa, pois a experiéncia é o passado atual, enquanto a expectativa é o
passado atualizado no presente, e desta maneira, formam conceitos assimétricos. Por
conseguinte, passado e futuro ndo se recobrem, e de sua diferenca se poderia deduzir algo que
seria 0 tempo historico. 1sso nos mostra que o tempo historico ndo € um, mas multiplos tempos
que se superpdem, considerando-se que as diferencas entre experiéncia e expectativa séo plurais
e cada presente constroi ritmos historicos diferenciados (REIS, 2012, p. 41-43).

Francois Hartog (2015), por sua vez, voltava-se ao modo como uma sociedade trata seu
passado, e também ao modo de consciéncia de si como comunidade. Essa nocao nos ajuda a
comparar tempos historicos diferentes para lancar luz sobre formas singulares de experiéncia
no tempo. Um regime de historicidade é uma articulacdo de um presente entre um campo de
experiéncia e um horizonte de expectativa, ou seja, € a consciéncia historica de si deste presente,
em relacdo ao que se lembra e ao que se espera.

Hartog (2015, p. 39) afirma que ap6s os tempos modernos, temos um tempo
diferenciado, no qual a producdo do tempo histdrico parece estar suspensa, o autor se refere a
um presente perpétuo, inacessivel, quase imdvel que tenta produzir para si mesmo seu préprio
tempo historico. Questiona se € mesmo conveniente falar de uma saida do regime moderno de
historicidade e, embora afirme que ndo tem a resposta, evidencia a sua crise, apontando a
experiéncia contemporanea do tempo como “presentismo” (HARTOG, 2015, p. 40). Embora
Hartog estivesse se referindo ao contexto francés, os blogs fontes e objeto desta pesquisa,
produzidos por mulheres brasileiras, foram compreendidos como sintomas desse regime de
historicidade presentista, assim como possibilidade de constituicdo de memoria na web, afinal
as articulacbes nessas plataformas mostraram-se alinhadas, em alguns momentos com as
caracteristicas desse presentismo, descritas pelo autor.

Tatiane Pacanaro Trinca (2008) em sua dissertacdo de mestrado em Ciéncias Sociais “O
corpo-imagem na ‘cultura do consumo’: uma analise histdrico-social sobre a supremacia da

aparéncia no capitalismo avangado”, analisou o desenvolvimento do fenémeno de culto ao
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corpo e a aparéncia, levando em consideracdo as préaticas cotidianas da cultura do consumo,
buscando identificar como a l6gica da mercadoria e da racionalidade instrumental se
manifestam na moda e na busca pelo corpo ideal. A medida em que a producio da imagem
pessoal foi considerada como um dos valores mais destacados na cultura de consumo,
justificou-se a procura por recursos para os cuidados com o corpo, pois a moda gerenciava e
informava condutas mediante o consumo de novidades ligadas a aparéncia (TRINCA, 2008, p.
90). No caso dos blogs analisados nesta tese, 0s produtos e roupas sdo consumidos pelas
blogueiras, ndo tanto pelo seu valor de uso, mas pelo seu valor simbdlico. Ocorre uma constante
atualizagdo e adocdo de manobras estratégicas para atrair seguidores nas redes sociais, fator que
garante promog&o e sucesso para 0s blogs.

Daniela Hinerasky, em sua tese em comunicagdo social com o titulo “O fendmeno dos
blogs street-style: do flaneur ao ‘star bloguer’” investigou o fenomeno dos blogs street-style
para compreender como se constituiu o imaginario coletivo da moda de rua e como ocorrem as
dindmicas de um blogueiro enquanto uma figura de moda emblematica. Ela constatou que eles
estdo situados no mesmo patamar dos produtores culturais em relacdo a criacdo de contetdo e
disponibilizacdo, pois sdo formadores de grupos sociais significativos, por meio das
comunidades virtuais ao instaurar formas alternativas de consumir a informacdo de moda,
juntamente com estratégias de relacionamento (HINERASKY, 2012, p. 51).

A publicagdo do “look do dia” nos cinco blogs estudados, esta direcionada a expressar,
através de fotografias das proprias blogueiras, o seu estilo e gosto pessoal, como demonstracdo
de seus conhecimentos acerca de moda, juntando dicas rapidas as composicdes fotograficas,
bem como a divulgacdo publicitaria dos produtos e roupas utilizados. Os blogs de street-style,
sdo um segmento da blogosfera de moda, predominam fotografias de pessoas nas ruas das
cidades, com vestimenta, publicacdo e edicdo de imagens fazendo parte do processo de criacdo
(HINERASKY, 2012, p. 41). Embora as cinco blogueiras se utilizem desse tipo de publicacdo
como uma coluna fixa, seus blogs ndo se caracterizam como apenas de street-style, pois
utilizam-se de diversas outras ferramentas para criar contetdos diversificados, como: apontar
tendéncias usadas por personalidades famosas, documentagdo de viagens e eventos de moda,
resenhas de produtos, tutoriais de maquiagem e dicas de estilo.

A composigéo do vestuario fotografado e filmado dialoga diretamente com um estilo de
vida que remete a sofisticacdo, a beleza e a elegancia como qualidades adquiridas mediante o
consumo. Este conjunto de fatores justifica o sucesso que as cinco blogueiras atingiram,
inicialmente com as suas leitoras, estendendo-se do universo online da internet para outras

midias, a exemplo de publicidade em televisdo e revistas impressas. De acordo com o0 sociologo
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Alexandre Bergamo (2004, p. 87), os termos elegancia, personalidade, atitude e estilo séo,
muitas vezes, interpretados como sinbnimos, entretanto, podem também representar conceitos
opostos. “Mais do que expressar significados distintos, esses termos expressam concepcdes de

mundo, expressam a forma como o individuo concebe sua propria inser¢do no mundo”

(BERGAMO, 2004, p. 87). O autor explica que:

[...] o discurso, tanto quanto a roupa ou o préprio individuo, traduz sempre um ato de
remissao a uma determinada concepcdo de ordem social, e é sempre a ela que se faz
referéncia, é sempre ela que orienta ndo apenas a forma de pensar 0 mundo, mas
também a forma de pensar a si préprio dentro deste mundo. (BERGAMO, 2004, p.
88).

Ainda que o discurso, como o das blogueiras, seja orientado para que alguém se torne
elegante, o universo social, em especial o da moda, é organizado por posi¢des sociais e suas
relagbes, por conseguinte, a etiqueta € o cumprimento da ordem social, a manutencdo das
posicdes que cada um ocupa dentro dessa ordem (BERGAMO, 2004, p. 89).

Em seu artigo “Narrativas digitais sobre os exames de admissdo ao ginasio: ego-
documentos e cultura escrita na histéria do tempo presente”, Silva discorreu sobre as narrativas
digitais escritas em primeira pessoa, e através do sentido de ego-documentos procurou analisar
12 blogs e quatro sites pessoais que publicaram histérias sobre os exames de admissdo ao
ginasio que vigoraram no Brasil entre 1931 e 1971. A autora problematizou as possibilidades e
limites com os quais se depara o historiador ao utiliza-los como fontes historicas (SILVA,
2015). Sobre as escritas de si na internet, a autora especifica que nas analises é necessario levar
em conta os possiveis deslocamentos que podem ocorrer no que se refere a condigédo de narrador
do sujeito, ou a experiéncia de si:

Essas reflexdes colocam desafios sobre a significacdo e interpretacdo do tempo pelos
sujeitos do presente, da significagdo da sua existéncia, do que é publico ou privado
quando se trata da intimidade. Essas mudangas podem ser percebidas nas narrativas
digitais? Deve-se considerar ai a dimensdo do descontinuo que a leitura na tela
implica. Tal leitura constitui uma das “revolugdes” da cultura escrita: transformar
habitos e percepg¢des pela via da textualidade eletronica. (SILVA, 2015, p. 33)

Paula Sibilia na obra “O show do eu: a intimidade como espetaculo” baseia o seu estudo
através de uma perspectiva localizada entre o plano singular e o universal da experiéncia
subjetiva, visando detectar os elementos de subjetividade que sé@o culturais, pois permitem
examinar os modos de ser que se desenvolveram conjuntamente com praticas de expressao que
estdo em seu auge atualmente, visando compreender o fendmeno ainda em desenvolvimento
das novas préticas de exibicdo da intimidade (SIBILIA, 2016, p. 27-28).

O investigador espanhol Daniel Escandell Montiel, na obra “Escrituras para el siglo

XXI. Literatura y blogosfera”, realiza um estudo voltado a analise do blog como um formato
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de publicacdo para obras literarias digitais, que fossem acessiveis e abertas. Procurou também
definir as caracteristicas principais da “blognovela” como género proprio da plataforma weblog,
expondo as suas possibilidades por um lado e as do blog de outro. Na analise esteve voltado a
compreender os aspectos especificos do diario, bem como sua conceitualizacdo como um
espaco virtual, que diz respeito ao tempo, ao narrador e a autoria (ESCANDELL MONTIEL,
2014, p. 38-39).

Pode parecer limitador relacionar o conceito dos blogs apenas a diarios pessoais ou a
uma escrita voltada para a autobiografia, afinal € preciso levar em consideracao que eles fazem
parte de uma rede cada vez mais complexa de dindmicas mdltiplas e heterogéneas
(HINERASKY, 2012, p. 35). Faz-se necessario perceber os blogs de contetido de moda e beleza
como um espaco alternativo de escrita e expressao criativa que privilegia a primeira pessoa do
singular, e ndo parte das midias mais tradicionais, como a televisdo, o radio, as revistas ou
jornais. Assim como, também, compreender como 0 mercado e 0 incentivo ao consumo estao
acoplados nesses discursos, afinal o sucesso e a regularidade de publicacdo, depende
diretamente das parcerias que firmaram com empresas e marcas diversas.

Os cinco blogs analisados nesta tese, com o passar do tempo assumiram viés empresarial
na web. Embora procurassem sustentar o aspecto de diério pessoal, agregaram em sua estrutura
uma categorizacdo similar a das revistas de moda, porém com a peculiaridade de trazerem

relagdes de pessoalidade e intimidade com as leitoras, ampliando a interagdo nessa experiéncia,

A observacdo das novas redes de sociabilidade, identificadas nos registros dos blogs,
passiveis de investigacdo na pesquisa, tém a contribuicdo direta da Histéria do Tempo
Presente como perspectiva de abordagem. As analises de comunidades que interagem
a partir da cibercultura apontam para percursos teérico-metodolégicos necessarios a
compreensdo do passado recente e sua ressondncia no presente, na interacdo dos
historiadores com seus objetos de estudo. Os blogs sdo expressdo deste potencial de
pesquisa, ricos em termos de producéo criativa e intelectual, articulando discussées e
repercussdes nas esferas cultural, politica, econémica e social. (OLIVEIRA e
MUCELIN, 2017, p. 234).

Apresentam um processo comunicativo diferente das midias impressas, devido ao seu
carater de plataforma que permite o acesso a diferentes links multimidia que remetem a
conteudos em formato textual, imagético e audiovisual. Foi necessario, portanto, tratar as fontes
considerando as especificidades de cada linguagem empregada. As publicagdes dos blogs
tendem a ser democréaticas e mobilizadoras, pois sdo atravessadas pela troca de ideias e
discussdes.

Uma das operagdes metodologicas necessarias para a realizagdo da pesquisa, pensando
0 blog como acervo, é a andlise textual, levando-se em consideracdo que boa parte do contetido

encontra-se em formato de texto eletrdnico, ainda que possa ser breve e pontual. Desta maneira,
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o enfoque empregado diz respeito a deducdo das condigdes de producdo e recepcdo das
mensagens que comunicam, partindo de indicadores variados (BRESCIANO, 2010, p. 73). Para
tanto, procurei manter a integridade dos textos das fontes ao cita-los ao longo da tese da maneira
como se apresentam: com eventuais erros de ortografia, mantendo os destaques conferidos no
original, como a utilizacdo de itdlico e aspas. Os videos, por sua vez, foram transcritos para
facilitar a anélise de trechos especificos necessarios a investigagcdo, procurando manter a
fidelidade da linguagem empregada, suprimindo apenas repeticfes desnecessarias que nao
comprometem seu sentido.

Utilizo, para a realizacdo dessa pesquisa de doutorado, fontes de natureza diversa. Em
primeiro lugar, a Glamour de nidmero 16 de julho de 2013, na qual as cinco blogueiras
apareceram juntas na capa e nas matérias da revista. Analiso também os cinco blogs para
compreender suas peculiaridades, relatos e caracteristicas, mediante coleta de material
disponibilizado entre maio de 2015 a dezembro de 2016.

Concomitante a esses documentos, outras fontes complementaram esta pesquisa:
noticias, matérias e entrevistas publicados em sites da internet, em formato de texto ou de video,
destinadas a completar a compreensdo das informac6es existentes nos blogs estudados. Nesse
sentido, foram analisados dois videos produzidos por Camila Coelho em formato de
testemunho, publicados no YouTube e em seu blog. Por fim, na anélise ainda foram utilizadas
publicacdes impressas: a revista Glamour nimero 54, de setembro de 2016, com Lala Rudge e
Helena Bordon na capa, para analisar as entrevistas com cada uma delas; e dois livros, o
primeiro publicado por Théssia Naves, com o titulo “Look” de 2014 e o segundo ¢ de Camila
Coutinho com o “Esttpida, eu? A blogueira que conquistou o seu lugar no mundo da moda”,
de 2018, ambos autobiogréaficos. Embora o livro de Camila Coutinho tenha sido publicado
posteriormente ao recorte temporal estabelecido, foi incorporado no final da escrita da tese por
ser uma fonte que apresenta um conjunto detalhado de informacdes sobre a trajetoria da
blogueira.

Os blogs dispdem de diversos recursos para incrementar o seu contetido, como as
entrevistas e confissdes, mas as fotografias possuem grande relevancia, pois além de serem um
dispositivo que chama a atencdo dos leitores, as imagens de moda e beleza fazem parte de um
imaginério idealizado, de inspiragcdo. A beleza das imagens esta diretamente relacionada a
adicdo de filtros atraves de programas de edicao, e procuram revelar apenas o melhor aspecto
do estilo de vida dos blogueiros (HINERASKY, 2012, p. 46).

Ulpiano T. Bezerra de Meneses (2003, p. 11) prop6e que o estudo da visualidade seja

tratado pelos historiadores como uma dimensao mais abrangente da vida social e dos processos
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sociais, e ndo como um estudo focado apenas nas fontes visuais, ou seja, sua atengéo deve se
deslocar para o campo da visualidade. Torna-se necessério realizar, portanto, de acordo com
Martine Joly (2007, p. 77), uma selecdo de imagens para possibilitar a analise e articular sua
narrativa, selecdo que se tornou pertinente frente a producéo diaria de publicacfes imageéticas
nos blogs.

Para examinar a dimensdo visual da sociedade € necessario que seja definida uma
plataforma de articulacdo em uma problematica historica definida pela pesquisa, e ndo na

tipologia documental da qual ela se utiliza (MENESES, 2003, p. 28), ou seja:

As séries iconograficas (porque é com séries que se deve procurar trabalhar, ainda que
se possam ter imagens singulares que funcionem como pontos de condensacdo de
séries ideais), ndo devem constituir objetos de investigacdo em si, mas vetores para a
investigacio de aspectos relevantes na organizagdo, funcionamento e transformacéo
de uma sociedade. (MENESES, 2003, p. 27-28).

Propor os objetivos da analise mostrou-se fundamental, pois através deles se
estabeleceram os instrumentos metodoldgicos que determinaram o objeto, bem como suas
conclusBes e permitiram compor séries de imagens, ajudando a representar as abordagens
escolhidas. (JOLY, 2007, p. 54). A imagem é uma mensagem visual, pois estd compreendida
entre a expressdo e a comunicacdo (JOLY, 2007, p. 77). Desta maneira, foi necessario levar em
consideragdo a funcdo da “mensagem” de cada uma das imagens utilizadas como fontes, bem
como seu horizonte de expectativas e contexto.

A fotografia pode significar o que sobrevive daquele instante interrompido na
representacdo, pois é também a morte do objeto. Toda imagem fotogréafica tem atras de si uma
historia. Para Boris Kossoy (2005), a representacdo fotografica pressupde que uma nova
realidade € criada em substituicdo daquilo que se encontra ausente. A realidade que tomamos
como documento € o objeto codificado formal e culturalmente segundo uma construcao técnica,
ideoldgica e estética, ou seja, os documentos fotograficos ndo devem ser compreendidos
independentemente do seu processo de construcdo de representacéo.

E preciso que nds, enquanto historiadores, decifremos os codigos das imagens, para
compreendermos as suas realidades interiores, seus siléncios, o sentido das ideias escondido
sob a aparéncia das suas realidades exteriores, pois a fotografia, assim como outras imagens
diversas, pressupde uma organizacao da aparéncia, que faz parte do processo de construcao da
representacdo (KOSSOY, 2005). A fotografia se refere a realidade externa dos fatos, nos da
uma visao iconografica do objeto representado, uma segunda realidade. Nada mais € do que um

registro expressivo da aparéncia.
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Trabalhar com imagens, obriga o historiador a percorrer o ciclo completo de sua

producdo, circulagdo e consumo, pois as imagens em si ndo tem sentido, mas:

E a interacio social que produz sentidos, mobilizando diferencialmente (no tempo, no
espaco, nos lugares e circunstancias sociais, nos agentes que intervém) determinados
atributos para dar existéncia social (sensorial) a sentidos e valores e fazé-los atuar.
[...] E necessario tomar a imagem como enunciado, que s6 se apreende na fala, em
situacdo. Dai também a importancia de retracar a biografia, a carreira, a trajetoria das
imagens. (MENESES, 2003, p. 28).

Meneses (2003, p. 30-31) propde entdo, trés focos estratégicos a serem observados: 1)
o0 visual, que diz respeito a iconosfera e aos sistemas de comunicagao visual, bem como a
producdo, circulagdo, consumo e acdo dos produtos visuais; 2) o visivel, que é a esfera do poder,
os sistemas de controle, ou seja, 0 ver e ser visto, o0 dar-se ou ndo a ver; 3) a visao, que se
relaciona com os papéis do observador, modelos e modalidades do olhar, instrumentos e
técnicas de observacao.

Martine Joly (1996, p. 54) afirma que existem duas considera¢des que devem preceder
a analise de uma imagem, o estudo de sua funcdo e o contexto de seu surgimento. Desta
maneira, é possivel admitir que uma imagem sempre constitui uma mensagem para 0 outro,
sendo necessario, para melhor compreendé-la, buscar para quem ela foi produzida, afinal a
funcdo comunicativa da imagem é que determina em grande parte a sua significacdo (JOLY,

1996, p. 55-59). A autora aponta as caracteristicas da fotografia de moda:

Da mesma forma, a foto de moda, imagem implicativa e portanto conotativa, também
navega entre o expressivo, manifestado pelo “estilo” do fotografo, o poético,
manifestado pelo trabalho com os diversos pardmetros da imagem (iluminacéo,
pose...) e 0 conotativo, isto é, a implicacdo do espectador, eventual futuro comprador.
(JOLY, 1996, p. 58).

Mesmo nas imagens que parecem mais realistas, existem grandes diferencgas entre a
imagem e a realidade que se pretendeu representar. Afinal, diz respeito ao resultado de inimeras
transposices e é por meio de um aprendizado que podemos reconhecer na imagem um
equivalente de realidade, como parte das regras da transformacédo (JOLY, 1996, p. 43). Esse
aprendizado, que em nossa cultura muitas vezes € pouco percebido diante das préaticas
cotidianas em que aprendemos a “ler” as imagens. Nesse sentido “O trabalho do analista é
precisamente decifrar as significagdes que a ‘naturalidade’ aparente das mensagens visuais
implica.” (JOLY, 1996, p. 43).

Para Joly (1996, p. 49) uma boa andlise é definida pelos seus objetivos, quanto a
estabelecer as ferramentas que determinam seu objeto e, por consequéncia, suas conclusdes.
Desta maneira, ndo existe um método absoluto que possa ser empregado na analise de imagens,

mas existem opgdes que podem ser feitas ou inventadas de acordo com a necessidade de cada
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pesquisa (JOLY, 1996, p. 50). A definicdo dos objetivos, deve entdo justificar a analise e
determinar a sua metodologia, seja ela jA& comprovada ou necessite da invencdo das préprias
ferramentas.

Para a compreensdo da mensagem, deve-se: primeiro, levar em consideracdo o contexto
interno da imagem, bem como o de seu surgimento; e, segundo, a imagem deve ser
compreendida em relagdo as expectativas e conhecimentos do receptor (JOLY, 1996, p. 42). Os
momentos metodoldgicos foram empregados nas analises das imagens dessa tese, através da
“ancoragem” proposta pela semidtica interpretativa de Charles Peirce, cuja metodologia foi
desenvolvida por Lucia Santaella (2002), na qual destacam-se seus elementos internos, o seu
referencial e seus potenciais interpretantes.

No primeiro capitulo, destaca-se a no¢do de acontecimento (DOSSE, 2013), categoria
associada a edicdo da revista Glamour Brasil quando do langcamento e votacdo em seu site para
eleger duas blogueiras, dentre as cinco, que figurariam sua capa na edic¢do de julho de 2013,

levando em consideragéo a maneira como Frangois Dosse o define:

Encontramos ai um certo nimero de caracteristicas que ja destacaramos e que parecem
definir o que é um acontecimento: seu carater indeterminado, sua indedutibilidade, a
surpresa que ele causa e o fato que ele afeta pessoalmente ou coletivamente tanto no
plano emotivo quanto no intelectual. O que conta ndo é tanto o acontecimento como
tal na sua fatualidade, mas o acontecimento contado, captado na sua narrativa.
(DOSSE, 2013, p. 336).

Por conseguinte, buscou-se através da analise das matérias publicadas no site da revista
sobre a edicdo, da analise semidtica da sua capa e da andlise textual da matéria com as
blogueiras, pensar em como o acontecimento foi narrado de maneira histérica, com o intuito de
monumentaliza-lo, transformando-o em acontecimento fundador, como pontuou Marinalva
Barbosa (2012). Levando em consideracdo as peculiaridades e caracteristicas observadas,
foram utilizados os conceitos de “campo de experiéncia” e “horizonte de expectativa” de
Koselleck (2006) e de “regimes de historicidade” de Hartog (2015), para a compreensdo da
temporalidade constituida nas narrativas dos blogs. Ainda, as reflexées no campo de memodria,
articulando tal posicionamento nos autores Maurice Halbwachs (2004), Pierre Nora (1993)
Francois Hartog (2015) e Paul Ricoeur (2007).

No segundo capitulo procurei empreender uma reflexdo acerca da memdria produzida
pelos blogs como espago de agenciamento, bem como a perspectiva temporal desencadeada
através do arquivamento massivo na web, especialmente a partir das reflexes de Paul Ricoeur
(2007) e Sonia Meneses (2013). foram apresentados os percursos dos cinco blogs, partindo de
um levantamento de fontes realizado entre maio de 2015 e dezembro de 2016, e mediante acesso

a sites, matérias, entrevistas e videos do YouTube.
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O terceiro capitulo apresenta as narrativas imageticas produzidas mediante analise
semiotica das fotografias de “look do dia” das blogueiras. Buscou-se explorar a relagdo dos
blogs com o consumo, pensado a partir de Richard Sennet (2008) no conceito de “paixdo
autoconsumptiva”, Beatriz Sarlo (2013) na relagdo entre a juventude e a cultura de consumo,
Don Slater (2002) que apresenta a cultura de consumo como uma atividade significativa,
Vander Casaqui (2011) que explica sobre o processo do discurso publicitario, Everardo Rocha
(1995) que discorre sobre a persuasdo na Comunicagdo de Massa e Grant McCracken (2012)
que reflete sobre os bens de consumo na constituicdo dos significados e sentidos da vida
cotidiana. Também foi necessario destacar a atividade Iudica balizada nas fotografias de “look
do dia” a partir das concepcdes de Johan Huizinga (2005) e Monica Rebecca Nunes (2015).
Ainda, no que se refere a questdo da aparéncia, Mara Rubia Sant’ Anna (2014) destaca como
referencial de analise a poética do “parecer moderno” ao discorrer sobre 0s padrdes de beleza
e realizacéo social.

O quarto capitulo estd voltado a analise das narrativas dos “ego-documentos” a partir
dos relatos e trajetorias das blogueiras como processo de rememoracdo de Paul Ricoeur (2007)
e Sonia Meneses (2013), no acesso aos textos e falas autobiograficas. Pretendeu-se investigar
tal via de interpretacdo através de dois videos de Camila Coelho em formato de confissdo, da
entrevista de Lald Rudge e Helena Bordon para a revista Glamour e dos livros autobiograficos
de Thassia Naves e Camila Coutinho, compreendendo o “arquivamento do eu” a partir das
concepcOes de Philippe Artiéres (1998). As reflexdes de Cristiani Bereta da Silva (2015) foram
observadas para analisar a pratica das “escritas de si” nos blogs, como relatos que ndo escapam
a ficcionalizacéo; ainda, sobre os usos confessionais na internet, a contribuicéo de Paula Sibilia
(2016); e, através das concepcBes de Bruno Lima Oliveira (2014), observou-se na
documentagdo acerca das “narrativas fracionadas” e dos “multiplos eus” construidos nesses
espacos. Alexander Freund (2013 e 2014) trouxe o questionamento sobre a narracdo de historias
e entrevistas como expressdo do comportamento social. Além dos autores citados,
acrescentaram-se na analise: Philippe Lejeune (2008) destacando os preceitos do pacto
autobiografico; Roger Chartier (1999), na revolugdo das estruturas e suportes relacionados as
“maneiras de ler”; Luciane Azevedo (2007), na equivaléncia comparativa entre blogs, como
“escritas ordinarias” as cronicas; e Daniel Escandell Montiel (2014) na reflex&o quanto ao texto
impresso na era dos blogs, como objeto de intepretagdo. Finalizando, o conceito de “zapping”,
empregado por Beatriz Sarlo (2013), associado aos blogs como parte da agdo consumista dos
leitores em interatividade; e as considerac¢des de Erving Goffman (2007) sobre a “representagao

do eu” na vida cotidiana”.
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1 TEMPO DIGITAL, ACONTECIMENTO IMPRESSO: AS CINCO BLOGUEIRAS NA
REVISTA GLAMOUR BRASIL

1.1 NA CAPA DA REVISTA GLAMOUR

Desde o seu langamento no Brasil, enquanto revista impressa do segmento de moda,
uma das preocupacdes da equipe editorial da Revista Glamour®, era trazer a figura das
blogueiras de moda e beleza para dentro de suas capas e contetdo. Ao posiciona-las lado a lado
com celebridades diversas, acabou conferindo-lhes um status similar.

Foi lancada pela editora Globo Condé Nast’ no Brasil em 2012 e trata-se de um
periddico mensal que é vendido em 16 paises, sendo campedo de vendas na Inglaterra e na
Espanha. Visava ocupar o lugar da revista Criativa, da mesma editora, que deixou de ser
publicada em margo de 2012 (ARANTES, 2014, p. 14).

De acordo com lIser (1996, p. 50) a obra literaria tem dois polos, o artistico que designa
0 texto criado pelo autor, e o estético que diz respeito a concretizacdo produzida pelo leitor. Por
conseguinte, “A obra literaria se realiza entdo na convergéncia do texto com o leitor; a obra tem
forcosamente um caréater virtual, pois ndo pode ser reduzida nem a realidade do texto, nem as
disposi¢des caracterizadoras do leitor” (ISER, 1996, p. 50). E pela virtualidade da obra que a
dindmica se apresenta como a condicdo de efeitos que podem ser provocados atraveés dela. Para
Iser (1996, p. 51) “A obra ¢ o ser constituido do texto na consciéncia do leitor”, e € justamente
a relacdo entre o texto e o leitor que deve ganhar primazia, ou seja, 0s polos ndo podem ser

isolados.

6 A revista Glamour foi criada em 1939 e acabou sendo publicada em 16 paises, sendo que se tornou lider de
mercado na Espanha e na Inglaterra (ARANTES, 2014, p. 19).

" A editora Condé Nast foi criada pelo americano Condé Montrose Nast que comprou a revista Vogue em 1909,
publicacdo americana que existia desde 1892, transformando-a de semanal a mensal. Langou em 1913 a Vanity
Fair nos Estados Unidos e em 1915 comprou a House & Garden. A empresa foi comprada por Samuel | Newhouse
em 1959 como parte da sua companhia Advance Publications. Até 2016, o filho de Newhouse, S. I. Newhouse Jr.
foi o presidente da Condé Nast Inc e da Advance Publications, tornado-se a partir dai presidente emérito. Seu
primo, Jonathan Newhouse assumiu como presidente e chefe executivo da editora. Foi a primeira editora a produzir
edicOes internacionais, como a Vogue Paris em 1920 e em 1965 na Italia. Langou a VVogue Brasil em 1975. A
editora se caracteriza por publicar edi¢fes digitais das suas revistas, bem como introduziu inovagdes no mercado
editorial. A Glamour foi desenvolvida pela Condé Nast na Italia com um tamanho menor, denominado pocket-
size, que foi replicado por outras publicagdes e a tornou um lider em maltiplos mercados. Desde 1996 quando
lancou o site <vogue.co.uk> Condé Nast se posicionou como lider em publicacdo digital, lancando sites,
aplicativos e edicdes em diferentes dispositivos. (CONDE NAST INTERNATIONAL, 2012).

A Globo Condé Nast é uma editora brasileira sediada na cidade de S&o Paulo, criada em 26 de julho de 2010 como
um empreendimento conjunto entre a editora brasileira Globo, que detém 70 % dos direitos, e a Condé Nast, com
30%. Publica os periédicos da americana no Brasil, e passou a assumir os titulos Vogue no pais, que até entdo
eram publicados pela Carta Editorial. E responsavel pelas revistas Vogue, Casa Vogue, Glamour e GQ.
(WIKIPEDIA, 2012).
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O leitor intencionado, proposta de Erwin Wolff (1971, p. 166 apud ISER, 1996, p. 71)
que Iser discute, refere-se a reconstrucdo da ideia do leitor que se formou na mente do autor.
Trata-se de uma ficcdo de leitor no texto que mostra as ideias do publico de outras épocas e 0
esforco do autor para se aproximar dessas ideias e responder a elas, definicdo que requer o
conhecimento do leitor do passado, bem como da histéria social do publico, para que seja
avaliado o alcance e a funcdo da ficcdo do leitor no texto, pois essa ficgdo permite reconstruir
0 publico que o autor queria alcangar (ISER, 1996, p. 71). Na imagem do leitor intencionado,
expressam-se as diferencas sobre as condi¢des histdricas que influenciam o autor no momento
de producéo do texto, portanto o leitor intencionado pode nos ajudar a perceber as condicoes
historicas da imagem que analisamos (ISER, 1996, p. 72).

Para compreendermos em que contexto a revista Glamour se encaixa, procuramos
localizar o leitor intencionado, que pode ser deduzido atraves da andlise de algumas fontes,
primarias e secundarias que, embora ndo sejam conclusivas, nos relatam um pouco sobre o
publico alvo da revista. Para Arantes, trata-se de uma revista sobre moda, beleza,
comportamento e celebridades que visa um publico preferencialmente feminino, de leitoras cuja
faixa etéria corresponda as jovens que tém facil acesso a internet, variando de 25 a 39 anos,

com nivel social entre as classes B e A (ARANTES, 2014, p. 20). Seu publico alvo:

E definido como mulher independente e feliz, cronologicamente jovem ou de coragéo
jovem, solteira e com renda prépria, que utiliza seus rendimentos em beneficio
préprio. Moderna e antenada com o que ha de novo na moda e beleza, estéa disposta a
consumir porque se preocupa com sua aparéncia. Leve e cheia de energia, ela sempre
encontra uma boa maneira de ver o lado bom das coisas. (ARANTES, 2014, p. 20).

De acordo com Sisson (2015, p. 53) o publico alvo da revista Glamour sdo mulheres
entre 20 e 40 anos. Em uma palestra sobre a chegada da revista Glamour ao Brasil realizada em
2012, a diretora de redacdo Ménica Salgado afirmou a respeito do publico alvo, fazendo
referéncia também a participacdo das blogueiras de moda no geral desde a primeira publicacdo
no Brasil: “A Glamour é uma revista que so inclui, nunca exclui. Nao gosto de falar tanto em
idade do nosso target porque idade ndo esta s6 no RG, né? E 0s 40 sao os novos 20!” (KALIL,
2012). Outras referéncias afirmam que o publico alvo é composto por uma faixa etaria abaixo
desta, mulheres dos 20 aos 30 (MUNDO DAS DICAS, 2013), 25 e 35 (REIS, 2012). Por fim,
em uma entrevista, apos ter saido da dire¢do da Glamour, Ménica Salgado afirmou, referindo-
se a sua mudanga da revista para o programa de TV “Video Show”: “Eu falava para uma menina
de 20 até 30 e poucos anos, estava acostumada a falar com esse publico, e de repente meu
publico expandiu muito” (SALGADO, 2018). Por conseguinte, é possivel constatar que, apesar
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da relutancia de Monica Salgado em 2012, acabou por admitir, somente apds a sua saida, que
se voltava para um publico relativamente jovem.

A revista Glamour veicula um contetdo adicional nas plataformas digitais das quais faz
parte, incluindo o formato de revista digital para assinantes: possui site com noticias e matérias
diversas, associadas ou ndo com as publica¢fes da revista, comunica-se também através das
diversas redes sociais das quais faz parte. Conta com fotografos renomados, como J. R. Duran
e Bob Wolfenson para realizarem a producdo de imagens para suas capas (ARANTES, 2014,
p. 19). O mesmo pode-se dizer da equipe que produz as modelos, com os mais conceituados
maquiadores, cabelereiros e manicures. Em suas capas figuram atrizes e estrelas famosas no
Brasil e no exterior. Na edi¢do em analise a capa e as fotografias da matéria foram realizadas
por J. R. Duran, e a equipe que produziu as blogueiras contou com maquiagem de Diego
Ameérico e Leila Turgante e o cabelo foi produzido por Marcos Proenca.

Embora, ndo possuisse o status de revistas de moda como Vogue Brasil ou Elle Brasil,
a revista Glamour se colocava como uma revista de moda que explorava um novo nicho do
mercado, reduzindo seu tamanho e estabelecendo um preco mais acessivel que as duas
anteriormente citadas, ela visava um puablico alternativo: aquele mesmo que consumia
informagdes de moda na internet através dos blogs e redes sociais, desta maneira seu publico
alvo possivelmente diz respeito as classes B e C.

A parceria entre a Glamour e os blogs foi anunciada na entrevista realizada pela
empresaria e dona da plataforma F*Hits, Alice Ferraz®, com a diretora de redagio da revista
Glamour, Monica Salgado®, e publicada em video no canal do YouTube “F*Hits” em junho de
2012, trés meses apos o lancamento da primeira edi¢do da revista no Brasil. Ménica Salgado
afirmou, entdo, que a Glamour podia ser pensada como um blog na versao fisica, pois existiam

diversos pontos que aproximavam o0s dois, a revista “trouxe o frescor dessa linguagem”, que

8 Alice Ralston Ferraz do Amaral é uma empresaria brasileira atuando no setor da moda. Fundou uma agéncia de
comunicagdo e moda que leva o seu nome em 1998, com a qual procurou inovar o mercado de comunicagédo de
moda, em meio a presenga de poucas marcas de moda internacionais no Brasil naquele momento. Sua empresa se
tornou lider no mercado de comunicacédo, tendo como mote moda, beleza e estilo de vida, tem uma participacéo
importante na industria criativa nacional, colaborando com diversas empresas. Fundou em 2011 o F*Hits, uma
plataforma de blogs, formando um network de influenciadores digitais que despertou o interesse de marcas,
produtores de conteldo e midia especializada, apresentando-se como uma solugdo de curadoria, confianca e
engajamento. Alice Ferraz foi reconhecida em 2013 pela revista Epoca como uma das 100 personalidades mais
influentes do Brasil. Além de seu trabalho como empresaria mantém um blog préprio que leva seu nome.

® Mo6nica Salgado é formada em jornalismo pela Pontificia Universidade Catélica, PUC-SP, e obteve o Master of
Business Administration, MBA, em Marketing de Moda pelo Instituto Brasileiro de Moda. Trabalhou para o0 Sao
Paulo Jornal abordando temas como moda, beleza e estilo de vida. Deu dicas de moda e tendéncias para o programa
de TV “Novas Ideias”, foi editora da Vogue Brasil de 2007 a 2010, quando passou a ocupar o cargo de redatora-
chefe até assumir a funcéo de diretora de redagdo da Glamour Brasil em 2012 (PORTAL DOS JORNALISTAS,
2016). Permaneceu na revista até 2017, quando renunciou para investir em outros projetos profissionais. Passou a
compor a equipe do programa de TV da Globo, “Video Show” no mesmo ano.



42

ndo ¢ necessariamente frivola ou sem contetido, mas uma linguagem que “ndo precisava ser
sisuda” (F*HITS, 2012). Ela afirmou também que a Glamour era “uma revista acima de tudo
inclusiva”, sendo que este era o slogan da sua campanha na época da entrevista. Alice Ferraz
destacou, no mesmo video, que estava sendo firmada uma relacdo de parceria entre as
blogueiras e a revista, pois nos meses seguintes, estavam previstas matérias com algumas delas
no site e nas paginas da revista fisica.

Essa estratégia era uma via de duas maos. Se por um lado a Glamour procurava se
mostrar inclusiva ao trabalhar com blogueiras como trabalhava com celebridades, visando atrair
um publico leitor abrangente que consumia os conteudos publicados nas plataformas digitais.
Por outro lado, as blogueiras passaram a se promover atraves dela, tornando-se conhecidas e
divulgadas em outras midias, abrindo as possibilidades de seu campo de atuacdo. Quanto mais
conhecidas elas se tornaram, mais empresas, revistas, emissoras e grifes se interessaram em
estabelecer relagdes de parceria. Desta forma, o material produzido pela Revista Glamour sobre
a edicdo namero 16 de julho de 2013 nos fornece informacGes acerca das relagdes que sdo
tecidas a partir da e na internet, especialmente para apontarmos para algumas das mudancas
sociais, econdmicas e culturais que foram geradas por esse processo de ganho de visibilidade

dos blogs.
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Figura 1 - llustracdo da capa folder com as cinco blogueiras
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Pessoal, essa € aihustracdo de uma capa folder. As cinco blogueiras estardo na capa, mas € voce
quem vai decidir as duas que estrelaro a capa principal (essa que tem o logo da Glamour!). As
‘outras trés estardo, lindas de viver, na segunda capa, que vem dobrada
“internamente (Thistragao: Catarina Bessel)

Fonte: GLAMOUR BRASIL. Vote na blogueira da capa. Mai. 2013. Disponivel em
<http://revistaglamour.globo.com/Lifestyle/noticia/2013/05/vote-na-blogueira-da-capa-camila-coelho-lala-
rudge-camila-coutinho-thassia-naves-heleninha-bordon.html/>. Acesso em julho de 2016.

No site da revista Glamour hd uma reportagem de maio de 2013, que fala sobre a
proposta do concurso para eleger as blogueiras que apareceriam na capa da edi¢céo de julho
daquele mesmo ano, descrevia como seria 0 processo de votagdo online com uma ilustragédo
(Figura 1) para explicar como ficariam dispostas na capa e folder (REVISTA GLAMOUR,
2013). Apresentava, também as cinco mulheres selecionadas, com uma foto do “look do dia”
de cada uma e com breves descricdes sobre seus perfis, como idade, lugar de onde veio ou
morava e 0 numero de seguidores na rede social Instragram.

O artigo anunciava que se tratava de uma edicdo especial:

Seré nossa edicdo de real people, ou seja, 0s editoriais e a capa serdo estrelados por
ndo-celebridades e ndo-modelos. E para coroar essa homenagem a mulher de verdade,
como a gente e como voce, tivemos uma ideia mara: uma capa com as cinco maiores
blogueiras que este Brasil ja viu! (REDACAO GLAMOUR, 2013).
Além do uso de uma linguagem informal, que tentava se aproximar daquela utilizada
pelas proprias blogueiras com o intuito de criar identificagdo com os leitores que estavam

inteirados sobre o campo da moda e que se comunicavam nas midias sociais, 0 artigo procurou
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divulgar a edicdo que seria publicada em de julho de 2013, com o argumento de que apenas
“mulheres reais”, assim como as suas leitoras, fariam parte dos seus editoriais e capa, ou seja,
ndo-celebridades e ndo-modelos. O site traca caracteristicas especificas das cinco que foram

escolhidas para essa votacao:

1. Lala Rudge, 23 anos, de Sao Paulo (SP)

www.lalarudge.com.br

Seguidores no Instagram (@Ialatrussardirudge): 310k

Por que GLAMOUR ama? Lala tem cara de princesa, cabelo de princesa, educacéo
de princesa, se veste como princesa e € casada com um principe!

2.Thassia Naves, 24 anos, de Uberlandia (MG)

www.blogdathassia.com.br

Seguidores no Instagram (@thassianaves): 560k

Por que GLAMOUR ama? Théssia Naves € inspiracéo fashion top com seus looks do
dia im-ba-ti-veis. E dos maiores cases de sucesso da blogosfera.

3. Camila Coelho, 25 anos, de Virgindpolis (MG)

Www.supervaidosa.com

Seguidores no Instagram (@makeupbycamila): 1.1m

Por que GLAMOUR ama? Selfmade woman total, sdo da Cami os tutoriais de make
mais incensados da rede. Foi a primeira brasileira a atingir a marca de 1 milhdo de
seguidores no Instal

4. Helena Bordon, 25 anos, de Séo Paulo (SP)

www.helenabordon.com

Seguidores no Instagram (@helenabordon): 121k

Por que GLAMOUR ama? Além de linda de viver, Heleninha foi das it-girls mais
clicadas da ultima Paris Fashion Week. E ela é filha da Donata (diretora de estilo da
Vogue), que a gente ama!

5. Camila Coutinho, 23 anos, de Recife (PE)

www.garotasestupidas.com.br

Seguidores no Instagram (@garotasestupidas): 283k

Por que GLAMOUR ama? Camis tem um humor acido que faz seus posts serem uma
delicia de ler. Ah, e ela cobre celebridades como ninguém! (REVISTA GLAMOUR,
2013).

O sucesso de cada uma das mulheres foi indicado pelo numero de seguidores na rede
social Instagram no dia em que a matéria foi publicada, 21 de maio de 2013, e com a pergunta
“Por que a Glamour ama?”, descreve brevemente algumas caracteristicas de cada uma,
sinalizando o tipo de contetdo publicado por elas, no caso de Camila Coelho, Camila Coutinho
e de Thassia Naves, e indicando uma posicdo privilegiada como parte da elite, como € o caso
de Helena e Lala. Foi produzido dois meses antes do langcamento da edicéo de julho. O contetido
langado previamente ao lancamento dessa edigdo visava destacar o0 acontecimento como
extraordinario, antes mesmo da publicacéo da versao impressa.

Francois Dosse realizou um estudo epistemoldgico sobre a nogdo de acontecimento na
historiografia. Ele o toma, ndo como um simples dado que deve ser coletado e comprovado,
mas como “uma construcdo que remete ao conjunto do universo social como matriz da
constitui¢do simbolica do sentido” (DOSSE, 2013, p. 12). E constituido por incisdes, de
maneira ndo linear e € moldado, ou transformado pela memaria coletiva que se apossa dele ou
0 deixa (DOSSE, 2013, p. 12).
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Dosse (2013, p. 259-260) nos conta que Pierre Nora vivenciou como testemunha o
ataque de bombas de gas lacrimogéneo aos estudantes que protestavam em maio de 1968 na
Franca, o acontecimento na Era das midias foi, entao, considerado por Nora como o “retorno
do acontecimento”: ele percebeu a capacidade de amplificacdo da midia que alcancava até os
lugares mais remotos do pais naquele momento, sendo impossivel separar artificialmente um
acontecimento de seus suportes de difusdo e producdo, pois a informagdo contemporanea
aproxima o acontecimento das massas que, ao tomarem conhecimento dele, sentem-se como se
participassem dele (DOSSE, 2013, p. 259-260). Por conseguinte,

Longe de ser uma relacéo de externalidade, as mass media participam plenamente da
propria natureza dos acontecimentos que elas transmitem. Cada vez mais, ¢é através
delas que o acontecimento existe. Para ser, 0 acontecimento deve ser conhecido, e as
midias sdo de maneira crescente 0s vetores dessa tomada de consciéncia. (DOSSE,
2013, p. 260).

Da mesma maneira, a midia televisiva tem participacdo ativa na fabricacdo do
acontecimento, fendmeno que ja havia sido observado por Nora por meio do radio no inicio da
década de 1970, quando a televisdo passou a adentrar a vida privada das pessoas anulando as
fronteiras entre exterior e interior (DOSSE, 2013, p. 261-162). “Noticiario policial, fato
singular, fato ordinario, o acontecimento tornou-se igualmente o lugar de investimento do

imaginario de nossa sociedade moderna, apropriado a narrativa” (DOSSE, 2013, p. 262).

Um outro aspecto cada vez mais integrado na atividade jornalistica e historica sobre
um tempo cada vez mais midiatizado é a inversdo sofrida pela propria nogéo de
acontecimento, que até entdo era privilégio do historiador e que se reveste agora de
um carater de exterioridade, de pré-construcao antes de qualquer forma de decantacéo
temporal (DOSSE, 2013, p. 263).

O caréter de fabricacdo do acontecimento pela revista Glamour, que antecipou por
alguns meses a publicacdo da capa com as blogueiras através de publicacbes em seu site, deu
forma ao discurso que a posicionava como uma novidade no mercado, ao trabalhar com a
imagem de “mulheres reais”. Se elas tiveram a oportunidade de serem fotografadas e tratadas
como celebridades e de aparecer no contetdo da edicdo, tratava-se de uma estratégia para
mostrar que a Glamour valorizava a produgdo do conteudo de moda desenvolvida no suporte
digital, a fim de evidenciar que apostava no crescimento dos blogs, bem como seu carater
inclusivo.

As tecnologias digitais de comunicagéo e informag&o possibilitaram o avanco de um
novo regime de poder: aquele que converteu vocé, eu e todos nds nas personalidades
do momento. Algo que certamente teria sido impensavel no quadro histdrico descrito
por Michel Foucault em seus estudos sobre as sociedades disciplinares; ou seja, aquela
formacdo histérica que teve seu auge no Ocidente dos séculos XIX e XX. Nesse
universo cada vez mais longinquo, a celebridade era um privilégio reservado a poucos
“homens publicos” muito bem escolhidos. (SIBILIA, 2016, p. 48).
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E isso implica também em uma fronteira muito mais fluida entre as duas esferas da vida
humana, o publico e o privado passam a fazer parte das relacbes construidas pelos perfis
publicos das redes sociais e, especialmente, pelos blogs, devido a grande incitacdo a
visibilidade: “percebe-se um deslocamento daquela subjetividade ‘interiorizada’ rumo a novas
formas de autoconstrugdo” (SIBILIA, 2016, p. 48). As narrativas pessoais fazem a
representacdo de uma personagem, em um percurso pessoal dotado de sentido e completude, e
a participacdo na capa da revista foi ali apresentada, especialmente pelas blogueiras mais
votadas, Camila Coelho e Camila Coutinho, como relevante para a experiéncia de vivenciar a
legitimag&o da sua profisséo.

Foram publicados cinco videos como mais uma maneira de divulgar a edicéo de julho
de 2013, cada um com uma blogueira, no canal do YouTube da revista Glamour, no més de
julho de 2013, conjuntamente com o langcamento da revista impressa (GLAMOUR BRASIL,
2013). Visando apresentar um clima de celebracdo através das imagens de making off, nos
bastidores das secGes fotogréficas, os videos apresentavam brevemente cada uma das mulheres,
sua relacdo com a Glamour, foram questionadas sobre o que acharam de trabalhar com o
renomado fotografo espanhol Josep Ruaix Duran, que costumava fotografar “celebridades”, ao
que elas, em unissono, relataram ser uma realizacdo. O tom de comemoracéao se estende para
as imagens dos bastidores que se sobrepunham as falas das entrevistas realizadas entre elas, e
tudo se passa em um hotel luxuoso onde sdo filmadas durante a producdo das fotografias, em
meio ao vestuario de grife. A caracteristica de diario dos blogs, com publicacGes diarias que
acompanham as atividades cotidianas das blogueiras diz respeito a um dos assuntos explorados
nas entrevistas que elas realizaram umas com as outras. As blogueiras Camila Coelho, Camila
Coutinho, Helena Bordon e Lalad Rudge deixaram evidente que ja possuiam uma relacdo com a
equipe da revista Glamour, por terem participado de nimeros anteriores a este, demonstrando
que o contato foi estabelecido desde o langcamento da revista no Brasil, conforme anunciou
Madnica Salgado.

Neste capitulo procuro compreender de que maneira a revista Glamour Brasil nimero
16, de julho de 2013 contribuiu para a fabricagdo do acontecimento como ruptura, no qual as
blogueiras, apresentadas como “mulheres reais”, participaram de uma votagdo para fazer parte
da capa e como constituiram-se os embates de poder entre a revista e 0s blogs.

Abaixo, temos a imagem da capa publicada no blog Vick News:
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Figura 2 - Capa da Glamour n. 16 verséo de banca
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Fonte: VICKNEWS. Riberiio Preto recebe “Tour Glamour”. 2013. Disponivel em
<http://www.vicknews.com/moda/ribeirao-preto-recebe-tour-glamour/ >. Acesso em julho de 2016.

Foram produzidas duas capas para a edicdo, a primeira € a versao que esteve presente
nas bancas (Figura 2) e a segunda foi desenvolvida para assinantes (figura 3), seguindo a
tendéncia de moda denominada “Animal Print”, porém, mantendo disposi¢des semelhantes

entre as mulheres, as mesmas cores, fundo e as mesmas chamadas.
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Figura 3 - Capa da Glamour n. 16 verséo para assinantes
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Fonte: VICKNEWS. Riberido Preto recebe  “Tour  Glamour”. Disponivel em <
http://www.vicknews.com/moda/ribeirao-preto-recebe-tour-glamour/ >. Acesso em julho de 2016.

O blog “Vick News” publicou as imagens (figuras 2 e 3) que sao reproducdes, sem
referenciar sua fonte, em uma publicacdo de 04 de julho de 2013, que leva o titulo “Riberiao
Preto recebe ‘Tour Glamour’” e se referia a participagao da blogueira Vick Sant’ Anna no evento
promovido pela revista Glamour para divulgar a edicdo de julho de 2013, no espaco Golf em
Ribeirdo Preto, com a presenca da diretora geral da revista Ménica Salgado e da diretora de
moda Adriana Bechara (SANT’ANNA, 2013). O blog apresentou também a fala de Mdnica
Salgado sobre a realizacdo desta edicdo da revista, porém sem citar se se trata de uma
transcricdo a partir de um video ou audio, ou se parte simplesmente da livre interpretacdo da

blogueira sobre a palestra de Ménica Salgado.



Figura 4 - Sumario da revista Glamour

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sao Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.
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A pégina 12 da revista impressa, ao final do sumério da edi¢@o, com o titulo “Nossas
capas”, apresenta os créditos de produgdo logo abaixo de duas pequenas imagens com as
fotografias das duas capas produzidas, a equipe é composta por J. R. Duran na fotografia, edicdo
de Amanda Berndt, Paisagismo de Maria Haller, tratamento da imagem por Sergio Picciarelli,
cabelos por Marcos Proenga, Maquiagem de Diego Ameérico e Leila Turgante.

A versao de banca (Figura 2) possuia maior visibilidade quando foi langada. Na época
custava 6 reais e apresentava as cinco blogueiras: Camila Coelho e Camila Coutinho na capa,
e Lala Rudge, Théassia Naves e Helena Bordon no folder com fotografia de Josep Ruaix Duran.
Ambas as capas contém as cinco figuras com o mesmo plano de fundo e as mesmas chamadas,
0 gue muda sdo as vestimentas e a posi¢do delas umas em relacdo as outras, embora nos dois
casos, Camila Coutinho e Camila Coelho, escolhidas por votacdo, permanecam na capa, uma
ao lado da outra. As chamadas também mudam de posicdo conforme a versao. A imagem da

revista impressa pode ser vista nas figuras 4 e 5.



51

Figura 5 - Capa da Glamour
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Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Séo Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.
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Figura 6 - Capa e Folder da Glamour
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Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sao Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.

A capa da revista impressa possui as dimensdes 17 x 22 c¢cm, conhecida como “travel
size”, ou seja, seu tamanho menor que a maioria das revistas da mesma categoria, permite que
seja adaptada pra bolsas e maletas femininas (ARANTES, 2014, p. 21). A capa que se desdobra
em folder (figura 5), contém a continuacdo da fotografia da capa e algumas das chamadas. A
imagem deve ser lida da esquerda para a direita, ndo apenas pelo padrdo ocidental de leitura,
mas também a disposi¢éo das figuras chama o olhar para desenvolver este percurso, no qual as
blogueiras sdo apresentadas por ordem de relevancia, de acordo com a votacdo online que as
elegeu. As figuras foram colocadas sobre o slogan da revista, recurso frequentemente utilizado
nas suas capas impressas em geral, e as chamadas se encontram, por sua vez, sobre as
fotografias. Essa mescla da sobreposicdo dos elementos da imagem permite que ela se torne
mais dindmica ao olhar do leitor, pois quebra a rigidez dos elementos ali colocados. A fotografia
foi construida de tal maneira que as duas figuras que aparecem na capa, Camila Coelho e
Coutinho, se encontram separadas por um curto espaco, suficiente para que as outras trés, na

ordem Lald Rudge, Thassia Naves e Helena Bordon, ocupem o folder ao lado.
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Conjuntamente com a descricdo da imagem de capa, foi realizada a analise
interpretativa, levando em consideragdo, a gramatica especulativa na semiotica de Peirce, que
€ 0 estudo de todos os tipos de signos e formas de pensamento que eles possibilitam
(SANTAELLA, 2004, p. 03). Ao analisarmos imagens como fontes para a pesquisa historica,
em especial a fotografia, torna-se necessario compreender como se convencionou em um dado
momento, por determinado fotdgrafo, representar uma realidade especifica. Toda a construcdo
feita por ele, para construir o seu produto, a fotografia, passou pelo crivo do seu olhar, de sua
perspectiva de vida e de experiéncias visuais acumuladas. Por conseguinte, atraves de buscas
pela internet, alguns dados foram relevantes para compreender o autor do documento analisado:
o fotdgrafo conhecido como J. R. Duran.

Josep Ruaix Duran nasceu em Barcelona em 1952 e mudou-se para o Brasil em 1970 e
cursou jornalismo na Faculdade Anhembi (ENCICLOPEDIA..., 2017). Tornou-se fotdgrafo na
década de 1970 e montou seu prdprio estudio e passou a fotografar para revistas nacionais e
internacionais, como Vogue e Elle Brasil. Também colaborou com agéncias de publicidade,
como DPZ, McCann, Thompson, Talent, e realizou trabalhos para clientes como Johnson &
Johnson, General Motors, Volkswagen, Souza Cruz, British American Tobacco, dentre outros.
Em 1989 mudou-se para os Estados Unidos, onde trabalhou para Haper’s Bazaar USA, revista
Elle nas edi¢des francesa, inglesa, italiana e espanhola, na revista Man espanhola; na revista
Glamour, Mademoiselle, Taitler, e Vogue aleméd (BARROS, 2016).

Realizou sua primeira exposi¢ao em 1984, com o titulo “Beijos Roubados”, na galeria
Paulo Figueiredo em Sdo Paulo. Sua segunda exposi¢do, “Passageiro distante” ocorreu em
1994, na Galeria Sdo Paulo. As fotografias de celebridades fizeram de Duran conhecido e
respeitado na area. Foi autor também de algumas capas iconicas da Playboy brasileira. Em 1995
voltou a morar no Brasil e passou a residir em Sdo Paulo. Publicou dois livros com suas
fotografias, “J. R Duran: 18 fotos” (1991) e “Cadernos Etiopes” (2008), e dois romances:
“Lisboa” (2002) e “Santos” (2006) (ENCICLOPEDIA ITAU CULTURAL, 2017). Morando
em S&o Paulo, fotografou para revistas como Elle Brasil e Vogue, ganhou 7 prémios Abril de
Jornalismo e foi capa da edigdo nacional da Veja em 1988 com o titulo “O mago das lentes”.
(BARROS, 2016). Desenvolveu seu trabalho com fotografias de moda, ensaios de nus
femininos e documentarios por suas viagens pelo mundo, embora ele ndo se considere um
documentarista, pois ndo tem compromisso com a realidade, mas se preocupa com a busca
estética, com um olhar da moda e com o glamour nas imagens, procurando, ainda assim, fugir

de um padrdo estereotipado.
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Duran a servigo da revista Glamour Brasil, realizou as fotografias da capa e do folder
separadamente para, a seguir, suas imagens serem justapostas por um trabalho amador em
comparacgdo a preocupacao estética do fotografo. Realizou também as fotografias que compdem
a matéria principal da edicdo com as cinco blogueiras.

A pesquisadora Lucia Santaella nos mostra como, através da gramatica especulativa da
semiotica de Pierce, podemos encontrar definigdes e classificacdes para realizar a analise de
todos os tipos de linguagens, aqui especificamente das imagens fotogréaficas, atraves dos trés
aspectos da representacdo: a significacdo, a objetivacao e a interpretacdo (SANTAELLA, 2004,
p. 05). “O signo ¢ qualquer coisa de qualquer espécie [...] que representa outra coisa, chamada
de objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo em uma mente real ou potencial, efeito
este que ¢ chamado de interpretante do signo” (SANTAELLA, 2004, p. 08).

Santaella explica que na definicdo de Peirce o signo tem uma natureza triadica, ou seja,
pode ser analisado a partir de trés vieses: através da sua natureza interna, ou seu poder para
significar; na referéncia aquilo que ele indica ou representa; e nos tipos de efeitos que ele pode
produzir nos receptores, nos tipos de interpretacdo que ele pode provocar (SANTAELLA, 2004,
p. 05).

De acordo com Santaella:

Deste modo, a teoria Semidtica nos permite penetrar no préprio movimento interno
das mensagens, no modo como elas sdo engendradas, nos procedimentos e recursos
nelas utilizados. Permite-nos também captar seus vetores de referencialidade néo
apenas a um contexto mais imediato, como também a um contexto estendido, pois em
todo processo de signos ficam marcas deixadas pela historia, pelo nivel de
desenvolvimento das forgas produtivas econdmicas, pela técnica e pelo sujeito que as
produz. (SANTAELLA, 2004, p. 05).

Peirce, através de seus estudos, chegou a conclusdo de que héa trés elementos formais
em todos os fendmenos que se apresentam a mente, e consequentemente a percepcao, sao eles
a primeiridade, ligada a ideia daquilo que se relaciona com o acaso, possibilidade, qualidade e
sentimento; a secundidade, que diz respeito as ideias de dependéncia, dualidade, reacdo, aqui e
agora; e a terceridade, que se relaciona a generalidade, continuidade e inteligéncia
(SANTAELLA, 2004, p. 07).

A forma mais simples da terceridade, segundo Peirce, manifesta-se no signo, visto
que o signo é um primeiro (algo que se apresenta a mente), ligando um segundo
(aquilo que o signo indica, se refere ou representa) a um terceiro (o efeito que o signo
ird provocar em um possivel intérprete). (SANTAELLA, 2004, p. 07).

Em um primeiro momento, temos que dar aos signos o tempo necessario para que eles
se mostrem, ou seja, devemos atentar o olhar para os aspectos qualitativos do objeto que

analisamos, pois “o signo diz 0 que diz, antes de tudo, através do modo como aparece, téo-
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somente através de suas qualidades” (SANTAELLA, 2004, p. 30). O segundo tipo de olhar
necessario é o observacional, no qual devemos utilizar a nossa capacidade perceptiva acerca
dos limites que diferenciam o objeto do contexto ao qual ele pertence, ou seja, “para 0 modo
como sua singularidade se delineia no seu aqui e agora” (SANTAELLA, 2004, p. 31). Por fim,
o terceiro tipo de olhar se dirige para os fendmenos, ou seja, as regularidades e as leis que regem
o fendmeno devem ser consideradas, ao se tentar extrair o geral do particular, “extrair de um
dado fenémeno aquilo que ele tem em comum com todos 0s outros com que compde uma classe
geral” (SANTAELLA, 2004, p. 32).

De acordo com Santaella (2004, p.59-60) os processos comunicativos, como o das
imagens que serdo aqui analisadas atraves da semidtica interpretativa de Pierce, incluem trés
momentos, que dizem respeito a significacdo ou representacdo, a referéncia e a interpretacao
das mensagens. Na significacdo € possivel analisar o interior da mensagem em seus trés
aspectos: o primeiro relacionado com as suas qualidades e sensorialidade de suas propriedades
internas, ou seja, suas formas, cores, linhas, textura, movimento, dentre outros (SANTAELLA,
2004, p. 60). O segundo diz respeito a mensagem em sua particularidade, ou seja, no seu aqui
e agora, inserido em um contexto determinado. Ja o terceiro se refere ao que a mensagem tem
de geral ou convencional.

Em relacdo as qualidades, é possivel perceber que a imagem da capa e do folder
conjuntamente é constituida pela fotografia de cinco mulheres que posam para a fotografia,
produzidas com roupas de festa e beleza condizente com o tema festivo da edicdo. As duas
mulheres da capa estdo mais proximas uma da outra, e seus corpos formam uma composi¢do
harmoniosa entre si, seja pelas maos esquerdas de ambas que v&o as suas respectivas cinturas,
a primeira segura a jaqueta com a mao esquerda, enquanto a segunda leva a méo a cintura. As
linhas diagonais tracadas pelo braco de Coutinho dialogam e se harmonizam com a jaqueta de
Coelho, que desliza sobre seu combro, formando sobre sua cintura uma linha diagonal no
mesmo sentido, rompendo com a estaticidade da composicéo. Elas levam uma de suas pernas
a frente, fazendo-o de maneira simétrica. A simetria da composicao, dos gestos, da altura e das
cores dos cabelos transforma esta parte da fotografia em um todo, que propositalmente
corresponde as figuras centrais da fotografia, de tal maneira que as imagens do folder e da capa
podem ser vistas separadamente.

Por outro lado, as outras trés figuras no folder estdo em pé, bracos repousados, suas
posturas sugerem uma passividade maior em relagdo as duas primeiras. A fotografia utiliza o
enquadramento em plano americano, o recorte abaixo do joelho das modelos, recurso que

permite um efeito de alongamento da silhueta das figuras. Desta maneira, elas possuem alturas
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muito aproximadas na imagem da capa, embora na realidade, ha uma maior diferenca de
tamanho entre elas, o que indica a preocupacdo do fotografo em utilizar recursos para
padroniza-las. Todas olham diretamente para a camera, que se encontra em sua linha do
horizonte, gerando olhares triunfantes, ou até mesmo, desafiadores.

H& um padrédo estabelecido na vestimenta: quatro delas estdo usando vestidos, todos
ajustados a silhueta dessas mulheres magras, a altura dos joelhos, com cores claras e sutis,
tecidos brilhantes: Camila Coutinho e Théassia usam vestidos em tom nude que aparentam ser
feitos do mesmo tecido, com modelagens similares, o de Coutinho possui algas largas e um
decote em formato de coracdo, enquanto o de Thassia possui mangas compridas, e formato de
chemisie, fechado na frente com botdes. Lala e Helena também parecem compartilhar do
mesmo tecido acetinado rosa claro, porém com pequenas diferenciacdes de cor, textura e
acabamento. As vestimentas parecem ser de uma mesma cole¢do, ou marca, com cores muito
préximas, variando na textura e no modelo, porém todas apresentam caracteristicas de
feminilidade como as modelagens acinturadas, decote em formato de coracdo e 0s tons pastéis
e rosados. Sdo tecidos finos e delicados, com cores claras e proximas do tom da pele das
mulheres, criando um efeito de suposta naturalidade, pois sem muitos contrastes, pele e roupa
se fundem, sugerindo o alongamento das figuras.

O padréo estabelecido na vestimenta é quebrado pela roupa de Camila Coelho, que usa
um body marrom escuro, brilhante e texturizado, que Ihe deixa as pernas malhadas a mostra,
evidenciando que para além de serem mulheres elegantes, bem produzidas, possuem o corpo
magro e delineado por atividades fisicas especificas. E um padrdo de beleza evidenciado,
trazendo um elemento de sensualidade para a producdo. Uma quebra na composi¢do
predominantemente vertical se estabelece quando a jaqueta desliza de seu ombro direito,
conferindo-lhe uma movimentacdo corporal que remete a uma atitude mais ousada que a das
demais blogueiras, quase como se ela estivesse se despindo. E a figura rebelde entre as demais,
cujos trajes revelam um toque mais recatado. Essa atitude pode ser percebida também nas
expressodes faciais de cada uma delas: enquanto as Camilas exibem um sorriso aberto e
revelador, que pode ser ao mesmo sedutor e triunfante, afinal as duas foram eleitas para figurar
na capa, as demais apresentam um sorriso discreto.

Ainda que com diferentes cores de cabelo, todos foram modelados e penteados de
maneira muito similar. Ondulados, em comprimento médio, brilhantes e esvoagantes, como se
uma brisa movimentasse suas mechas com o intuito de conferir um ar de glamour a todas elas.
As maquiagens sdo sutis, leves e neutras, utilizam batons em tom de rosa suave ou cor de boca,

delineadores pretos e esfumados para marcar os olhos de maneira leve e blush combinando com
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cada tom de pele, elementos para um ar saudavel. A maquiagem e cabelo, ressaltam a tendéncia
da beleza natural, sem produtos coloridos ou olhos e bocas carregados, uma referéncia as
mulheres reais, porém naturalmente belas, ou que ndo precisam de muitos recursos para sé-las,
padronizando as blogueiras e ressaltando aspectos de jovialidade e frescor. As mulheres nao se
diferenciam, na imagem, das modelos e celebridades que costumam posar para as revistas de
moda.

O plano de fundo € constituido por folhas de coqueiros com tons variantes de verde, do
mais escuro ao mais amarelado, sobre fundo branco luminoso, gerando um efeito que remete a
um dia quente e tropical e permite também que se crie um contraste escuro com as figuras em
primeiro plano, destacando-lhes a pele clara e as roupas de festa. Diz respeito a uma escolha
estética para texturizar e conferir profundidade a imagem. Como p6de ser observado nos videos
de divulgacdo da edicdo com as blogueiras, as plantas que formam o cenario foram posicionadas
em estudio em frente a um fundo branco e utilizada iluminag&o de baixo para cima como recurso
para criar diferentes tons nas folhas. Ainda que seja um plano desfocado, cria uma ideia de
verdo e calor em uma capa publicada no inverno, talvez inferindo que vai apresentar tendéncias
de moda para as proximas estacoes.

As letras utilizadas na capa e nas chamadas apresentam-se, na maioria, em caixa alta,
chapadas e sem efeitos de sombreamento. Trés cores predominam na composi¢do dos textos:
laranja, branco e preto, algumas vezes utilizando também quadros de cor branca ou laranja em
volta das letras para criar um efeito de destaque e contraste. O laranja parece ser a cor principal
escolhida para colorir uma capa com tons mais neutros no geral, encontra-se no slogan da
revista, que abre mao de sua cor original o magenta, e possui destaque logo abaixo com
chamadas em letras maiores que as demais. Apds a cor € usada apenas em detalhes nas demais
chamadas e de maneira estratégica para criar toques ou efeitos de cor. Este tom vibrante, cria
um contraste com as cores neutras e suaves da fotografia, nas quais predominam nudes, rosas
claros, marrons e acobreados, formando uma paleta neutra e quente.

De acordo com o comunicologo Luciano Guimarées (2003, p. 66-67) na organizacéao de
uma pagina impressa existe um conjunto de forcas que cria uma dindmica que impede que o
leitor seja passivel em relagdo ao seu conteudo, pois a pagina impressa ndo se submete a sua
natureza bidimensional, mas ao contrario, sua composi¢do grafica contribui para organizar e
acrescentar valores determinados as informacdes ali presentes. Assim, € possivel por meio das
variagOes tipogréficas, como tamanho, espessura, cor, textura, condensacdo e expansdo,
reinterpretar a sua leitura com marcas de énfases, exclamacdes e interjei¢des, transmitindo mais

do que uma sequéncia linear e diacrdnica do texto. Por conseguinte, Guimarées esclarece que:
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O resultado dessa organizacdo dos elementos graficos na pagina impressa é uma
simulacéo de tridimensionalidade que provoca reagdes fisico-motoras no receptor —
aproximando as informagdes graficamente “sussurradas” e que exigiro mais atengao,
¢ afastando as informagdes “gritadas” e que chegam impositivamente aos olhos — e
outros diversos movimentos do olhar em perscrutagdo. (GUIMARAES, 2003, p. 68).

Ainda de acordo com o autor, “é nesta montagem, que une sincronia ¢ simultaneidade
com diacronia e linearidade, que sdo criados os diversos planos da percep¢io” (GUIMARAES,
2003, p. 68-69). Os planos provocam aproximacoes ou distanciamentos da imagem em relacao
ao leitor, conforme os elementos da pagina assumem determinado peso na composi¢ao, através
de forcas atuantes como localizagdo, cor e tamanho. E o que vemos acontecer com a cor laranja
no titulo e nas chamadas da capa da Glamour, pois tende a ressaltar o plano em que se encontra,
avancando em direcdo ao receptor, sobrepondo esta camada sobre as outras. Por se tratar de
uma cor viva e intensa, ela consegue se distanciar dos planos escuros das demais chamadas em
cor preta e sem realce, servindo para evidenciar a chamada que apresenta o tema da edicao:
“Mulheres reais”.

O segundo aspecto da analise da mensagem da fotografia, diz respeito a mensagem na
sua particularidade, ou seja, no seu aqui e agora, inserido em um contexto determinado
(SANTAELLA, 2004, p. 60). A revista Glamour de nimero 16 foi publicada em julho de 2013
como uma maneira de criar uma novidade no mercado editorial ao estender um lugar
privilegiado as blogueiras de moda. Essa estratégia promoveu a revista em ambito nacional, ao
que passou a ter um aumento em suas vendas. Acredito que o diferencial da capa seja justamente
propor a ideia de trazer as cinco mulheres, ainda que em um folder que se desdobra, mesmo
tendo elegido apenas duas. Talvez o nimero de personagens e o fato de que elas se constituem
como celebridades digitais sejam os fatores que marcam os tracos de sua identidade.

Por fim, o terceiro tipo de olhar nesta etapa da analise se dirige para as regularidades e
as leis que regem o fendbmeno a ser considerado, ao se tentar extrair o geral do particular,
“extrair de um dado fendmeno aquilo que ele tem em comum com todos os outros com que
compde uma classe geral” (SANTAELLA, 2004, p. 32). Trata-se de uma tipica capa de revista,
cuja fotografia foi produzida em um estidio, com um cenario artificialmente constituido, poses
ensaiadas e um fotégrafo famoso. Para além do fato de que se tratam de blogueiras posando,
diferencia-se muito pouco das demais do segmento ou das proprias edi¢des da Glamour. Pode-
se dizer que a producédo da beleza as deixou padronizadas, mesmo sendo muito diferentes entre
si, pois na imagem elas estdo parecidas umas com as outras. Por conseguinte, a imagem atende
as expectativas culturais das revistas de moda, ao ressaltar um status social delimitado pelos

especialistas que a produzira e as roupas de grife que apresenta.
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No nivel da referéncia, a anélise nos permite compreender o que as mensagens indicam,
ou seja, a que elas se referem. Os trés aspectos deste momento incluem o poder sugestivo,
metaforico ou sensorial das mensagens; 0 aspecto denotativo das mensagens, aquilo que elas
podem indicar fora delas; e a capacidade que elas ttm de representar ideias abstratas e
convencionais (SANTAELLA, 2004, p. 60).

Na imagem de capa o aspecto indicial é mais forte que o icdnico, pois a fotografia remete
as situacOes fora dela, que existem na realidade. Convém, portanto, observar as relacfes de
qualidade entre o referente e o retratado, assim como as relagdes de complementaridade entre
texto e imagem. A capa procura ser glamorosa, como seu titulo, comeca demonstrando seu
intento na producéo das blogueiras. Todas vestem roupas luxuosas, roupas para uma ocasido
que pede requinte, estdo produzidas para uma festa. Seus vestidos aparentam ser de tecidos
finos e pertencentes a uma grife de moda, como foi possivel comprovar no sumario da edi¢éo,
que contém os créditos da imagem de capa: tiveram o visual composto com edi¢do de Amanda
Berndt, usaram roupas da grife Burberry e joias Carla Amorim (GLAMOUR BRASIL, 2013).

Acima do slogan temos os dizeres: “A revista feminina n. 1 da Europa agora no Brasil”.
A chamada principal diz: “Do look do dia a capa da Glamour “, “As top 5 blogueiras do pais”,
e em letras maiores “Edi¢do mulheres reais”, e por fim “ligdes de moda e beleza de 36 mocas
como voce€”. Essas trés chamadas parecem estar interligadas, pelo tema que apresentam, mas
também pela proximidade de espaco entre elas, ressaltam o tema da edicdo, que séo “mulheres
reais”, visivel principalmente pelo tamanho da fonte, muito maior que as demais chamadas. O
tema se relaciona com a votacdo que ocorreu em ambiente online para escolher as duas que
fariam parte da capa da revista, por meio de um processo que estabeleceria a sua hierarquia na
fotografia.

As demais chamadas na ordem de leitura Ocidental, de cima para baixo e da esquerda
para a direita sdo: “Autoestima intima: a ditadura da beleza chegou até a vagina, e agora?”,
“Make bom e barato: os mestres da beleza indicam 5 produtos indispensaveis”, “Guia das
dietas: tudo o que vocé precisa saber sobre os seis regimes da moda”, “Garimpo no fast fashion:
pecas-chave com prego minimo e maximo impacto”. Sabe-Se que a revista segue um
cronograma realizado previamente para definir o contetdo editorial tematico postado ao longo
dos meses do ano, sendo que julho apresentava sua edi¢do de beleza (ARANTES, 2014, p. 20).
Pelas chamadas é possivel perceber que a revista se preocupava em chamar profissionais
especializados da moda e da beleza, para criar e legitimar parametros para serem seguidos e

aprendidos pelas suas leitoras.
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Sugere, assim, um padrdo para o0 que considera que sejam as “mulheres reais”,
representadas pelas cinco figuras, séo mulheres fisicamente belas, magras, brancas e produzidas
por um time de profissionais especialistas na area de moda e beleza. Ao mesmo tempo em que
promete apresentar as licdes de moda e beleza de 36 mulheres comuns, como as leitoras, aponta
através das chamadas a relevancia da opinido de especialistas no assunto, que trazem
informagdes que, baseadas em seus conhecimentos, oferecem os segredos necessarios para que
as leitoras possam se adequar, especialmente por meio do consumo, e se tornarem diferentes de
si mesmas, suas versdes melhoradas por préaticas do cuidado de si, na beleza e no vestir-se. Uma
dualidade latente se apresenta na capa desta edi¢cdo, pois a0 mesmo tempo aponta para as
blogueiras enquanto “mulheres reais” detentoras de um conhecimento nas praticas de moda e
beleza cotidianas, também evidencia que as informacdes ali contidas foram legitimados por
especialistas renomados.

As blogueiras foram fotografadas fora do cenério urbano no qual costumam apresentar
suas composicdes visuais de moda, e foram representadas através de imagens produzidas em
estadio, tornando-se, naquele momento, celebridades momentaneas. Por conseguinte, ocorreu
a desconstrucao do conceito de “look do dia”, que é apresentado nos seus blogs. A ambiguidade
pode ser observada quando a revista procurou recriar o cenario de um jardim como plano de
fundo. Na capa elas também ndo usam uma composicao de roupas para 0 uso no cotidiano, mas
sim roupas de festa de grife com joias.

A revista Glamour apresenta o nimero 16 como uma edi¢do diferenciada e que quebra
0 padrdo das revistas nacionais, representando a si mesma como inclusiva e inovadora.
Entretanto, sem o conhecimento acerca de quem s&o as mulheres ali retratadas, e sem a leitura
das chamadas da edicdo, temos uma capa de revista que em nada se diferencia das demais do
segmento, pois apresenta cinco mulheres produzidas e padronizadas em suas belezas.

Ja no nivel da interpretacdo, podemos examinar os efeitos que as mensagens podem
despertar no leitor: os efeitos emocionais, nos quais o0 receptor experiéncia um sentimento
determinado, os efeitos reativos que levam o receptor a agir em detrimento da mensagem que
recebeu e os efeitos mentais, que o levam a refletir a respeito (SANTAELLA, 2004, p. 60).

A fotografia da capa representa um clima de celebracdo ao divulgar um estilo de vida
luxuoso, possivel apenas para membros da elite. Portanto, a capa da revista pode gerar um efeito
de identificacdo em suas leitoras, pois representa mulheres dentro da faixa etaria do pablico
alvo da revista, que apresentam padrdes de beleza adequados para uma revista de moda. Suas
roupas de grife e produgdo podem gerar efeitos de desejo por alcangar 0 modelo de aparéncia

ali colocado, o que pode ocorrer atraves do consumo, ainda que seja uma revista que se volte
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para as classes B e C, tornando inacessiveis para a maioria as vestimentas e acessorios das
figuras, bem como a producéo da beleza por especialistas.

Por outro lado, ao consumirem a revista, as leitoras tem a possibilidade de aprender as
técnicas prometidas em suas chamadas, como uma alternativa ao consumo de roupas de grife.
As leitoras podem deduzir da imagem que as blogueiras enquanto modelos ou celebridades da
Glamour, representam um recurso que institui a revista uma voz democratica e inclusiva, ainda
que seja responsavel por difundir uma série de padrbes de beleza e elegancia baseados no
consumo e no modelo de vida de elite. A revista estipula o acontecimento: uma quebra no
padrdo do segmento, e pretende assim firmar sua identidade, entretanto, suas ambiguidades
podem ser notadas por leitoras atentas ao contexto de surgimento da fabricacdo do
acontecimento de julho de 2013.

Os blogs e as revistas a primeira vista sdo antagdnicos, entretanto, servem aos mesmos
objetivos, ou seja, a divulgacao de novidades, com o fator determinante de que 0s primeiros sao
de acesso gratuito. Assim, quando uma revista passa a divulga-los, realiza uma estratégia
mercadologica de atracdo de um publico e busca por meio desta parceria diluir o fato de ser
vendida a informacéo que produz.

Esta capa apresenta a edigdo especial apenas com “mulheres comuns”, mas exalta a
possibilidade de serem tratadas como celebridades como uma novidade no mercado editorial, e
representa, neste contexto, um estilo de vida para ser desejado, levando as leitoras a consumir
a revista e os produtos de moda e beleza divulgados, porque estes estdo sendo apropriados pelas
blogueiras. Oras, visa-se ai um publico de leitores fiéis dos blogs que, na época, ja possuiam
um namero consideravel de acessos. Com essa edicdo a revista proclama que se tornou
democrética, porque deixou o publico escolher as blogueiras da capa; e inclusiva, porque
enquanto veiculo que se considera “superior”, deixou que os blogs, “inferiores”, fossem o tema
da sua edicdo. Embora a capa destaque que as blogueiras ndo eram celebridades ou modelos
famosas, elas ndo eram pessoas andnimas, pois jd possuiam sucesso e visualizacdo e foi
justamente isso que lhes conferiu o status de cinco maiores blogueiras do Brasil.

A imagem naguele momento mostrava que a revista proporcionou a experiéncia de ser
capa de revista as blogueiras e dizia respeito a representacdo de uma realidade idealizada, ainda
que diferenciada da construcdo da imagem que elas faziam nos seus blogs. Para algumas das
cinco, era a primeira vez que estavam na capa de uma revista, porém suas trajetorias posteriores
a esse acontecimento, apontam para a grande difusdo dos seus empreendimentos, pois passaram

a figurar em midias mais tradicionais, como as capas das revistas de moda.
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E necessario atentar para ndo considerarmos as midias como 6rgdos de manipulacgéo
somente, que possuem todo o poder para fabricar os acontecimentos, pois elas refletem o que
pressupdem que seja do interesse do publico, e procuram antecipar suas expectativas para obter
uma melhor resposta. A midia se apropria do que é extraordinario, valoriza aquilo que possuli
um carater excepcional, pois 0 acontecimento é tomado como uma ruptura com a rotinizacdo
da vida ordinéria, cotidiana. Por conseguinte, o espectador assiste a decifracdo progressiva do
que estad acontecendo em tempo real, e esse fabricar do acontecimento acaba provocando um
embate das temporalidades inerentes a compreenséo do que € um acontecimento histérico, que
geralmente é dependente da narrativa composta a posteriori (DOSSE, 2013, p. 296-297). A
midia procura, ao divulgar o acontecimento, comunicar o seu sentido e ao mesmo tempo
dominar o seu impacto com os espectadores, procurando domar, reorganizar e pacificar essa
reabertura do mundo (DOSSE, 2013, p. 298-299).

Podemos nos questionar se a revista realmente apresenta uma ruptura no contexto dos
periddicos de moda no Brasil ao publicar em sua capa a edigdo de “mulheres reais”. Essa ruptura
€ anunciada como acontecimento, meses antes de ser langado 0 nimero em questao, porém o0s
discursos permeados continuaram 0s mesmos, 0 acontecimento tornou-se ciclico, apenas mais
uma edicdo de uma publicagdo de moda que procurava ditar parametros de beleza para as
mulheres, junto a uma estratégia de votagdo do publico que é utilizada desde o século XIX pelos
veiculos de comunicacdo, visando o aumento da audiéncia.

A revista foi publicada em via impressa e também digital. Para além da edicdo foram
produzidos cinco videos de divulgacdo, que foram liberados junto com a revista, e algumas
matérias no préprio site da Glamour, as primeiras convidando os leitores para fazerem a votacéo
online, e as demais falando sobre cada blogueira; uma publicacéo, mostrava o apoio de algumas
celebridades tradicionais a uma das cinco em suas redes sociais. Ap6s o lancamento da revista
foram publicadas as fotografias do making off da edicdo no site. A midia tende a acelerar ao
maximo o0s vaivéns das noticias, processo que ocorreu desde que a Glamour anunciou que faria
a votacdo entre as blogueiras e se estendeu para além da publicacdo, e essa avalanche de
informacdes sobre os internautas tem o efeito de matar o acontecimento em sua profundeza,
portanto, é necessario que haja o questionamento sobre a relacdo da imagem e o do som com
0s varios tipos de temporalidades (DOSSE, 2013, p. 300-301). O acontecimento ndo é um ““ja-
14> apenas para ser adotado pela midia, mas € a construcdo dela e depende da hierarquizagéo de
importancia que decide se ele sera ou ndo levado a publico (DOSSE, 2013, p. 338).

Dentre as primeiras 18 edigdes da Glamour no Brasil, seu nimero de maior sucesso em

ambiente virtual foi justamente o nimero 16, aqui analisado, pois refletiu num aumento de 35%



63

a mais nos resultados de pages view no site da revista, que as demais edi¢cdes da época
(COMUNICACAO INTEGRADA, 2013). O investimento e esforco do corpo editorial da
revista para a divulgacdo deste numero especifico pode ser uma evidéncia da estratégia
mercadologica que vincula as blogueiras de moda e beleza visando trazer um contetdo
diversificado para atender a demanda de leitoras que preferem os contetidos dos blogs ao das
revistas.

A fotografia da capa e dos videos com seu making off, representam um clima de
celebracdo ao divulgar um estilo de vida luxuoso. Ainda assim é perceptivel que além dessa
producdo as imagens foram retocadas em programa de edicdo, recurso utilizado por
praticamente todas as revistas de qualquer segmento. Entretanto se a intencdo foi criar uma
representacdo de mulheres perfeitas e adequadas aos padrdes de beleza vigentes nas revistas de
moda, a Glamour pecou na utilizacdo da edicdo, afinal a composicdo apresenta uma
artificialidade evidente.

Embora elas tenham sido selecionadas levando em consideracéo o numero de seguidores
nas redes sociais, também partiu de um vinculo estabelecido desde a primeira edicdo da
Glamour no Brasil. Por conseguinte, a votacdo entre Camila Coelho, Camila Coutinho, Lala
Rudge, Helena Bordon e Théassia Naves partiu de critérios proprios da revista, da preferéncia
da sua equipe editorial. De qualquer maneira, procurou atender a uma demanda especifica por
um contetido de moda e beleza que se reinventasse conjuntamente com o proprio formato da
revista, que é acompanhado pelo digital e que condiz com a proposta da editora americana
Condé Nast, de lancar conteidos em formatos e midias diversos.

O video “Eu Camila Coelho na Glamour de Julho! Fotos e agradecimento”, produzido
por Camila Coelho e publicado em seu canal do YouTube, apresentava a edi¢cdo da revista
Glamour de julho de 2013 com a inten¢do de divulga-la e agradecer as leitoras e leitores por
terem votado nela, afinal acabou ganhando o maior nimero de votos, seguida por Camila
Coutinho (COELHO, 2013). No video Coelho mostra a edicdo da revista, desde a capa até seu
contetdo, conversando diretamente com a camera, e fazendo um depoimento sobre a
experiéncia de ter participado desse projeto.

Assim, através das materias publicadas ap6s o lancamento desta edi¢do da revista, foi
possivel constatar que o documento gerou repercussao, especialmente na internet, em uma gama
de noticias que citaram a edicdo numero 16 da revista Glamour, assim como também se
estendeu para outras midias. Embora haja uma tendéncia das revistas hoje realizarem parcerias
com as blogueiras de moda no geral, a Glamour representou a si como pioneira no cenario

nacional, e embora a afirmacdo ndo seja verificavel, pois demanda uma andlise detida e
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minuciosa de todas as revistas de moda publicadas no Brasil em 2013 ou antes, levamos em
consideragdo apenas a forma como refere-se a si mesma, na busca da formacdo de sua

identidade no contexto brasileiro.

1.2 UMA EDICAO SOBRE MULHERES REAIS

A historia € indefinida, inacabada, porque estd sempre aberta a acontecimentos
posteriores que podem modificar a maneira de ver o passado em funcdo de um futuro toda vez
diferente, assim a reconstituicdo do passado deve sempre partir deste novo acontecimento
(DOSSE, 2013, p. 274).

O acontecimento é fundamentalmente imanente na sua apari¢do. Como nos mostra
Ricoeur, ele surge como interface entre duas areas: a da a¢do, a do agir e a do texto.
Ele resulta desse desdobramento do mundo entre o referente e a sua refiguracéo
hermenéutica. Essa imbricacdo entre o acontecimento e sua recep¢do exige uma
atengdo extrema com a maneira como 0s atores atravessam a experiéncia coletiva da
histéria. (DOSSE, 2013, p. 276-277).

A revista Glamour ao lancar o nimero 16 em julho de 2013, apropriou-se de
caracteristicas préprias dos blogs e produziu uma repercussdo voltada para eles. A analise de
seu conteudo, portanto, foi relevante para esta pesquisa, pois ofereceu pistas sobre as
modificacbes na maneira de representar a beleza a partir deles. Também ajudou a compreender
como os conteddos constituem leitores que atravessam os suportes digitais e impressos ao longo
do tempo, criando novas maneiras de ler e interpretar imagens de moda e beleza que, por sua
vez, vem sido ditadas pela imprensa desde o seu surgimento.

A historiadora Marialva Barbosa (2012, p. 463), partindo de uma afirmacédo de Samuel
Wainer, criador do jornal “Ultima Hora”, sobre a vida na imprensa, afirma que a imprensa &
fonte privilegiada para se fazer a historia do Brasil, ndo apenas porque possibilita informar e

orientar seus leitores sobre 0s acontecimentos, mas porque diz respeito ao:

Conhecimento de uma multiplicidade de tempos: o presente no qual o jornalista se
movia; 0 passado (jA que ao ser instrumento de cultura privilegiava em suas
artimanhas narrativas o passado memorial do pais), acionando a memoria histérica; e,
sobretudo, o futuro, pois o jornalista construia narrativas na perspectiva de se
tornarem fontes histdricas. (BARBOSA, 2012, p. 463).

Desta maneira, diz respeito a publicacBes que possam ser acionadas novamente, para
entregar fatos, dados e informagdes que seriam eternizadas gragas a forga documental do jornal
(BARBOSA, 2012, p. 463). Embora nosso objeto de analise aqui seja uma revista de moda
publicada no Brasil em 2013, a afirmacéo de Barbosa é relevante para pensarmos a implicancia
das temporalidades que se cruzam na publicacdo da edi¢éo da revista com as blogueiras. Como

podemos ver na imagem a seguir (Figura 7), essa edi¢cdo foi consagrada em torno de uma



narrativa que criou uma perspectiva da sua publicacdo como j& historica, pois antes mesmo de

ser publicada pela revista impressa, seu site pululava de pequenas matérias sobre a edi¢do que

estava por vir, acompanhando a votacao online para eleger as blogueiras da capa.

Figura 7 - Segdo “Carta da Monica” da revista Glamour

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. S&o Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.
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A edicdo nimero 16 da Glamour Brasil é apresentada por sua diretora de redacéo,
Modnica Salgado na pagina 16, chamada de “Carta da Mdnica”, com o titulo “BBB: Big Blogger
Brasil, os bastidores de uma capa historica” (figura 7). Para fomentar seu texto, na edicdo que
pretendeu histérica, a diretora de redacdo faz uma narrativa sobre como pensou na realizacao

da edicéo e detalha seu contato inicial com as blogueiras, como podemos ver nos trechos abaixo:

Tudo comegou numa tarde quente de novembro de 2012, em Séo Paulo. Chegamos
ao restaurante combinado com meia hora de atraso. Na porta, fila de, calculo eu, umas
cem meninas. Dentro, tumulto. Cerca de 300 pessoas se acotovelavam. Mal se andava.
Ougo alguém dizer: “Ela pegou na minha mdo. Ndo vou mais lavar essa mao”.
Madonna? Rihanna? Beyoncé? Néao: Camila Coelho, a blogueira mineira radicada em
Boston que Alice Ferraz, a querida cabega do F*Hits, queria me apresentar. Sim, eu
ja sabia do poder da Cami e das blogueiras em geral, tanto que fomos a primeira
revista do Brasil a abracar a causa blogger. Mas ali tive minha epifania: o mundo
mudou, e a Glamour ndo poderia perder esse bonde! Se nos anos 80 todas as garotas
gueriam ser Paquita e nos 90, modelos, na era digital ser blogueira é profissdo top of
mind. E se a gente se incumbiu da missédo de ser porta-voz destes novos tempos, pensar
fora da caixinha, surpreender, ousar... a gente precisa dar nosso espago mais nobre
para 0 mais relevante fenémeno midiatico da atualidade: capa para as blogueiras
superpoderosas! E a gente precisa ser a primeira revista a fazer isso. (SALGADO,
2013, p.16).

Maonica Salgado transfere para si o lugar ocupado pela blogueira, pois faz de sua coluna
uma espécie de “diario intimo” onde descreve sua fungdo como editora. Assim como
pretendiam os jornalistas no século XX na construcao de um lugar superior para a sua categoria,
ao fixar o presente como passado, pretendeu ser historiadora do instante, ou seja, fornecer um
capital simbdlico mais importante do que aquele feito pelos que apenas lidam com os fatos e
informacdes que tendem a se perder (BARBOSA, 2012, p. 464).

De acordo com Barbosa o jornalismo:

Fixando sob a forma de suportes duraveis as épocas, procurou desde sempre fazer do
passado também lugar privilegiado de sua narrativa. Mesmo o atual, quando aparece
em seus registros, é fixado ndo para o presente, mas como possibilidade de vir a ser,
no futuro, fiador do tempo pretérito. (BARBOSA, 2012, p. 464).

Ao trazer a retrospectiva sobre as mulheres que inspiravam, afirmando que as blogueiras
seriam as mulheres da era digital, no tempo presente, e ao apontar esse fato como epifania,
agregou a si e a revista Glamour a missdo de ser porta-voz desses novos tempos, caminhando
para o0 reconhecimento da profissdo que teria importancia no futuro. No trecho, podemos
perceber que Monica se preocupou em firmar a parceria com elas quando se deu conta de que
eram mulheres que causavam inspira¢do, como uma tendéncia a qual a revista Glamour néao
poderia deixar de anunciar, e o fez colocando-se como inovadora ao estabelecer um lugar de
destaque dentro de suas paginas para as mulheres que estavam dialogando sobre moda e beleza

no meio digital. Para o filosofo francés Michel Pécheux:
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[...] o gesto que consiste em inscrever tal discurso dado em tal série, a incorpora-lo a
um “corpus”, corre sempre o risco de absorver o acontecimento desse discurso na
estrutura da série na medida em que esta tende a funcionar como transcendental
histérico, grade de leitura ou memdria antecipadora do discurso em questéo.
(PECHEUX, 2015, p. 55).

O sucesso do empreendimento dos blogs € reverenciado no texto de Monica Salgado, e
ao inveés de ser exposto como uma ameaca ao segmento das revistas de moda, € abracado como
estratégia mercadoldgica para promover seu “pioneirismo”, ao fazer uma narrativa que pretende
ser histérica. Para além de ser um discurso que promove uma memoria antecipadora, a de que
as blogueiras despontariam como relevantes no cenario de producdo em moda, também procura
se constituir como historico. Entretanto, essa ambicdo de Monica Salgado junto a Glamour
aparece no seu discurso, mas nao necessariamente equivale aos desdobramentos suscitados por
esta edicdo. Afinal, ndo se trata de um acontecimento historico em seu significado imanente a
historia do tempo presente, que se volta especialmente para as grandes tragedias do século XX,
mas de uma autoafirmacdo, operacdo discursiva frequentemente empregada pela midia
tradicional.

Seu texto promove o “making off”, ou seja, 0 processo de producdo de sua edi¢do, como
uma oportunidade para que as leitoras adentrassem a intimidade da equipe que compde a
revista, assim, como o fazem as blogueiras que expdem conjuntamente com o contetido de moda
e beleza, os detalhes sobre seus cotidianos, as revela¢fes, muito bem escolhidas sobre cada
aspecto de suas vidas pessoais. A narrativa em primeira pessoa de Monica Salgado, sugere o
desenlace do seu contato com elas, que culminou na publicacdo desta edi¢do, como podemos

notar no trecho a seguir:

Mas, puxa, como eleger as duas mais-mais? Que critérios usar? Cada uma tem seu
publico, sua graca, a maioria jA posou pra gente. A saida: gerar outro fenémeno
midiatico para retratar um fendmeno midiético. Votagao no site. Quem decide é vocé,
leitora-eleitora. Democracia total! E fez-se a sua vontade. Foram mais de 370 mil
votos. E uma campanha efervescente nas redes sociais: Ivete Sangalo, Luciano Huck,
Giovana Ewbank e até Naomi Campbell foram cabos eleitorais. Camila Coelho e
Camila Coutinho foram as grandes vencedoras e estrelam a capa principal. Thassia
Naves, Lala Rudge e Helena Bordon estdo na capa secundaria — capa dupla é um
poder, é ou ndo é? Criamos uma case no mercado editorial, e isso € algo que muito
nos orgulha! N&o apenas pelo case em si, mas porque fazemos o que acreditamos. E
acreditamos que, para ser relevante, tem de ser diferente. (SALGADO, 2013, p.16).

O destaque da narrativa, nesta parte do texto, esta para a maneira como a revista, a partir
da ideia de Ménica Salgado de evidenciar as blogueiras, envolveu determinadas personalidades
famosas, criou noticias e todo um processo em torno da votacdo online, para exaltar o
acontecimento dentro do mercado editorial, que ¢ descrito pelas expressdes “relevante” e

“diferente”. De acordo com Barbosa:
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Por outro lado, observamos cada vez mais, a emergéncia de emissdes que antecipam,
através das possibilidades digitais, o préprio tempo de emissdo. Na aceleragdo do
mundo contemporaneo, as estreias sdo antecipadas nos aplicativos disponiveis para 0s
dispositivos moveis e abre-se a possibilidade de escolha do tempo de assisténcia, que
pode ver seriados e outros programas antes mesmo de sua estreia ou numa
sequencialidade ao sabor dos gostos e das possibilidades de uma vida marcada por
novos fluxos. (BARBOSA, 2017, p. 105-106).

Embora ndo me refiro aqui a uma emissao televisiva, o processo de antecipagdo da
publicacdo da edicéo de julho da revista Glamour, ocorreu de maneira similar ao que foi descrito
na citacdo acima. A diretora de redacdo apresentou aos seus leitores a possibilidade de
escolherem as mulheres da capa por meio de votacdo em ambiente digital. Todo o processo de
antecipagdo ocorreu na plataforma da revista, na qual os acontecimentos a respeito eram
publicados em formato de noticias e campanhas eleitorais feitas pelas celebridades citadas no
texto de Mdnica Salgado. Apontando o processo como democratico, a diretora procurou mostrar
que as leitoras tiveram o poder de escolha para a realizagdo dessa edicédo, e a capa, enquanto
resultado do processo, foi atribuido ao poder de representacdo da vontade das leitoras. Tudo se
passou como uma grande eleicdo democratica, que envolveu o0s diversos nomes de
personalidades famosas citados no texto, e os representativos 370 mil votos no site da revista,
um publico que a Glamour ganhou de “graga” dos blogs das mulheres que promovia.

O fim do texto, pode ser lido abaixo:

Esta capa, portanto, € uma declaracdo de respeito, de ndo-preconceito (pois sim, ha
muitos colegas jornalistas que ainda torcem o nariz) e sobretudo de admiracéo. Nada
mais justo: quantas mulheres tomaram gosto por moda e beleza por intermédio dessas
meninas cheias de opinido, graca e autoestima fashion? Em quantas pessoas elas
despertaram o desejo de se emperiquitar, esmerar-se no styling, ousar no batom, tentar
um babyliss? Se tem uma mensagem-chave que essas self made women nos ensinaram
é: sim, vocé pode. Vocé pode comecar um blog hoje e virar uma estrela da web
amanhd, vocé pode se divertir no processo, vocé pode admitir que se arruma para ser
notada — e, va I4, fotografada. VVocé faz as regras. VVocé é (fiquem a vontade para achar
piegas) do tamanho do seu sonho. Esta capa, por fim, é nosso muito obrigada a essas
cinco e a todas as blogueiras do planeta, que trouxeram frescor e animacgéo ao mundo
da moda, cujo mal maior é se levar a sério demais e atirar pedras nos fenémenos com
0s quais ndo consegue competir ou ndo quer se dar ao trabalho de entender. Espero
que vocés gostem do resultado.

Nossos olhos brilharam quando vimos a edi¢do pronta. E vocés sabem: s6 vale a pena
quando os olhos brilham...

PS: A capa ¢ a cereja do bolo de uma edigdo inteirinha feita com mulheres de verdade,
COMmo eu e VOce.

Sem modelos e sem celebridades em nossos editoriais de moda e beleza desta vez.
Viva a beleza real! (SALGADO, 2013, p.16).

O fim do texto apresenta uma glorificagdo ao papel das blogueiras no mundo da moda,
no que diz respeito @ maneira como elas articularam e, consequentemente, “influenciaram” suas
leitoras a se interessarem em mudar e melhorar sua aparéncia, em desejarem serem vistas e
fotografadas. A diretora também tocou no assunto da possibilidade de os leitores se tornarem,

elas mesmas, celebridades. Afinal, se elas conseguiram, qualquer um poderia conseguir. Diz
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respeito a uma estratégia de marketing para vender, pela promessa de que uma edicdo feita
somente com mulheres reais, abre espago para que qualquer mulher pudesse se tornar a
celebridade do momento. Por fim, a Unica fotografia presente na pagina (figura 7), mostra
Monica Salgado entre duas mulheres, poses e sorrisos, com a legenda: “E ja que o tema ¢ mulher
real, a editora de moda Amanda Berndt, eu e a diretora de moda Adri Bechara em momento
‘brincando de ser capa da Glamour’” (SALGADO, 2013, p.16). Ela d4 a mao a Amanda, e posa
de maneira similar a imagem da capa com as blogueiras; desta maneira, Monica se coloca,
juntamente com suas colegas de trabalho, como uma mulher real, na tentativa de criar
intimidade com seus leitores: coloca-se como igual.

A partir da pagina 70 até a pagina 77, a matéria sobre as cinco blogueiras na edicéo
nimero 16 da revista Glamour de julho de 2013 leva o titulo “The Big 57, possui as fotografias
de J. R. Duran, edi¢do de moda de Amanda Berndt, texto de Costanza Pascolato e trechos das

entrevistas realizadas entre elas durante as gravac6es dos videos de divulgacdo da edicao.

Figura 8 - Capa da matéria “THE BIG 5” da revista Glamour nas paginas 70 e 71
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Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sdo Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.
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As duas primeiras paginas (figura 8) apresentam as cinco blogueiras por meio de uma
fotografia em preto e branco, na qual se encontram de maneira descontraida, conjuntamente
com dois profissionais que estavam lhes produzindo: o cabelereiro Marcos Proenca que leva as
méaos em direcdo aos cabelos de Camila Coutinho e a manicure Gi Camargo que segura a méao
de Helena Bordon, aparentemente concentrada em seu trabalho. Na parte esquerda da imagem
temos o seguinte texto, descrevendo a fotografia: “Do instagram ao Duran: Nosso quinteto
fantastico se prepara para o shoot na suite do luxuoso L’Hotel Porto Bay com o beauty artist
Marcos Proenca e a top manicure Gil Camargo.” (GLAMOUR BRASIL, 2013, p. 70). A cena
fotografada foi planejada por Duran para ser despretensiosamente casual, as Camilas e Thassia
estdo em pé, tagas de “champagne” em maos, a cena retrata o quarto de hotel no qual elas se
encontram, mostrando um pedaco da cama baguncada em que estd sentada Lala Rudge, as
roupas sugerem serem intimas, um flagrante da preparacao, ou making off para as fotografias
da prépria edigcdo, como se a revista permitisse aos leitores verem seus bastidores.

Um breve texto introduz o contelido da matéria;

Elas revolucionaram a web, democratizaram a moda, animaram o mercado.
Angariaram hordas frenéticas de fas, geraram ciiimes fenomenais, ganharam rios de
dinheiro. S&o mulheres de muitos superlativos. Self made women da era digital. E
aprenderam tudo sozinhas, fazendo, intuitivamente, sem nenhuma referéncia para
seguir — sdo pioneiras, afinal. Juntas, tém quase trés milhdes de followers no
Instagram. Também contam com agente, assessor de imprensa e uma entourage digna
das celebs que elas inegavelmente se tornaram. Aqui, nosso respeito, admiracéo e
homenagem as cinco garotas que estdo fazendo histéria com graca, seguranga e uma
deliciosa pitada de egotrip. (GLAMOUR BRASIL, 2013, p. 71).

Nesta introducdo, podemos ver o embate de poder da revista, versus os blogs de moda,
em especial, os cinco escolhidos pela Glamour para fazer parte da edicdo. Através do texto
citado acima, a revista evidencia a maneira como as blogueiras construiram por conta propria
veiculos poderosos de comunicacao da “era digital”, o que lhes conferia caracteristicas proprias
das celebridades, como dinheiro, muitos seguidores, e muitos fas, os responsaveis por atestar o
sucesso destas mulheres. Em poucas linhas, de maneira assertiva e com expressdes estrangeiras,
como entourage!® e egotrip!!, que diz respeito a uma forma de narrativa, a qual tem por
caracteristica a escrita em primeira pessoa, ndo importa que seja ficticia ou confessional, desde
que se atenha a pessoa que escreve o texto, sdo conceitos que serdo retomados e aprofundados
junto & nogéo de ego-documentos no Gltimo capitulo da tese (CRONICAS ATIPICAS, 2015).

10 Entourage é uma expresséo de origem francesa que significa um conjunto de circunstancias, pessoas, condicGes
ou objetos pelos quais alguém se vé rodeado. (DICIONARIO PRIBERAM, 2016). Neste contexto especifico, diz
respeito ao um conjunto de individuos que convivem com um lider, neste caso especifico sdo as blogueiras. E um
conceito que dialoga com a Egotrip.

11 Egotrip é uma expressdo de lingua inglesa, que ao pé da letra significa (ego) do latim, “eu”, e (trip) do inglés
“viagem”, ou seja, uma viagem ao eu (CRONICAS ATIPICAS, 2015).
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O texto produz o efeito de enaltecer as blogueiras dentro de um contexto no qual elas séo
representadas como pioneiras e vencedoras no que diz respeito ao mercado dos blogs de moda
e beleza, pois realizaram seus trabalhos de forma “intuitiva” e “sem referéncias”, ou seja,
iniciaram sem serem expertises em suas areas de atuacao, e alcancaram um grande destaque em

um mercado que, naquele momento, j& se encontrava saturado.

Figura 9 - Segunda parte da matéria “THE BIG 5” da revista Glamour nas paginas 72 ¢ 73

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Séo Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.

As duas paginas seguintes (figura 9) apresentam um texto de autoria de Costanza
Pascolato, com o titulo “O que ¢ que a blogueira tem?”. Costanza é empresaria e consultora de
moda, possui destaque e é um dos nomes mais expressivos no campo da modal?. O texto

12 Costanza Pascolato nasceu na Italia em uma familia aristocrata e se mudou para o Brasil aos 5 anos de idade
(WIKIPEDIA, 2017). Sua familia fundou a tecelagem Santaconstancia. Atuou como editora e consultora de moda
na revista Claudia, assinou uma coluna de moda no jornal Folha de Sdo Paulo, abriu a prépria empresa de
consultoria e integrou a equipe da revista Vogue (COSTANZA PASCOLATO, 2013). Escreveu trés obras sobre
moda e é reconhecida como uma autoridade no Brasil. Possui um canal no YouTube denominado
"Costanza&Marilu" que acabou por se estender ao programa de TV “Sofa Chat-Show” no canal Discovery
Home&Health. (FOLHA DE LONDRINA, 2017). Foi casada com Roberto Blocker, com quem teve duas filhas,
Consuelo e Alessandra, de quem se divorciou, casou-se com Giulio Caetano Della Volta em 1975, que veio a
falecer em 1990. Seu terceiro casamento foi em 1999 com Nelson Motta até o divorcio em 2001.
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possivelmente partiu de uma colaboracdo sua para a revista Glamour, levando-se em
consideracdo que ela ndo faz parte da equipe editorial. Sua autoria diz respeito a recorréncia a
profissionais especializados do campo para dar legitimidade e sentido ao contetdo da mateéria.
E necesséario levar em consideragdo o status de Constanza no cenario brasileiro, a sua
participacdo, portanto, visa uma reflexdo adensada acerca da nova profissdo, em um momento
no qual a internet e 0 mercado estavam dando mais espaco e legitimidade para pessoas que
estavam despontando na area.

O texto aborda uma série de questdes que foram trabalhadas ao longo desta tese, de
maneira adensada e pensadas através das ferramentas necessarias para lidar com as fontes de
uma histdria muito recente. Por conseguinte, serd analisado conforme cada um dos temas nele
abordados, que sdo pertinentes para esta pesquisa. Inicialmente, Costanza apresenta as
blogueiras como as pessoas necessarias para transmitir o ponto de vista e a personalizacédo de
estilo e opiniBes que a maioria das pessoas ndo tém. Afinal, o que os leitores desejam, € o que
elas tm de sobra, seguranca e autoestima, caracteristicas que gerariam identificacdes nos

leitores. A partir desse ponto, afirma que:

Numa época online, com a informacéo divulgada em tempo real, a blogueira também
tem a velocidade e a voracidade da midia contemporanea. Por isso, ela se transformou
em personagem fundamental no processo de democratizagdo da moda. E, com sorte,
ainda corre (sonha com!) o “risco” de atingir status de celebridade, outro valor muito
desejado por causa da imediata acessibilidade que proporciona. (PASCOLATO, 2013,
p. 72).

Quando Costanza fala “(sonha com)” referindo-se as blogueiras, é possivel perceber a
relacdo constituida entre texto e imagem (figura 9), que apresenta as blogueiras Camila Coelho,
Lald Rudge e Camila Coutinho deitadas na cama, checando seus smartphones e confessionando
entre elas. E possivel identificar a fala da profissional autorizada no segmento da moda que faz
referéncia ao amadorismo das blogueiras. A democratizacdo da moda é possibilitada, de acordo
com Costanza pelas blogueiras, pois elas facilitam o0 acesso ao conteudo através de publicaces
diarias, em tempo real, facilmente acessadas através da internet. Elas transmitem através da
afirmacdo de suas preferéncias pessoais, uma serie de possibilidades expressas em estilos que
muitas pessoas ndo saberiam ou ndo conseguiriam expressar. Tudo isso, de um lugar de fala
que ndo necessariamente é especializado, mas que se edificou através da internet, do sucesso
de suas publicagdes que lhes conferiu o status de celebridade. Talvez estejamos diante de um
processo muito mais complexo do que o descrito por Costanza no texto, pois diz respeito a uma
diversificacao do lugar de discurso sobre moda e autoestima. Por isso, um campo constituido e
legitimado principalmente através das revistas de moda, se vé ocupado pelos discursos

propagados nos blogs. O texto continua:
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Como ascenderam rapidamente, elas sabem que podem desaparecer como num passe
de magica, ja que vivemos a era das celebridades desconhecidas. Animando ainda
mais a cena, a blogueira ocupa com propriedade, frescor e graca um territorio antes
exclusivo das revistas. Com a liberdade total da internet e sem as regras mais pontuais
do jornalismo, o espaco que almeja, ocupa e possui é ela mesma quem define.
Assim, as meninas de classe média alta que fazem blogs geram uma identificacéo
direta entre garotas que estdo comecando a descobrir a vida, querendo aparecer, se
glamourizar, se melhorar. E como se cultuassem as “dicas vividas” nos diarios
virtuais. (COSTANZA, 2013, p. 72).

O texto foi escrito ndo sobre as cinco blogueiras eleitas pela Glamour para esta edicao,
mas faz referéncia a uma concepcdo generalizada da categoria, elencando uma série de
caracteristicas e dimensdes do trabalho dessas mulheres. Entretanto, Costanza se refere a uma
classe especifica de blogueiras, as de classe média alta, e aponta o seu potencial para gerar
identificacdo. Por sua vez, as cinco, como serd possivel observar no préximo capitulo que
descreve a trajetoria e caracteristicas de seus blogs, sdo elas mesmas mulheres provenientes de
classe média alta, o que pode levar ao questionamento sobre a relevancia da classe social no
processo de visibilidade e celebrizacdo que atingiram.

A seguir Costanza discute sobre os novos territorios que as blogueiras ocupam, que
antes eram destinados aos jornalistas de moda:

O que também parece incomodar € que muitas blogueiras passaram a ser convidadas
para as primeiras filas dos desfiles e visitas aos showrooms, entre outros programas
afins. Significa que em pouquissimo tempo ganharam o prestigio (¢ 0s mimos) que
um jornalista levava, no passado, anos para construir. Seriam, por isso, “les parvenus”
da noticia, como dizem maliciosamente os franceses ao definir metedricas ascensdes
do género. Na verdade, trata-se de um novo status quo e ndo ha o que discutir. O
mundo digital funciona assim e ponto. (PASCOLATO, 2013, p. 72).

Ao apontar as criticas e “citimes” que sdo destinados as blogueiras, Costanza se refere
ao lugar privilegiado que elas conquistaram no campo da moda, o qual os jornalistas
demoravam anos para conseguir, gerando, assim, um ressentimento. Por conseguinte, ela acaba
denunciando a exaltacdo das blogueiras como estratégia de disputa da revista com os blogs.
Afirma ainda que a questao é mais amena no Brasil, pois para ela, o pais possui um jornalismo
de moda baseado no improviso. Com o texto para essa edi¢do da Glamour, Costanza, enquanto
jornalista e produtora de discursos de moda, recorre em certa media a propria experiéncia
profissional, ao explicar o desempenho e o impacto das blogueiras na area, explicitando que
elas ocupam um territorio antes exclusivo das revistas, porém, sem a necessidade de usar as
regras do jornalismo, afinal séo elas que definem o espaco que almejam. Insiste que € uma
profissdo celebrizada e privilegiada, por ter conseguido atingir o status almejado no campo,
sem as inconveniéncias de realizar o percurso de outros profissionais para chegar até 1a, e sem
ter que seguir, necessariamente, suas regras e codigos de ética. Acaba, por sua vez, sintetizando

e simplificando os processos pessoais pelos quais passou cada uma das blogueiras, e mostrando,
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em certa medida, a atividade dessas mulheres como relativamente facil, uma maneira de
desclassificar os seus empreendimentos pessoais. Ao afirmar que elas ainda estdo aprendendo
a lidar com o mercado publicitario e os interesses por ele movimentados, Costanza sugere que
o0 envolvimento com o mercado € relativamente novo, pois elas estavam aprendendo com esse
processo. Por sua vez, as cinco blogueiras j& possuiam um faturamento e relacdo com marcas e
empresas, que Ihes permitia viverem apenas de seus blogs.

Em seguida, afirma:

Também hé novas discussdes em tempos de redes sociais. E o caso do famoso “look
do dia”, que a maioria dos blogs das meninas tem. Nada mais é do que um desfile
pessoal, mas em vez de ver tudo junto na passarela, vocé vé& aos poucos: a coisa vai
acontecendo na vitalidade e na dindmica da vida.

E como uma novela, que se estende um dia ap6s o outro, durante meses. E todo mundo
assiste, mesmo que ndo aconteca nada de extraordinario. Bem ou mal, a blogueira
também faz das tripas coragdo para manter a audiéncia. (PASCOLATO, 2013, p. 73).

Costanza refere-se a blogueiras como “meninas”, apontando para a infantilizagdo das
suas personalidades. Compara o “look do dia” dos blogs a uma novela, na qual as blogueiras
vao aos poucos, no decorrer dos dias, mostrando suas composic¢des de vestuario, e afirma que
apesar de ndo haver nada de extraordinario, as pessoas continuam acompanhando, assim como
no programa de televisdo. Ao voltar a sua narrativa para um dos elementos mais significativos
dos blogs de moda, compara-os aos desfiles de moda, inferiorizando o trabalho das blogueiras,
desclassificando as suas atividades e postulando-as como amadoras. Aponta para o que ela
considera como decadéncia do “look do dia” como polémica, acredita que deixa de ser
interessante porque ndo é mais novidade, justamente a caracteristica que anima o mundo da
moda. Em sua critica ao “look do dia”, volta-se novamente para o cendrio brasileiro, ao afirmar

que, no Brasil, ndo existem grandes diferencas entre elas:

Entre as blogueiras brasileiras h4 uma unanimidade de estilo e um minimalismo de
diferengas.

E que é um pais muito jovem, onde a emergéncia social ainda esta a pleno vapor. Ao
emitir pontos de vista ou declarar parcialidade sem tentar esconder alguma coisa, elas
sabem que estdo numa vitrine poderosa, que também depende essencialmente de
honestidade e transparéncia. (PASCOLATO, 2013, p. 73).

A vitrine em que as blogueiras se encontram, segundo Pascolato, diz respeito
principalmente, as criticas que recebem dos leitores por fazerem trabalhos com publicidade
velada, ou seja, sem sinalizar em suas publica¢des ou redes sociais que estdo sendo pagas para
divulgar determinado produto ou empresa. Outra questdo iminente, em tom irénico, Costanza
fala sobre a honestidade, que diz respeito a divulgacéo de produtos e servicos que ndo séo bons,
ou adequados na visdo das blogueiras, mas que o fazem mesmo assim, simplesmente visando o

lucro. Apesar de serem aspectos subjetivos de serem julgados, elas séo cobradas pelos leitores,
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e sua reputacio é o preco que pagam por suas escolhas de parcerias. E possivel perceber o
posicionamento da autora, que as compara os jornalistas e as blogueiras de moda brasileiros
com os estrangeiros, depreciando, de certo modo, os discursos produzidos no contexto nacional,
especialmente em relacéo as blogueiras como emergentes nesse cenario. Essa visdo parte do
seu envolvimento com a moda nos dois ambitos, e mostra uma tendéncia de desvalorizar e
generalizar as produces em moda no pais, assim como evidencia uma fala de poder entre uma
filha da elite paulistana e as filhas da “ocasional” elite brasileira.

No final do texto, Pascolato afirma que “as blogueiras tém energia e disposi¢do para
chegar onde a fantasia puder ir. Porque sabem que se jogar na web € se jogar no infinito, quase
que existir numa segunda vida... Mesmo que uma s6 ja dé um trabalhdo” (PASCOLATO, 2013,
p. 73). Apontando as atividades na web como “uma segunda vida”, temos a relagdo entre o
publico e o privado, duas esferas que se fundem e atravessam as telas dos computadores
diretamente para nossas casas. O desenrolar de suas vidas é colocado em questdo, mas é
necessario lembrar que a visibilidade possivel de pedagos de seus cotidianos diz respeito a uma
terceira via, que ndo é nem a vida privada, ou mesmo a vida publica dessas mulheres, mas uma
representacdo idealizada que fazem de si mesmas, uma autofic¢cdo, na qual o elemento ludico,
da “fantasia” que citou, é o grande norteador de suas narrativas. E o elemento que desperta nos
leitores a curiosidade e assiduidade de acessos. Nesse processo, as blogueiras, como inferiu
Pascolato, tém de lidar com duas vidas, a real e a virtual, mas que ndo sao tdo distantes assim.
Também é possivel relacionar a vida real que os jornalistas de moda levam, versus a de fantasia

das blogueiras.
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Figura 10 - Terceira parte da matéria “THE BIG 5 da revista Glamour nas paginas 74 e 75

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sao Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.

Por fim, nas duas penultimas paginas da matéria com as cinco blogueiras (figura 10),
temos um texto contendo breves recortes editados das entrevistas que realizaram umas com as
outras, nos videos de divulgacdo do YouTube da revista Glamour de nimero 16.

A ideia que as imagens da matéria transmite é a construcdo de uma narrativa na qual
sentimos acompanhar o processo de producéo da edicdo como um todo. Primeiramente temos
a imagem dos bastidores, na qual as blogueiras estavam sendo produzidas para o ensaio
fotogréfico (figura 8). Em seguida duas fotografias (figuras 9 e 10) que nos remetem a pequenos
flagrantes de atividades corriqueiras, na primeira Camila Coelho, Lala Rudge e Camila
Coutinho checam seus celulares, deitadas na cama, o elemento comum presente nas primeiras
fotografias. Tambem diz respeito ao elemento que transmite a ideia de intimidade, do interior
do quarto de hotel no qual as blogueiras se hospedaram com a equipe da revista Glamour, até o
conceito de proximidade e infantilizacdo com o qual trabalham em seus blogs ao dialogarem
com as leitoras diariamente. Na segunda (figura 10) temos Helena Bordon e Théassia Naves

pulando sobre a cama, travesseiros nas maos, simulam uma brincadeira conhecida como “guerra
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de travesseiros”, com penas espalhadas sobre a cama e flutuando entre seus pés. A imagem é
dindmica, pois é uma tomada das duas pulando, cabelos esvoacando, sorriso nos rostos. O
momento de descontracdo também se encontra em mais uma cena construida pelo fotografo

Duran abaixo (Figura 11).

Figura 11 - Quarta parte da matéria “THE BIG 5 da revista Glamour nas paginas 76 ¢ 77

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. S&o Paulo: Globo Condé Nast, julho 2013.

A ultima fotografia, encerrando a matéria sobre as blogueiras, traz as cinco mulheres
posando conjuntamente, em pé, no que parece ser o0 sagudo ou looby do hotel, ou seja, estdo
fora do quarto, prontas para sairem, finalizando a narrativa, na qual elas foram produzidas,
descansaram, confidenciaram, brincaram, e finalmente, estavam ao ponto de sair para uma festa
mais informal, pelo tamanho dos vestidos, que eram “longuete” ou “midi”. Sdo pecas de grifes
com producGes similares, vestidos acinturados e rodados, estampados, com saltos e bolsas
coloridas, porém diferenciada da producéo da capa, na qual elas estavam com maquiagens mais
elaboradas e aparentes, com roupas e acessorios mais requintados.

Ocorre como que um esmagamento das temporalidades em um presente hipertrofiado,

a partir da reproducao em imagem da queda do Muro de Berlim em 9 de novembro de 1989, o
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acontecimento passou a ser redefinido como o que acontece diante dos olhos dos espectadores.
Um exemplo significativo foi 0 11 de setembro de 2001 com a queda das Torres Gémeas nos
Estados Unidos, com o acontecimento ao vivo, a sua forca foi se revelando na tela o que resultou
em uma “hiperbolizacao do presente”, um presente que ja se faz como histoérico (DOSSE, 2013,
p. 297).

Esse tempo que sofre uma precipitacdo para o presente, torna-se passado e o futuro ao
mesmo tempo, e é através da conexao dessas trés temporalidades do acontecimento que a midia
tenta controlar o seu sentido, de modo que essa tentativa demonstra que ndo ha,
necessariamente, manipulacdo de um sentido (DOSSE, 2013, p. 298). A monumentalizagéo do
passado ocorre atraves da midia, como o fez a revista Glamour ao lancar o numero 16, de julho

de 2013, com as cinco blogueiras:

Para isso, pode realizar uma intrincada engenharia escrituéria: primeiro seleciona,
entre um universo de possiveis, aquilo que sera escrito em suportes duradouros; depois
remete repetidas vezes a esse acontecimento, reescrevendo aquilo que figurou
inicialmente como noticia submetida aos pressupostos da atualidade, para poder, num
momento seguinte, monumentalizar o que um dia foi o acontecimento fundador. Esse
processo de reinstaurar acontecimentos do passado, monumentalizando-os, induz a
producdo do préprio acontecimento histdrico. (BARBOSA, 2012, p. 464).

Quando a revista Glamour diz que é pioneira no segmento das revistas de moda, por
trabalhar com as blogueiras, prepara 0 acontecimento para monumentaliza-lo, através da
fabricacdo de noticias e acontecimentos em ambiente virtual, antes do langamento da edicdo. O
acontecimento fundador no qual as mulheres reais figuram em suas paginas, torna-se o pretexto
para afirmar que, mesmo enquanto revista impressa, apoia 0s movimentos feitos por elas em
ambiente virtual. Desejando colocar-se a frente de seus competidores, afirma, enfim, que o seu
diferencial foi perceber o potencial das criacdes e movimentaces na web. Para que se tornasse
acontecimento historico, procurou dar-lhes o lugar privilegiado de que dispunha: sua capa e
paginas impressas.

Os meios de comunicacao se constituem, no tempo presente, como produtores de uma
histéria imediata, ao reconstruirem o passado como histéria, a0 mesmo tempo em que
reproduzem de maneira exponencial a aceleracdo do tempo (BARBOSA, 2017, p. 105). Esta
afirmacéo cabe, principalmente para as midias digitais, como os blogs, que procuram construir
a aceleracdo através da narrativa sempre atualizada de acontecimentos contemporaneos, nos
quais as blogueiras sdo o seu personagem principal, traduzindo os signos da moda para seus
leitores e antecipando as tendéncias de estilo e de comportamento que vigorardo no futuro
proximo. “Instaura-se pelo modo narrativo um futuro inserido num presente que néo cessa de
se atualizar” (BARBOSA, 2017, p. 106). Por conseguinte:
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Nos tempos midiaticos temos, portanto, ao lado da construcdo desse presente
estendido, que inclui o futuro, um uso particular do passado. Por outro lado, ha que se
considerar que essas narrativas, no caso das midias tradicionais, ja possuem um desejo
de futuro e sdo reconstruidas visando sua reutilizacdo em outro momento. Sao
produzidas como arquivos da e para a historia. (BARBOSA, 2017, p. 105).

Por sua vez, a revista Glamour, considerada aqui como midia tradicional, ainda que haja
um movimento por meio de seu site complementar a revista impressa, também possui um desejo
de futuro, mas o fez de forma diferenciada na edi¢do aqui analisada, escolheu o acontecimento
no qual as blogueiras foram privilegiadas em suas paginas, e 0 construiu para que se tornasse

historico.

1.3 PROPOSTA DE UMA HISTORIA DO TEMPO PRESENTE

Os blogs podem ser considerados, dentro da pesquisa histérica, como um importante
espaco de memoria e representacdo da contemporaneidade, bem como da complexidade
historica dos séculos XX e XXI. Desta maneira, as publicacdes realizadas por eles constituem-
se como um inesgotavel conjunto de fontes documentais, apresentando um novo formato de
acervo documental que pode ser compreendido como expressdo da guarda da memoria da
sociedade atual (OLIVEIRA e MUCELIN, 2017, p. 223-224).

Para realizar uma pesquisa que leve em consideracao 0s usos, representagdes e recursos
possiveis por meio dessa ferramenta chamada blog, cuja aplicacdo se estende a diversas formas
de interacdo na sociedade contemporanea nos ambitos politico, econémico, artistico e social, é
necessario levar em consideracao que seus processos geram grandes repercussdes, reverberando
constantemente no tempo presente. De acordo com Dosse (2013) a histdria do tempo presente
reside na contemporaneidade do ndo contemporaneo, na espessura temporal do espaco de
experiéncia e no presente do passado incorporado. O presente corresponde ao meio-termo entre
passado e presente, o trabalho do passado no presente; ndo se trata de um periodo adicional
destacado da histdria contemporanea, mas de uma nova concepgao da operagéo historiografica.
Afinal, a historia do presente exige uma reflexdo sobre o ato de escrever a histdria.

Para Koselleck, espaco de experiéncia e horizonte de expectativa sdo categorias
historicas, embora ndo fossem por ele analisadas como conceitos da linguagem empregada das
fontes, elas tém a capacidade de fundamentar a possibilidade de uma histdria, pois todas as
historias das pessoas foram constituidas pelas experiéncias vividas e pelas expectativas

(KOSELLECK, 2006, p. 307). Como categorias historicas elas equivalem as categorias de
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espaco e tempo. Nao se pode ter os conceitos “experiéncia” e “expectativa” um sem o outro

(KOSELLECK, 2006, p. 307).

Com isso chego a minha tese: experiéncia e expectativa sdo duas categorias adequadas
para nos ocuparmos com o tempo histérico, pois elas entrelagam passado e futuro. Séo
adequadas também para se tentar descobrir o tempo histérico, pois, enriquecidas em
seu conteldo, elas dirigem as agdes concretas no movimento social e politico.
(KOSELLECK, 20086, p. 308).

Koselleck (2006, p. 309) procurou demonstrar que o tempo histérico é uma grandeza
que se modifica com a historia, e ndo apenas uma palavra sem contedo, a sua modificacéo
pode ser deduzida a partir das diferencas na relacao entre expectativa e experiéncia. De acordo
com a sua definicdo, a experiéncia diz respeito ao passado atual, aonde 0s acontecimentos foram
incorporados, podendo assim ser lembrados, fundem-se as formas de comportamento
inconscientes e a elaboracdo racional, assim como a histéria se constitui como conhecimento
de experiéncias alheias (KOSELLECK, 2006, p. 309-310). A expectativa também se realiza no
presente, voltada para o futuro, para o “ainda-nao”, para o que pode ser previsto, diz respeito a
esperanca, desejo, vontade e inquietude, bem como a analise racional (KOSELLECK, 2006, p.
310).

Embora se relacionem, experiéncia e expectativa ndo sdo conceitos simetricos
complementares, mas possuem formas de ser diferentes, pois eles ndo coincidem. Uma
expectativa ndo pode ser deduzida completamente da experiéncia, pois uma experiéncia esta
completa, afinal suas causas sdo passadas, enquanto a expectativa se decompde em uma série
de momentos temporais, ou seja, a presenca do passado € diferente da presenca do futuro
(KOSELLECK, 2006, p. 310-311).

Tem sentido se dizer que a experiéncia proveniente do passado é espacial, porque ela
se aglomera para formar um todo em que muitos extratos de tempos anteriores estao
simultaneamente presentes, sem que haja referéncia a um antes e um depois. Nao
existe uma experiéncia cronologicamente mensuravel [...] porque a cada momento ela
é composta de tudo o que se pode recordar da propria vida ou da vida de outros.
Cronologicamente, toda experiéncia salta por cima dos tempos, ela ndo cria
continuidade no sentido de uma elaboragdo aditiva do passado. (KOSELLECK,
20016, p. 311).

Por sua vez, a expectativa € associada pela metafora do horizonte, pois a palavra se
refere ao que esta por tras da linha que se abre no futuro como um novo espaco de experiéncia,
e que nunca e realmente alcancada, afinal € um espago que ainda ndo pode ser contemplado,
experimentado (KOSELLECK, 20016, p. 311). Enquanto as experiéncias sdo recolhidas, as
expectativas podem ser revistas, pode-se esperar reviver em um futuro experiéncias ja passadas,
porém uma expectativa ndo pode ser experimentada da mesma maneira (KOSELLECK, 20016,

p. 311). Com isso, Koselleck queria dizer que ndo existe uma relacdo estatica entre uma
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categoria e a outra, pois se constituem como diferenca temporal no hoje ao entrelagarem
passado e futuro diferentemente, assim o tempo histérico pode indicar sua capacidade de se
modificar (KOSELLECK, 20016, p. 311-312).

Koselleck (2006, p. 320), ao se voltar para a modernidade, afirmava que o progresso foi
0 primeiro conceito histérico que apreendeu a diferenca temporal entre experiéncia e
expectativa. Ao estudar textos daquela época, percebeu que as expectativas para o futuro se
desvincularam do que as experiéncias do passado eram capazes de oferecer, separando 0s
limites entre espaco de experiéncia e horizonte de expectativa, pois o futuro passava a ser
diferente do passado, visto como melhor (KOSELECK, 2006, p. 318).

O autor (2006, p. 320) afirmava que, desde entéo, vivia-se em um tempo de transi¢éo, o
qual ordenava de forma temporalmente diferente a relagcdo entre experiéncia e expectativa. Por
conseguinte, na modernidade, a diferenca entre experiéncia e expectativa ndo parava de crescer,
de tal maneira que s6 foi considerada como um novo tempo quando as expectativas se
distanciaram das experiéncias anteriores, pois quanto menor a experiéncia, maior serd a
expectativa (KOSELLECK, 2006, p. 322-326). “Com isto veremos que a classificacdo dos
conceitos sociais ¢ politicos pelas categorias ‘expectativa’ e ‘experiéncia’ oferece, ndo obstante,
uma chave para mostrar o tempo historico em mutacao” (KOSELLECK, 2006, p. 322). A
assimetria entre experiéncia e expectativa, na modernidade, era tomada como produto de uma
época de grandes transformacGes e essa assimetria era interpretada na forma do progresso
(KOSELLECK, 2006, p. 327).

Hartog ao dialogar com Koselleck, afirma que o tempo historico é produto da diferenca
entre 0 campo de experiéncia e 0 horizonte de expectativa, pois € gerado pela tensdo entre as
duas categorias e € essa tensdo ou distancia que o regime de historicidade se propGe a esclarecer
(HARTOG, 2015, p. 39). A hipotese do regime de historicidade permite que haja o
guestionamento sobre as relacdes que tecemos com o tempo ao longo da histéria. Desta forma,
o historiador pode acabar lidando com diversos tempos, realizando assim um vaivém entre o
presente e passados que podem estar distanciados no tempo e no espaco (HARTOG, 2015, p.
37). A articulagéo das categorias passado, presente e futuro possibilitam que se organizem as
experiéncias, permitindo aos historiadores discuti-las (HARTOG, 2015, p. 37).

Dosse (2013, p. 324) explica que a nogéo de regimes de historicidade foi cunhada pelo
antropo6logo Marshall Sahlins e permite pensar em uma pluralidade de relagdes possiveis com
a temporalidade, e se referia @ maneira como uma sociedade ou cultura vive sua relagdo com a
historicidade, contexto que Hartog utiliza para retomar a nogdo de regimes de historicidade.

Essa nogdo abre um novo campo de investigagdo para o historiador e “[...] torna caduca a
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estigmatizacdo do anacronismo como pecado, substituindo-o por uma atengédo especial pelo
entrelacamento de diversas temporalidades segundo os regimes instaveis, heterogéneos e em
possivel tensao” (DOSSE, 2013, p. 324).

Desta maneira, o tempo é visto como laminado, pois deve ser colocado em relagcdo com
a subjetividade do sujeito historico (DOSSE, 2013, p. 324). Por sua vez, se as sociedades podem
manter com seu regime de historicidade relagbes que variam conforme a época, 0
acontecimento também detém um status relativo ao regime de historicidade no qual ele se
manifesta: “Ou ele sera constituinte de um mundo novo que privilegiara sua singularidade, ou
ele serd retomado por estruturas de reproducdo para eliminar suas asperezas” (DOSSE, 2013,
p. 327).

Um regime de historicidade é uma maneira de traduzir e ordenar experiéncias no tempo,

ou seja, articular e dar sentido ao passado, presente e futuro (HARTOG, 2015, p. 142).

De certa forma, todo grupo, toda sociedade, ontem como hoje, pode contar apenas
com seu presente. Mais tarde podem ocorrer estratégias diversas que induzem a
valoriza-lo ou, pelo contrério, a desvaloriza-lo, em proporcdes variaveis e sempre
inconstantes, conforme as conjunturas. Pode-se fechar nele ou, pelo contrério,
apressar-se para sair dele o mais rapido possivel. (HARTOG, 2015, p. 142).

Existe uma invasdo em nosso cotidiano de um presente que é cada vez mais
hipertrofiado, devido ao movimento rapido e as exigéncias da sociedade de consumo, na qual
0s avancos tecnoldgicos e a busca de beneficios cada vez mais rapidos, tornam obsoletos as
coisas e 0s homens. Assim o tempo € visto como mercadoria e 0 consumo atual tende a valorizar
o efémero, como é o caso dos blogs que estdo diretamente organizados neste sentido: “Tomado
no tempo do consumo, também o tempo se torna um objeto de consumo” (HARTOG, 2015, p.
160).

A midia realiza 0 mesmo processo, pois é acelerada para 0 ao vivo, comprime o tempo
ao produzir e consumir: recicla cada vez mais palavras e imagens, resumindo anos de historia
em poucos minutos (HARTOG, 2015, p. 148). Por conseguinte, o historiador do tempo presente
deve criar estratégias para tomar a distancia necessaria para realizar a analise de objetos que
ainda estdo em processo de significacdo, fazem parte do passado e, no entanto, tém grande
repercussao no presente, como 0s blogs de moda que sdo objeto desta pesquisa, estavam
produzindo seu passado e futuro continuamente em publicagdes diérias desde antes de 2013,
momento em que as suas autoras apareceram na capa da revista Glamour.

A recusa do envelhecimento é um indicio da valorizacdo crescente da juventude,
evidenciando a exaltacdo de produtos e técnicas que possibilitem adiar os efeitos do tempo,

procurando esconder e adiar o envelhecimento. As técnicas de supressdao do tempo, com a
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relevancia da internet no cotidiano e a promogdo do tempo real sdo comportamentos do
cotidiano que traduzem uma experiéncia compartilhada do presente e demonstram que vivemos
um periodo de obsessdo pelo tempo, pois evidenciam a necessidade de libera-lo ou tentar
suprimi-lo, delineando assim um dos regimes de temporalidade do presente (HARTOG, 2015,

p. 149). De acordo com Hartog:

A economia midiatica do presente ndo cessa de produzir e de utilizar o acontecimento,
ja que a televisdo deu seguimento ao radio, porém com uma particularidade: o
presente, no momento mesmo em que se faz, deseja olhar-se como ja histérico, como
ja passado. Volta-se, de algum modo, sobre si préprio para antecipar o olhar que sera
dirigido para ele, quando tera passado completamente, como se quisesse “prever” o
passado, se fazer passado antes mesmo de ter acontecido plenamente como presente;
mas esse olhar é o seu, presente para ele. Essa tendéncia em transformar o futuro em
futuro anterior pode chegar a caricatura. (HARTOG, 2015, p. 149-150)

Ao passo que temos uma historia a priori, midiatica, também vivemos em um presente
que deseja previsdes, e para tanto os experts sdo consultados a todo momento, especialmente
nos meios midiaticos, e apesar dessa necessidade de saber e de controle, as sondagens erram e
o futuro pode escapar (HARTOG, 2015, p. 150-151).

Por outro lado, “ja inquieto, o presente descobre-se igualmente em busca de raizes e de
identidade, preocupado com memoria e genealogias” (HARTOG, 2015, p. 151). Por
conseguinte, a importancia dos arquivos foi recuperada pelo tempo presente (HARTOG, 2015,
p. 152).

Assim, esse presente, que reina aparentemente absoluto, “dilatado”, suficiente,
evidente, mostra-se inquieto. Ele queria ser seu proprio ponto de vista sobre si mesmo
e descobre a impossibilidade de se fiar nisso [...]. Ele se mostra incapaz de preencher
a lacuna, no limite da ruptura, entre 0 campo da experiéncia e o horizonte de
expectativa. Escondido na sua bolha, o presente descobre que o solo desmorona sob
seus pes. (HARTOG, 2015, p. 156).

Durante muito tempo a historia se desenvolveu em fusdo com a memoria para glorificar
0 passado e enaltecer a nacdo, visando desenvolver uma memdria nacional. Com Halbwachs
(2004, p. 85) e seus estudos sobre memoria coletiva comeca a haver uma oposicao entre historia
e memoria, pois a funcdo da histdria seria anular e erradicar a memdaria. Para Nora (1993, p. 7-
28) a histdria do desenvolvimento nacional na Franca € o meio de memoria por exceléncia.
Somente a partir de uma historia da histdria que gerou o despertar de uma consciéncia historica,
é que a fusdo entre historia e memoria passou a ser questionada.

Quando Halbwachs (2004, p. 53) nos fala sobre a distin¢do entre memoria coletiva e
memoria histérica, elas se opdem radicalmente. No entanto quando ele distingue memoria
coletiva de memoria individual, explica que a memoria coletiva sempre existiu dentro da
memoria individual e que ambas possuem uma certa continuidade: a memoria coletiva é

constituida a partir de lembrancas e referéncias do grupo. S&o as lembrangas do sujeito na
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coletividade que formam a sua memoria individual, essas memarias se apoiam mais sobre o
passado vivido do que sobre o passado apreendido, pois possuem um carater de afeigdes
(HALBWACHS, 2004, p. 75).

Para Pierre Nora (1993, p. 07), partindo também da oposicao entre memoria e histéria
— porém a partir de um contexto e uma linha completamente diferentes de Halbwachs, nos quais
ha uma supervalorizagdo da memoria e a defesa do fazer historiografico — a aceleracdo da
histdria é quem provoca a destruicdo da memoria. Para ele fala-se tanto de memoria justamente
porque ela ndo existe mais. Ha locais de memdria porque ndo ha mais meios de memdaria, sao
consagrados lugares a ela para preservar um sentimento de continuidade em relagao ao passado.
Enguanto a memoria se vincula ao vivido, ligada a lembranca e ao esquecimento, a historia é a
reconstrucdo problematica e incompleta do que ndo existe mais. A primeira se liga ao presente
e asegunda é a representacdo do passado. Para Nora a postura critica do historiador deve sempre
suspeitar da memoria, desejando destrui-la (NORA, 1993, p. 07-09).

Para Hartog, no regime de historicidade presentista temos uma memdria arquivistica,
que se preocupa em fazer memdria de tudo, contribuindo assim para a historicizagéo cotidiana
do presente. “Inteiramente psicologizada, a memoria tornou-se um assunto privado, que produz
uma nova economia da ‘identidade do eu’. ‘Pertence a mim [doravante] a atividade de lembrar-
me e sou eu que me lembro”” (HARTOG, 2015, p. 162). Partindo de Nora, Hartog conclui que
a memoria é um instrumento presentista, pois ndo é mais o que se deve reter do passado para
preparar um futuro desejado, mas é justamente o que faz com que o presente seja presente para
si mesmo (HARTOG, 2015, p. 163).

De acordo com Hartog, ¢ tarefa do historiador dos lugares de memaria encontrar 0s
lugares ativos, ndo para memorizar o seu discurso, mas devendo partir dos lugares para
encontrar 0s discursos que 0s constituem como agentes, dos quais foram suporte. Assim o lugar
de memoria ¢ um “entroncamento” no qual se cruzam varios caminhos de memoria, e somente
estdo vivos os lugares que sdo revisados, remodelados, pois o lugar de meméria desativado ou
esquecido, ndo é mais do que a lembranca de um lugar (HARTOG, 2015, p. 165).

O historiador Aldo Nelson Bona que se debruga em sua obra sobre os textos de Paul
Ricoeur, afirma que este concebe as relagcbes entre histéria e memdria através de uma
perspectiva dialdgica, “rejeitando as concepgdes que as entendem como sindnimas e igualmente
rejeitando as que as tém como radicalmente opostas” (BONA, 2012, p. 196).

Bona esclarece que, no pensamento de Ricoeur, histdria e memdria ndo sdo opostas, mas

complementares: “[...] exercem, uma sobre a outra, uma fecundacéo reciproca. Por outro lado,
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longe de se fundirem, a memoria é para a historia a sua matriz, enquanto a histéria é para a

memoria, por seu espirito critico, a condi¢do de seu exercicio regulado” (BONA, 2007, p. 234).

Nesse sentido, a memdria € encarada como uma fonte fundamental do conhecimento
historico, que tem estreita relacdo com ele. Entre histéria e memdria ndo ha relagédo
de fusdo nem de oposicao, mas sim de reciprocidade, com o controle da meméria pela
historia. Ricoeur posiciona-se contra o reducionismo de fusdo e o reducionismo
oposicionista entre histéria e meméria, assumindo a perspectiva de um pensamento
complexo, que supere a simplificacdo promovida pelo pensamento que divide no
intuito de facilitar a compreensdo da realidade. (BONA, 2012, p. 197).

Nesse sentido, ja no inicio de sua obra “A memoria, a historia, o esquecimento”, Ricoeur

(2007, p. 17) estabelece a ténica de sua preocupacdo ao trabalhar com a memodria:

Preocupacdo publica: perturba-me o inquietante espetaculo que apresentam o excesso
de memoéria aqui, 0 excesso de esquecimento acola, sem falar da influéncia das
comemoraces e dos erros de memdria — e de esquecimento. A ideia de uma politica
da justa meméria é, sob esse aspecto, um de meus temas civicos confessos.
(RICOEUR, 2007, p. 17).

Ricoeur (2007, p. 17-18), propde-se a trabalhar, entdo, a partir de trés enfoques,
primeiramente, a memoria compreendida sob o respaldo da fenomenologia; a seguir elabora
uma epistemologia das ciéncias sociais para debrucgar-se sobre a historia; por fim o
esquecimento é tratado a partir de uma hermenéutica da condicdo historica, tendo para ele, 0
mesmo nivel de importancia que a memoria e a histdria ao longo de sua obra.

Desta maneira, podemos analisar os blogs, no capitulo a seguir, referindo as
consideracdes sobre os lugares de memodria, pois enquanto plataforma digital que abriga acervos
de memodrias, necessitam que haja 0 agenciamento, que se mantenham vivos, retomados, e mais
que isso, regularmente atualizados e acessados. Assim também sdo as imagens que veiculam,
sejam em fotografias ou formato audiovisual, pois elas s6 podem existir enquanto potenciais
agentes ativos, ou seja, sua forca reside no processo de comunica¢do permeado neste meio.
Consideraremos também a memdria em sua relacdo intrinseca com 0 esquecimento,
considerando-a como objeto da historia e portanto, tratada segundo a relacéo dialdgica proposta

por Ricoeur.
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2 OS CINCO BLOGS: NARRATIVAS ENTRE MEMORIAS E ESQUECIMENTOS

2.1 DO EXCESSO DE MEMORIA AO ESQUECIMENTO

Ricoeur lanca a questdo em relagdo as vicissitudes da memoria exercitada como uma
ameaca a vontade de verdade esperada da memoria, ao que responde: “o exercicio da memoria
€ 0 seu uso; ora, 0 uso comporta a possibilidade do abuso. Entre uso e abuso insinua-se o
espectro da ‘mimética’ incorreta. E pelo viés do abuso que o alvo veritativo da memoria esta
macicamente ameacado” (RICOEUR, 2007, p. 72). Sobre os usos e abusos da memoria, “As
patologias coletivas da memdria podem tanto se manifestar por situacdes de excesso de
memoria, quanto por situacdes contrarias de escassez de memoria. E assim que a memdria é
inseparavel do trabalho de esquecimento” (BONA, 2012, p. 2019).

A historiadora S6nia Meneses (2013, p. 01) ao pensar o tempo presente e a produgéo de
artefatos historicos em nosso cotidiano de maneira acelerada se pergunta sobre o excesso de
memoria produzido no ambiente virtual, que postula como a “face arriscada desse processo”
(MENESES, 2013, p. 01). E possivel perceber, portanto, que os blogs, atualizados
continuamente, podem ser observados através de uma perspectiva de abusos de memdria, mas
produzem também abusos de esquecimento, afinal, tanto material arquivado pode ser esquecido
ou se perder a qualquer momento. Sobre a perspectiva temporal desencadeada no processo de

arquivamento na web, a autora afirma que:

Acostumamo-nos a pensar 0 tempo em uma perspectiva de instantaneidade.
Acontecimentos e conteldos sdo atualizados em uma rapidez espantosa, 0 que nos
coloca o desafio de compreender esse complexo processo de exposi¢do de um tempo
desencadeado ndo apenas de maneira metaférica, para designar um conjunto de
ocorréncias proximas a n6s, mas como o resultado marcante de uma sensacdo de
preteridade diretamente aplicada ao presente. (MENESES, 2013, p. 03).

A aceleracdo a que a autora se refere é remetida a um tempo condensado e a0 mesmo
tempo impossivel de ser apropriado pela vida de qualquer pessoa, tendo em vista que no
ambiente digital s&o armazenados diariamente apenas em relacdo ao YouTube, uma carga
consideravel de horas gravadas em video: “Segundo a empresa que o administra a cada minuto
sdo carregados para o site 60 horas de video. Para pensarmos em uma dimensdo temporal,
significa dizer que a cada hora o equivalente a 150 dias s@o carregados para o site, ou 3600 dias,
em um Uunico dia!” (MENESES, 2013, p. 04). Assim, esse tempo condensavel “[...] como se
apresenta como ‘ndo experimentavel’ em termos praticos ndo conseguimos constitui-lo como
arcabouco memoravel seja para em repertorio individual, seja como patrimoénio coletivo de uma
dada sociedade” (MENESES, 2013, p. 04).
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De acordo com Meneses (2013, p. 06), ndo existe uma politica de armazenamento na
web que selecione o que deve ou ndo permanecer nela, assim, enquanto uma parte do que é
publicado jamais deixara de existir no universo virtual, como é o caso dos cinco blogs cujos
arquivos ainda se encontravam disponiveis para acesso no momento de finalizacdo dessa tese,
uma outra acabara por se extinguir, sem que tenhamos meios de acessar seus vestigios. Para a
autora, “Assim, nos dois casos, o principal problema que se coloca ¢ o da memoria, mais
precisamente, a dificuldade de encontrarmos o equilibrio sobre o esquecimento.” (MENESES,
2013, p. 06).

S&o problemas enfrentados, principalmente pelos historiadores que utilizam as fontes
digitais, e especialmente os blogs. Dai a necessidade de documentar e arquivar em um acervo
pessoal todas as fontes necessarias a pesquisa que se encontram disponiveis no momento da
coleta de dados, para que fiqguem registrados, caso sejam desativados e seus conteldos se
percam. Ao mesmo tempo, é necessario um critério relevante levantado pelos problemas de
pesquisa para que, dentre muitas fontes disponiveis, apenas aquelas fundamentais para
responder seus questionamentos sejam escolhidas para analise.

A critica de Meneses vai no sentido de que vivemos, na era digital, o que ela denominou
“dilema da memoria”, no qual existe uma capacidade imensa de registro neste meio, jamais
pensada antes na historia, e por outro lado, ha também uma falta de discernimento sobre o que
deve ser ou ndo armazenado no presente, para ser preservado para o futuro: “[...] ou seja,
preparar o nosso passado para as proximas geracdes” (MENESES, 2013, p. 07). Sua critica
avanca no sentido de uma superficializacdo da vida cotidiana, devido a incapacidade de nos
relacionarmos através de vinculos duradouros, e 0 mesmo se aplica em relagdo ao nosso

passado:

Nessa corrida, 0 esquecimento tem avancado mais velozmente do que nossa
capacidade de recordacdo. Isso ocorre em parte porque progressivamente estamos
delegando aos meios a responsabilidade de perpetuar um patriménio memorial,
cognitivo e cultural que cabia aos grupos humanos organizar através de suas relagoes
humanas comunitérias e afetivas. (MENESES. 2013, p. 07).

O esquecimento, deve ser fundamentalmente pensado em relagdo a memdria que essas
fontes digitais com as quais lidamos abrigam. Um é parte integrante do outro, neste sentido
temos um movimento, no qual por um lado ha a possibilidade de armazenamento sem um
espaco finito, no caso dos blogs, as publica¢des sdo diarias e continuaram avangando conforme
o0 desenrolar dessa pesquisa, sem uma previsao de finitude. Em contrapartida, embora possamos

acessar qualquer conteudo a qualquer momento por meio de ferramentas de busca, ele pode cair
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no esquecimento de seus leitores, que estdo acessando o que ha de mais atual sendo publicado.

H& uma proporcionalidade entre memdria e esquecimento neste meio:

O esquecer que ajuda a selecionar e compreender o que é importante ser lembrado e
que aprofunda nossa existéncia numa dimensao temporal da duracdo, tornando assim,
0 passado, ndo uma eterna presenca, mas uma experiéncia reflexiva do viver. Se tudo
estd permanentemente disponivel num eterno presente, corremos 0 risco de
caminharmos para uma espécie neurose coletiva que vé na internet seu desejo de
eternidade ilusoriamente realizado. (MENESES, 2013, p. 07-08).

A operacdo descrita por Meneses, na citacdo acima, diz muito sobre o fazer
historiogréfico a partir de fontes digitais, na qual o historiador deve passar por esse processo
reflexivo que envolve a selecdo do que é relevante para a pesquisa, compreendendo como
ocorrem as dindmicas entre memdria e esquecimento nos processos que analisa. Nesta tese,
vamos observar as relacdes entre memdria e esquecimento nos processos permeados pelos
blogs, porém, podemos acrescentar a rememoragao, como mais uma camada ali sobreposta que
serd retomada com analise das narrativas sobre as trajetdrias das blogueiras no quarto capitulo.

Meneses nos fala sobre o tempo que reedita o passado:

Um passado que parece rivalizar com o presente, antes lugar das projecdes e
progndsticos — o que ndo deixou de ser totalmente — manifesta-se agora também como
o0 tempo que constantemente reedita 0 passado. Tais elementos nos levam a pensar
sobre a prépria condicdo patolégica dessa memdria individual e coletiva armazenada
nesses veiculos. (MENESES, 2013, p. 09).

Se a falta de significado e o esquecimento, advém de um grande grupo de lembrancas
na web, que se perdem no mar de informacGes, podemos pensar os blogs como uma forma de
categorizacdo sobre essas memdrias guardadas, pois possui uma forma de organizacdo que
permite um sistema de significacdo especifico sobre o seu contelido, ao ser organizado em
ordem decrescente com suas categorias e tags, que tornam o tipo de contetdo buscado mais
acessivel. Entre Maio de 2015 e Dezembro de 2016, durante a coleta de dados, foi percebida
uma mudancga no layout no “Lala Rudge”, no “Helena Bordon” e no “Thassia Naves” que
passaram a apresentar um visual mais moderno, com formato mais clean, que removia as
caracteristicas de diario virtual para se assemelharem mais a sites produzidos por especialistas,
conferindo-lhes um aspecto institucional e profissional: passaram a parecer com portais de
noticias sobre moda, ainda que se estruturassem como blogs.

“Garotas Estipidas” e “Camila Coelho” sofreram a mudanca de layout anteriormente
ao levantamento de dados dessa pesquisa, por conseguinte, ndo hd documentacdo de suas
mudangas para comparagdes. Entretanto, todos eles possuem estruturas visuais similares,
diferenciando-se principalmente nos cabegalhos da pégina principal. A maioria apresentava

seus posts de maneira condensada, ou seja, apenas uma fotografia, titulo e inicio do texto,
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facilitando a visualizacdo do conteudo e simplificando também as buscas por algum topico
especifico. Apenas o blog de Lal4 Rudge possuia as publicacGes dispostas por inteiro, e o de
Camila Coutinho dava aos leitores a escolha por posts condensados ou visualizados na integra.
Foi uma tendéncia percebida com a atualizacéo dos layouts, que também dizia respeito a uma
atencdo ao carregamento das suas paginas, que ocorre de maneira mais rapida com as
publicacdes condensadas, por ndo ter que abrir todas as imagens e/ou videos de cada publicacao.

Todos os blogs dialogavam principalmente através das fotografias ali publicadas, com
0s textos se apresentando como elemento complementar, exceto no caso do “Garotas
Estapidas”, que apresentava textos elaborados conjuntamente com montagens fotograficas. As
imagens traziam a figura das blogueiras com maior ou menor frequéncia e todos traziam, ainda
que com regularidades distintas, o “look do dia”.

De acordo com Machado (2013, p. 14), inicialmente os jornalistas comecaram a se
apropriar da ferramenta do blog como suporte para exprimir opiniées que nao se enquadravam
em outras midias, pois ndo necessitavam de filtros ou edigdes rigorosas. Desta maneira, ele
exprimia o conceito de um espaco de expressdo personalizado, no qual a legitimacdo da opinido
remetia as caracteristicas de diarios pessoais. Entretanto, € a interacdo com o publico leitor que
legitima a sua funcdo comunicativa, pois através dele o publico cria identificacdes e realiza
trocas comunicativas concernentes ao contetdo postado nessa ferramenta virtual. Essas trocas
comunicativas com os leitores ocorrem no espago de comentarios disponivel na blogosfera, mas
tem lugar principalmente, nas redes sociais.

Entretanto, os leitores ndo possuiam reciprocidade em relacdo aos comentarios que
enviavam, que eram poucos ou ausentes no “Lald Rudge”, no “Théssia Naves”, no “Helena
Bordon” e no “Garotas Estipidas” recebiam poucos comentarios até¢ dezembro de 2016, sem a
resposta das blogueiras. Ja Camila Coelho era a que mais recebia comentarios e que respondia
alguns deles. A maioria dos comentarios dos seus leitores e seguidores ocorria, por sua vez nas
redes sociais e, também pela grande quantidade, tornaram dificeis as respostas das autoras. Por
mais que existisse a possibilidade de trocas comunicativas com os leitores, essas trocas
raramente ocorriam com reciprocidade. Isso demonstra que, apesar da tentativa dessas mulheres
de fortalecerem as suas préprias imagens, atraves de uma relacdo mais intima com os leitores e
seguidores, como observado na maioria das entrevistas citadas com cada uma delas para a
Revista Glamour, os seus blogs deixaram de caracterizarem-se como diarios pessoais de
divulgacdo dos acontecimentos cotidianos, para se tornarem empresas, sitios eletrénicos com

retorno lucrativo consideravel.
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De certa maneira, as blogueiras constroem a sua histéria por meio dessa plataforma,
deixando seus rastros acessiveis a quem interessar. Podemos também refletir sobre o uso
complementar das redes sociais no processo de significacdo das memorias, pois atraves das
janelas abertas por essas midias os leitores tém acesso ao seu cotidiano, suas escolhas sao ali
explicadas de maneira mais espontanea que nos blogs. Por conseguinte, “A engenharia
complexa e difusa desse circuito cultural pressiona o desenvolvimento de novas habilidades
cognitivas, pois, cada vez mais, tecnologias sdo jogadas no mercado, articulando uma rede de
interdependéncia entre informagdo, educagdo e consumo.” (MENESES, 2013, p. 11). As
blogueiras aderem e se adaptam as novas tecnologias, redes sociais e aplicativos que véo
surgindo e se popularizando na web. Aprender a falar a partir de cada um deles, dentro da sua
linguagem especifica, diz respeito a necessidade de adaptabilidade que buscam adquirir como

caracteristica primordial das habilidades cognitivas exigidas por sua profissao.

2.2 HISTORIAS E CARACTERISTICAS DOS CINCO BLOGS

Os blogs podem remeter a uma:

Velha necessidade que diz respeito as praticas de escritas de si: necessidade de fixar
0 passado e também apreender o futuro, necessidade de tomar distancia em relagdo a
si préprio, necessidade de arquivar a prdpria vida, de testemunhar, de se inventar e
reinventar. (SILVA, 2015, p. 33-34)

Os assuntos como beleza, bem estar e comportamento abrigam estratégias de persuasao
ao consumo nos discursos das blogueiras, mas também sdo assuntos relevantes para a
representacdo das suas identidades através das suas narrativas textuais e imagéticas, podendo
gerar identificacdo e admiracao por parte de suas leitoras e leitores. Portanto os blogs nao séo
apenas uma ferramenta para a construcdo de discursos, mas sdo parte de um processo criativo
gue permeia um sistema de comunicacdo diferenciado das demais midias e historicamente, sdo
plataformas com capacidade de arquivar memdrias pessoais que contribuem para o processo de
representacdo da personagem que as blogueiras encenam.

Inicialmente foi realizado um levantamento das fontes no periodo de janeiro de 2015 a
dezembro de 2016, durante o qual os cinco blogs foram observados e algumas de suas
publicacdes escolhidas para analise. Procurei perceber como se constituia o layout de cada um,
o textual, o imagetico, bem como as dinamicas que suscitavam, assim, as mudancas percebidas
ao longo do periodo de tempo da coleta de dados foram aqui apontadas. Também foi necessario
recorrer a outras fontes, que ajudaram a constituir a historia do surgimento de cada um dos

blogs, diretamente relacionada as historias pessoais de suas autoras.



92

Para fornecer a sua historia e caracteristicas, os dados necessarios para a analise foram
previamente organizados em formato de quadros disponiveis nos anexos, porém a analise aqui
desenvolvida ¢é essencialmente qualitativa. Para tanto, elenquei uma série de topicos que ajudam
a perceber as peculiaridades de cada blog, para por fim, relacionar as suas diferencgas e suas
caracteristicas em comum. Esses topicos sdo o titulo; o tipo de contetido publicado e como se
organizava; como se apresentava o cabecalho e a estrutura da pagina principal e das
publicacBes; o visual, com caracteristicas como as cores predominantes, tipos de fontes
utilizadas, qualidade das fotografias, se apresentava-se carregado de imagens ou se tinha um
aspecto clean, se parecia com um site institucional ou possuia mais aspectos predominantes de
um diério virtual; o textual, ou seja, como se apresentavam os textos, se eram informais, se
foram escritos pelas blogueiras na primeira pessoa do singular, se apresentam um contetdo
sobre suas vidas pessoais ou se predominava o marketing de produtos; se apresentavam e quem
eram os colaboradores, bem como a frequéncia de suas publicagdes; como se caracterizavam
seus perfis, caso esses existissem; se possuiam empresa ou marca propria; se possuiam anincios
na pagina principal e se faziam publicidade para marcas nas publicagdes. Também foi
observada a necessidade da atuacdo nas redes sociais como forma de complemento de
divulgacéo de suas atividades.

Apo6s a andlise da histéria do surgimento dos blogs foi realizada uma sintese e
comparacgéo levando em consideracgdo os aspectos observados acerca do trabalho desenvolvido
nessas plataformas. Ja as categorias elencadas no decorrer do levantamento de dados da
pesquisa foram importantes para perceber a maneira como se estruturavam e organizavam para

armazenarem todas as suas publicagoes.

2.2.1 Lald Rudge

O blog “Lald Rudge” <www.lalarudge.com.br> foi idealizado e criado por Maria

Imaculada da Penha Trussardi Rudge, conhecida nas redes como simplesmente Lala Rudge.


http://www.lalarudge/
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Figura 12 - Blog da Lala Rudge.

Late Rudye

LOOKDODIA MODA BELEZA VIAGENS DICAS SHOP SOCIAL MARIA RUDGE

Fonte: LALA RUDGE. Mai. 2015. Disponivel em <http://www.lalarudge.com.br/lala-rudge>. Acesso em maio de
2015.

Figura 13 - Blog da Lala e Maria Rudge

@ salvar
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Fonte: LALA RUDGE. Mai. 2015. Disponivel em <http://www.lalarudge.com.br/>. Acesso em maio de 2015.

E um blog de moda, beleza, lifestyle ou estilo de vida e tendéncias publicado desde
2010 e tem como colaboradora e socia sua irmd Maria das Gragas Rudge Piva de Albuquerque,
que também publica, por sua vez, contetdo sobre moda, beleza, casa e familia, e que pode ser
visto conjunta (figura 13) ou separadamente (figura 12). Ainda assim, o dominio leva o0 nome
de sua fundadora, Lala Rudge.

Em entrevista publicada por uma de suas colunistas, Carolina Sandler, Lala responde:

Carolina Sandler: Como vocé teve a ideia de criar o blog?


http://www/
http://www/
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Lala Rudge: Minhas amigas sempre me pediam dicas de looks e também, quando iam
viajar, sempre perguntavam quais produtos trazer e o que tinha de novidade. Por isso,
resolvi criar um blog para ter essas dicas arquivadas!! (RUDGE, 2015).

O processo de arquivamento das suas dicas e trocas com as amigas foi o primeiro
motivador que levou a blogueira a iniciar suas atividades na web. Lala detalhou sua trajetdria
em um post de setembro de 2012, ao se explicar sobre um processo aberto contra ela pelo
Conselho Nacional de Auto-regulamentacdo Publicitaria (CONAR), por suspeita de

propaganda velada:

Como estava com um tempo livre, resolvi criar o blog, sem planos/expectativas
alguma. Naquela época, nem era essa “febre” de blogs... Hoje em dia muitas meninas
resolvem fazer sites/blogs pensando somente nos fins lucrativos, o que jamais passou
pela minha cabeca. Queria falar/dividir minhas dicas e achava que esse espaco seria
somente para o meu circulo de amigos. Depois de alguns meses, percebi que “muita
gente” conheci [sic] o blog e fiquei até assustada, me deu uma certa inseguranga,
medo, e até pensei em deletar. Mas resolvi continuar e chamei a Maria (minha irmé)
para ser a minha sécia. Foi ai que resolvemos mudar o layout do blog e etc... Com
isso, surgiram propostas comerciais. Lojas fisicas, e- commerces, querendo comprar
espacos (banners) para anunciar no nosso blog. Topamos, mas resolvemos que s
iriamos trabalhar com marcas que fizessem nosso perfil, ou seja, o blog continuou
com a sua esséncia informal e verdadeira, mas desde la comegcamos a nos dedicar

mais, afinal de contas, o que era um “passatempo” virou trabalho também. (RUDGE,
2012).

Comecou como um passatempo e diario virtual para dividir suas dicas com seu circulo
de amigos pessoais e acabou, em alguns meses, atingindo uma repercussdo maior do que a
autora esperava (RUDGE, 2012). Apesar do medo do efeito de sua exposic¢éo, ela afirmou que
persistiu com o blog e chamou sua irmd, Maria Rudge para atuar como sdcia, embora ndo
tivesse pretensdes de obter fins lucrativos. Neste mesmo artigo a blogueira relatou que seu blog
teve inicio utilizando a plataforma de criacdo e gerenciamento gratuita Blogspot com o
endereco <http://lalarudge.blogspot.com.br/> e através desta ferramenta passou a publicar a
partir de abril de 2010, dicas de tendéncias e consumo, “looks” de diversas personalidades
famosas que considerava interessantes e informacdes sobre sua vida pessoal, sem o enfoque,

no entanto, em publicar o “look do dia” com fotografias suas (RUDGE, 2016).
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Figura 14 - Blog da Lala na plataforma Blogspot.

)
~V LALA MARIA

© RUDGE RUDGE
- g

)

|

est3 prontissimo e maravilhosoooo...
Vamos ter muitas novidades: Videos, Facebook, Twitter, Posts separados
por secoes (ufaaaa, vocés tanto pediram que conseguiram), entre

Espero que vocés gostem, mandem sugestdes/opinides... Queremos muito
saber o que TODAS VOCES ACHARAMIII!

AAAAAAAAH, Obvio que queremos todaaaaaaaaas vocés |3, hoje e
sempre!t!!

IMPORTANTISSIMO:
Mudamos para: WWW.LALARUDGE.COM.BR

13 anotem ai.... )

That's all... nos vemos por |3!! Agora que estamos de “casa nova",
qgueremos muuuitos comentarios!!!

Mil beijos,
Lala e Maria

~l

Postado por blogdalala as 14:1

Fonte: BLOG DA LALA RUDGE. Yes!!ll Finalmente... tudo novo!!!ll Ago. 2010. Disponivel em
<http://lalarudge.blogspot.com.br/>. Acesso em dezembro de 2016.

Por fim, embora seu blog em 2016 ndo possuisse um espago para a descrigdo do perfil
da blogueira, em seu primeiro dominio na plataforma Blogspot (figura 14), Lala havia criado

uma descrigéo de si.
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Figura 15 - Perfil no blog da Lalé& na plataforma Blogspot

(=] Blogger |
Meus blogs
blogdalala
Sobre mim
sao paulo, SP, Brasil
Local
Introducio Oi bloguettes, Meu nome e Maria Imaculada,mas muitos me conhecem como
a Lala.tenho 20 anos e estou no 3 ano da faculdade de direito,mas resolvi dar o braco
a torcer e assumir a minha grande paixao que e a modall Por isso criei esse
blog,para dividir com vcs a moda nas ruas,looks de pessoas bacanas para vcs
poderem se inspirar e dar dicas e comentarios !! Sejam bem vindas e fiquem a
vontade... Beijokas, Lala
Ver tamanho ampliado
No Blogger desde
abril de 2010
Visualizacdes do
perfil - 39684
Fonte: BLOG DA LALA RUDGE. Blogdalala. 2010. Disponivel em

<https://www.blogger.com/profile/16075861925026410313>. Acesso em dezembro de 2016.

Na imagem acima (Figura 15) vemos o perfil de Lald Rudge no primeiro enderego no
qual publicou o seu blog, com uma fotografia sua e uma breve descricao de si. Com linguagem
extremamente informal, com abreviagdes proprias das comunicacdes breves da web e com erros
de portugués, é possivel perceber que o texto foi escrito rapida e despreocupadamente. Em ato
confessional, Lala admitiu que possuia afinidade com a moda, apesar de cursar uma graduacao
em area distinta. Falou sobre os conteidos que pretendia publicar, imagens e dicas de moda que
pudessem trazer inspiracdo aos seus leitores. Usando a expressdo “bloguettes”, dirigia-se
possivelmente, a outros blogueiros e ou pessoas que estavam acessando os conteidos dos blogs
naquele momento, convidando-os a interagirem através do espaco de comentarios.

Em entrevista gravada em video e publicada no canal do YouTube da blogueira e
Gabriela Pugliesi, Lala Rudge conta detalhes sobre a cria¢do de seu blog, como podemos ver
na transcrigédo abaixo:

Gabriela Pugliesi: Eu lembro que vocé, acho que foi a primeira it girl assim a ter blog
de moda. Como é que foi essa ideia de ter blog?

Lala Rudge: Entéo, foi muito do nada, da noite para o dia eu resolvi fazer um blog. E
na verdade nem era um blog de moda.

Gabriela Pugliesi: Era o blog da Lala que chamava.


https://www/
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Lala Rudge: Era. O blog da Lal4, exatamente. Era um lugar que era um diario pessoal
mesmo e eu sempre gostei muito de dar dica, entdo quando eu fiz o blog era meio que
pra isso. Um espaco para as amigas, para dividir dicas, postar looks que eu gostava de
outras pessoas, ndo era nem o meu, sabe?

Gabriela Pugliesi: Existia ja alguém que tinha, ou vocé nem sabia?

Lala Rudge: Entéo, eu acho que a Thassia (Naves) fez na mesma época que eu, existia
la forané [...], eu seguia algumas blogueiras de fora. Na época que eu resolvi criar, eu
trabalhava numa loja e eu resolvi sair porque eu fazia faculdade de direito, eu ia ter
que comecar a fazer estagio e etc., sai do trabalho e falei, ah, ja que eu ndo estou
fazendo nada vou criar um blog, como um passatempo mesmo. [...] Na época, mesmo
as blogueiras de fora... ndo era uma coisa tdo forte ainda, ndo era um trabalho. Era
uma brincadeira mesmo, eu nunca fiz esperando ser uma coisa comercial. [...] Eu
sempre me expus muito no meu blog, sabe? Eu ndo imaginava que tinham outras
pessoas vendo. Eu imaginava que escrevia para as minhas amigas. Dai quando eu
descobri que amigas das amigas do meu irmdo iam falar para ele: “leio o blog da sua
irma”, eu meio que tomei um susto. Eu falei, estou me expondo demais. E na época
até pensei em deletar, porque eu fiquei com medo dessa exposi¢do toda. Mas ai depois
eu falei: quer saber? T4 na chuva é pra se molhar, eu j& estou aqui, gostava do que
fazia ja. (RUDGE, 20186, transcric&o).

Neste trecho da entrevista, no qual Lala conversa com Gabriela Pugliesi, uma amiga sua
de anos, e especifica sobre os detalhes acerca da criacdo do seu blog, é possivel perceber a
recorréncia do discurso sobre o processo de criacdo que ocorreu sem pretensdes de que fosse
uma empresa e gerasse lucros, um espaco que para ela se iniciou como um didrio virtual, apenas
para amigos. Essa expansdo ocorreu, segundo ela, a partir de amigos de amigos que foram
tomando conhecimento do conteddo que publicava: dicas de moda e looks de outras pessoas. A
descricdo de sua trajetdria como blogueira, é permeada por uma narrativa repleta de significados
que fazem sentido para ela, pois quando cursava direito, criou o blog como passatempo, mas
sabia desde o inicio que gostava de trabalhar com moda. Toda a narrativa se desenvolve quase
que por acidente. De repente descobre que tem conhecidos acessando suas publicacdes, e toma
um susto, pensando na consequéncia de sua exposicao. Explicou que, apds a expansdo, as irmas
Rudge firmaram sociedade, Maria Rudge com sua formagdo em Marketing e Publicidade foi

encarregada de cuidar da parte referente aos anunciantes:

Gabriela Pugliesi: Quando foi que ficou famoso?

Lala Rudge: Entdo, eu media pelo nimero de comentarios, até que teve uma pessoa
que me ligou querendo anunciar. Pra mim foi um susto porque eu nem sabia que dava
para fazer parcerias. E dai eu chamei a minha irm4, para entrar comigo. Eu falei: olha
Maria, vocé fez marketing, publicidade, vocé ndo quer virar minha sdcia e cuidar
dessa parte, de cuidar de anunciante, e etc., e eu continuo o que eu estou fazendo? Ela
falou: ah, t bom, fechado. E foi ai que a gente contratou uma pessoa para fazer um
layout legal e comprar um dominio, e dai ele instalou 0 Google Analytics e falou:
“Gente, vocés tém nogdo do niimero de acessos que tem?” Era mais ou menos uns 80
mil acessos diarios e eu tomei um susto. Dai foi indo e gracas ao blog surgiram muitas
outras parcerias. Entdo no comeco, ndo sei se vocé lembra que eu fiz uma colecdo de
roupas para a Martha Medeiros, fiz uma colecdo de joias, foram surgindo muitas
coisas legais a partir do blog. (RUDGE, 2016, transcricao).

Novamente vemos como a trajetdria se constrdi quase como uma casualidade, na qual o

sucesso e visibilidade acontece espontaneamente e, a partir da sua tomada de consciéncia de
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que havia um grande numero de visualiza¢cGes e 0 contato com anunciantes, comegaram 0S
investimentos no sentido de construir um empreendimento a partir da plataforma. As imas
Rudge contrataram entdo uma pessoa para realizar o novo layout e comprar um dominio para o
blog, que mudou seu endereco a partir dai. Entretanto, os arquivos pertencentes ao dominio
antigo na plataforma Blogspot ainda se encontrava disponivel para acesso no momento da
realizacdo desta pesquisa, como é possivel constatar nas figuras 14 e 15. Por conseguinte, foi
possivel acessar todo o contetido do blog atual e do antigo, a sua trajetéria, no momento em que
esta tese foi escrita, foi possivel gracgas a disponibilidade de seu acervo.

A partir da grande difusdo, Lal&d e Maria comegaram a firmar parcerias diversas: cita
como exemplos uma colecao de roupa que realizou para a estilista Martha Medeiros, bem como
uma colecdo de joias que lancou em parceria, sem referenciar com que marca. Embora nédo
especifique a natureza das relagdes de parceria com as marcas, é possivel inferir que a blogueira
lancou colegdes que levavam seu nome em troca de um retorno lucrativo.

Em 2015 Lala afirmou em entrevista concedida a coluna Bruno Astuto do site da revista
Epoca que contava com uma jornalista para ajuda-la com os textos do blog (MERA JUNIOR;
SCARPA, 2015). O relato de sua trajetoria mostra como a blogueira delineou seu percurso
como um empreendimento que comecou de maneira informal, sem preocupacdo com a
linguistica ou a qualidade das fotografias publicadas, at¢ 0 momento em que teve que se
aperfeicoar e buscar ajuda de especialistas, como sua irma com formacdo em marketing e a
jornalista que trabalhava como colaboradora na construcdo de textos mais contundentes.

Em 2016 seu blog estava muito vinculado a marca de lingerie que langou em 2012 a
“La Rouge Belle”.

Gabriela Pugliesi: Quando foi que surgiu a ideia de ter lingerie?

Lala Rudge: Eu sempre soube que eu queria trabalhar com moda e que eu queria ter
alguma coisa minha. S6 que acabou que aconteceu o blog, virou meu trabalho
principal, mas assim, sempre faltava alguma coisa. Eu falava, eu quero ter a minha
marca, quero ter alguma coisa minha. [...] E uma coisa que eu amo tanto, é um
mercado que eu achava que estava em falta no Brasil, porque eu ndo comprava
lingerie no Brasil, tudo que tinha aqui ou era muito basico ou muito extravagante,
sexy demais. Eu achava que faltava aquele sexy chic e tivesse ligacdo com a moda,
uma coisa um pouco mais jovem e ao mesmo tempo sofisticada e ai que eu tive a ideia
de criar a La Rouge. (RUDGE, 2016).

Lala explicou na entrevista transcrita acima, que langou a marca devido ao seu gosto
por lingerie e também porque ela acreditava que era um mercado em falta no Brasil. Em sua
empresa procurou adotar caracteristicas especificas, como ser “jovem e sofisticada” e possuir
uma preocupagao ou “ligagdo com a moda”. De acordo com a blogueira, ela participava de todo
0 processo de criacdo de suas pecas apos viajar para pesquisar tendéncias da moda, contava

com duas estilistas que realizavam os desenhos e para quem repassava a intencao que queria
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transmitir nas pegas de lingerie, responsabilizando-se por escolher os tecidos, as estampas e as
cores de seus produtos. Ela possuia na época da entrevista 12 funcionarios em seu escritorio e
mais 4 lojas fisicas, além do site <http://www.larouge-belle.com.br/> de vendas online. Relatou
que inicialmente foi muito dificil criar a sua marca, por ja ter uma clientela que acessava seu
blog, tinha medo das criticas de suas leitoras. Ela iniciou vendendo para multimarcas, porém
em seis meses abriu sua primeira loja (RUDGE, 2015).

Em entrevista para a coluna Bruno Astuto do site da revista Epoca, Lala explicou que
iniciou a sua empresa com a ajuda do entdo marido Luigi Cardoso, e da sua familia que
contribuiram financeiramente em seu negdcio, teve ajuda da gestora Ana Luiza Lins desde o
comeco do empreendimento e contava com o seu irm&o Bruno & frente da marca, enquanto que
ela propria era diretora de estilo da La Rouge Belle, juntamente com as estilistas Renata Rocha

e Alexandra Espindola.

Bruno Astuto: Qual o segredo do sucesso aos 25 anos?

Lald Rudge: Sempre adorei o0 mundo da moda, é algo que vem de familia. As coisas
aconteceram naturalmente comigo, e tudo que fago e empreendo, acaba tendo um
grande alcance devido & Internet. Passo a passo fui desejando conquistar coisas novas
e surgiu a La Rouge Belle. Hoje meu foco é ver a marca crescer mais e mais. (RUDGE,
2015).

De blogueira que escrevia um diério virtual com dicas de moda para as amigas como
uma brincadeira, até se tornar a empresaria que gerenciava um blog muito acessado e uma
marca de lingerie, Lald Rudge desenvolveu um percurso que lhe parecia natural e dotado de
sentido, no qual suas conquistas profissionais iam tomando corpo facilmente, possibilitadas
pelo seu trabalho através da internet. Entretanto, é necessario destacar o lugar que ocupa, como
pertencente a uma classe social privilegiada, pois com intermédio, ajuda e investimento de sua
familia e marido, pdde edificar seus dominios com facilidade. O que a pesquisa ndo possibilitou
responder com clareza, foi se 0 sucesso alcancado ja nos primeiros quatro meses de seu
langamento, segundo as fontes analisadas, foi devido & um misterioso fator de qualidade que
realmente impressionou e inspirou seguidores a tomar sua leitura com assiduidade, ou se existia
uma popularidade da figura da blogueira pré-existente as suas publicacbes na web.

Observei e documentei as publicagdes do “Lala Rudge” de maio de 2015 a dezembro
de 2016, periodo proposto para o levantamento de fontes de cada um dos cinco blogs, como
parte metodoldgica importante para possibilitar a realizacdo dessa tese. Foi possivel elencar
uma série de caracteristicas que ajudaram na compreensdo de sua estrutura e funcionamento

enquanto lugar de memoria constantemente atualizado e acessado.
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Figura 16 - Blog da Lala em maio de 2016.

Lata Ruqge

Fonte: LALA RUDGE. Dez. 2016. Disponivel em <http:/lalarudge.blogspot.com.br/>. Acesso em maio de 2016.

Figura 17 - Blog da Lala em dezembro de 2016

ggr;ge: LALA RUDGE. Dez. 2016. Disponivel em <http://lalarudge.blogspot.com.br/>. Acesso em dezembro de
Em 2016 o blog sofreu mais uma mudanca de layout, que excluiu os links que remetiam
as categorias nas quais os posts eram divididos. A diferenca pode ser percebida nas duas
fotografias acima, a figura 16, de maio de 2016, com as categorias elencadas sobre a fotografia
da blogueira e a figura 17, apresentando apenas titulo e fotografia.
As sutis mudancas no formato tém a pretensdo de tornar o seu aspecto cada vez mais

clean, ou seja, cada vez mais livre de informacdes, especialmente no cabecalho, pois apesar de
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conter um generoso acervo que abarca todas as publicagdes ja feitas desde o seu inicio, 0
destaque deve estar sempre para a publicagdo mais recente, que aparece na forma de uma grande
fotografia, representativa da publicacdo em si. Desta maneira, temos um cabecalho mutante,
que vai alterar seu visual conforme novos textos sdo publicados, assim, as mudancas sao
imediatamente percebidas pelos leitores, que adentram o blog em busca de atualizacdo das
informagdes, até entdo consumidas.

O cabecalho possui 0 nome da blogueira como titulo, encabecando toda a pagina em
tamanho expressivo. A fotografia que abre a pagina se modifica conforme as Gltimas postagens
realizadas, tanto por ela e sua irmé&, como por seus colaboradores, de tal maneira que, quando
adentramos o blog, nem sempre nos deparamos com uma fotografia de Lala Rudge, pois sdo
utilizadas frequentemente fotografias com fim ilustrativo para o assunto da vez. Apresenta
também o titulo de chamada da publicacdo em questao.

Predomina a cor branca de fundo, com o toque de sombreado nas laterais do cabecalho
em turquesa, que conferem uma informagé&o ao fundo que néo chega a interferir na visualizagédo
das fotografias. Por sua vez, o elemento chamativo no layout do cabecalho é a imagem em
forma de desenho da blogueira como plano de fundo na parte esquerda superior®3, apenas com
linhas na cor cinza, sem a utilizag&o de sombreado ou cores de preenchimento. Juntamente com
a caligrafia escolhida para o titulo “Lala Rudge”, na cor cinza, confere um aspecto quase
artesanal ao visual, pois formam linhas sutis e arredondadas que contrastam com a formalidade
dos limites espaciais da fotografia que encabeca o blog.

Essa escolha do visual do cabecalho, tem grande relevancia no propdsito da blogueira
com suas publicacGes, pois além de ser uma imagem representativa de seu blog enquanto marca
pessoal, também revela os aspectos escolhidos para representar o tipo de conteddo que publica:
ao mesmo tempo em que € artesanal, ou seja, parte de um diario virtual, no qual expde sobre
sua vida privada, é também um espaco especializado sobre moda e comportamento, atestado
pelo grande nimero de colaboradores que escrevem colunas para ela.

No que diz respeito a estrutura e a visualidade, o blog se apresenta de maneira organica
e de facil acesso as publicagdes, com uma ferramenta de busca na parte superior do cabegalho
permitindo 0 acesso aos arquivos mais remotos do site. Faz o uso de fotografias nas publicacfes
em tamanho geralmente grande, faceis de serem visualizadas, com qualidade visual razoavel,

algumas notadamente sdo resultado do trabalho da blogueira junto a um fotografo profissional,

13 Quando adentramos os contetidos publicados por sua irma no enderego <http://www.lalarudge.com.br/maria-
rudge > o cabec¢alho possui apenas o desenho de Maria Rudge com dois filhos pequenas, na parte superior direita.
Uma estratégia de layout para diferenciar as publica¢des das irmds, que se voltam para temas diversificados.
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enquanto outras parecem ter sido feitas casualmente, com cameras de qualidade inferior, como
as de smartphone.

Sobre as fotografias produzidas para o seu blog Lala respondeu em entrevista:

Bruno Astuto: N&o se cansa de estar sempre impecavel?

Lald Rudge: Acredito que tenho um compromisso de ter um minimo de qualidade
visual nas fotos que levo para os meus seguidores. Me preocupo com locacéo, com a
roupa que estou usando, com a luz. Meus leitores esperam isso de mim e, no entanto,
ndo tenho um fotégrafo sempre comigo, entdo varias vezes posto fotos em frente ao
espelho ou meu marido/amigas/familia tiram para mim. Acho legal essa naturalidade
do dia a dia. Minhas leitoras gostam que ndo seja sempre tudo montado e perfeito com
fotografo. Gosto de estar sempre bem vestida e maquiada, sou vaidosa, entdo sair de
casa assim é uma opcao e que encaro com naturalidade. (RUDGE, 2015).

No trecho da entrevista acima, mais uma vez confirma a importancia que confere para
as producdes casuais e feitas de forma “caseira”, para a blogueira a casualidade ¢ um aspecto
cobrado por seus leitores, que preferem acessar um contetdo produzido ndo apenas de maneira
profissional, mas que seja fruto das interagdes com sua familia e amigos, expondo, de certa
forma, seu cotidiano para além das imagens. E perceptivel a tentativa de mesclar os dois
elementos, 0 profissional e o “caseiro”. A segunda opg¢ao, confere ao seu blog o estatuto de
diario virtual, e cria uma sensacdo de aproximacdo da intimidade como demanda de seu publico
alvo.

O blog possui poucas cores, para além das fotografias predominam o branco, o cinza e
o rosa. As letras aparecem em diferentes tamanhos e formatos, sendo maiores e mais chamativas
nos titulos das publicacdes do que nos textos. No geral, apresenta um aspecto livre de
informacBes demasiadas e harmonico, sobressaindo visualmente as fotografias sempre
coloridas, com uma identidade visual que remete ao feminino, pelas cores predominantes, e traz
um certo ar infantil, que pode muito bem remeter ao famoso diario virtual.

Suas publicac¢des sdo organizadas sempre da mais recente para a mais antiga, por ordem
de publicacdo, sdo visualizadas inteiras ao se rolar a barra de espaco para baixo, apresentando
de trés a cinco posts por pagina. Apesar de trabalhar com colunistas, o blog ndo possui colunas
fixas, mas organiza-se por meio de tags. Todas as publicaces apresentam fotografias, sejam
elas ilustrativas ou produzidas pela propria blogueira e sua equipe.

Todos o0s posts contém também informacéo textual, que pode ser escrita por Lala, Maria
Rudge ou por seus colaboradores. S&o textos informais, informativos, simples e diretos, que
podem remeter tanto as preferéncias da blogueira em relacdo a produtos, servicos ou
composicdes de vestuario, ou as suas experiéncias pessoais, mas principalmente anunciando os
produtos de sua propria empresa, a La Belle Rouge, ou de empresas com as quais firmou

parcerias para realizar publicidade ou lancar produtos. Embora ndo apresentasse anincios na
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pagina principal, Lala Rudge realizava um trabalho que, ainda que nédo fosse especificado como
publicidade, possuia o formato de “dicas de compras”, podendo se caracterizar COMO
publicidade velada. E importante ressaltar que no inicio desse topico da tese, analisei um trecho
da publicacdo na qual Lala se retrata aos leitores frente ao processo submetido contra ela pelo
Conselho Nacional de Autorregulamentagdo Publicitéria por suspeita de propaganda velada,
evidenciando que a blogueira enfrentou problemas em relagdo as suas atividades para o blog.
A média de publicacdes por dia variava de duas a trés vezes em dezembro de 2015. Até
dezembro de 2016 a frequéncia caiu para uma a duas a cada 2 ou 3 dias, e eram, em sua grande
maioria, advindas dos textos produzidos por seus colunistas, 0 que exigia cada vez menos da

blogueira a dedicacdo em atualizar o blog diariamente.

Figura 18 - Posts da Lala em dezembro de 2016
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Fonte: LALA RUDGE. Dez. 2016. Disponivel em <http://lalarudge.blogspot.com.br/>. Acesso em dezembro de
2016.

A figura 18 diz respeito ao espago logo abaixo do cabecalho do blog, no qual é
perceptivel que as categorias que anteriormente ficavam na parte superior do cabecalho foram
retiradas para dar lugar a um formato mais dindmico: apenas links das mais recentes aparecem
remetendo para o titulo, fotografia e inicio do texto de cada post.

Abaixo estdo indicados os colunistas que escreviam regularmente, ao clicar em cada

uma das suas fotografias, o usuario era remetido para uma lista de todas as publicagdes feitas
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pelo colunista em questdo, seguindo a ordem dos blogs: das postagens mais recentes para as
mais antigas. Lala possuia em dezembro de 2016 um total de 10 colunistas, especialistas em
areas diversas relacionadas com os assuntos que abordavam. Eles eram, em dezembro de 2016,
donos de empresas ou prestavam servicos os quais procuravam divulgar dentro de suas
publicacdes.

Lal4d Rudge contava com Adriana Ferreira, que escrevia sobre tendéncias e dava dicas
de como montar composicGes de vestuario; Carolina Sandler que era jornalista e fundadora do
blog Financas Femininas e dava dicas sobre questfes financeiras e como lidar com o dinheiro,
Clarissa Rittes, dermatologista que dava dicas sobre tratamentos corporais e cuidados com a
pele, além de divulgar seu trabalho; Janaina Ledo; psic6loga e coach e discorria em seus posts
dicas sobre bem estar emocional; Luciana Panteleiciuc era coach e além das dicas sobre bem
estar, promovia a divulgacéo de seu servico no blog; Makeup Rosman que escrevia sobre dicas
de maquiagem e tendéncias de beleza; Michelle Amorim formada em Educacdo Fisica,
trabalhava em uma empresa formada por uma equipe de personal trainers, discorria sobre
motivacao, atividade fisica e salde; Renata Franca falava sobre beleza e sobre a massagem
modeladora Miracle Touch, servico por ela prestado; Renata Souza era cabelereira e falava
sobre tendéncias e beleza para cabelos; e Roseli Siqueira era dona de um centro de estética,
escrevia dicas sobre beleza e saude, bem como divulgava sua empresa e prestacao de servicos.

Os dez colunistas encarregados de colaborar com o “Lald Rudge” aproveitavam um
espaco de grande visibilidade na internet para promoverem seus Servi¢os, a0 mesmo tempo em
que ajudavam a blogueira a manter uma certa constancia na atualizacdo das publicacdes. Fator
necessario para manter a popularidade e o nimero de acessos, pois somente um blog

regularmente atualizado desperta o interesse do publico leitor.

2.2.2 Helena Bordon

O blog ou site Helena Bordon foi criado pela paulistana Maria Helena Bordon Meirelles
em agosto de 2012, filha de Donata Meirelles, diretora de Estilo da revista Vogue Brasil. Helena
Bordon, como é conhecida nas redes, criou-o0 para dar dicas para seu circulo de amigos sobre
moda e beleza, pois foi “criada no meio da moda desde pequena” (CICONET, 2016). A matéria
da revista Donna de setembro de 2016, disponivel online em seu site, remetendo a participacdo
de Helena como capa da revista de edi¢do especial, faz uma breve descri¢cdo da sua trajetoria

como blogueira:
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Helena conta que o “estalo” de trabalhar com moda veio aos 22 anos. Ela cursava a
faculdade de Publicidade quando comegou a estagiar na area de internet e BTL
(bellow the line, comunicacéo fora da midia) na agéncia DM9. Depois, partiu para
morar no Exterior: em Nova York, ficou um ano estagiando na Valentino; em
Londres, passou dois anos na area de promogdes e eventos da renomada Selfridges.
Entdo, decidiu voltar ao Brasil para empreender.

Helena: Eu tinha um pouco de medo de que as pessoas ficassem dizendo: “Ah, ela
tem que ser igual & mée, tem que fazer a mesma coisa, tem que trabalhar na Daslu”.
Acho que eu era meio rebelde quando mais nova.

Desde os 10 anos, Heleninha acompanhava Donata nos desfiles de Paris, Londres e
Nova York, quando a entdo diretora de compras da boutique paulista Daslu (cargo que
ocupou por duas décadas) viajava para pesquisar tendéncias. Visitava os backstages e
as lojas dos principais nomes internacionais. Nao desgrudava de Luciana e Marcella,
filhas de Eliana Tranchesi (1955 — 2012), com as quais passava o tempo em lugares
como o showroom de Dolce&Gabbana em Mildo. (SACCOMORI, 2016).

Helena acompanhava Donata em viagens para desfiles e semanas de moda pelo mundo,
de tal maneira que, sua familiaridade com o assunto e a figura da mée foram dois dos motivos
que a levaram a trabalhar com moda. Iniciou com sua primeira sociedade em uma empresa, em
2008, quando havia firmado uma parceria com sua amiga Luciana Tranchesi e langado a marca
de fast fashion 284, anos depois com o blog e posteriormente com sua propria marca de 6culos,
a By Helena Bordon.

Em seu comeco, dois amigos ajudaram Helena Bordon com a realizacdo do primeiro
formato do blog, Marcelo Figueiredo e Fabio Kestenbaum, que se tornaram seus SOCios
investidores e a ajudaram a colocé-lo online. Inicialmente sua intencéo era falar sobre viagens,
assunto que mais a interessava na época, entretanto, a demanda por mostrar os seus “looks”
acabou levando-a a aderir a tendéncia de fotografias em estilo “street style ”, embora afirmasse
em 2013 que esse néo era seu foco, como podemos visualizar no trecho abaixo, retirado de uma

entrevista para a plataforma Fashion Foward do site Uol na qual esclareceu sobre seus projetos:

Helena Bordon: Nao queria fazer isso, s6 queria falar de viagem, que eu amo. Mas as
pessoas mandam emails e deixam comentarios perguntando o que eu estou usando,
como eu fui em tal lugar. Acabo colocando, mas obviamente esse ndo € o foco. Eu
ndo consigo entender esse fascinio. Todo mundo quer saber 0 que as pessoas estao
fazendo... (BORDON, 2013).

Embora no comeco de seu blog tenha sido relutante em fazer o “look do dia”, publicou
em 2015 e 2016 varios posts neste formato, principalmente quando participava das semanas de
moda, nas quais documentava diariamente, mais do que as viagens em si, 0s looks que usava.
O que demonstra a relevancia desse tipo de publicacéo, partindo da demanda que recebia do
publico. Espera-se ver na pratica as dicas sobre as quais publicava. Embora referisse a si mesma

como blogueira, Helena especifica que seu blog ndo apresentava o formato de um diario virtual:

O site, alias, ndo traz relatos do dia a dia, e sim noticias do universo da moda com a
curadoria de Helena. L4, traduz o que viu de interessante nos desfiles internacionais e
indica roteiros de viagens, suas grandes paixdes.
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— Cada um tem seu foco. O meu é moda, lifestyle e viagem. Quem tenta fazer de tudo
fica perdido. Todo dia tem uma nova pessoa entrando (no mercado). N&o adianta vocé
fazer porque acha que vai ser um jeito fécil de fazer dinheiro. Néo é facil. Vocé ndo
vai acordar, tirar uma foto e é isso, fechou a conta do més. Néo é assim. Estamos
sempre pensando em projetos novos, indo atras de clientes. E muito mais complexo
do que parece. (SACCOMORI, 2016).

Helena Bordon delineou sua trajetéria com o blog, diferentemente de Lala Rudge, como
um empreendimento desde o comec¢o. Procurava demonstrar que suas atividades nesse meio
demandavam trabalho, pesquisa e planejamento. Ainda que ndo fossem publicacdes de um
diério pessoal, muitas vezes acabam por mostrar, aqui e ali, o cotidiano e as atividades que a
blogueira realizava, principalmente a trabalho. Embora Helena considerasse sua plataforma
como um site sobre moda, lifestyle e viagens, encontrava-se organizado como um blog, com
publicacBes diarias dispostas da mais recente para a mais antiga.

Ela iniciou seu site com uma equipe, quando comegou a desenvolvé-lo ja haviam quatro
pessoas trabalhando em seu projeto. Visando lancar seu nome internacionalmente, a blogueira
participava das semanas de moda, acompanhada de um fotdgrafo e uma assessora de imprensa,
fazia as fotografias assim que chegava em cada evento, na porta dos desfiles e imediatamente
a sua assessora postava no blog e ou redes sociais e enviava as fotografias para sites
internacionais. Seu retorno financeiro no Brasil ocorreu apés seis meses do langamento e no
exterior esse “reconhecimento” comegou a partir de um ano e meio de acordo com Helena em
entrevista (MUNDO S/A, 2016).

Mundo S/A: Né&o posso chamar vocé de blogueira, pois sua carreira ja seguiu outro
rumo faz tempo. E a minha impressdo: nenhuma blogueira brasileira segue a sua
batida. “Influencer” também é pequeno demais para chamé-la. Como Heleninha se
“apresenta”?

Helena Bordon: Olha, eu brinco que sou o famoso “faz tudo” (risos)! Gosto de me
aventurar no mundo de modelo (mesmo com 1,66 de altura apenas, hehe), adoro uma
foto, quando me tiram da minha zona de conforto e fago algo completamente
inusitado, sabe? Tenho feito bastante colabora¢des como com a Capodarte e também
lancei a minha linha prépria de 6culos em dezembro do ano passado. Mas ndo posso
esquecer do site, que foi onde tudo comegou e divido todas minhas dicas, fotos,
lifestyle... Acho que sou entdo empresaria/blogueira/influencer? Pode ser?
(BORDON, 2016).

Helena descreve que sua vida demandava versatilidade, pois realizava diversas
atividades concomitantes, portanto era necessario que ela se adaptasse. Desde modelo ate dona
de sua prépria marca, considerava o trabalho que realizava como multifuncional, designando-
Se a Si mesma como empresaria, por gerir a sua empresa e seu site; como blogueira, porque suas
publicacbes ndo escapam do formato dos blogs, deixando entrever vislumbres de suas
vivencias; e influencer, por trabalhar com diversas marcas e empresas, atuando em campanhas

publicitarias, como uma consumidora confidvel dos produtos os quais colocava sua marca
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pessoal. A natureza multipla de sua identidade profissional aponta para uma flexibilizagdo no
trabalho no meio digital.

Ap0s as mudancas de layout em 2016, o site Helena Bordon apresentava as descri¢es
de suas caracteristicas e intencionalidade, em um post fixo que levava o titulo “Midia Kit”
(BORDON, 2015):

O site helenabordon.com conta com noticias diérias, sobre Moda, Travel, Beleza e
Lifestyle, onde é possivel atualizar-se sobre as Ultimas tendéncias e novidades no
Brasil e no mundo, além de contar com a ajuda de colunistas que comentam sobre
Nova York, Beleza e Estética.

Uma de nossas vantagens € de se comunicar com um publico jovem (de 18 a 35 anos),
que se identifica com o estilo de vida e a linguagem abordada por Helena Bordon, o
que os torna extremamente fiéis ao site, que conta atualmente com péagina no
Facebook, conta no Twitter, no Pinterest e também no Instagram.

Para maiores informaces em como anunciar, entre em contato com a nossa equipe!
(BORDON, 2016).

O texto acima aponta para o publico alvo esperado, pessoas jovens que se identificavam
com o estilo de vida da blogueira, desta maneira, a persona Helena, é constituida no discurso
como o grande diferencial de seu site, pois para além do tipo de conteudo que publicava sobre
moda, lifestyle, beleza e viagem, eram as suas escolhas pessoais e estilo de vida que eram
comunicados, as tendéncias e noticias passavam por sua curadoria, que € justamente 0 que seus
leitores buscavam ao adentrarem a plataforma: se identificar com Helena Bordon. Por
conseguinte, acredito que sua atuacdo como influencer tenha predominio sobre as outras

identidades que ela angariou para si.

Figura 19 - Cabecalho do blog Helena Bordon em maio de 2015
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Fonte: HELENA BORDON. Disponivel em <http://www.helenabordon.com/>. Mai. 2015. Acesso em dezembro
de 2016.
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Figura 20 - Post “Get the Look: NK Store” no blog Helena Bordon
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Fonte: HELENA BORDON. Get the look: NK Store. Mai. 2015. Disponivel em
<http://www.helenabordon.com/get-the-look-nk-store/>. Acesso em dezembro de 2016.

As figuras 19 e 20 apresentam a imagem do cabecalho e de uma publicac¢do de maio de
2015, apresentando o antigo layout. O cabecalho, antes da mudanca néo era fixo, variava entre
trés publicacdes recentes, apresentando as fotografias e titulo das publicacdes. As imagens eram
de tamanho pequeno e ndo deixavam entrever seus detalhes, era necessario “clicar” sobre a
publicacdo para vé-las em tamanho maior.

O blog em sua versdo antiga era carregado de informac&o visual, pois apresentava 0s
posts em formato condensado, ou seja, apresentava uma fotografia para cada, titulo e o inicio
do texto. Era formado por duas colunas — que acompanhavam a barra de rolagem do cursor, na
pagina principal - que apresentavam os links que dividiam o conteldo em categorias na parte

esquerda, e os links para as redes sociais na direita.
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Figura 21 - Cabecalho do blog Helena Bordon em dezembro de 2016
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Fonte: HELENA BORDON. Dez. 2016. Disponivel em <http://www.helenabordon.com/>. Acesso em dezembro
de 2016.

Figura 22 - Disposicdo dos posts no blog Helena Bordon
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Fonte: HELENA BORDON. Dez. 2016. Disponivel em <http://www.helenabordon.com/>. Acesso em dezembro
de 2016.
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O novo layout (figuras 21 e 22) trouxe mudangas que favoreceram a visualizagéo dos
posts, com um visual mais clean do que o anterior, deixou de ter fundo cinza para se tornar
branco e preto, com fotografias em tamanho maior ja no cabecalho, conferindo destaque a cada
publicacdo. Também abriu o espaco de divulgacdo da marca de 6culos prépria da blogueira, a
By Helena Bordon, que passou a ser acessada diretamente no link “Shop”. Sua tentativa de
atualizar o blog também é visivel nas seces que dividem os posts, apesar de que fossem
publicados ainda em portugués, esses links passaram para o idioma inglés, evidenciando o
intento de internacionalizar seu site.

Apos a mudanca, temos um blog muito mais clean e facil de ser visualizado. No lugar
das trés fotografias, apenas uma em tamanho grande possuia destaque. O nome da blogueira
continuou encabegando a pagina principal, porém a mudanga de uma curvilinea fonte “cursiva”
para letras de forma em caixa alta, retirou as caracteristicas de diario virtual para dar-lhe um ar
de site institucional. Abaixo do cabecalho, no novo formato, € possivel visualizar os links e
fotos que remetiam aos posts mais recentes. Da mesma maneira como foi observado no “Lala
Rudge”, no “Helena Bordon” as fotografias de sua pagina principal nem sempre continham a
imagem da blogueira, mas eram condizentes com as imagens das publicaces.

Por conseguinte, a mudanca de layout trouxe modificacbes consideraveis na sua
estrutura e visual, o que facilitou a navegabilidade do site. Com uma formatacdo mais simples,
passou a apresentar o contetido em fotografias maiores para cada post, sem as barras laterais.
Os posts, ainda possuiam a mesma estrutura condensada: titulo, uma fotografia e o inicio do
texto da publicacdo, sendo necessario “clicar” em cada uma para ter acesso ao contetdo
integral, tornando o site mais leve, sua pagina ao ser acessada era carregada mais rapidamente.
As fontes que anteriormente apresentavam tamanhos e cores variados, passaram a ser somente
pretas e padronizadas, mudando apenas de tamanho do titulo para o contetdo.

As publicacdes em que a propria blogueira aparecia ou escrevia eram poucas, a maioria
era produzida por seus colunistas e abordavam assuntos diversos. Até mesmo publicagdes com
o “look do dia” de Helena costumavam ser escritas referindo-se a ela na terceira pessoa. Suas
fotografias possuiam razoavel qualidade estética e, algumas vezes, simplicidade. Porém cada
publicacdo era permeada mais com fotografias do que com informacgGes textuais. Os links
apresentados no cabecalho, logo apds o nome da blogueira, dividiam-no em categorias
semelhantes as que haviam no layout mais antigo, porém passaram para o idioma inglés.
Mudanca que possivelmente, diz respeito a tentativa de internacionalizagao.

Em sua estrutura, apresentava os posts dispostos sempre de maneira condensada, apenas

com titulo, fotografia, texto e o link para o seu acesso na integra. Organizado desta maneira, 0s
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posts ficavam mais facilmente visualizaveis, ajudando o leitor no momento de escolher os que
Ihe agradam mais: seja pela fotografia mais chamativa, titulo ou texto mais interessantes,
facilitando também na busca por algum contetddo especifico. Embora Helena o considerasse
como site, sua estrutura se da em formato de blog, organizado da publicacdo mais recente para

a mais antiga e com espaco para comentarios.
Figura 23 - Post do blog Helena Bordon em dezembro de 2016

Fim de ano tudo azul!

Uma das cores mais procuradas em acessorios para as festas de final de ano € a azul. Ndo apenas por super combinar com o
branco das festas de reveillon, mas também porque é super verdo e descolado, ndo acham?

Dois dos nossos modelos de é6culos Helena Bordon (clique aqui para acessar a loja online) s@o na cor azul e sdo um dos mais
pedidos nesta época do ano. Fizemos uma selegdo de momentos da Helena usando o acessorio do momento para vocé se inspirar
(nossos oculos azuis foram até parar no Instagram da Fendi e da Who What Wear!). Confira abaixo e aproveite que ainda da tempo
de receber antes do Natal!

Clique na imagem que vocé gostar para ir direto pra nossa lojal

Fonte: HELENA BORDON. Fim de ano tudo azul! Dez. 2016. Disponivel em
<http://www.helenabordon.com/fim-de-ano-tudo-azul/>. Acesso em dezembro de 2016.

Quase todas as publica¢Bes continham texto escrito por seus colaboradores ou pela
propria blogueira, estes em menor nimero. O texto geralmente é informal, informativo, simples
e direto e remetia para as suas preferéncias em termos de consumo, ou se voltavam para
informagdes de moda. Foi possivel observar que mesmo publicacdes sobre escolhas pessoais,
suas experiéncias e viagens eram, na maioria das vezes, publicados por seus colunistas, como
é possivel perceber na publicagéo da figura 23, que se refere a ela na terceira pessoa. No periodo
de tempo em que foi realizado o levantamento de dados para esta pesquisa, foram poucas as
publicagdes feitas por Helena Bordon, e quando estas aconteciam, geralmente eram voltadas a
publicidade de marcas e empresas com quem firmou parceria, ou & divulgacdo dos produtos de

sua propria marca de 6culos. Apresentava uma média de dois posts por dia.



112

Os colunistas de Helena Bordon eram: Cris Dios, cosmet6loga e hair especialista, seus
posts envolviam a divulgacdo da sua empresa; Alessandra Fraga, dermatologista do Hospital
Albert Einstein e na Mf. Clinica e em seus posts falava sobre satde divulgando sua empresa;
Rafael Azzi escrevia posts sobre 0 “Conexdo NY”, aonde falava sobre a cidade de Nova Yorque
na qual morou durante 7 anos; e Tahone Jacobs, que falava sobre questdes dermatolégicas, com
dicas de produtos e tratamentos. Geralmente escreviam no plural, referindo-se a si mesmos

como uma equipe que compunha o blog.

Figura 24 - Coluna fixa do blog Helena Bordon
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Fonte: HELENA BORDON. Dez. 2016. Disponivel em <http://www.helenabordon.com/>. Acesso em dezembro
de 2016.

N&o havia anuncios na pagina principal do blog, a divulgacdo de produtos e marcas
ocorria nos posts, embora sem especificar que se tratava necessariamente de publicidade, mas
geralmente remetendo aos links para compras direcionando para o e-commerce das marcas,
inclusive de sua propria marca de oculos. Entre os posts semanais na primeira pagina do site,
havia uma coluna fixa semanalmente (figura 24) com o titulo “Sugestao de looks inspirados na
previsao do tempo da cidade de Sao Paulo”, no qual era montada uma composic¢ao de vestudrio
para cada dia com pecgas de marcas diversas e sempre um oOculos de sua grife, e abaixo a
referéncia do e-commerce da blogueira <www.byhelenabordon.com>, porém sem texto ou
autoria, que apontasse para o lado puramente comercial de seu blog. Esse tipo de publicacao

fixa, para além de criar um contetido que se voltasse para alguma publicidade que podia estar
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sendo realizada entre a blogueira e as marcas que citava, proporcionava uma maneira de
divulgar os produtos de sua propria empresa. Ao criar combinagdes entre pecas de vestuario e
0s Oculos, evidenciava as maneiras pelas quais ela prépria faria as escolhas de consumo.

Com quase um milhédo de seguidores na rede social Instagram em 2016, Helena Bordon
era requisitada por diversas marcas e empresas para formacéo de parcerias e divulgagéo de seus
produtos. Participou do programa Mundo S/A da Globonews disponivel no YouTube, e mesmo
sem admitir os valores que cobrava para fazer um post com publicidade em seu blog ou nas
redes sociais, 0 programa estipulou que a blogueira devia receber vestindo uma roupa, usando
um produto ou citando uma marca, bem como para fazer presenca em eventos de marcas
parceiras (MUNDO S/A, 2016).

2.2.3 Thassia Naves ou Blog da Thassia

A blogueira mineira Théassia Savastano Naves criou seu blog em 2009, quando
frequentava a faculdade de Publicidade em Uberlandia e cursava a disciplina de Midias

Alternativas e Redes Sociais.
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Figura 25 - Perfil da Théssia Naves em seu blog
SOBRE A THASSIA

Ola!

Sou Thassia Naves, mineira, filha cacula, publicitaria por formacao, apaixonada por moda,
viajante em busca de novas experiéncias e tendéncias, e aqui e o cantinho que tenho para

compartilhar um pouco de tudo que me cerca.

Day by day, viagens, looks, tendéncias, dicas, eventos, isso € o que vocé encontra aqui, sempre
com meu olhar e um jeitinho especial de conversar com vocé, que € o personagem principal
de toda essa historia. Por isso busco sempre me aprimorar para trazer o melhor conteddo e

contribuir um pouco com o dia a dia dessas poderosas mulheres modernas.

Como entrei no mundo da moda:

Desde crianga, quando ja era cercada de tecidos maravilhosos e uma admiradora do trabalho
de minhas avos com os belos vestidos que costuravam. Outra grande influéncia € minha mae,

minha referéncia em bom gosto, elegancia e educacao.

Para ampliar meu conhecimento, realizei o curso de Image Consultant no Istituto Marangoni

Paris.

Além disso? Aprendo diariamente, sempre trocando dicas como minhas queridas leitoras,
marcando presenc¢a em eventos referéncia no mercado, viajando para estar por dentro das

principais tendéncias e em constante contato com meus super parceiros.

Amo!:

Minha familia, revistas e mais revistas de moda e comportamento, Instagram, Iphone e seus

Apps, sair para jantar, fotografia. sol, blush, doces, viajar e novas experiéncias.

Fonte: THASSIA NAVES. Sobre a Thassia. Dez. 2016. Disponivel em <http://thassianaves.com/sobre-a-
thassia/>. Acesso em dezembro de 2016.
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Figura 26 - Perfil da Thassia Naves em seu blog — continuagao

Brands:

* Chanel, que traduz a elegancia da mulher e tem pecas eternas;
+ Valentino, que & feminino com uma pegada moderna;

« Saint Laurent, que tem os acessorios mais bacanas do mercado
« Pat Bo, incrivel em cada detalhe;

* D&G, modelagens e estampas unicas

» Balmain, considerado o “rei da moda”;

« Zara, que é a fast fashion mais cor

* Dior, ousada e elegante
ada dia, caqaa mentar Cada nov eto, cada arce d
ntribuem para que esse jers e con se e cada vez ma
essencia e permanecel esae me S er sempre o Blog
Sel

Fonte: THASSIA NAVES. Sobre a Thassia. Dez. 2016. Disponivel em <http://thassianaves.com/sobre-a-
thassia/>. Acesso em dezembro de 2016.

Em seu blog ha um espaco para o perfil da blogueira, como podemos visualizar nas
figuras 25 e 26, com o titulo “Sobre a Thassia”. Sem o uso de fotografia, apresenta-se em
primeira pessoa e afirma que aquele é seu cantinho para compartilhar de seus interesses, sobre
moda, viagens, tendéncias e novas experiéncias. Afirma que apresenta o seu olhar ao leitor e 0
convida a ser o personagem principal na histéria que se desenrola diariamente com a narrativa.
Ali, especifica um puablico alvo para si, constituido por mulheres modernas e poderosas, e
afirma que pretende manter a esséncia que possuia desde que foi criado como “Blog da
Thassia”, um espaco tanto dela quanto dos leitores. Ja no perfil, ela estabelece uma relacdo de
intimidade com seu publico, afirmando que vai crescer através de parcerias com marcas, mas

que pretende manter seu padrdo de publicacbes. E este padrdo diz respeito a uma
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personalizagdo, mediante a escrita na primeira pessoa do singular condizente com a evolugédo
da imagem da propria blogueira, principalmente atraves das fotografias.

Théssia Naves cresceu rodeada pelas avos costureiras, que foram, assim como sua mae,
a sua referéncia em moda, elegancia, educagao e “bom gosto”. Em sua trajetoria, o aprego pela
moda se manifesta desde que era crianca, tendo a familia como influéncia. Por ter sempre sido
muito “ligada” a moda, ter uma avo estilista e uma mae que adorava as questdes relativas a esse
universo e que passou o gosto a filha, e porque dava dicas sobre o assunto para suas amigas,

um professor do curso de Publicidade a incentivou a iniciar seu préprio blog:

Portal FFW: Como surgiu a ideia de fazer o blog?

Théssia Naves: O blog vai fazer cinco anos no comeco de 2014. Comecei na
faculdade, na aula de midias alternativas. Faldvamos sobre Orkut na época, o
Facebook estava comegando aqui e os blogs estavam na transicdo de um diario virtual
para um lugar onde as pessoas passavam informagdes de moda. Um professor que
sempre gostou muito de mim falou: “Thassia, suas amigas sempre te pedem dicas, por
que vocé ndo faz um blog?”. Cheguei em casa e abri meu blog no mesmo dia.
(NAVES, 2013).

O professor indicava para Thassia que esta midia tinha muito a crescer e que ela possuia
o perfil de uma blogueira (MADUREIRA, 2013). Thassia iniciou seu blog, ndo com o intuito
de ser um diario virtual, mas ja com a finalidade de publicar sobre informacdes de moda. Seu
comeco esteve relacionado com sua graduag@o em Publicidade, sendo que o trabalho que veio
a desempenhar por meio da plataforma, era condizente com sua formacéo, a qual complementou
com o curso de Consultora de Imagem pelo Instituto Marangoni em Paris (PUREPEOPLE,
2017). O olhar visionario do professor que a incentivou, sobre o crescimento dessa midia,
corroborou para que Théassia Naves fizesse, desde 0 comego, um investimento no blog como
um espaco de exposi¢do de sua imagem em composic¢des visuais de moda, afinal, as principais
publicagdes que passou a realizar eram o “look do dia”’, muitas vezes no estilo street style.

Thaéssia explicou na entrevista ao portal FFW que no inicio seu blog era regional, mas
cresceu rapidamente em sua cidade, com dois anos de publicacdes ela percebeu gue seu alcance
era nacional, a partir do momento em que marcas de Sdo Paulo comecaram a chama-la para

desfiles, algumas vezes pagando para que ela frequentasse esses eventos (NAVES, 2013).

Portal FFW: Qual vocé acha que foi 0 motivo do sucesso?

Théassia Naves: Acho que é porque ele tem a minha cara, tudo que eu escrevo 14 é
aprovado por mim, as leitoras sabem disso. Entdo essa honestidade que eu passo faz
com que a minha leitora acabe ficando minha amiga. As vezes uma marca quer entrar
no blog, mas se eu ndo gostar do produto ndo entra mesmo. Outro motivo é a
pontualidade: eu posto diariamente, as vezes duas, trés vezes por dia, tenho um
compromisso. Se as leitoras entram e ndo tem post elas nem entram no outro dia.
(NAVES, 2013).

Apesar de ndo publicar em formato de diario virtual, de ter comegcado como

empreendimento, e por ser um espacgo no qual a presenca de Thassia Naves era imprescindivel,
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seu blog tornou-se um espaco personalizado, que o diferenciava dos demais do segmento. J&
em 2013 contava com a colaboracdo de um fotografo, mas ela era a Gnica responsavel por todo
0 conteldo editorial, recebendo a ajuda de sua mae e irméa apenas para publicar as fotografias
produzidas. Para ela, o sucesso que conseguiu alcancar se devia a sua dedicacdo pessoal ao
produzir todo o conteudo, ter assiduidade nas publicagdes que eram didrias e “honestidade” na
divulgacdo de produtos que acreditava serem bons. Essas caracteristicas simplificam o trabalho
que desenvolvia e as estratégias que promovia para se tornar cada mais conhecida, afinal ela
ndo desenvolveu uma narrativa na qual as coisas aconteceram de maneira facil, como descreveu
Lald Rudge sobre seu blog, ou que demandaram empreendimento como pontuou Helena
Bordon, mas considerava que os lagos que constituiu com os leitores através da honestidade,

foi fator determinante no processo. Thassia afirmou em entrevista:

Portal FFW: E quais as blogueiras que vocé considera suas concorrentes?
Théssia Naves: Tem outras blogueiras grandes, tipo a Camila Coutinho, mas ela tem
o estilo completamente diferente do meu. Tem blogs 6timos, como o da Heleninha
Bordon, da Lia, que também sdo de publicos e estilos diferentes. Acho que a minha
audiéncia ndo tira ninguém da delas, ndo é concorrente. (NAVES, 2013).

Thassia elucidou que ndo considerava as blogueiras famosas como concorrentes, citando
Camila Coutinho e Helena Bordon, afirmava que se tratavam de propostas diferentes, afinal
cada uma seguia um estilo diferenciado, e nesse ponto provavelmente se referia @ moda e ao
estilo de vida. Firmava-se enquanto personalidade e empresa que apresentava um diferencial,
sua prépria marca partindo de suas escolhas pessoais, como 0s ingredientes de seu sucesso, em
um momento em que houve um alargamento no nimero de blogs de moda no Brasil e no mundo.
Ao negar a concorréncia, acreditava, principalmente, na assiduidade de seus leitores, que para

ela se identificavam com o tipo de contetido que publicava, aquele personalizado.

Diverso: Vocé acredita que essa febre de blogs perdurara por muito tempo ou que se
trata de algo que passara em breve?

Théssia Naves: Acredito que as midias digitais ainda sdo novidade para uma grande
parte da populacdo e que o acesso a internet tende a ficar cada vez maior, por isso
ainda ndo vislumbro o fim dos blogs. O que pode acontecer € uma mudanga natural
na maneira de se comunicar, uma evolugdo. Pode ser que amanhd eu esteja falando
com a minha leitora somente por meio de videos, ou de uma revista online, mas acabar
de vez, ndo acaba ndo. (NAVES, 2013).

O futuro dos blogs deixa de ser incerto para ela, pois acredita que, ainda que as
linguagens se modifiqguem com o avanco nas tecnologias de informacao, sua profisséo enquanto
blogueira demanda de uma adaptabilidade em se comunicar a partir de novas midias. Mudam-
se as maneiras de se comunicar, poréem a fala permanece a mesma: acredita na fala direta com
seus leitores. Apds se tornar conhecida nas demais redes sociais e na internet, passou a investir,

a partir de janeiro de 2015, em seu canal do YouTube, através da producdo de videos sobre
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moda, com dicas sobre tendéncias e estilo de vida, que abarcava também suas participagdes em
eventos e viagens. Esse processo foi visualizado durante a pesquisa, através da observacao de
seu canal no YouTube, que foi crescendo juntamente com o blog e no qual eram publicados
conteudos diferenciados e complementares, geralmente sobre moda e estilo de vida.

Seu blog passou a ser difundido internacionalmente com a ajuda da rede social

Instagram. Sobre essa relacdo com as midias sociais, relatou em entrevista:

Portal FFW: Qual vocé acha que é o futuro dos blogs?

Thassia Naves: Acho que ainda tem muita gente descobrindo os blogs, ainda é atual.
Por exemplo, veio o Instagram. Ele ndo matou o meu blog, ele serve como um
complemento. Podem surgir mais complementos, mas ainda vou ter o blog, que vai
ser a minha ferramenta principal. A audiéncia vai disseminando em todas essas redes.
(NAVES, 2013).

A blogueira considerava, ainda em 2013, o blog como seu veiculo principal, porém
apontando para a importancia das midias sociais em um processo complementar. Entretanto,
néo especificava sobre como produzia o material para cada tipo de plataforma. Considerava-se
como blogueira de moda, por ter uma importancia grande em sua trajetoria, ndo agregava a si
a imagem complementar de empresaria ou influencer.

Em 2014, Théssia Naves, convidada pela editora Arte e Ensaio a lancar um livro sobre
sua vida e trabalho, publicou o “Look”. A produ¢do de um livro impresso institui uma forma
de leitura diferenciada. Apesar de apresentar um pouco de tudo que podia ser visto no blog, o
livro possui, em sua presenca fisica, 0 marco temporal da época de sua publica¢do. Congela
informacdes de moda que sdo cambidveis no blog, conforme avangam os estilos no decorrer do
tempo, com os lancamentos da indUstria de moda. Transpfe em suas paginas sua trajetoria
profissional, e agrega uma série de escolhas de consumo, que a constituem como personagem
naquele momento. Por trazer informacdes sobre sua trajetdria, em uma narrativa em primeira
pessoa, o livro “Look”, ¢ analisado no quarto capitulo da tese, quando discorro sobre as

trajetorias das cinco blogueiras a partir de testemunhos e ego-documentos.
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Figura 27 - Cabecalho do Blog da Thassia em maio de 2015

Pt ,

»
o

ey

= meniu

././ /j\.l.lz/}.[ 9.

Thissia Style: Mews Perfiumes

Fonte: BLOG DA THASSIA. Mai. 2015. Disponivel em <http://www.blogdathassia.com.br/br/>. Acesso em maio
de 2015.

Figura 28 - Post “Meu look” no Blog da Théssia

THASSIA

Meu look — Midi Skre!

od

www.blogdathassia.com.br/br/wp-content/uploads/2015/05/IMG_1745.jpg . 3

Fonte: NAVES, Théassia. Meu look — midi skirt! Blog da Thassia. 25 Mai. 2015. Disponivel em
<http://www.blogdathassia.com.br/br/2015/05/25/meu-look-midi-skirt/#post/>. Acesso em maio de 2015.
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Em 2016, o blog passou por uma mudanca de layout, seu endere¢co mudou de
<http://www.blogdathassia.com.br/br/> quando levava o nome “Blog da Thassia” (figuras 27 e
28), para <http://thassianaves.com/> para se tornar apenas o “Thassia Naves”. O cabegalho no
layout anterior era fixo em qualquer das paginas, ou seja, ao acessar conteudos mais antigos,
ele permanecia encabecando a pagina. Apresentava uma fotografia referente ao post mais
recente, que era, também, fixa e em tamanho grande, com o nome “Blog da Thassia”, trés
pequenas fotografias de publicacdes recentes, titulo referente, nimero de comentérios e data da
publicacdo, todos sobre a fotografia. Essa formatacdo do cabecalho produzia um efeito
carregado de informac0es, e dependendo da imagem, esse padrdo podia se tornar ainda mais
congestionado. Até 2015, com a versdo antiga, a parte central da pagina principal trazia as
publicacGes de maneira mais clean, com fotografias em tamanho grande, os posts apareciam

inteiros, um abaixo do outro.

Figura 29 - Cabegalho do blog Théssia Naves em dezembro de 2016
HOME SOBRE ANUNCE  CONTATO  IMPRENSA LOJA DATHASSIA NEWSLETTER — 0

MEU LOOK | #EXPRESSYOURHEART JANTAR CARAMEL + LOOK | #EXPRESSYOURHEART

‘ LOOKS @ DICAS ﬁ LOJA DA THASSIA oD% VIAGENS

Fonte: THASSIA NAVES. Mai. 2016. Disponivel em <http://thassianaves.com/>. Acesso em dezembro de 2016.
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Figura 30 - Post “Meu Look” no blog Thassia Naves

05.12.2016

MEU LOOK | #EXPRESSYOURHEART

0i, meus amores! Bom dia!

Pra fechar os posts sobre o evento mais lindo e amado que faco todos os anos: Bazar da

Thassia, ndo pode faltar nosso querido look do dia, ndo & mesmo?!

Pra ocasido escolhi um look alegre, cheio de vida e descontraido. Algo que fosse a cara do

evento, e da energia que ele represental

Por isso, um macac3o de couro mara azul e um sapato rosa. Totalmente nos tons da

campanha e cores da nossa linda camiseta oficial. Gostaram da composicdo?!

Fonte: NAVES, Thassia. Meu look. #expressyourheart. Thassia Naves. 5 dez. 2016. Disponivel em
<http://thassianaves.com/meu-look-expressyourheart/>. Acesso em dezembro de 2016.
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Com o novo layout (figuras 29 e 30) seu blog ficou menos carregado visualmente,
especialmente em seu cabecalho, ao diminuir o tamanho das fontes das chamadas dos posts
sobre as fotografias que encabecavam sua péagina inicial. Passou a ter uma estrutura mais
simples no cabecalho. As fotografias em tamanho menor, com fontes mais discretas de fundo
branco e cinza claro, criavam um contraste com quadros pretos sobre as fotografias e titulo em
fonte branca. O blog, predominantemente branco e preto, contrastava com as fotografias
coloridas com boa qualidade estética.

Seus posts passaram a ficar condensados exibindo as fotografias em destaque e pouca
informacéo sobre cada um, mantendo um formato simples e de fécil acesso ao conteddo mais
recente. Ap6s 2016, o cabecalho passou a fazer parte apenas da pagina principal, apresentando
seu nome centralizado sobre as fotografias do cabecalho, afinal com a mudanca de layout veio
também a mudanca do titulo e de dominio. Sobre seu nhome, encabecando a pagina ha o destaque
para suas iniciais “T'N”. Passou a apresentar quatro fotografias que ficavam se alternando de
duas em duas, centralizadas e em tamanhos iguais, uma pequena faixa preta na parte de baixo
apresenta somente o titulo correspondente as publicacdes. Um fator diferente dos demais blogs
analisados até aqui, € que o “Thassia Naves” apresenta geralmente a fotografia da blogueira no
cabecalho, vestindo este ou aquele look. Sua imagem é constantemente utilizada dentro das

publicagdes.

Figura 31 - Loja da Thassia no seu blog

‘ LOOKS L:'? DICAS i LOJA DA THASSIA ¥ VIAGENS

LOJA DA THASSIA

TIGRESSE SKAZI STRASS

Jagueta Jeans Saia Listrada Macacdo Geométrico

Fonte: THASSIA NAVES. Dez. 2016. Disponivel em <http://thassianaves.com/>. Acesso em dezembro de 2016.
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Logo abaixo do cabecalho, uma coluna chamada “Loja da Thassia” (figura 31),
apresentava a fotografia das roupas e acessorios indicados e o link remetendo a cada um dos
respectivos e-commerces de marcas com as quais a blogueira formou parcerias. Apesar de ndo
possuir uma marca ou empresa propria para divulgar, Thassia Naves apresentava esta coluna
fixa de maneira parecida com a coluna de Helena Bordon, “Sugestdo de looks inspirados na
previsdo do tempo da cidade de Sdo Paulo”, pois apresentava estrutura e finalidades parecidas,
enquanto Helena divulgava sua marca de 6culos, Thassia Naves apresentava em um formato de

escolha de consumo, os produtos de marcas com quem firmava parcerias.

Figura 32 - Blog Théssia Naves em dezembro de 2016.

13-12-2016 12-12-2016 i 09-12-2016
LOOK | CHA DA THAISSA DECOR | CHA DA THAISSA THASSIA TE LEVA: VICTORIA'S
SECRET FASHION SHOW 2016

Amores, bom dia! Vocés viram o post Bom dia meus amore;

mostrei a decor do a da minha m. e amor! Ainda

casamento do meu irmao

na mesma tematica quero comentar um

LEIA MAIS

08-12-2016 07-12-2016
MEU LOOK: VICTORIA'S SECRET | LOOK DO DIA: PANTALONA +
SKAZI BODY | AGUA DE COCO

1 3 correria que foi os

para assistir ao da Victoria's Secret! Mais uma vez aquele bronze que todos amam! Mas

LEIA MAIS LEIA MAIS

SHOP HOW »

Fonte: THASSIA NAVES. Dez. 2016. Disponivel em <http://thassianaves.com/>. Acesso em dezembro de 2016.
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As publicacdes deixaram de aparecer na sua totalidade para dar lugar aos posts
condensados (figura 32), com fotografia, titulo, data, inicio do texto e o link para a publicacéo
“Leia mais”. Cada uma se enquadrava em alguma das categorias do blog, visiveis logo abaixo
do cabecgalho, eram elas: “Looks”, “Dicas”, “Loja da Thassia” e “Viagens”. Essa organizacao
facilitava o acesso, e direcionava a navegacdo para tipos bem definidos de contetdo. A
publicacdo que aparecia com mais frequéncia no periodo estudado eram os “Looks do dia”:

Thaéssia possui 0 blog mais acessado do pais e seus perfis de Twitter e Instagram sao
0s mais seguidos do meio. Por onde passa, a moga conquista multiddes de admiradoras
de todas as idades e classes sociais, avidas para conhecer um pouco mais sobre sua
historia, sua rotina e, é claro, suas roupas. Quais 0s motivos para 0 sucesso desta
blogueira de Uberlandia? E como ela se destacou dentro de um cenario téo saturado,
mesmo estando fora do eixo SP/RJ?

As razdes para explicar o fenbmeno em que se tornou séo varias, mas de acordo com
a propria Thassia, a principal delas é a sua dedicagéo.

Théssia: “Muitas gostam de moda e acreditam que basta fazer um post por dia, mas
ndo é bem por ai. Administrar sites e redes sociais & um trabalho sério como qualquer
outro e, por isso, procuro fazer no minimo de duas a trés postagens por dia. Acredito
que outro fator que contribui para o sucesso do Blog da Théssia é a forte identificacéo
do publico com o meu estilo e a minha linguagem. Sempre procuro fazer um high low
para tornar o look mais acessivel e aproximar as pessoas de mim”.

Essa acessibilidade da mineira é, sem divida, um de seus maiores diferenciais, pois
evidencia que além de superprofissional ela é também alguém que sabe valorizar o
bom, o bonito e o barato. Ao mesmo tempo em que aparece linda em um Valentino,
aparece tdo deslumbrante quanto em um look da Zara. (MADUREIRA, 2013).

O grande namero de informacdes visuais ao adentrar os posts, decorria principalmente
das fotografias, com grande qualidade estética, que ocupavam boa parte do contetdo do blog,
especialmente nesse tipo de publicacéo, deixando pouco espago para o texto, e todos 0s posts
se utilizavam de fotografias, principalmente com a figura da blogueira. Para além dos exageros
proclamados nesta matéria de 2013, temos o seu depoimento, no qual expde que a identificacdo
dos leitores ocorria porque ela procurava se utilizar de um estilo conhecido como “high low”,
no qual misturava pecas de precos acessiveis a outras de grifes.

Possuindo formato de blog, as publicacbes se apresentam sempre da mais recente para
a mais antiga, com espaco para comentarios em cada uma. Todos 0s posts, por sua vez, também
continham texto, sempre escrito em primeira pessoa por Thassia, informal, informativo, simples
e direto, geralmente remetendo para as preferéncias da blogueira em termos do consumo de
produtos e composicdes de vestuario. Também apresentava o relato de suas experiéncias
pessoais, além de, muitas vezes, anunciar produtos especificos de empresas e marcas com as
quais fazia parceria. Ndo possuia colaboradores além de seu fotografo, Rhaiffe Ortiz, que a
acompanhava desde o inicio.

Théssia Naves desenvolveu diversas linhas e produtos que levavam seu nome para

algumas marcas e divulgava esses produtos em suas publica¢fes. Fazia em média um post por
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dia e realizava a publicidade de produtos e servicos, em sua maioria de roupas e acessorios.
Possuia anuncios fixos na pagina principal das marcas e empresas Skazi, lorane, Loft 111 e

D’Arc Cabelereiros, que se encontravam ao lado das publicagdes condensadas.

2.2.4 Garotas Estupidas por Camila Coutinho

A pernambucana Camila Coutinho Valenca fundou seu blog em uma madrugada de
2006, quando era estudante de Design de Moda em Recife. Na época ela gostava de ler artigos
estrangeiros e divulgé-los para as suas amigas, pois de acordo com Camila Coutinho em

entrevista, ainda ndo existiam blogs de moda neste formato (COUTINHO, 2013).

Lilian Pacce: Como comecou o blog?

Camila Coutinho: Comecou faz 7 anos, como uma brincadeira total. Eu gostava de ler
o0s blogs gringos e mandava os links pra minhas amigas. Por aqui ainda ndo existia o
blog de moda nesse formato. Ai pensei em criar um espago desse tipo, e escrevia de
qualquer jeito, s6 pra minhas amigas mesmo. (COUTINHO, 2013).

Sua ideia entéo foi criar um espaco neste segmento para se relacionar e falar diretamente

com suas amigas:

Estava simplesmente decidida a substituir os e-mails de noticias compartilhadas com
duas amigas por um espaco que reunisse o que elas mais gostavam de ler: os maiores
baf6es da época, como o Gltimo chilique da garota-problema Lindsay Lohan. Nascia,
assim, o Garotas Estlpidas, blog pioneiro em moda no pais. Foi batizado em
homenagem ao single da cantora P!nk, Stupid Girls: uma brincadeira com a
despretensiosa proposta de comentar tudo aquilo que faz parte do lado mulherzinha
de todas n6s em um lugar onde, como a propria Camila diz, “ninguém enchesse o
saco”. (TANCREDI, 2016).

O nome escolhido, que se tornou a marca registrada de sua empresa, muitas vezes
abreviado para a sigla “GE”, diferentemente das demais blogueiras que utilizavam seus proprios
nomes e voltado, inicialmente, apenas para suas amigas mais proximas, demonstra como para
Coutinho seu empreendimento teve inicio sem ter pretensdo de se tornar lucrativo. A questao
da brincadeira com o titulo, evidencia que, mais do que um diario virtual, ela pretendia criar
um canal de comunicacéo, ainda que fosse voltado as amigas mais proximas, nao para realizar
um relato cotidiano, mas para dialogar sobre as noticias acerca das celebridades do momento.
Era um blog sobre atualidades no sentido de gerar um contetdo sobre frivolidades, sem a
necessidade de seriedade nesse ambiente personalizado, que era somente dela e de suas amigas,
havia ai a busca pelo ludico.

Camila Coutinho relata que demorou muito tempo para que tivesse um numero de

acessos considerdvel, pois no comec¢o ainda ndo contava com as redes sociais como
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complemento de divulgacdo. No trecho da entrevista abaixo, relata sobre o comeco do
empreendimento:

Camila Coutinho: Em um ano e pouco, o0 blog ja tinha 2.000 acessos por dia, 0 que
era muito, imagina que ndo tinha essa coisa de Facebook nem nada, essa rede. Meu
pai, que é empresario, me avisou: “E muita gente! Compre esse nome, faca um
desenho exclusivo”. Ele nem chamava de layout, chamava de desenho! (Risos)
Contratei um rapaz por R$ 400, sem saber era caro ou barato, e ele fez a logomarca
gue é a mesma até hoje. (COUTINHO, 2013).

Foi somente a partir da tomada de consciéncia sobre 0 nimero de acessos que Camila
Coutinho, com o incentivo do pai, passou a gerencid-lo como um investimento. Com a
demanda, deixou de lado o trabalho com um estilista de Recife para se dedicar totalmente ao
blog. Além de falar sobre celebridades, tema inicial, passou também a escrever sobre moda e
beleza, assuntos condizentes com a sua formacdo (TANCREDI, 2016). Na busca de atender as
demandas do mercado ¢ do segmento, Camila Coutinho passou a publicar seus “looks do dia”
e informacgGes sobre sua rotina pessoal, uma mudanca da estratégia do inicio de sua carreira que
a levou para o segmento da moda e da beleza. Afirmou sobre o assunto em uma matéria

publicada online:

A indlstria mudou completamente desde que eu comecei e, sem dlvida, as blogueiras
tiveram um papel nisso. Nao s6 na moda mas também na beleza, na gastronomia...
Os blogs, no geral, influenciaram na politica, na economia e mudaram também a
imprensa”, lembra. Hoje, ¢é facil perceber que a midia tradicional incorporou muitos
elementos trazidos por eles. “O fato de as revistas ficarem mais digitais, de terem que
assumir uma postura nova, as vezes em primeira pessoa, é superinteressante. Ao
mesmo tempo, as blogueiras passaram a se preocupar com contetido de qualidade, o
que reflete um aprendizado com as revistas. (LEVY, 2016).

Por conseguinte, seu blog se diferenciou dos demais do segmento, ndo apenas por ter
sido um dos primeiros com exponencial nimero de acessos, mas também porgue ndo apenas
apresentava suas escolhas de consumo, mas através de suas criticas, ideias e opinies acerca da
moda e de atualidades, fugia da simples descricdo de tendéncias através de uma narrativa
irdnica. Ainda assim, em seu processo de crescimento profissional contou, como as demais

blogueiras, com o uso de publicidade.

Lilian Pacce: Quando comegou a dar dinheiro?

Camila Coutinho: Com um ano e pouco, dois, por causa do Google AdSense [sistema
de anlncios do Google que € facil de instalar em blogs]. E nessa época também teve
uma loja gringa de acessérios sobre a qual fiz um post que bombou de acesso — eles
repararam nesse aumento e foram atras de quem tinha aumentado: era eu. E decidiram
anunciar. Isso e o AdSense comegou a cobrir meu salario, eu fiz design de moda e
trabalhava com estamparia em uma marca de surfe fazia um ano e meio. Sai para focar
no que eu realmente estava gostando e estava dando dinheiro, que era o blog. Mas a
independéncia financeira mesmo, dizer pros pais “pode parar de me dar dinheiro”, foi
com 3 anos e meio de blog. (COUTINHO, 2013).

No trecho da entrevista acima, relata sobre a maneira através da qual obteve uma

rentabilidade por meio do blog, com o andncio para uma loja de acessorios, que virou



127

anunciante em sua pégina principal. Apds trés anos e meio passou a adquirir independéncia
financeira, porém sua dedicacdo a ele veio antes, a partir do momento que comecgou a obter
algum lucro. Ainda assim, assinala que contava com o suporte financeiro dos pais até aquele
momento. A possibilidade de alavancar o investimento que comegou como brincadeira, deu-se
no seio de uma estrutura social familiar favoravel, afinal Coutinho contou com o suporte e
incentivo do pai, para que empreendesse e investisse no que realmente gostava de fazer:
escrever um blog de moda.

Sobre o processo que desenvolveu para crescer seu empreendimento, relatou em

entrevista;

Camila Coutinho: Por mais que vocé possa trabalhar de onde quiser com a internet, é
muito importante esse contato pessoal. O GE ja tinha um ano quando o site Chic fez
uma lista dos cinco blogs mais legais do Brasil. Eu ndo estava na lista, mas fui atras
de todo mundo que estava. Ai conheci o blog de Vic Ceridono (Dia de Beauté), o de
Ale Garattoni. Mandei e-mail para os que eu mais gostava me apresentando. Foi
quando comecei a construir um networking na base da cara de pau mesmo.
(COUTINHO, 2016).

Para a blogueira, a formacéo de uma rede de contatos com os blogs que foram indicados
pelo site “Chic” teve relevancia para o desenvolvimento do seu proprio. Posteriormente tornou-
se amiga préxima de Victoria Ceridono, e passou a documentar em seu canal do YouTube, as
viagens que realizavam conjuntamente. Na descri¢cdo de sua trajetoria, Coutinho demonstra que,
ainda que tivesse um numero de acessos consideravel, sua intensdo era tornar seu
empreendimento reconhecido, primeiramente no cenario nacional.

Em 2013 especificava que para ela era relevante a escrita em primeira pessoa, de tal
maneira que durante os primeiros dez anos em que seu blog esteve ativo, com regularidade de
publicacdo, ela procurava escrever a maioria de seus posts, ainda que contasse com uma
colaboradora e uma equipe de suporte para seus videos e projetos. Visando manter-se em

primeira pessoa, exaltou a necessidade de valorizagéo da figura da blogueira.

Lilian Pacce: Quantos eventos por semana?

Camila Coutinho: Viajo uma vez por semana, mas as vezes Vocé emenda em outra
coisa, como participar de uma foto. Tento ir em apenas um por semana sendo hao
consigo pensar no contetido do blog. Vocé tem que ver coisas, viver, principalmente
porque o veiculo é em 1% pessoa, € a nossa opinido que os leitores querem ver.
(PACCE, 2013).

Em sua fala, podemos perceber que apesar de seus investimentos no sentido de construir
um grande empreendimento através do “Garotas Estupidas”, procurava se manter presente no
blog ao fazer ela mesma as publicagdes, sempre dialogando na primeira pessoa do singular em
seus textos. Essa tendéncia diz respeito a uma caracteristica muito especifica dos diarios

virtuais. Em 2016, em uma matéria da revista Elle em seu site sobre Camila Coutinho, é
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perceptivel que a blogueira continuou realizando seu trabalho com o intuito de produzir um
material que permanecesse personalizado. E embora também divulgasse muitas marcas
parceiras, bem como as proprias linhas que lancou com algumas dessas marcas, como a
Riachuelo e a Capodarte, diferentemente de Lala Rudge, Helena Bordon e Thassia Naves,
existia uma preocupacdo latente de agregar um conteudo inusitado e diferenciado das demais

midias de seu segmento.

Se vocé pensa que ha uma grande equipe no background de Camila, na verdade, ela
cuida, com a ajuda de apenas uma pessoa, do contedo de dois Instagrams, que
somados possuem 2,3 milhdes de seguidores, Facebook, Snapchat, Twitter, canal no
YouTube, Periscope (ela foi, olha s6, a primeira a dar destaque a rede no Brasil) e dos
posts diarios no GE. (LEVY, 2016).

Coutinho se adaptou, assim como as demais, as demandas de seu blog. Utilizando as
redes como um complemento de divulgacdo e como veiculos possiveis para a realizacdo de
publicidade para marcas parceiras, visava atender as demandas do grande nimero de seguidores

que veio obtendo. Para ela, a linguagem das blogueiras revolucionou 0 mundo da moda:

Revista Donna: Qual o papel da blogueira de moda hoje?

Camila Coutinho: Na época em gque comecei, a gente realmente apresentou 0 mundo
da moda para os consumidores mais leigos, que ndo trabalhavam com isso. A moda
era um clubinho muito fechado. Algumas pessoas trabalhavam, eram experts e
ditavam aquilo. Os demais s6 tinham como saber de moda em sites muito
especializados ou revistas, que usavam termos mais técnicos, com uma linguagem
diferente. S6 quem estava muito interessado em moda pegava uma revista para ler de
cabo a rabo. As blogueiras abriram um novo mundo para vérias pessoas. Claro que
isso ndo veio somente delas, e sim do movimento do mundo na internet. A informag&o
chega mais rapido, e isso faz com que as pessoas queiram saber e consumir mais. O
papel das blogueiras humanizou e simplificou a moda e ajudou o mercado a girar.
(COUTINHO, 2016).

Nesse trecho da entrevista, Coutinho se posiciona sobre as revistas de moda, avaliando
as modificacdes na maneira de consumir os conteldos de moda, pois, para ela, 0s discursos
antes dos blogs eram ditados pelas revistas e sites especializados através de uma linguagem
pouco acessivel. Nesse discurso a figura da blogueira tem papel fundamental para a evolucao
na maneira de comunicar a moda, a partir das relacdes de rapidez de informacéo na internet,
que, para ela, leva as pessoas a consumirem mais e irem atras de informacdes sobre novidades.
Ao apresentar uma suposta democratizacdo do mundo da moda, defende a linguagem
empregada pelas blogueiras como o vetor determinante para a modificagéo das relacGes entre
leitores e as midias que veiculam esse conteudo. Ainda assim, prefere empregar a denominagéo

influencer:

Revista Donna: O que vocé acha do termo blogueira? Ainda faz sentido?

Camila Coutinho: Acho que a palavra blogueira estd um pouco defasada. Vem de
blog, e blog hoje é s6 uma das dezenas de coisa que vocé pode ser na internet. D& para
ser s@ instagrammer, youtuber, snapchater. O termo que acho mais certo para definir
hoje em dia é realmente digital influencer, mas ndo amo porque deixa muito aberto,
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como se qualquer pessoa que tivesse um Instagram pudesse ser. O que, se vocé for
pensar, € mesmo, porque qualquer pessoa que tem 10, 50, 100 ou mil seguidores acaba
influenciando aquelas que a seguem. (COUTINHO, 2016).

Camila Coutinho se considerava mais como influencer digital do que como blogueira
de moda. Essa denominagdo também aponta para as multiplas atividades que realizava em 2016,
tanto em seu blog, quanto nas redes sociais e YouTube. Além do conteudo textual e imagético,
seu canal do YouTube ganhou grande repercussdo com programas criados por ela, responsaveis
pelo grande niumero de visualizagdes que obteve. Alguns dos quais eram o “De Carona”, no
qual convidava celebridades a dar entrevista em uma volta de carro, € o “CamieVicTake”, no
qual ela mostrava suas viagens ao lado de sua amiga, Victoria Ceridono. Em 2015, com parceria
da marca M.A.C Cosmetics lancou um programa que envolveu a participacdo de diversos
youtubers conhecidos, que se reuniram em uma casa no Rio de Janeiro nas duas edi¢cdes do

programa para gravar videos conjuntamente:

Como muitas de vocés ja estdo acompanhando pelo Insta e Snap, hoje comegou a
primeira edi¢do desse projeto incrivel no qual a M.A.C entrou de cabega comigo!
Convidamos 12 dos maiores youtubers do Brasil para passar trés dias em uma mansao
gravando, trocando ideias, e, claro, having fun!! Tem muita coisa bacana pra acontecer
e surpresinhas que vao rolar, aos poucos vou contando tudo nas redes sociais e aqui
no blog. (COUTINHO, 2015).

O relato da blogueira da a entender que o projeto foi planejado por ela mesma, e
desenvolvido em parceria com a M.A.C Cosmetics, que possivelmente investiu para que fosse
realizado. Com formato de reality show, diz respeito a um contetdo produzido para divulgar
um estilo de vida idealizado, no qual o trabalho dos youtubers se mescla com a diverséo, e que
se desenrola como um programa de televisdo, no qual os internautas acompanham o desenrolar

dessa narrativa a cada video publicado, em formato de episddios.
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Figura 33 - Cabecalho do blog Garotas Estupidas em maio de 2015

2NEr NOTICIAS | ESPORTES = ENTRETENIMENTO

0 ga rotas estu pidas MODA BELEZA LIFESTYLE CELEBRIDADES TVGE PHOTOBOARD

por Camila Coutinho

"

5. oR
COMPRINHAS EM LONDRES [SSSS,
TANO AR 0 VIDED COM 05 ACHADOS DE LAT

Fonte: GAROTAS ESTUPIDAS. Mai. 2015. Disponivel em <http://www.garotasestupidas.com/>. Acesso em
maio de 2015.

O layout do blog permaneceu 0 mesmo durante o periodo de levantamento das fontes.
N&o foi possivel apresentar o seu formato inicial, pois sofreu uma modificacéo anterior a esta
pesquisa. No cabecalho os links e as fotos remetiam aos trés ultimos posts publicados, porém
com destaque para uma fotografia e por vez, alternando as imagens. Possui o nome “Garotas
Estpidas” em letras mintisculas e 0 nome da blogueira vem logo abaixo, em tamanho menor.
O simbolo que acompanha o titulo tornou-se parte da sua identidade visual, uma figura feminina
estilizada e geométrica, no centro de um circulo vermelho, remete ao simbolo encontrado para
identificar os banheiros femininos. Conjuntamente com o titulo em letras minusculas como uma
subverséo da ideia de titulo, geralmente com as iniciais mailsculas, remete as suas pretensoes
iniciais, de ser um espaco intimo de trocas comunicacionais entre mulheres. Um espaco no qual
elas pudessem falar abertamente sobre os assuntos que lhes interessavam. Na maioria das

fotografias que remetiam as publicagdes recentes, a imagem de Camila Coutinho € recorrente.



131

Figura 34 - Post “TVGE: Comprinhas em Londres!!”
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® TVGE: Comprinhas em PERFIL
Londres!!

Comprinhas em Londres - Primark, Selfrides e YSL

Canula Coutinho

TVG.E.

Lembram da viagem que fiz com a Lush pra Londres més passado?!
Entdo.. finalmente consegui gravar o video com as comprinhas que fiz por 1a!
kkkk Nem tava na intencdo de gastar, mas af a gente chega 14, passa na frente da

Primark, vé a Selfridges recheada de coisas lindas..lascou! Confiram ai desde @

achadinhos baratex (ténis de 6 libras gente, ndo aguento!), até minhas escolhas
da make & as haleas navas rme arrematei! Pra mem mer caher mais de

Fonte: COUTINHO, Camila. TVGE: comprinhas em Londres!!! Garotas Estlipidas. 25 mai. 2015. Disponivel em
< https://www.garotasestupidas.com/tvge-comprinhas-em-londres/>. Acesso em maio de 2015.

O cabecalho e o rodapé séo carregados de informacdo visual, contendo fotografias
coloridas. Ja os posts, visiveis centralizados na parte esquerda do site, no meio da pagina
principal, apresentam um visual mais clean. As fotografias das publicacbes apresentavam-se
em tamanho grande quando retratam a prdpria blogueira, por exemplo em “looks do dia”, e em
tamanhos menores, dentro das montagens com sobreposicéo de fotografias e texto, muitas vezes
lado a lado, quando utilizadas em maior quantidade dentro de uma publicacdo, sempre
apresentando a devida autoria das imagens, quando nao eram feitas pela prépria blogueira. O
conteddo de cada post era delimitado por um quadro branco sobre o fundo cinza, criando
delimitagOes sutis que evidenciavam o conteudo. As letras em diferentes tamanhos e fontes
eram de cor preta, cinza e branca e os links dentro dos textos sempre eram destacados pelas
fontes em vermelho. A maioria dos posts possuiam fotografias que acompanhavam as
informacdes de moda, muitas vezes trazendo fotografias de celebridades diversas. Ainda que a

imagem de Camila Coutinho aparecesse em menor quantidade no conjunto de suas publicagdes,
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suas fotos possuiam qualidade estética e as publicacbes eram carregadas de informacGes
textuais, diferentemente dos demais blogs, que utilizavam textos breves.

No que diz respeito a estrutura, podia-se logo abaixo do cabecalho, optar por visualizar
0s posts condensados, denominado formato “site” ou visualizados inteiro, o chamado formato
“blog”. Embora Camila Coutinho ndo se utilizasse de colunas fixas ou semanais, utilizava a
categorizacdo das publicagOes por meio de tags ao final de cada post. No cabegalho os links
diversos dividiam o conteldo entre as categorias, facilitando o processo de busca por algum
conteudo especifico. Os posts eram organizados sempre do mais recente para 0 mais antigo.
Essa estrutura do “Garotas Estipidas” evidencia, para além de uma relativa facilidade de
navegacao, uma dupla identidade conferida a plataforma: € um site ao mesmo tempo em que é
blog, e cabia ao leitor decidir a melhor maneira de visualizar o contetdo. Possuia espaco para
comentarios.

Todas as publica¢Ges continham texto escrito pela blogueira ou por sua colaboradora. A
colaboradora (possivelmente contratada) de Camila Coutinho, Andressa Fernandes, era
formada em jornalismo e trabalhou anteriormente nas redacdes das revistas Capricho e Chic,
escrevia posts ocasionalmente, e sempre com indicacdo de sua autoria. O texto era informal,
informativo, direto e ndo tdo simples, pois fazia uso de recursos para chamar a atencéo e criar
intimidade com os leitores, através do uso de girias e expressdes especificas do universo da
moda e da internet. Remetia sempre para as preferencias da blogueira, em termos de produtos,

composicdes e vestuario, mas principalmente para as informacdes de moda mais atuais.

Figura 35 - Perfil de Camila Coutinho no blog Garotas Estupidas

0 garotas eStupidaS MODA BELEZA LIFESTYLE CELEBRIDADES TVGE PHOTOBOARD

por Camila Coutinho

Fonte: GAROTAS ESTUPIDAS. Sobre Camila Coutinho. Dez. 2016. Disponivel em
<http://www.garotasestupidas.com/sobre-camila-coutinho/>. Acesso em dezembro de 2016.




133

Figura 36 - Perfil de Camila Coutinho no blog Garotas EstUpidas — continuacéo

Designer de moda por formagdo, criei o
Garotas Estupidas ha 10 anos em um
surto criativo em uma madrugada de

insénia. A intengdo sempre foi dividir com
as amigas as novidades de moda, beleza
e celebridades, sem ninguém que
atrapalhasse dizendo que aquilo era tudo
bobagem ou futilidade sabe? E assunto de

menininha? Sim! Entdo deixa a gente livre

pra assumir o tal lado “stupid girl” sem
ninguém encher! kkkk

Sou recifense e fico super feliz de ver que
um projeto que comegou como um hobby
tenha tomado a proporgdo que o GE tem

hoje! Estamos em sétimo no ranking dos
99 blogs de moda mais influentes do

mundo, de acordo com o signature9.com,
e em 2016 tive a honra de receber o
Prémio Geragdo Glamour de Melhor
Blogueira! Por aqui vocés vdo encontrar

muita moda, beleza, fofoquinhas, dicas de
viagem e muito mais. Fiquem ligadas e
sintam-se a vontade pra opinar ta?

Fonte: GAROTAS ESTUPIDAS. Sobre Camila Coutinho. Dez. 2016. Disponivel em
<http://www.garotasestupidas.com/sobre-camila-coutinho/>. Acesso em dezembro de 2016.

Com um espaco para o seu perfil (figuras 35 e 36), apresentava, além de uma descrigédo
do blog e de porque o fundou, alguns dados, como 0s nimeros de seguidores de redes sociais
em 2016 quando completou 10 anos, e uma lista com suas marcas parcerias e colaboracdes,
eram elas: Jimmy Choo, Pantene, Diane Von Furstemberg, HP, Coca-Cola, Nivea e Camila
Coutinho para Riachuelo. Com linguagem bastante informal, porém dentro das normas da
lingua portuguesa, Coutinho relata brevemente sobre como surgiu o blog, e explica que se trata
de um espaco no qual as conversas sobre moda, celebridades e beleza, possuem liberdade, ainda

que possam ser vistas como “futilidade”.
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Figura 37 - Perfil de Camila Coutinho no blog Garotas EstUpidas - press
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Fonte: GAROTAS ESTUPIDAS. Sobre Camila Coutinho. Dez. 2016. Disponivel em
<http://www.garotasestupidas.com/sobre-camila-coutinho/>. Acesso em dezembro de 2016.
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Figura 38 - Perfil de Camila Coutinho no blog Garotas Estipidas — press — continuag&o.
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Fonte: GAROTAS ESTUPIDAS. Sobre Camila Coutinho. Dez. 2016. Disponivel em
<http://www.garotasestupidas.com/sobre-camila-coutinho/>. Acesso em dezembro de 2016.

As figuras 37 e 38 apresentam a continuacdo do perfil da blogueira. Com o titulo
“Press”, apresentava uma montagem feita por ela com diversas imagens de capas de revistas e
materias das quais participou. Esse quadro traga um pouco do seu histérico pelas revistas
impressas, e dentre elas, esta a capa da revista Glamour com Camila Coelho, justamente a

edicdo com as cinco blogueiras (figura 38).

Lilian Pacce: Qual ¢ a especialidade do seu blog?

Camila Coutinho: Desde o inicio investi muito na diagramacdo dos posts, nas
imagens. Sempre comprei muita revista importada pra me inspirar, aprendi Photoshop
desde o comecgo e gosto de fazer montagens com as imagens. Além disso, tento dar
um 360°, do superluxo de Paris ao fast-fashion, e tudo de maneira bem-humorada e
simples. (PACCE, 2013).
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No trecho da entrevista acima, Coutinho aponta para a diagramacao das imagens esta
presente em quase todas as suas publicacBes. As montagens realizadas pela propria blogueira,
fazem com que seu conteudo se assemelhe muito ao das revistas impressas, apresentando varias

caracteristicas similares.

Lilian Pacce: O que te da mais dinheiro? Caché-presenca? Anuncio? Publipost?
Produto licenciado?

Camila Coutinho: Midia no todo, contando anlncio e publipost. Vendo bastante
anuncio e tem anunciante que vira parceiro a longo prazo com um banner fixo. Pode
ser aquela marca que eu ja uso faz tempo e falo no blog, entdo faz sentido. Todo
mundo quer conteido [publipost] mas ndo tenho mil Camilas pra atender essa
demanda! (Risos). (PACCE, 2013).

Em entrevista de 2013 acima, relata que na época se utilizava de espagos de anuncio
como uma maneira de gerar rentabilidade. Porém, com o layout repaginado, esse recurso
desapareceu, o que sugere que manter o blog mais clean, apenas com contetdos préprios, era
mais rentavel e relevante para a blogueira, que ndo necessitava mais vender esse espaco.
Portanto, ndo apresentava andncios na pagina principal, a publicidade era feita nos posts.
Camila Coutinho ndo possuia empresa propria, mas divulgava produtos derivados de suas
relacdes de parceria com marcas diversas. Apresentava de uma a duas publicacdes por dia que

eram organizadas sempre da mais recente para a mais antiga.

2.2.5 Super Vaidosa ou Camila Coelho

Camila Cristina Figueiredo Coelho, fundadora do blog que leva o seu nome “Camila
Coelho”, € mineira, natural de Virgindpolis, e passou a morar desde a adolescéncia em Boston

nos Estados Unidos.

Quando comegou a gravar videos explicando o passo a passo de uma maquiagem, ela
nem imaginava o caminho que teria pela frente. “Tudo come¢ou com meu canal de
tutoriais de beleza no YouTube, em 2010, quando isso tudo ainda era muito novo”,
conta Camila, que h& dez anos mora nos Estados Unidos. Natural de Virgindpolis,
Minas Gerais, a jovem de 26 anos tinha uma paixdo por batons, produtos de cabelo e
tudo que envolve esse universo. Por isso decidiu fazer um curso de maquiagem, e logo
foi trabalhar na Dior, na loja Macy’s, além de também atender clientes em domicilio,
como noivas e madrinhas. “Foi ai que descobri por acaso 0 canal de uma americana,
Kandee Johnson, e amei a ideia dos tutoriais. Como ja era maquiadora, resolvi criar
meu proprio canal de videos, com o simples objetivo de ajudar as meninas em casa,
com dicas e truques de make.” (DOMINGUES, 2014).

Comecou a divulgar seu trabalho de maquiadora em seu canal no YouTube em 2010,
quando se interessou pela ideia dos tutoriais de maquiagem, que passou a empregar em Seus
videos e através deles se tornou bastante conhecida, como é possivel observar na matéria acima

sobre a blogueira.
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O YouTube, pouco tempo ap6s o lancamento do seu site em 2007, embora oferecesse
servigos gratuitos, tanto para seus colaboradores quanto para seus espectadores, resolveu
compensar com dinheiro os emissores, ou produtores de videos que obtivessem maior
popularidade, como uma maneira de estimular a producdo de contetidos atraentes e visando
conquistar mais usudrios, assim como outros sites similares que j& estavam, naquele momento,
se preocupando em fazer 0 mesmo e anos mais tarde, essa dindmica passou a se estender para
varias plataformas na internet (SIBILIA, 2016, p. 29). Muitos dos chamados youtubers
tornaram-se verdadeiras celebridades da web, e passaram a ganhar muito dinheiro tendo como
profissdo o desenvolvimento de videos em seus canais. Neste novo regime, de acordo com
Sibilia:

Por um lado, h& uma convocacao informal e espontanea aos usuarios ou consumidores
para que compartilhem voluntariamente suas invencdes; algo que, na maioria dos
casos, consiste em performar suas personalidades e encenar suas vidas na visibilidade
das telas interconectadas. Por outro lado, estdo as formalidades do pagamento em

dinheiro — ou em qualquer outra espécie com valor de troca — por parte das empresas
mais sintonizadas com o atual clima de época. (SIBILIA, 2016, p. 31).

Apds um ano de atividades no YouTube, devido a muitos pedidos de seguidores, Camila

Coelho iniciou o blog em abril de 2011 que na época se denominava “Super Vaidosa”.

Depois de notar o crescimento constante de visualizagbes de seus videos, Camila
decidiu dar mais um passo. “Sempre me pediam um blog, para que eu pudesse
compartilhar contetido diario e falar ndo sé de beleza, mas também de lifestyle e moda,
que eu sempre adorei.” Um ano mais tarde, em abril de 2011, nascia o Super Vaidosa,
e, em apenas seis meses, Camila abandonou o trabalho para dedicar-se a ele. “Comecei
0 blog por diversdo, mas sempre tentei manté-lo o mais profissional possivel. J& nesse
periodo inicial, comecei a receber propostas de parcerias com lojas online, e percebi
que isso poderia se tornar meu trabalho.” (DOMINGUES, 2014).

O depoimento de Coelho na matéria citada acima, enfatiza um discurso similar ao das
blogueiras Lala Rudge e Camila Coutinho, no qual iniciou o blog por diversdo, sem a pretensao
de ser um investimento, pois na época trabalhava na empresa do marido, e atuava como
maquiadora na Dior. Ao desenvolver a atividade de criar conteddo em formato de tutoriais,
ganhou visibilidade dentro do YouTube, e foi atendendo a demanda de seus seguidores dentro
de seu canal, que Camila Coelho iniciou o entdo denominado “Super Vaidosa”. A demanda
também dizia respeito a expansdo do conteudo apresentado, afinal sua especialidade residia na
area de beleza, por ser maquiadora.

ApoOs seis meses da criacdo de seu blog, a blogueira passou a toma-lo como
empreendimento, ndo pelo grande nimero de visualizag6es, que ja havia adquirido através do
YouTube, mas quando 0s e-commerces passaram a procura-la em busca de parcerias. Devido a

grande repercussdo, seu marido, icaro Brenner Coelho, vendeu a sua parte de uma empresa que
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mantinha em Boston para administrar a carreira de Camila Coelho, desta maneira se tornou seu
parceiro e apoiador (LEMENTY, 2015).

Com um ano de atividades, seu sucesso chamou a atencdo da empresaria Alice Ferraz,
fundadora da plataforma F*Hits, que convidou Camila Coelho para fazer parte da sua rede. A
partir daquele momento, os aspectos como cuidados com a imagem, parcerias e marketing
passaram a ser administrados pela F*Hits (DOMINGUES, 2014). Até entdo voltava-se para a
beleza, e apresentava os looks de Coelho em fotografias informais e sem muita preocupacao
estética. Passou, a partir dai, a publicar contetido sobre moda ¢ estilo de vida, com os “looks do
dia” bem elaborados ¢ realizados por um fotografo profissional. Mudou seu layout e dominio
de <supervaidosa.com.br/> para <http://camilacoelho.com.br/> e passou a se denominar
“Camila Coelho”. Com a entrada no F*Hits, ganhou uma organiza¢do necessaria para virar
negocio, consequentemente a blogueira fundou outro canal no YouTube, no qual conversava
em inglés, voltado para a demanda do publico estrangeiro.

Também tinha a preocupacdo em cuidar do conteido do blog ela mesma, ainda que
contasse com a ajuda de alguns colaboradores, preferia escrever seus posts pessoalmente, o que
foi observado durante o periodo de levantamento das fontes entre maio de 2015 e dezembro de
2016. As demandas de viagens e participacdo em diversos eventos em consequéncia do aumento
da visibilidade, fizeram com que deixasse de responder a todos 0s comentarios do seu site e nas
redes sociais, ritual que praticava com assiduidade no inicio (LEMENTY, 2015). Essa busca
por produzir um contetdo personalizado ¢ caracteristica do “Camila Coelho”, que a blogueira
atribui ao segredo do seu sucesso, assim como a pratica de ler e responder os comentarios dos

leitores.

A linguagem leve e direta cria uma relagio pessoal com as leitoras. E uma espécie de
bate-papo entre amigas. Essa afinidade — e os milhdes de seguidores — ddo um peso
muito forte para a opinido de Camila. Qualquer produto postado por ela em qualquer
um de seus veiculos é um sucesso de vendas e se esgotar em minutos. O mesmo
acontece com colegdes que levam seu nome ou sua imagem. E uma alianga de ouro
para as marcas. A lista de parcerias de Camila é extensa, s6 este ano a mineira fez
parte da campanha da Le Postiche, ao lado de Giovanna Antonelli e Didi Wagner; a
primeira websérie da Natura, com participacdo da atriz Juliana Didone, e pela segunda
vez assinou uma cole¢do com a Riachuelo, a Riviera Francesa, para o Verdo 2015.
Todas com alcance nacional. E aqui vem o detalhe que da um toque de celebridade a
mineira: Camila estrela o comercial para televisdo da Riachuelo, veiculado em todo o
pais. (DOMINGUES, 2014).

Entretanto, as diversas atividades que passou a realizar, como a participagdo em eventos,
campanhas, semanas de moda, fotografia de “look do dia”, produgdo de videos para seus dois

canais no YouTube, assim como para o canal do F*Hits, o desenvolvimento de linhas com seu
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nome para diversas marcas, fizeram com que a blogueira diminuisse as publica¢Ges proprias no
blog, sendo que a frequéncia diaria de posts passou a ser suprida por seus colaboradores.
Embora se voltasse para produzir um conteddo personalizado, trazendo muitas
caracteristicas de um diario virtual, no qual falava aos seus leitores através de um tom informal
e direcionado para ser intimo, emprenhou-se em construir um empreendimento para si, de tal
maneira que abragou as muitas oportunidades que recebia de empresas e marcas diversas,
tornando-se uma viajante sem tempo para produzir conteddo de qualidade. Esse movimento foi
percebido pelo seu publico, que se manifestou no espaco de comentarios de seu blog, no seu
canal do YouTube e nas suas redes sociais através de criticas direcionadas a Camila Coelho.
No quarto capitulo da tese, analiso dois videos publicados pela blogueira em formato de

testemunho no quais ela se explica para seus leitores frente a essa demanda.
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Figura 39 - Post “The Hits” do blog Camila Coelho

THE HITS: COMO USAR KIMONO

pra vocés. Estou super animada pois hoje vamos falar de

dora — o Kimonoe! As produgées f

A Liw
Kimono - EP 03

Fonte: COELHO, Camila. The Hits: Como usar Kimono. Camila Coelho. 13 mai. 2015. Disponivel em
<http://camilacoelho.com/2015/05/2013/the-hits-como-usar-kimono/>. Acesso em maio de 2015.

Um programa que desenvolveu em sua parceria com a plataforma F*Hits e a empreséria
Alice Ferraz foi o chamado “The Hits”, dividido por temporadas, era publicado no canal do
YouTube do F*Hits, e no blog de Camila Coelho a cada novo episédio, trazendo dicas sobre
como usar tendéncias especificas de moda, contando ainda com a presenca de um especialista
em moda, em suas primeiras temporadas com a participacdo do estilista Yan Acioli e a partir
da quinta temporada com o jornalista de moda Jorge Grimberg, que eram responsaveis por
comentar e explicar os looks escolhidos por Alice Ferraz e Camila Coelho em cada tendéncia

(figura 39). A descri¢do dos videos dizia o seguinte:

O The Hits é o seu tutorial de moda na internet. Em cada programa, a poderosa
empresaria de moda Alice Ferraz, a beauty queen Camila Coelho e o stylist Yan Acioli
apresentam uma tendéncia de moda e explicam como usar 0s novos estilos em
diferentes situa¢es. Um programa para mulheres reais. (F*HITS, 2015).


http://camilacoelho/

141

Novamente Camila Coelho, conjuntamente com Alice Ferraz, desenvolve os tutoriais
em video, porém ndo mais de maquiagem, mas voltados para a moda. As duas montam algumas
propostas de looks com base no tema do episodio, que sdo comentados por Yan Acioli ou Jorge
Grimberg, conjuntamente com informacdes sobre a histéria das tendéncias ou pecas em
questdo, informacdes e dicas de moda. O programa apresenta os conhecimentos de Alice Ferraz
no assunto, e demonstra, no periodo de tempo estudado, que Camila Coelho realizava suas
escolhas de maneira mais intuitiva, aprendendo com sua mentora e socia.

Mesmo com o sucesso fora da web, Camila ndo deixou de investir em sua for¢a com
as plataformas digitais: atualmente tem um programa de moda no canal virtual FHits
TV, chamado The Hits, ao lado do stylist Yan Acioli e de Alice Ferraz. E, claro, segue
com o contetdo didrio no Instagram, tutoriais no YouTube e o blog, que acaba
convertendo tudo em um s6. “Hoje sou uma empreendedora do meio digital, com
todas as ferramentas do meio. Adoro fazer conteido e esse continuard sendo meu
caminho. Sou uma pessoa mais da area criativa, tenho uma equipe afiada para cuidar
dos negocios”, define. (DOMINGUES, 2014).

No trecho da matéria acima, vemos na citacdo da fala de Camila Coelho a maneira como
definia sua carreira, tendo a percepcao de si como empresaria que realizava diversas atividades
em ambiente digital, mas que gostava da parte “criativa” do processo, tendo uma equipe que a
ajudava a gerir os negdcios. Néo se afirmava como blogueira, mas especificava que a producéo

de conteudo era a parte mais importante de sua carreira.
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Figura 40 - Perfil de Camila Coelho em seu blog

PERFIL DO BLOG

Um blog de maquiagem, moda e beleza em geral que nasceu no dia 18 de Abril de 2011. Criado por
Camila Coelho, Brasileira de Minas Gerais vivendo em Boston, nos Estados Unidos. Tudo comecou

com os tutoriais de maquiagem no Youtube e a pedido das seguidoras o Super Vaidosa nasceu!

Fonte: CAMILA COELHO. Perfil do blog. Dez. 2016. Disponivel em <http://camilacoelho.com/camila/>. Acesso
em dezembro de 2016.

Figura 41 - Perfil de Camila Coelho em seu blog — continuagéo

“O blog foi criado com um objetivo de trazer muito mais contetido, continuando com o tutoriais de
maquiagem (que ¢ o maior foco) e acrescentando dicas de moda, review de produtos e muito mais...

tudo relacionado a beleza feminina, o que nés mulheres Vaidosas adoramos!”
Beijos

Camila Coelho &

Fonte: CAMILA COELHO. Perfil do blog. Dez. 2016. Disponivel em <http://camilacoelho.com/camila/>. Acesso
em dezembro de 2016.
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Em seu perfil (figuras 40 e 41), o texto breve traz uma descri¢do que apontava para a
especificidade inicial do blog, que eram os assuntos relacionados & maquiagem e a beleza.
Entretanto, o foco mudou relativamente com a sua entrada no F*Hits. A referéncia ao primeiro
nome “Super Vaidosa”, juntamente com a fotografia mais antiga da blogueira, deixa evidente
que o layout inicial, do primeiro endereco na web mudou, mas 0 mesmo contetido continuava
disponivel em sua plataforma e o perfil ndo havia sido atualizado. Por sua vez, a partir de 2015
em diante, é possivel perceber que as publicacBes se voltavam em sua maioria para a moda,
com “looks do dia”, participa¢do nas semanas de moda e eventos promovidos pelas marcas com

as quais Camila Coelho firmou parceria.

Figura 42 - Cabecalho do blog Camila Coelho em maio de 2015

HOME LOOKS MAQUIAGEM VIDEOS CONTATO

-

-
=

—

LOOKS DIA EM ASUNCION
SAPATOS JETSET6
b

*

THE HITS: COMO USAR
KIMONO

ESMALTE DA SEMANA: LA DOLCE
VITA

Pea—

Fonte: CAMILA COELHO. Mai. 2015. Disponivel em <http://camilacoelho.com/>. Acesso em maio de 2015.
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Figura 43 - Pagina inicial do blog Camila Coelho em dezembro de 2016.

OELHO

HOME LOOKS MAKEUP VIDEOS CONTACT PRESS SHOP SEARCH

TRAVELTIPS: IN LOVE WITH

\LBEROBELLO

LOOK OF THE DAY:
MINIMALIST AND
SOPHISTICATED!

Yl B — D \UTY LAUNCH NEWS: SILICONE SPONGE

Fonte: CAMILA COELHO. Dez. 2016. Disponivel em <http://camilacoelho.com/>. Acesso em dezembro de
2016.

Seu layout permaneceu quase 0 mesmo de maio de 2015 a dezembro de 2016, com as
fotografias do cabecalho fixas, mostrando os trés posts mais recentes, um em tamanho grande
logo abaixo do nome do blog, contendo titulo do post, data da publicacdo em um quadro branco
sobre a imagem, as outras duas publica¢fes possuem tamanho menor, com fotografia, titulo e
data de publicacgéo e se encontram na parte direita do cabecalho. O nome da blogueira encabeca
a pagina principal em tamanho grande, fontes diferentes para o nome “Camila” e “Coelho”, a
primeira mais rebuscada, a segunda em caixa alta, letras de forma, demonstrando os dois
aspectos por ela valorizados, o de “diario virtual” e o de site.

As mudancas bastante sutis, diziam respeito as duas linhas horizontais acrescidas em
preto entre a parte superior e inferior do cabegalho, assim como surgiram novas categorias que
se somaram as originais em 2016, na figura 42 temos “Home”, “Looks”, “Maquiagem”,
“Videos” e “Contato”; ja na figura 43 ¢ perceptivel que o cabegalho inteiro se encontra no
idioma inglés e surgiram as categorias “Press” e “Shop”. Apresentava o conteido nas opgdes
em inglés ou portugués, porém, a partir de 2016, ao acessar o endere¢o <camilacoelho.com> a

pagina era carregada ja em inglés, o que demonstra a tendéncia para a internacionalizacéo, até
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porque o seu lugar de fala era os Estados Unidos. Ela vinha ao Brasil com pouca frequéncia
para participar de eventos ou ver a familia em Minas Gerais. Quase sempre as fotografias do
cabecalho apresentavam a figura da blogueira, pois mesmo que a publicacdo a que se referiam
ndo tivesse sido escrita por Coelho, seus colaboradores geralmente faziam uso de suas imagens
nas publicacdes.

O contetido se organizava em posts condensados, com uma fotografia em tamanho
grande, titulo e o inicio do texto publicado em cada um. O visual do blog era clean, sobre fundo
branco, com o uso de fotografias em tamanho grande, centralizadas na parte esquerda da pagina.
Linhas pretas eram usadas para dividir e estruturar posts e links. As letras se apresentavam em
diferentes fontes e tamanhos para titulo e texto, nas cores preto e cinza, e predominavam nos
links a cor rosa claro, dentro das publicacGes, porém na pagina principal permaneciam em cinza.

O aspecto clean era contraposto pelas grandes fotografias colorias e com alta qualidade estética.

Figura 44 - Post condensado do blog Camila Coelho em dezembro de 2016

4_ i wm

& ITES

ENGLISH VIDE: NOVEMBER FAVORITES

My loves, Today's video on my English channel is to show you my favorite hair and makeup products

for the month of November. I really hope you like it and let me know if you would like a review on

anything. PRODUCTS: Salt Mist by Keune Triple Sec by DryBar Milani 2 in 1 Conceal...

READ MORE

Fonte: CAMILA COELHO. Dez. 2016. Disponivel em <http://camilacoelho.com/>. Acesso em dezembro de
2016.
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A estrutura do blog se caracterizava por posts condensados, como é possivel visualizar
na figura 44. Apresentava poucas colunas ou publicag¢des fixas, o mais recorrente era o “look
do dia”. Todas as publicagdes apresentavam fotografias, ainda que fossem ilustrativas ou da
prépria blogueira. Os posts eram organizados no mesmo formato percebido nos demais blogs,
iniciando pelo mais recente e havia espaco para comentarios, que eram abundantes no periodo
de tempo estudado, diferentemente dos demais que recebiam poucos ou nenhum por publicacéo.
Camila Coelho geralmente respondia alguns deles.

Todos os posts continham texto escrito pela blogueira ou por suas colaboradoras. O
texto era informal, informativo, simples e direto, geralmente breve, rementendo para suas
preferéncias em termos de produtos, composicGes e vestuario. Na parte da beleza, realizava o
que ela denominava de “reviews”, ou resenha dos produtos de beleza, tipo de publicacdo que
se apresentava em formato de video ou de texto e fotografias, e informava as suas impressdes,
com o intuito de direcionar os leitores quanto ao consumo. Os textos também apresentavam o
relato de suas experiéncias pessoais ou divulgavam publicidade.

Dentre as colaboradoras, Paula Martins era autora do blog “Look do Dia” e falava sobre
moda dando dicas pontuais; Alice Ferraz blogueira e empreséria fundadora do F*Hits, falava
sobre moda e apresentava como exemplificagdo fotografias com os looks de Camila Coelho;
Bruna Tavares era fundadora do “Pausa para Feminices”, publicava sobre beleza e maquiagem
das celebridades; e Claudia Lieschavicius possuia o “Viajar pelo Mundo”, e dava dicas de
viagens. As colaboradoras eram todas blogueiras e escreviam posts ocasionalmente para o
“Camila Coelho”, sua autoria s6 podia ser visualizada ao adentrar o link da publicacéo e
algumas deixaram de colaborar com o blog antes de dezembro de 2016.

Camila Coelho ndo possuia empresa ou marca proprias, mas divulgava produtos de
linhas que levavam seu nome em parceria com algumas marcas, como a Capodarte e Riachuelo.
Publicava em média de um a dois posts por dia. Nao possuia anincios na pagina principal, mas
apresentava publicidades vinculadas nas publicagGes.

2.3 0S BLOGS COMO FONTES DE RENDA

Sintoma do regime de historicidade presentista em que nos encontramos, como ja vinha
nos advertindo Hartog, os blogs comecaram, de acordo com Lald Rudge, Camila Coutinho e
Camila Coelho, sem a pretensdo de serem paginas lucrativas, verdadeiras empresas que se

tornaram, com toda a demanda que exigiam de suas criadoras: participagdo em eventos, viagens
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e parcerias, através de uma vida movimentada e dindmica. Helena Bordon e Thassia Naves, por
sua vez, admitiram que seus blogs tinham a finalidade de se constituir como empresas
lucrativas. Apesar dessa diferenca, a demanda que todas passaram a receber era por contetdo
diario, publicado mais de uma vez por dia, atualizacao regular das redes, do status do momento.

A utilizacdo das redes sociais como complemento de divulgagéo de suas atividades na
internet foi observada em todos os cinco estudados, principalmente através das entrevistas ou
matérias nas quais elas discorriam sobre suas experiéncias na constituicdo do empreendimento.
Os blogs de moda e beleza, afinal, se constituem eficazes e lucrativos proporcionalmente a
rapidez com que a informacédo chega aos seus leitores, por todas as midias disponiveis, e esse

fendmeno, se expande ainda mais com a popularizacdo dos smartphones:

A visibilidade e a conexdo sem pausa constituem dois vetores fundamentais para 0s
modos de ser e estar no mundo mais sintonizado com 0s ritmos, 0s prazeres e as
exigéncias da atualidade, pautando as formas de nos relacionarmos conosco, com 0s
outros e com o mundo. (SIBILIA, 2016, p. 21-22).

O “Super Vaidosa” e o “Blog da Thassia” ao sofrerem modificagfes em seus layouts,
mudaram seus dominios para adotarem o nome das blogueiras. A tendéncia de levar o nome de
suas criadoras também é visivel com o “Helena Bordon” e o “Lala Rudge”, que os utilizaram
desde o inicio. Por conseguinte, elas passaram a utilizar seus proprios nomes como suas marcas
pessoais, construindo a partir dos blogs, ndo somente o empreendimento, mas a personagem
que viriam a interpretar enquanto blogueiras. Apenas Camila Coutinho manteve o nome
original que ndo o dela, “Garotas Estpidas”, para o qual construiu uma narrativa que dota de
sentido sua escolha, pois adquiriu tamanha forca e repercussdo, que acabou virando sua marca
registrada, sendo inclusive abreviado para a sigla “GE”. Seu nome pessoal, também possui um
poder nos espacos pelos quais transitava dentro de sua atuacéo profissional, embora existisse
uma dissociacdo entre a persona Camila Coutinho e o “Garotas Estupidas”, eles acabam por se
complementar. E interessante destacar também que as blogueiras nunca utilizam seus nomes
completos, no caso de Lala predominou seu apelido, as demais simplificam, utilizando apenas
nome e sobrenome, visando transforma-los em suas marcas pessoais.

Alguns autores de blogs acabaram sendo promovidos pela midia de massa, devido ao
sucesso conquistado na internet, esses jovens escritores passaram a publicar livros impressos
ao serem contratados por empresas mais tradicionais, recebendo dinheiro por isso e
convertendo-se em celebridades deste novo campo (SIBILIA, 2016, p. 32). Mas esta é apenas
uma das maneiras que os blogueiros encontraram de firmar parcerias lucrativas. Das cinco,
apenas Thassia Naves escreveu um livro sobre sua trajetoria e com assuntos abordados no blog

durante o periodo pesquisado, em 2014, denominado “Look”. Ja em 2018, no momento de
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finalizacdo desta pesquisa, Camila Coutinho publicou também um livro sobre a sua trajetoria,
com o titulo “Camila Coutinho: Estapida eu?”’, ambos serdo analisados no quarto capitulo dessa
tese.

As blogueiras através de suas parcerias com grifes e empresas diversas, bem como o
lancamento de linhas de produtos de marca propria, geraram suas rendas pessoais. As suas
atividades concomitantes em seus canais no YouTube, especialmente no caso de Camila Coelho
e Camila Coutinho e nas redes sociais com publicidade, também contribuiam para o sucesso

que alcangaram. De acordo com Sibilia:

Poucos anos mais tarde, ser “blogueira fashion” ja tinha virado uma profisséo séria e
bastante cobi¢ada. H& inclusive outro termo para nomear a atividade: egoblog, em
referéncia a um canal da internet em que se fala de si e no qual o autor ou a autora,
sob o rétulo de egoblogger, costuma postar fotografias suas vestindo diversas roupas.
Entre as muitas mocas que participam dessa tendéncia em todos os paises, as mais
bem-sucedidas conseguem ser contratadas pelas grifes para atuar como assessoras na
area de marketing. (SIBILIA, 2016, p. 37).

A autora se pergunta entdo: por sua vez, 0 que querem as empresas com essa relacéo de
parceria com essas personagens? Possivelmente aproveitar que elas tém a capacidade para
dialogar com suas leitoras através de uma linguagem cotidiana, de maneira espontanea e
desinteressada ao apresentar as novidades da moda (SIBILIA, 2016, p. 37). Uma expressao
corrente para denominar esse tipo de atividade, é “influencer” ou, em portugués,

“influenciadores”, mas que ndo ¢ usualmente traduzida (SIBILIA, 2016, p. 38).

Assim sdo as chamadas “celebridades da internet” que, sem fazerem nada em
particular, mas aquilo que todos costumam fazer — exibir sua vida e seu corpo nas
redes sociais -, conquistam muitos seguidores e, portanto, despertam o interesse de
empresas, que lhes oferecem dinheiro para postar fotos promovendo seus produtos de
modo mais ou menos velado. (SIBILIA, 2016, p. 38).

Ao fazer a pesquisa sobre a histéria dos cinco blogs, procurei perceber a maneira como
suas autoras se autodenominam em relacdo as atividades que exercem nesse meio a partir da
narrativa de suas trajetorias, que se deslocam entre blogueira, influencer ou empresaria. Helena
Bordon, desde o inicio desenvolveu seu blog tomando-o como um empreendimento, via-se a Si
mesma prioritariamente como empresaria, ndo apenas por possuir uma marca de 6culos, mas
também por gerir o seu site, como ela mesma o designou, autodenominou-se, portanto,
influencer e blogueira. Lald Rudge comecou sua carreira como blogueira, a partir de um espago
que criou para dialogar com as amigas, e com 0 tempo tornou-se empresaria ao fundar sua
propria marca de lingerie. Thassia Naves produzia ela mesma, desde o inicio, o contetido para
seu blog, apesar de nao especificar, ao menos nas fontes analisadas, sobre a sua visédo em relagéo
a sua atividade, sendo possivel considera-la como blogueira. Para Camila Coutinho, o termo

estava defasado, mas ela também tinha dividas em relagdo ao uso do termo influencer, de
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qualquer maneira, a0 comecgar como um passatempo, possuia desde o inicio um conteldo
personalizado, escrito por ela mesma. Camila Coelho iniciou o blog pela demanda dos
sequidores do seu canal no YouTube, também afirmando que ndo possuia pretensdes de obter
renda atraves dele, ainda assim, nédo se definiu como blogueira, mas como empreendedora do
meio digital.

Através das diferentes designacbes, podemos perceber que a profissdo que essas
mulheres construiram diferem em muitos aspectos, conforme suas historias pessoais e o tipo de
atividade que desenvolveram na web. As diferenciacdes sdo relevantes para compararmos o
trabalho desenvolvido por cada uma delas. A principio, sdo todas blogueiras de moda, o que as
diferencia entdo? Embora algumas afirmem que iniciaram sem pretensdes de obter lucro, todas
em algum momento passaram a investir em seus blogs como seu principal meio de sustento,
tornaram-se marcas que necessitavam de uma equipe, de colaboradores, de estratégias de
divulgacao e de atualizacdo constante das novidades. De certa maneira, todos os termos podem
ser pertinentes, se aplicados as cinco, em maior € menor grau, afinal elas sdo influenciadoras
de comportamento e estilo de vida que fazem, com mais ou menos frequéncia, relatos sobre
suas vidas pessoais, e sdo também empresarias, pois demanda estratégia e planejamento
administrar o empreendimento para que se tornasse duradouro. O termo blogueira ndo é deixado
de lado, é citado em algum momento de suas trajetdrias, revelando a importancia que assumiu
como identificacdo de suas identidades na web, possivelmente por expressar de maneira mais
contundente a relacdo de intimidade com os leitores, que caracteriza e explica o inicio de seus
esforgos.

Abrir um espaco para divulgacdo de anuncios em formato de banners na pagina
principal dos blogs, é uma das primeiras atividades lucrativas para quem atua na area.
Entretanto, no periodo estudado, apenas o “Thassia Naves” apresentava esse tipo de anuincio.
Camila Coutinho, por sua vez, em entrevista relatou que no comego do “Garotas Estupidas”
disponibilizou esse espaco para anunciantes, porém no periodo de levantamento de dados para
essa pesquisa, 0s banners ja ndo se encontravam disponiveis em sua pagina principal. Todas as
cinco faziam uso, com certa frequéncia, de publicacdes com divulgacéo e indicacao de produtos
e marcas, que se caracterizavam como publicidade. O trabalho publicitario que desenvolviam
junto ao mercado de consumo rendia-lhes pagamentos e produtos em prol de alimentar e
promover as novidades, assim como as marcas utilizavam-se delas para divulgarem-se. Dizia
respeito a uma maneira de obter ganho de capital, afinal elas precisavam de investimentos, ndo
apenas para a estrutura dos blogs, mas também para promoverem suas viagens, compras € 0

estilo de vida divulgado. De acordo com Sibilia:
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Quanto mais honesto pareca esse gesto — ou seja, quanto menos 6bvio seja o fato de
gue a pessoa esta sendo paga para isso —, mais interessante sera para a companhia
investidora, pois o que funciona mesmo nesse tipo de marketing encoberto sdo as
recomendacdes supostamente desinteressadas de um “amigo confiavel”, como
descobriria 0 sagaz Mark Zuckerberg ao langar esse mecanismo em 2007. (SIBILIA,
2016, p. 38).

Obviamente, é possivel dizer que nem todos aprovam esse tipo de profissionalizacao,
que se desenvolve enquanto atividade pelo fato de ser utilizada uma voz “sem fins lucrativos”,
gerando, desta maneira, uma série de criticas sobre o uso de publicidade encoberta,
especialmente por blogueiros (SIBILIA, 2016, p. 39).

O socitlogo e historiador americano Richard Sennett se pergunta:

Como decidimos o que tem valor duradouro em nds numa sociedade impaciente, que
se concentra no momento imediato? Como se podem buscar metas de longo prazo
numa economia dedicada ao curto prazo? Como se podem manter lealdades e
compromissos mutuos em instituicdes que vivem se desfazendo ou sendo
continuamente retroprojetadas? Estas sdo as quest@es sobre o carater impostas pelo
novo capitalismo flexivel. (SENNETT, 2004, p. 10-11).

Para o0 autor, a incerteza esta mesclada com as préaticas cotidianas de um capitalismo
vigoroso, de maneira que a instabilidade é considerada normal e ndo hé relacdes de trabalho a
longo prazo, no¢do que fica desorientada com o afrouxamento dos lacos de confianca e
compromisso. Neste contexto, a corrosdao de carateres € por ele considerada como uma
consequéncia inevitavel (SENNETT, 2004, p. 33). Através da obra de Sennett, podemos pensar
nas mudancas na experiéncia do tempo que sdo perceptiveis nos trabalhos das blogueiras. Se,
em nossa sociedade atual sdo priorizadas as rupturas, o trabalho em equipe, que muda
continuamente, o desenvolvimento de atividades a curto prazo e a nao valorizacdo do longo
prazo, o trabalho desenvolvido nos blogs, ndo muda apenas sazonalmente, com os langamentos
de tendéncias de moda, mas procura na novidade, o grande motivador para continuar
despertando o interesse de seu publico leitor. O trabalho desenvolvido em casa, ou em qualquer
lugar do mundo, desde que ndo seja atras de uma mesa de escritorio, gera um apelo a este
inconstante estilo de vida. Se por um lado elas conseguiram se promover e se tornarem
reconhecidas no meio da moda, por outro, sabem que seu sucesso pode ser instantaneo e
imprevisivel. Seus blogs tornaram-se empresas, e a partir dai seu desenvolvimento dependia de
acOes conjuntas com seus colaboradores e equipes.

Os blogs “Lala Rudge” e “Helena Bordon” apresentavam o maior nimero de colunistas
e de publicacbes realizadas por eles. Ambos eram compostos por especialistas em areas
especificas como salde, estética, moda, beleza, jornalismo, psicologia, dentre outros, e
geralmente eram empresarios dentro dessas areas, sendo que as publicagfes estavam muito

relacionadas com a divulgagdo dos servicos e produtos de que dispunham. Ao mesmo tempo
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em que promoviam suas empresas, faziam os conteudos serem constantemente atualizados. Por
outro lado, existia no “Helena Bordon” as publicagdes com informagdes sobre a blogueira,
porém sem informar a autoria, atribuindo-a a sua equipe. Nos dois casos é possivel perceber
que os blogs passaram a ganhar atualizagdes que ndo passavam pelo cunho das blogueiras,
tornando-se impessoais e com caracteristicas de sites de informag&o sobre moda.

O “Théssia Naves” é Unico que ndo possuia colunistas, sendo que todas as publicacbes
eram realizadas pela blogueira, que contava com o acompanhamento de seu fotografo, e
algumas vezes com a familia apenas para publicar um contetudo previamente escrito por ela. O
“Garotas Estupidas” possuia uma tnica colunista, a jornalista Andressa Fernandes que ajudava
a manter a frequéncia das atualizacdes, embora suas publicages ndo fossem tdo frequentes
guando as da propria Camila Coutinho. Como sempre escrevia de maneira criteriosa, apoiou-
se em uma colaboradora que possuia uma formacdo e experiéncia que lhe proviam de
capacidade para manter a qualidade das suas publicacdes.

Por sua vez, Camila Coelho, contava com quatro colunistas, todas blogueiras, e
escreviam sobre suas especialidades: moda, beleza e viagens. A sua parceria com o F*Hits
levou a propria Alice Ferraz a colaborar com ela, assim como Paula Martins que também fazia
parte da rede. Embora as publicagfes das colunistas ndo apresentassem uma constancia,
ajudavam a atualizar e diversificar o conteudo. Para além dos colunistas, os fotografos
raramente eram mencionados como parte das suas equipes. Por fim, elas também recebiam a
ajuda e apoio dos familiares e maridos, no caso de Lald Rudge e Camila Coelho, para o
desenvolvimento dos blogs. Por detrds dos nomes que levavam a frente de seus
empreendimentos, € possivel perceber o empenho de equipes e colaboradores que tornaram
possivel o desenvolvimento, embora muitas vezes nao recebessem o devido crédito ou fossem
divulgados abertamente. Esse movimento tende a enaltecer e fortificar a imagem dessas
mulheres como blogueiras, amigas e intimas de seus leitores, embora possa parecer que
desenvolveram sozinhas todo o esforgo necessario para o reconhecimento que obtiveram.

Ao apontar uma sociedade moderna que estd em revolta contra o tempo rotineiro e

burocratico, Sennett procura discutir sobre dois aspectos da rotina:

Em meados do século dezoito, parecia que o trabalho repetitivo podia levar a duas
diferentes dire¢des, uma positiva e frutifera, outra destrutiva. O lado positivo da rotina
foi descrito na grande Enciclopédia de Diderot, publicada de 1751 a 1772; o lado
negativo do tempo de trabalho regular foi retratado da forma mais draméatica em A
riqueza das nacgdes, de Adam Smith, publicado em 1776. Diderot acreditava que a
rotina no trabalho podia ser igual a qualquer outra forma de aprendizado por repeticéo,
um professor necessario; Smith, que a rotina embotava o espirito. Hoje a sociedade
fica com Smith. (SENNETT, 2004, p. 35).
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As blogueiras desenhavam diversas maneiras para romper com a rotina, aspecto que faz
parte de seus trabalhos, e que Ihes custava o numero de seguidores. Suas publicacBes se
caracterizavam por serem repletas de acontecimentos. Viagens, parcerias e eventos permitiam
a exaltacdo do extraordinario, ainda que algumas delas ndo tivessem iniciado seus blogs com
esse proposito. De certa maneira, elas perderiam seu potencial se ndo o fazem, afinal o quanto
mostrar as mindcias do interior de suas casas € interessante para o publico? Pode até ser, se for
produzido um conteudo inédito sobre esse topico, como por exemplo, mostrar o interior de seus
“closets”, suas colecOes de roupas, bolsas e sapatos como uma novidade. “A ‘logica métrica’
do tempo de Daniel Bell passou do relégio de ponto para a tela do computador. O trabalho é
fisicamente descentralizado, o poder sobre o trabalhador mais direto. Trabalhar em casa é a ilha
ultima do novo regime” (SENNETT, 2004, p. 68). Por conseguinte, o autor faz uma dura critica

a noc¢do do tempo da flexibilidade:

Estas, pois, sdo as forcas que dobram as pessoas & mudanca: reinven¢do da burocracia,
especializacdo flexivel de produgdo, concentragdo sem centralizacdo. Na revolta
contra a rotina, a aparéncia de nova liberdade é enganosa. O tempo nas institui¢des e
para os individuos ndo foi libertado da jaula de ferro do passado, mas sujeito a novos
controles do alto para baixo. O tempo da flexibilidade é o tempo de um novo poder.
Flexibilidade gera desordem, mas néo livra das limitagcGes. (SENNETT, 2004, p. 69).

A flexibilidade pensada por Smith apontava para um enriquecimento material e ético
das pessoas, porém, a critica de Sennet (2004, p. 69) vai em direcdo aos que exercem o poder
dentro desse sistema, para ele surge, ao invés, uma estrutura de carater muito diferente da
imaginada por Smith, com uma liberdade amoral.

Para Sibilia (2002, p. 36), enquanto os cidaddos do mundo globalizado véo
transformando-se em consumidores, as modalidades de trabalho também sofrem mudancas,
expandindo-se e deixando de lado os horéarios fixos, as rigidas jornadas de trabalho, surgindo
novos habitos laborais que se caracterizam pelos contratos a curto prazo na execucao de projetos
e na flexibilidade.

De acordo com a autora:

Os muros das empresas também desabam, os funcionarios sdo aparelhados com
tecnologias de conexdo permanente (telefones moveis, computadores portateis,
pagers, etc.), que embacam os limites entre lugar de trabalho e lugar de lazer, tempo
de trabalho e tempo de lazer. Tais “coleiras eletronicas” — como as batizou Deleuze,
a partir dos dispositivos ja existentes para monitorar presos em regimes semi-abertos
— constituem apenas uma das formas sociotécnicas de sujei¢do ao controle, em um
regime que apregoa a digitalizacdo total e no qual tudo é passivel de rastreamento.
(SIBILIA, 2002, p. 37).

As blogueiras em seus trabalhos vivenciam constantemente a falta de delimitac&o entre
0 tempo e o espaco de lazer e trabalho. Afinal, a atualizacdo do status do momento em que

vivem chega até nos por meio dos seus blogs, ou das midias sociais em um tempo que €
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instantaneo, pois necessitam alimentar com novidades os canais de que dispdem. Elas
vivenciam uma série de demandas ao se relacionarem com as marcas e empresas, de tal maneira
que a realizacdo de suas parcerias exige que estejam constantemente viajando. Porém esse
trabalho é divulgado muitas vezes como lazer, e pode ser interpretado pelos leitores desta forma.
Afinal o estilo de vida que promovem envolve a possibilidade de viajar e mostrar seus looks
em qualquer canto do mundo. Das semanas de moda em grandes cidades, ou em fotografias que
fazem para campanhas publicitarias para as marcas, elas mostram que o consumo se realiza nas
oportunidades que abracam. Desta maneira, as experiéncias relatadas passam por um filtro no
qual somente o melhor aspecto de suas vidas é divulgado. Uma realidade ilusoria é criada, na
qual o glamour de suas productes combinado com a beleza dos lugares a que vao, constroem
uma imagem de vida perfeita, para ser almejada por aqueles que as leem.

Levando em consideracao o leitor intencionado de Iser (1996, p. 71), € possivel perceber
com a analise dos blogs que seu publico alvo expandiu de suas amigas proximas, para um
namero considerdvel de internautas. As blogueiras se voltam a um publico composto
principalmente por mulheres jovens'4, de 20 a 30 anos, que se interessam por moda, beleza,
comportamento e pelo modo de vida que divulgam, frequentemente relacionado ao status de
elite. Ainda que divulguem um estilo de vida baseado no consumo de produtos e vestuario de
luxo e no pertencimento a uma parcela privilegiada de pessoas que tém acesso aos grandes
desfiles de moda, elas sabem que suas leitoras e leitores sdo, em sua grande maioria, das classes
B e C. Foi perceptivel que todas visavam adquirir um alcance internacional, através de
estratégias como as viagens internacionais, divulgado eventos e marcas de grandes centros
urbanos fora do Brasil, bem como o emprego da traducéo para o inglés das publicacdes e em

expressoes ou categorias/links.

14 As cinco blogueiras geralmente referenciam suas leitoras no feminino em seus posts.
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30 “LOOK DO DIA”: NARRATIVAS VISUAIS DE MODA

3.1 INSPIRACAO, CRIATIVIDADE E CONSUMO

As cinco blogueiras sdo mulheres jovens, que mantém seus blogs ativos ha alguns anos
e que se voltam para um publico igualmente jovem. Elas se dizem pioneiras no ramo, pelo fato
de terem se tornado celebridades digitais, sdo amplamente conhecidas e produzem contetudos
muito acessados e comentados nas mais diversas midias. Dentre os tipos de publicagdes que
produzem encontramos o “look do dia”, que traz uma série de fotografias nas quais mostram as
suas vestimentas, performam um estilo de vida idealizado e procuram mostrar na pratica sua
experiéncia com a moda. Geralmente, esse tipo de publicacdo esta atrelada ao mercado de
consumo, através de publicidade velada ou ndo. De acordo com Sibilia (2016, p. 17), 0s jovens
ativos na Web 2.0 que ajudaram a construi-la, “[...] estdo tdo familiarizados com esse meio
ambiente que alguns os denominam ‘nativos digitais’, em contraposi¢cao aos mais velhos que
seriamos meros imigrantes nesse continente ainda em formagdo”. Para a autora, caberia aos
jovens a tarefa de opor resisténcia aos dispositivos de poder gue operam neste sistema,
especialmente aqueles que tudo querem transformar em mercadoria, como uma tentativa de
desenvolver formas mais libertadoras de ser e estar no mundo e no ciberespaco (SIBILIA, 2016,
p. 17). Entretanto, ela ndo identifica quais sejam os “dispositivos de poder” que possuem todo
o0 controle na web e generaliza as a¢6es que sdo desenvolvidas pelos jovens.

O conceito de big data, que foi explorado por José Luis Fernandéz, doutor em Ciéncias
Sociais, oferece um contraponto interessante a sugestdo de Sibilia. De acordo com o autor:

Voltamos agora a estes dados que provém dos rastros digitais da prépria vida dentro
das plataformas: cada clique, cada comentario, ao ficarem registrados podem ser
contabilizados, organizados, analisados. Eles sdo chamados de big data, macro dados,
ou dados massivos pela Unica razdo de que por sua quantidade colocam em questao
até os proprios sistemas de armazenamento. (FERNANDEZ, 2018, p. 42, tradugo
nossa, grifo do autor).®

Fernandéz (2018, p. 42) esclarece que qualquer usuario da web deixa um registro de
suas atividades, que podem levar ao seu endereco 1P¢, nome de dominio, juntamente com todos

os dados de perfil vinculados. Assim, a quantidade de dados registrados é enorme, podendo ser

15 Volvamos ahora a esos datos que provienen de los rastros digitales de la propia vida dentro de las plataformas:
cada cliqueo, cada comentario, al quedar registrados pueden contabilizarse, organizarse, analizarse. Se los
denomina big data, macrodatos, o datos masivos por la Gnica razon de que por su cantidad ponen en cuestién hasta
los propios sistemas de almacenamiento. (FERNANDEZ, 2018, p. 42, grifo do autor).

16 Do inglés, Internet Protocol adress, ou IP adress, é um rétulo numérico atribuido a cada dispositivo conectado
em uma rede de computadores que utiliza o protocolo da internet para a comunicacdo. Serve para identificar a
interface do hospedeiro e para gerar a sua localizacdo. (WIKIPEDIA, 2018).
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acessados pelos operadores, com algum ordenamento que n&o apenas a sua sucessao temporal
(FERNANDEZ, 2018, p. 42). “Sobre essa quantidade gigantesca de informacio (da que com
frequéncia se diz miticamente que séo todos os dados), se aplicam técnicas quantitativas de
analise semantica ou de descoberta de padrées ndo visiveis mediante data mining”
(FERNANDEZ, 2018, p. 42, traducdo nossa)*’. Por conseguinte, as empresas podem se utilizar
desse tipo de registros a seu favor:

As marcas, seus produtos e servicos, tanto como os setores politicos e de informacdes
e contatos derivados converge com seus objetivos comerciais ou de persuasdo. E um
mundo empirico e euférico, sustentado pela base informativa das ferramentas do big
data e os algoritmos das plataformas de tentam ordenar as extensas relacfes entre usos
e usudrios. E, além do mais, é a grande problematica do cuidado, o tratamento e 0
arquivo de dados que se acumulam com tendéncia ao infinito e que expandem do
mesmo modo que os requisitos de hardware. (FERNANDEZ, 2018, p. 13-14,
traducéo nossa).'®

Para Fernandéz, por tras de cada cligue, existe uma complexa interacdo social, de carater
discursivo que é mediatizada através das plataformas (FERNANDEZ, 2018, p. 14).
Compreendendo os blogs enquanto plataformas que se encontram dentro dessa dinamica, é
possivel comecar a empreender uma reflexdo sobre as blogueiras e suas relacbes com o
mercado, especialmente o da moda. Ao publicarem o “look do dia”, como ja foi mencionado,
elas correspondem as relagdes que estabeleceram com marcas diversas, especialmente as de
confecgdes de roupas e acessorios. Estas, por sua vez, podem se utilizar dos dados levantados
pelos blogs e pelas redes sociais das blogueiras, de leitores e consumidores que dialogam nessas
plataformas como uma maneira de perceber os segmentos de interesse perpetuados, os tipos de
identidades mobilizadas e, portanto, operar no sentido de gerar uma analise desses dados
favoravel a obtencdo de lucros. De outra parte, as blogueiras podem se utilizar do big data para
gerarem a repercussao necessaria para se tornarem populares, procurando compreender 0s
assuntos de maior interesse e se comprometendo em produzir contetdos especificos para
atender aos segmentos que possuem maior demanda.

A critica literéria e cultural Beatriz Sarlo, afirma que ndo existe um territorio para o qual

0 mercado ndo tenha se voltado, produzindo inclusive objetos que prometem transformar nossos

17 Sobre esa cantidad gigantesca de informacion (de la que con frecuencia se dice miticamente que son todos los
datos), se aplican técnicas cuantitativas de analisis semantico o de hallazgo de patrones no visibles mediante data
mining (FERNANDEZ, 2018, p. 42).

18 Las marcas, sus productos y servicios, tanto como los sectores politicos y de informaciones y contactos derivados
converja con sus objetivos comerciales o de persuasion. Es un mundo empirico y euférico, sostenido por la base
informativa de las herramientas del big data y los algoritmos de las plataformas que intentan ordenar las extensas
relaciones entre usos y usuarios. Y, ademas, esta la gran problematica del cuidado, el tratamiento y el archivo de
datos que se acumulan con tendencia al infinito y que expanden del mismo modo los requerimientos de hardware.
(FERNANDEZ, 2018, p. 13-14).
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corpos, para ela “este ¢ o sonho mais feliz e aterrorizante” (SARLO, 2013, p. 43). De acordo

com a autora:

O desejo, ndo tendo encontrado um s6 objeto que o satisfaca nem ao menos
transitoriamente, encontrou na construcdo de objetos a partir do proprio corpo o non
plus ultra em que se retinem dois mitos: beleza e juventude. Numa corrida contra o
tempo, o mercado propde uma ficcdo consoladora: a velhice pode ser adiada e
possivelmente — ndo agora, mas talvez em breve — para sempre vencida. (SARLO,
2013, p. 43).

Desta maneira, ¢ necessario que os corpos se adequem e se tornem a “prova de velhice”,
que era 0 que anteriormente se esperava das mercadorias, através de intervengdes, como
préteses e substancias sintéticas que adentram o organismo para rejuvenescé-lo (SARLO, 2013,
p. 44).

Existe uma tendéncia do mercado de lisonjear os jovens, colocando a juventude como a
protagonista dos mitos que propaga (SARLO, 2013, p. 54). Os jovens como consumidores
encontram no mercado diversos objetos e discursos rapidos, nos quais predomina a
obsolescéncia programada e acelerada, com velocidade de circulacdo desses produtos e bens de
consumo (SARLO, 2013, p. 54). Esse movimento pode ser observado nos cinco blogs que
propagam a cultura juvenil, ndo apenas porque as blogueira séo, elas mesmas mulheres jovens,
mas porque definem como escopo a valorizacdo de um estilo de vida composto por uma
juventude gue se prolonga, seja por meio da aparéncia, seja através do bom uso das tendéncias

de moda. De acordo com Sarlo:

No mercado, as mercadorias devem ser novas, devem ter o estilo da moda, devem
captar as mudancas mais insignificantes do ar dos tempos. A renovagdo incessante
necessaria a0 mercado capitalista, captura o mito da novidade permanente que
também impulsiona a juventude. Nunca as necessidades do mercado estiveram téo
precisamente afinadas ao imaginario de seus consumidores. (SARLO, 2013, p. 54).

Esse imaginario é trabalhado pelas blogueiras, que sdo elas mesmas consumidoras, e
colocam a atividade de consumir como sua expertise, formando o parametro para delinear suas
identidades. Dai surge sua fala autorizada, pois sabem muito bem escolher os produtos que
valorizam e prolongam a juventude. Para Sarlo (2013, p. 49), a juventude ndo é uma questéo de

idade, mas de estética da vida cotidiana:

A infancia quase desapareceu, encurralada por uma adolescéncia precocissima. A
primeira juventude se prolonga até depois dos 30 anos. Um terco da vida se
desenvolve sob o rétulo de juventude, tdo convencional quanto quaisquer outro
rotulos. Todo mundo sabe que esses limites, aceitos como indicagBes precisas,
costumam mudar o tempo todo. (SARLO, 2013, p. 49-50).

Mas quando foi que a juventude se tornou evidente? De acordo com Sarlo (2013, p. 48-
49) a rebeldia do rock anunciou um espirito de contestacao que estava vinculado com a cultura

juvenil no final dos anos 1960, todas as variantes da cultura juvenil o citam como estilo, nesse
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cenério a ideia do traje ocorre como um elemento de diferenciagdo entre tribos culturais. Até
0s anos 1960 os jovens imitavam, estilizavam ou parodiavam a moda de entdo, “as modelos de
publicidade imitavam as atrizes ou a classe alta; hoje imitam as modelos mais jovens. As atrizes
¢ que imitam as modelos” (SARLO, 2013, p. 52).

Assim, a juventude é um territério onde todos querem viver indefinidamente. No
entanto, os “jovens” expulsam desse territdrio os impostores, que ndo cumprem as
condi¢Bes da idade e entram numa guerra geracional banalizada pela cosmética, a
eternidade quinquenal das cirurgias estéticas e das terapias new age. (SARLO, 2013,
p. 53).

De que maneira, afinal, as blogueiras interagem com a cultura de consumo na construcéo
performéatica de suas atividades na web? E importante destacar de inicio que as publicacées ndo
remetem apenas as atividades de cunho publicitéario, visando divulgar produtos e marcas
especificos, mas operam dentro de outras esferas que devem ser apontadas, como o ludico e a
comunicacdo. Foram observados neste capitulo, tanto os anincios publicitarios vinculados nas
publicagdes de “look do dia”, quanto os elementos de ludicidade dos quais eles se apropriam,
como a nogéo de espetacularizacdo da vida de suas autoras como proposta de entretenimento e
afirmacdo de status social. Procurei observar a tendéncia da industria cultural e da cultura de
massas de evidenciar uma suposta “infantilizagdo” das suas produgoes.

Procurei também realizar a reflexdo a respeito das comunidades virtuais e do universo
de sentido construidos nos blogs. A andlise da relacdo das blogueiras com a blogosfera, através
dos eventos conhecidos como semanas de moda, e com algumas das empresas e marcas com as
quais elas mantém vinculo de parceria tem o intuito de investigar o circuito social no qual elas
se inserem, ou seja, por quais grupos sociais elas transitaram e como isso afetou a sua trajetéria.
Através de um olhar atento sobre as produc6es de narrativas fotograficas, nas quais elas sdo o
personagem central, levanto reflexes sobre a relacdo dialdgica entre brincadeira/lazer e
negocio/insercdo no mercado capitalista. De acordo com Sarlo:

O mercado promete uma forma do ideal de liberdade e, na sua contraface, uma
garantia de exclusdo. Assim como o racismo se desnuda na entrada de algumas
discotecas, cujos porteiros sdo especialistas em diferenciaces sociais, 0 mercado
escolhe aqueles que estardo em condicBes de, no seu interior, fazer suas escolhas.
Todavia, como precisa ser universal, ele enuncia seu discurso como se todos, nele,
fossem iguais. (SARLO, 2013, p. 55).

As blogueiras se constituem nesse cenario como voz autorizada pelo mercado da beleza
e da moda, divulgando produtos para um tipo especifico de corpo, 0 corpo jovem, magro e
branco. O soci6logo e pesquisador do consumo, Don Slater (2002, p. 130) ao discorrer sobre a

cultura da mercadoria levanta através de diversos autores as perspectivas de abordagem acerca
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da cultura de consumo, que possuem o pressuposto comum de que 0 consumo é uma atividade
significativa:

Na verdade, todo consumo é cultural. Essa afirmacéo significa varias coisas. Em
primeiro lugar, todo consumo é cultural porque envolve significado: para “ter uma
necessidade” e agir em fung@o dela precisamos ser capazes de interpretar sensagdes,
experiéncias e situacdes e dar sentido a (bem como transformar) varios objetos, acdes,
recursos em relacdo a essas necessidades. (SLATER, 2002, p. 131).

Os outros motivos de o consumo ser cultural, segundo Slater (2002, p. 131), dizem
respeito ao fato de que os significados envolvidos sdo sempre compartilhados; as formas de
consumo que sao culturalmente especificas, articuladas a modos de vida significativos; e €
através das formas de consumo que é possivel produzirmos e reproduzirmos culturas, relaces
sociais e a propria sociedade.

Sobre os bens de consumo, através do conceito de carater ritual de Douglas, o autor

afirma que:

Com o uso dos bens, podemos construir e manter um universo social inteligivel, uma
vez que ao classificar, comparar e ordenar as coisas que temos e usamos, damos
sentido e organizamos nossas rela¢fes sociais, classificando pessoas e eventos. [...]
Finalmente, como os bens indicam categorias sociais, podem ser usados para
discriminar posicdes e valores, identidades e participacdes. [...] Portanto, o consumo
diz respeito a ordem cognitiva estabilizadora das sociedades. (SLATER, 2002, p.
148).

As blogueiras se utilizam dos bens de consumo, quer estejam fazendo ou nao
publicidade para alguma marca, como uma maneira de atribuir sentidos as suas identidades e
constitui¢des como parte do sistema de moda, sendo que as publicagdes de “look do dia” estdo
sempre atreladas ao ato de comprar e colecionar bens, locais e atitudes, para mostrar as
categorias sociais as quais sdo pertencentes; por sua vez, o mercado adentra o0 universo dos
blogs por essas vias, nas quais 0 modo de vida se realiza e acontece a partir dos bens de
consumo. Mas esse consumo também ocorre segundo os termos da paixao autoconsumptiva.

No século XX, duas explica¢bes foram dadas para a paixao autoconsumptiva, a primeira
dizia respeito ao “motor da moda”, ou seja, que a publicidade e os meios de comunicacdo de
massa deram conta de moldar os desejos, de modo que as pessoas ficam satisfeitas com o que
tém, a segunda apontava para uma “obsolescéncia planejada”, diante da qual as coisas eram
feitas para ndo ter durabilidade, fazendo com que as pessoas, em pouco tempo, tivessem que
descarta-las e comprar novos produtos (SENNETT, 2008, p.130). Para Sennet, essas
explicacfes presumem que o consumidor é passivo na relacdo com a publicidade, porém, ele
acredita que “as mudangas no mundo do trabalho e a busca do talento demonstram que 0s
individuos poderiam envolver-se mais ativamente na paixdo autoconsumptiva” (SENNETT,

2008, p.130). De acordo com o autor:
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Quando as pessoas se apresentam para comprar coisas, parece desejavel fazer o
marketing da paixdo autoconsumptiva. O que é feito de duas maneiras, uma direta, a
outra sutil; a maneira direta se da através das marcas, e a sutil, investindo-se as coisas
a serem compradas de poténcia e potencial. (SENNETT, 2008, p. 132).

As Dblogueiras se envolvem diretamente com a paixd8 autoconsumptiva, ao
acompanharem as tendéncias do mercado de moda avidamente, e estamparem nas fotografias
suas mudangas sempre utilizando e dando significado as novas pecas de roupas e acessorios
que compdem as novidades a serem seguidas nas proximas estagdes; a renovagdo constante do
guarda-roupa e da sua imagem trabalha com um desejo que se realiza e que acaba ao usar ou
adquirir determinado bem de consumo.

Ao trabalharem com as tendéncias de moda, querendo mostra-las o mais cedo possivel,
as blogueiras acabam também padronizadas, até porque usam pecas de vestuario que estdo
acessiveis através de um simples clique de distancia nos sites de e-commerce das marcas
elencados nas suas publicacdes. Desta maneira, 0 consumidor busca diferencas em produtos
que sdo cada vez mais homogeneizados. De acordo com Sennett, para o historiador Guy
Debord, é isso que o consumidor faz com as coisas: “Como o ato de viajar, 0 de mudar 0s
proprios desejos torna-se uma espécie de espetdculo; ndo tem importancia que as coisas
compradas sejam sempre as mesmas, desde que possamos sentir nossos desejos em movimento”
(SENNETT, 2008, p. 137). Por conseguinte, o consumidor potencial vivencia a paixao do
consumo quando as diferencas de imagem possuem importancia na obtencao dos lucros e essas
diferencas podem ser infladas (SENNET, 2008, p. 134). O autor explica esse movimento do

consumo de produtos homogeneizados:

Os fabricantes referem-se a essas mudangas embutidas na moderna plataforma como
laminagem a ouro, e a imagem é boa. Para vender algo essencialmente padronizado,
0 comerciante exalta o valor de pequenas diferenciacdes concebidas e executadas de
maneira rapida e facil, de tal maneira que € a superficie que importa. Para o
consumidor, a marca deve ter mais relevancia que a coisa em si. (SENNETT, 2008,
p. 134).

Sennett (2008, p. 138) também nos mostra o pensamento do sociélogo Erving Goffman
a respeito, no qual é enfatizado que as formas de publicidade mais elaboradas sdo como obras
nédo acabadas que convidam ao consumidor a participar, completando com sua imaginagéo a
imagem. Em ambos os pensamentos de Goffman e Debord, para Sennet, a conclusédo ou

resultado, é 0 mesmo:

O que mobiliza o consumidor é sua prépria mobilidade e imaginac¢do: o movimento e
a incompletude energizam a imaginacdo; da mesma forma, a fixidez e a solidez a
embotam. O consumidor participa do ato de exaltacdo das marcas, e nele o que
importa € antes a laminagdo a ouro que a plataforma. (SENNETT, 2008, p. 138).
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Nesse contexto, Sennett (2008, p. 139) conclui que quando o consumidor renuncia a um
objeto, esse ato ndo € visto como perda de algo que ele lutou para conseguir, mas diz respeito
a um processo de abrir méo para buscar novos estimulos, afinal, estamos falando de objetos

padronizados. Sennett explica que a paixao autoconsumptiva:

Pode ser uma paixdo que se extingue na propria intensidade; em termos menos
sensacionais, equivale a dizer que, utilizando coisas, nés as estamos consumindo.
Nosso desejo de determinada roupa pode ser ardente, mas alguns dias depois de
compra-la e usa-la, ela j& ndo nos entusiasma tanto. Nesse caso, a imaginagao é mais
forte na expectativa, tornando-se cada vez mais débil com o uso. A economia de hoje
reforga esta espécie de paixdo autoconsumptiva, tanto nos shopping centers quanto na
politica. (SENNETT, 2008, p. 128).

Nesse sentido, é o ato de compra que define o consumo, o sonho esta na propaganda.
Da mesma maneira, o ato de consumir as fotografias de “look do dia” pode gerar uma satisfagdo
parecida com o ato de compra, pois as novidades apresentadas na maneira de compor um visual
e a fotografia em si, atendem ao desejo por novas formas de olhar a moda e as peculiaridades
da aparéncia que se transforma com a passagem do tempo. E justamente a busca por estimulos
que confere potencial as imagens das blogueiras, nas quais 0 consumo acontece primeiramente
no contato dos leitores com as imagens, pois antes da compra dos produtos, o que importa é
apreender as imagens em uma fruicdo estética que permite entender 0s usos e contextos das
vestimentas no cotidiano da movimentada vida dos sujeitos sociais da moda.

De acordo com Vander Casaqui (2011, p. 134) a especificidade do discurso publicitario
se encontra na visdo de mundo responsavel por organizar as modalidades de discurso utilizadas,
dependendo das propostas de interlocu¢cdo com 0s consumidores e por conseguinte, 0 processo
publicitéario precisa ser compreendido como a linguagem que torna possivel a mediacdo das
relacBes entre producdo e consumo. O processo publicitario se da no discurso das blogueiras a
partir do momento em que elas fazem essa interlocucdo entre os bens de consumo, como
produtos com potencial de possuir significados especificos, e os seus leitores, potenciais
consumidores seja dos bens, seja do modo de vida proposto. De acordo com o autor:

Dessa forma, temos acesso pela linguagem publicitaria aos significados atribuidos as
praticas e aos objetivos humanos, as imagens e aos imaginarios associados ao
consumo, as conexdes entre corporagdes, marcas e mercadorias; esses significados
sdo atribuidos de acordo com o periodo historico e com a cultura em que esses
elementos se inserem. (CASAQUI, 2011, p. 135).

Casaqui (2011, p. 137) alega que néo é possivel determinar um comeco para as relages
e praticas de consumo, mas trazem em suas origens, ainda que estas ndo possam ser
determinadas exatamente, a caracteristica relacdo face a face, ou seja, que € permeada pelo
dialogo oral, interativo e cotidiano, a partir do momento em que um o sujeito que possuia uma

mercadoria, gostaria de trocar por outra que satisfizesse sua necessidade. Mais adiante no
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tempo, surgem nas metropoles diversos personagens que dao voz através da oralidade e
presenca fisica, a atividade de ofertar mercadorias, tanto para venda como para a troca
(CASAQUI, 2011, p. 137). O autor explica que a Paris do século XIX é considerada o berco da
sociedade de consumo, e destaca neste processo a importancia das interacdes entre os sujeitos
na constituicdo dos significados do consumo, que vém a ser incorporadas pela comunicagao
publicitaria (CASAQUI, 2011, p. 138).

Mas ndo somente: as transformacdes sociais dos séculos XIX e XX, tendo a capital
francesa como um dos principais polos de atracdo de investimentos, de inovacGes, de
novidades associadas ao consumo, trazem outros elementos para a constituicdo do
processo publicitario, com o advento da midia massiva — como orddioea TV —e 0
aumento da circulagdo e do consumo dos produtos culturais impressos — 0s cartazes
veiculados nos transportes coletivos que levam e trazem multidGes de casa para o
trabalho, ou para os espacos de consumo. (CASAQUI, 2011, p. 138).

Por conseguinte, Casaqui identifica na modernidade:

O lugar da constitui¢do de um sensorio prdprio do consumo simbdlico, da formacédo
de sujeitos consumidores ajustados a um consumo da visualidade, das conotac@es dos
bens, do imaginario amalgamado nas ofertas da esfera produtiva e revestido por
estratégias comunicacionais em sentido amplo. Essas estratégias envolvem a
espacialidade, o design, as ressignifica¢cdes dos produtos, a elaboracdo de narrativas
gue promovem a transcendéncia, a mitificacdo das mercadorias e as convergéncias
entre elas e os desejos, 0s sonhos, 0s objetivos humanos (CASAQUI, 2011, p. 140).

As narrativas fotograficas sobre as quais nos detemos nesse capitulo, fazem esse
processo de mitificacdo das mercadorias e a ponte com 0s desejos e sonhos pautados na
obtencdo de determinados bens de consumo de luxo como indicador de status e poder, ou como
objetivo a ser atingido por quem deseja melhorar sua aparéncia e demonstrar que conhece 0s
rituais e significacdes da moda, as blogueiras sdo as tradutoras desses signos, e o fazem por
meio, principalmente, das imagens.

De acordo com Rocha (1995, p. 181), na cultura da Comunicacdo de Massa, a ideia de
um poder exercido em sua dimensdo interna é insustentavel, pois ela ndo possui a necessidade
de mandar, uma vez que conta com o poder do convencimento. O autor explica que “esta € a
aparéncia da Comunicacdo de Massa: lugar onde € tdo estranho dar uma ordem quanto ter que
obedecé-la. Onde todos estdo convictos, ndo é necessaria nenhuma relacdo de mando-
obediéncia” (ROCHA, 1995, p. 182).

A relacdo entre a Comunicagéo de Massa e a Sociedade Industrial esta vinculada a ideias
de manipulagdo, seducdo e persuasdo, de tal maneira que os consumidores sdo persuadidos
dentro da mensagens e das teias que a propria Comunicagdo de Massa tece: “esse processo sO
é logicamente possivel porque os atores sociais da cultura de dentro representam e atualizam
constantemente sua propria persuasdo. Persuadir para fora s6 é vidvel porque primeiro a

persuasdo acontece dentro” (ROCHA, 1995, p. 189). Por conseguinte, na sociedade de “dentro”
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ninguém é obrigado a qualquer coisa, mas sempre é possivel convencer alguém de alguma
necessidade: “Sempre se sabe o que se deve ou ndo ter, o que se pode ou ndo querer” (ROCHA,

1995. p. 190). De acordo com Rocha:

As pessoas aceitam a lideranca por um mecanismo de prestigio, no qual quem chefia
fala, efetivamente e muito, mas seu discurso é o que seduz, persuade, cria consenso.
Por isto, estd inscrita na natureza do anuncio publicitario que a virtualidade da
persuasdo do consumidor passa pela realidade da persuasdo dos atores sociais dentro
da historia do anuncio. Eles estdo sendo “convencidos” diante de nossos olhos.
(ROCHA, 1995, p. 191).

Muitas mudangas ocorreram na sociedade de consumo desde entdo, na era das
blogueiras de moda e beleza, vemos muitas semelhangas com a Cultura de Massas descrita por
Rocha, especialmente quando ele se refere ao poder de convencimento dentro do anuncio
publicitario. Em certa medida porque elas operam por meio de anincios para marcas e empresas
que as contratam, porém, as formas de convencimento ocorrem por outros meios, comecando
pelas relacOes de intimidade tecidas com os leitores, que acompanham diariamente o desenrolar
da vida dessas mulheres, cujo estilo se constroi em grande parte no consumo. Elas realizam o
papel de convencimento no sentido apontado pelo autor, e ainda que ndo sinalizem uma
publicacdo que apresenta publicidade, ou seja, que estdo sendo pagas pelas marcas para destacar
seus beneficios; os produtos que usam séo divulgados como adequados, dotados de sentido no
contexto de seus cotidianos e imprescindiveis na constituicdo de suas personalidades.

Sibilia aponta algumas das mudancas em relacdo ao consumo, da sociedade moderna e

industrial, a qual possuia a ilusdo de uma identidade fixa e estavel, para o novo capitalismo:

Assistido pelo poder de processamento do instrumental digital, o0 novo capitalismo
metaboliza as forc¢as vitais com uma voracidade inaudita, lancando e relancando ao
mercado, constantemente, novas formas de subjetividade que serdo adquiridas e de
imediato descartadas pelos diversos targets aos quais séo dirigidas, alimentando uma
espiral de consumo de modos de ser em aceleracéo crescente. (SIBILIA, 2002, p. 33).

A autora (2002, p. 34) explica que as no¢des de massa e individuo estdo perdendo forcas,
cedendo lugar ao papel de consumidor que, ao invés de integrar uma massa, passa a fazer parte
de nichos, segmentos de interesse e de publico. Isso porque uma serie de dados sobre sua
condicdo socioeconémica e preferéncias pessoais em termos de consumo sdo coletadas em
formularios de pesquisa — e mais atualmente de maneira ainda mais automatica pelo
enredamento entre as redes sociais e 0 Google — que sdo processados e armazenados em bancos
de dados, acessados e utilizados por empresas em suas estratégias de marketing, como ja foi
mencionado a respeito do big data.

Embora o advento da Web 2.0 tenha como uma de suas consequéncias a possibilidade

de ampliar a produtividade, a inovacao e a criatividade no ciberespaco, também abriu um grande
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espago para o capitalismo e o estimulo ao consumo, pois “[...] a criatividade tem se convertido
no combustivel de luxo do capitalismo contemporaneo” (SIBILIA, 2016, p. 17). Sibilia

especifica a antinomia que enxerga neste fenémeno:

Por um lado, a festejada explosdo de criatividade se vincula a uma extraordinaria
ampliacdo do acesso aos canais midiaticos; esses novos recursos abrem uma
infinidade de caminhos que eram impensaveis até bem pouco tempo atras e que sao
muito férteis, tanto para a invengdo como para os contatos e trocas. [...] Por outro lado,
porém, também parece inegavel que tudo isso tem ajudado a desatar uma revigorada
eficacia na instrumentalizacdo dessas forcas vitais, que sdo avidamente capitalizadas
a servico de um mercado capaz de tudo devorar para — ndo raro — converté-lo em lixo
e descarta-lo a toda a velocidade. (SIBILIA, 2016, p. 18).

Por outro lado, de acordo com o antropélogo Grant McCracken (2012, p. 176), os bens
de consumo séo elementos essenciais na construcao do projeto que fazemos para nossas vidas,
pois desde a antecipacao que acarreta, de escolha, compra e posse, 0s bens de consumo tornam-
se 0 instrumento para experimentarmos e organizarmos os significados com o0s quais
construimos nossas vidas. Através da publicidade, os significados séo transferidos do mundo
cultural para os bens de consumo, tendo um papel importante nos projetos de consumo
(McCRACKEN, 2012, p. 176).

Falando de forma mais mundana, a publicidade serve como um tipo de dicionario que
constantemente nos mantém informados dos novos significantes e significados do
consumo. N&o podemos ler o contexto cultural sem essa fonte de instrugdo. Nesse
sentido, a publicidade fornece uma contribuicdo importante para o contexto do
consumo. (McCRACKEN, 2012, p. 177).

O autor aponta que os consumidores buscam elementos que carreguem significados,
conceitos do que é ser homem, ou mulher, jovem ou crianca, para a constru¢do de novas verses
do self (McCRACKEN, 2012, p. 177). “Quando os consumidores olham para os antincios, estdo
olhando para fontes simbolicas, novas ideias e melhores versdes concretas de antigas ideias

para prosseguirem em seu projeto” (McCRACKEN, 2012, p. 177). Assim,

Uma das principais maneiras que os individuos e as coletividades dessa cultura
performam e encenam suas ideias de self e de mundo é através de seus bens de
consumo. Os bens de consumo, carregados de significados culturais, servem como
acessorios dramaticos e fontes de significados. Abastecem ideias de género, classe,
idade e estilo de vida para os individuos e os ajudam a tornar essas ideias realidades
tangiveis. (McCRACKEN, 2012, p. 180).

Desta maneira, os blogs de moda agregam contedos que dizem respeito a constitui¢ao
das suas protagonistas como agentes da moda, que dela se apropriam para criar coédigos e signos
especificos do campo ao vestirem-se e ao langarem suas proprias marcas, mas também para
traduzi-los, torna-los acessiveis aos seus leitores. Preocupam-se com as tendéncias, procuram
ser iguais ao usarem 0s mesmos langamentos, o mais rapido possivel, para parecer que sao elas

que apresentaram ao mundo as novas reformulacdes da moda. Ao mesmo tempo tentam se
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diferenciar, e o fazem através da exaltacdo do eu, suas autoras colocando-se como blogueiras
de moda que escrevem, nada mais, nada menos que um “diario digital”. Personificam escolhas,
pois mostram que o conteudo foi por elas mesmas fabricado, de forma “caseira”, embora nao

seja exatamente essa a realidade.

Em oposicao, eu diria que os individuos examinam constantemente os anincios em
busca de materiais que possam ser usados em seus projetos de construcéo. Certamente
eles “tentam achar uma informagdo™ aqui, mas também é verdade que isso é uma de
suas fontes principais de significado. (McCRACKEN, 2012, p. 181).

As blogueiras facilitam para os potenciais consumidores essa atividade de procura por
informacdes, especialmente sobre maneiras de se vestir e se adaptar ao que ha de mais atual no
mundo da moda. A atividade que essas mulheres realizam se desloca da esfera do blog e adentra
o universo online das redes sociais, aonde a sua vida pode ser espionada, até onde elas nos
permitem. Tudo o que é rapidamente publicado, é rapidamente consumido.

De acordo com Rodrigues (2013, p. 07), os blogs de moda e beleza feminina se
constituem na fala consumidora e no modo como esses espacos virtuais se tornam objetos de
valor. Eles chamam a atenc¢do dos anunciantes que percebem esse novo meio de comunicagéo
como uma possibilidade de atuar como porta-voz das suas marcas e empresas. I1Sso ocorre
porque as blogueiras sdo consumidoras de outrora e se transformam em destinadoras. Ou seja,
elas evidenciam que dialogam com os consumidores e destinatarios como iguais, 0 que criaria
uma espécie de equivaléncia com seus leitores, embora trate-se de um efeito persuasivo do
discurso. Por conseguinte, criam-se novas redes de consumo, pois existe uma grande afinidade

entre a blogosfera de moda e beleza e 0 mercado e suas marcas (RODRIGUES, 2013, p. 07).

O mundo do trabalho e os processos produtivos, uma vez ocultados pelo fetichismo
da mercadoria, sdo recuperados, traduzidos, editados para compor 0 universo
simbolico em que as marcas organizam as coisas do mundo e sustentam comunidades
imaginadas, alimentadas por formas de publicizacdo. [...] No contexto digital, séo
compostas identidades compartilhadas de gostos, de interesses, de trocas de
experiéncias, que sdo lugares objetivados pela comunicagdo persuasiva (CASAQUI,
2011, p. 143-144).

Assim, o discurso publicitario das blogueiras tem o poder de traduzir necessidades e
desejos dos consumidores, ao produzir um reencantamento do mundo: “Nos universos
simbolicos das marcas, o ser humano é projetado em sua incompletude e na completude
sugerida pelas narrativas que revestem as mercadorias e as corporacdes, através da codificacdo
de imagens e de imaginarios presentes em dado cenario social” (CASAQUI, 2011, p. 140-141).

Mas néo € s6 do consumo de roupas e acessoérios que o “look do dia” é constituido. E
um processo de construcdo da imagem pessoal das blogueiras, no qual a beleza recebe fino trato

por meio da maquiagem, como recurso importante para a producdo do personagem que é
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encarnado. Afinal, as fotografias compdem uma visualidade na qual é projetado um jogo, pois
diz respeito a escapar da realidade, espelhar um imaginério de beleza perfeita através da
brincadeira de montar um look que faca sentido em todo o seu contexto, torna-se uma atividade
Iudica para as blogueiras e também para os leitores que se apropriam das imagens para ter um
vislumbre dessa realidade imaginada. O historiador e linguista Johan Huizinga (2005, p. 03-04)
analisou o papel do elemento ladico na cultura, para ele o jogo é uma funcdo significante, é
mais do que um fenémeno fisico ou bioldgico, pois diz respeito a um determinado sentido,
transcendendo as necessidades imediatas da vida que conferem um sentido a acéo, o que implica
a presenga de um elemento ndo material em si mesmo. “Encontramos 0 jogo na cultura, como
um elemento dado existente antes da propria cultura, acompanhando-a e marcando-a desde as
mais distantes origens até a fase de civilizagdo em que agora nos encontramos” (HUIZINGA,

2005, p. 06). De acordo com o autor:

Se verificarmos que 0 jogo se baseia na manipulacéo de certas imagens, numa certa
“imaginacdo” da realidade (ou seja, a transformagdo desta em imagens), nossa
preocupacao fundamental serd, entdo, captar o valor e o significado dessas imagens e
dessa “imaginac¢do”. Observaremos a acao destas no proprio jogo, procurando assim
compreendé-lo como fator cultural da vida. (HUIZINGA, 2005, p. 07).

Consideramos, a partir das defini¢gdes de Huizinga, que produzir o “look do dia” se
constitui como atividade lGdica, ainda que diga respeito a um tipo de trabalho realizado com
fins lucrativos. O ludico dessa atividade reside tanto na relacdo que as blogueiras fazem entre
imaginario e composi¢do das imagens de si com um status e de uma vida idealizada, fazendo
parte da representacdo de suas personas como influenciadoras; quanto na atividade que 0s
leitores desempenham ao olhar e consumir esse conteudo, seu imaginario também se faz
presente para dar sentido a narrativa ali constituida.

Os cinco blogs sobre 0s quais esta pesquisa se detém, ndo podem ser considerados como
street-style, pois apresentam uma diversidade muito maior de contetdos, inclusive publicados
por colaboradores, como ficou evidenciado no segundo capitulo. Porém, todos eles se
apropriaram do “look do dia” como um recurso recorrente ao longo dos dois anos em que foram
estudados. Neste capitulo sera alisada a constru¢do da imagem das blogueiras por meio das
publicagdes de “look do dia”, através das quais ensinavam suas leitoras a vestir-se e portar-se
como praticas para melhorarem suas préprias imagens. Através da necessidade de tornar-se um
outro, melhor do que a si préprio, 0 consumo se constitui na imagem, em primeira instancia.

A seguir apresentamos a anélise de uma publicagéo de cada uma. Foram escolhidas duas
fotografias por publicacdo, uma que apresenta a blogueira de corpo inteiro, juntamente com os

elementos urbanos a sua volta que pode caracterizar essas imagens como de street style, e a
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outra apresentando os detalhes da composicéo escolhida, geralmente em plano fechado. Essas
escolhas foram necessarias para que a analise fosse precisa e ndo se estendesse, afinal a selecdo
de imagens, por si sO, faz parte do processo de pesquisa. Foram escolhidas publicacfes
realizadas em um periodo de tempo préximo, todas de Setembro 2015, pois embora as cinco
blogueiras estivessem publicando um tipo de contetdo especifico do momento em que viviam,
e portanto, diferenciados um do outro, também poderiam apresentar semelhangas, como as
mesmas tendéncias de moda daquele momento especifico, ou poderiam estar participando dos
mesmos eventos de moda, cada uma expressando suas experiéncias com os desfiles das grifes

a que atendiam.

3.1.1 Suprimir o Espaco e o Tempo: Théassia Naves em Mildo

No blog “Thassia Naves” as publicagdes de “look do dia” eram recorrentes, fosse
seguindo o estilo street style, mostrando a blogueira no ambiente urbano durante as semanas de
moda, fosse através de looks compostos com pecas de marcas com as quais ela possuia parceria,
muitas vezes em ambientes internos. As figuras 45 e 46 apresentam duas fotografias da
publicacdo escolhida de Thassia Naves, em setembro de 2015. Em seu todo é composta por oito
fotografias com o mesmo cenario e roupas, variando apenas a posi¢cdo de Thassia e 0
enguadramento, mostrando-a ora de corpo inteiro, ora apenas os detalhes de seu look. Vemos
gue o destaque das fotografias gira em torno da personagem, mas principalmente das pecas que

usa.
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Figura 45 - Cabecalho do post “#THASSIAEMMILAO: PRIMEIRO LOOK!” do blog Thassia
Naves

23.09.2015

#THASSIAEMMILAO: PRIMEIRO LOOK!

Qiii! O clima em Mildo me surpreendeu gente! Esta frio e ainda bem que sou prevenida, levei

uma jaquetinha mara para sobrepor ao meu look.

Vamos a ele?! Para assistir ao desfile do Fausto Puglisi, que j@ mostrei para vocés no post

anterior, a proposta foi um look com cor e brilho, do préprio estilista.

Amei o vestido do Fausto Puglisi para Mares, que tem essa divisoria entre o liso e o metalizado
com brilho, o laranja e o bronze se complementam e para arrematar a producao, fechei com

uma sandalia lindissima da Luiza Barcelos, de onca, que deu um impacto bacana no look, ndo

acham?!

Fonte: NAVES, Théssia. #ThéssiaemMildo: primeiro look! Théssia Naves. 23 set. 2015. Disponivel em
<http://thassianaves.com/thassiaemmilao-primeiro-look/>. Acesso em julho de 2018.
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Figura 46 - Parte final do post “4THASSIAEMMILAO: PRIMEIRO LOOK!” do blog Thassia
Naves

Vestido Fausto Puglisi para Mares | Sandalia Luiza Barcelos | Bolsa Chanel | Jaqueta

Topshop
Minhas expectativas sobre essas Semanas de Moda sao altas, espero me surpreender.

Bisou, bisou

Fonte: NAVES, Théssia. #ThéssiaemMildo: primeiro look! Théssia Naves. 23 set. 2015. Disponivel em
<http://thassianaves.com/thassiaemmilao-primeiro-look/>. Acesso em julho de 2018.

De acordo com Castilho e Martins (2005, p. 52), hd uma série de possibilidades através
das quais podemos estudar a moda, especialmente no que diz respeito a relacdo conjuntiva entre
Corpo e roupa, pois atraves deste enquadramento é possivel reconhecer os tracos identitarios
com 0s quais o sujeito, inserido em um contexto e sociedade especificos, pode se conectar. As
possibilidades de estudo da moda podem ser abertas para procedimentos metodologicos e
interpretativos da semiédtica (CASTILHO E MARTINS, 2005, p. 52).

Além de explicitar os processos de significagdo, a semidtica, como dissemos,
contribui para a exploracdo de possibilidades de estudos das bases de todas as formas
de comunicacgdo, sempre inseridas num contexto com o qual dialogam de modo
explicito ou ndo. Independentemente das variaveis que circundam os estudos da moda,
podemos apreender suas perspectivas por meio de um olhar semiotico. (CASTILHO
e MARTINS, 2005, p. 53).
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Levando em consideracdo novamente a metodologia proposta por Lucia Santaella
(2004, p.59-60), desenvolvida através dos estudos da semidtica de Peirce, relembramos que o0s
processos comunicativos incluem trés momentos, o da significacdo ou representacdo, o da
referéncia e a interpretacdo das mensagens. Na significacdo € possivel analisar o interior da
mensagem em seus trés aspectos: o primeiro relacionado com as suas qualidades e
sensorialidade de suas propriedades internas; o segundo diz respeito a mensagem em sua
particularidade e o terceiro se refere ao que a mensagem tem de convencional (SANTAELLA,
2004, p. 60).

Os aspectos qualitativos das duas imagens nos permitem observar que as fotografias,
muito semelhantes entre si, devem ter sido tiradas em sequéncia. Ambas contém a personagem
principal, que ganha o destaque das imagens por ser uma figura colorida sobre fundo escuro.
Possivelmente tratam-se de fotografias tiradas a noite ou em um ambiente muito escuro,
utilizando o recurso do flash da cdmera, que ilumina a blogueira e o fundo logo a sua volta. Isso
cria uma sensacao de que Thassia Naves, com as roupas nas cores dourado metalizado, laranja
e azul, encontra-se sobre um fundo em preto e branco, quase como se este efeito tivesse sido
produzido por um programa de edicdo posteriormente. As cores das suas roupas sao claras,
brilhantes, e remetem a tons utilizados no ver&o, ou calor, transmitindo leveza e dinamismo.

Sdo trés texturas que predominam no look da figura central: o jeans azul claro, o tecido
laranja claro e o brilho da parte inferior do vestido, que possui um tecido metalizado parecido
com a cor e textura de sua bolsa e sandalias gladiadoras. Essa composi¢do faz um contraste
entre uma roupa que ao mesmo tempo € brilhosa e opaca, porém de cor chamativa, remetendo
a uma producdo para a noite, com uma peca muito mais casual, que € o jeans. Ainda assim, a
jagueta torna-se um acessorio, pois ndo é vestida pela blogueira nas fotografias, é carregada por
ela nos bragos, como um elemento extra que pode ou ndo ser utilizado. Seus cabelos soltos e
longos sdo loiros, e na fotografia apresentam uma cor muito proxima do dourado da roupa e
acessorios, terminando por complementar a imagem e trazendo a mesma informacao de cor por
toda a figura.

O fundo é composto por formas e texturas que vao do preto ao cinza. O flash da cAmera
cria um degradé de tons sobre o que parece ser um muro de uma construgdo antiga. Aqui
podemos ver outro contraste: o da blogueira com roupas contemporaneas e permeadas de
informacao de moda, com o da parede que apresenta marcas e sinais de tempo e corroséo, um
pequeno grafite no formato da letra “P” lhe confere o ar de um lugar urbano que se degenerou
com o tempo e sofreu intervencdes. A parede, nas duas imagens, produz uma textura

interessante para a fotografia, pois se contrapdem muito bem a textura lisa e ondulada dos
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tecidos que constituem a roupa da blogueira. Sua bolsa € o elemento quase central, que possuiu
um padréo que dialoga com as formagdes geométricas da parede atras dela.

A blogueira esta arrumada e maquiada, cabelos bem escovados com brilho e balanco, a
roupa descontraida e ao mesmo tempo de festa, conferem-lhe seguranca e despojamento. Sua
posicdo de corpo inteiro na duas fotografias, ainda que essencialmente vertical, produz uma
sensacdo de movimento. Isto porque ela ndo esté voltada para a lente do fotografo, seu corpo
esta direcionado para a lateral direita das fotografias. Na primeira (figura 45), a perna esquerda
mais a frente que a direita, a jaqueta levada ao ombro pela mao direita e 0 movimento dos
cabelos, passam a sensacdo de que ela estd caminhando, passando sem perceber o fotografo que
a flagra.

A segunda imagem (figura 46) passa a impressao de ser uma sequéncia, em um angulo
um pouco mais fechado que a primeira, a perna direita se cruza por cima da esquerda e o detalhe
fica todo no corpo da blogueira, pois sua cabeca é cortada da fotografia, quase como se fosse
um enquadramento feito em um momento de pressa do fotografo, para flagrar o movimento do
andar. Com a segunda fotografia, entretanto, obviamente planejada para tal, vemos com mais
atencdo os detalhes do look de Théassia Naves, com menos destaque para o fundo atras de si.
Por conseguinte, nas duas temos qualidades de sofisticacdo, leveza, calor, harmonia, forca e
movimento.

A mensagem, em sua particularidade aponta que os elementos bem ao fundo néo sdo tdo
reconheciveis e fica dificil dizer se a fotografia acontece na rua ou em um ambiente fechado.
Porém, a sensacao de movimento das fotografias também acontece pelo angulo escolhido pelo
fotografo, pois ele cria linhas de perspectiva que sdo essencialmente diagonais, quebrando
qualquer verticalidade que o fundo possa denotar. Suas formas geométricas também reforcam
essa perspectiva criada pelo olhar do fotdgrafo, criando padrbes de linhas retas formando
retangulos diversos. Ainda que sejam de uma edificacdo antiga, trazem impressdo de ser uma
construcdo elaborada, apresentando elementos urbanos para a fotografia. Por sua vez, o titulo
da publicacédo nos revela que as fotografias foram tiradas na cidade de Miléo, na Italia, no dia
23 de Setembro de 2015, aonde a blogueira estava participando da semana de moda, e retratam
0 seu look para assistir ao desfile de Fausto Puglisi. Possivelmente foram tiradas antes ou depois
do evento, no espa¢o urbano da cidade, durante a noite com a finalidade de serem publicadas
para documentar a sua participacdo durante a semana de moda.

Ao procurar 0 que as imagens tem de convencional ou cultural, é necessario
compreender quais horizontes de expectativas culturais que procuram atender. O principal

padréo seguido pelas duas fotografias de Thassia Naves, € seguir o estilo street-style, no qual a
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constituicdo do look dentro da fotografia dialoga com o ambiente urbano da cidade,
complementando-se. As imagens representam as suas escolhas de moda, que correspondem ao
desfile a que assistiu, por utilizar um vestido do proprio estilista. Torna-se representativa da
colecdo de roupas que estavam sendo ali lancadas, sinalizando que ja se apropriou dos signos
que veria na passarela de antem&o. Ajuda assim a lancar essa tendéncia da marca em primeira
insténcia, ndo somente indo ao desfile com a propria roupa do estilista, mas ao ser fotografada
nas ruas, tornou-se responsavel por levar essa informacéo para fora das passarelas e adentrando

as casas de seus leitores.

Por outro lado, o tempo ganhou outras dimensdes. O tempo mundo aquele que da a
impressdo de conectar a todos num mesmo presente, passa a ser o dominante nos
mercados financeiros e no mundo da comunica¢do. O tempo real, por exemplo,
aparece na cena jornalistica como ultra-atualidade, em que se tem a impresséo de que
ndo existe nenhuma decalagem nos minutos que nos acompanham. (BARBOSA,
2017, p. 107-108).

Um dos instrumentos presentistas apontados por Hartog € o turismo, o mundo inteiro
estd ao alcance das pessoas muito facilmente através de um clique do computador ou mesmo
atraves da televisdo. Esta € uma das caracteristicas mais significativas nos blogs, pois a
realizacdo de viagens pelas blogueiras mundo afora diz respeito a um segmento de interesse
sobre o qual procuram escrever e registrar. Portanto, Thassia através da participacdo na semana
de moda de Milédo divulga um estilo de vida no qual a possiblidade de conhecer qualquer lugar
do mundo se constitui também como um desejo de consumo para suas leitoras. “A possibilidade
de suprimir espacos, tornando simbolicamente (e apenas simbolicamente) o0 mundo mais
proximo, torna possivel, pelo menos em tese, o velho sonho de estar em todos os lugares, ao
mesmo tempo.” (BARBOSA, 2017, p. 107).

Todo o movimento produzido para que as fotografias se realizassem incluem a
participacdo da blogueira nesse evento, e portanto, as imagens contribuem para a consolidagéo
do seu blog e do seu status. Ja seu publico leitor que se interessa pelos lancamentos das
tendéncias das semanas de moda, vai procurar se inteirar por meio da publicacdo, confiando em
seu crivo e decisdes criativas no momento de produzir as imagens. A fotografia traz consigo o
significado do que é mais novo no campo da moda, um dialogo entre as tendéncias langcadas na
passarela e a apropriacdo que a blogueira faz delas, traduzindo as imagens do vestuario que teve
a oportunidade de testemunhar.

A segunda parte da andlise diz respeito a referéncia, ou seja, a relagdo do signo com
aquilo que ele representa. No poder sugestivo metafdrico ou sensorial das mensagens, temos
uma analise do aspecto iconico das fotografias, ou seja, quando um signo possui qualidade de

aparéncia com o objeto, ele serd um icone, pois representa o objeto por meio de qualidades que
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ele prdprio possui, quer o objeto a que se refere exista ou ndo (SANTAELLA, 2004, p. 125).

Por sua vez:

Por ndo dependerem dos objetos que estdo fora deles, os icones tém alto poder de
sugestdo, visto que qualquer qualidade tem condicdes de ser um substituto de qualquer
coisa que a ela se assemelhe. Dai que, no universo das qualidades, as semelhancas
proliferem. (SANTAELLA, 2004, p. 125).

Entretanto, as fotografias se enquadram muito mais em seu aspecto indicial do que no
icOnico, pois indicam ou apontam para objetos e situacOes fara delas e que estdo nelas
retratadas, dirigindo a imagem mental do espectador para a cena ou situacdo que registraram
(SANTAELLA, 2004, p. 125). O que néo significa que o aspecto icbnico ndo esteja presente
nas fotografias de Thassia Naves, e para tanto é necessario atentar para as semelhancas de
qualidade e as semelhancas formais entre o referente retratado, no caso Thassia Naves em
Mil&o, e 0 modo como a fotografia o retrata (SANTAELLA, 2004, p. 125). Por conseguinte,
acredito que a blogueira foi retratada de maneira casual, quase como se ndo posasse para as
fotografias, embora saibamos que ndo é o caso. Foi criada uma idealizacdo da sua imagem,
afinal ela se apresenta bem vestida por ter se apropriado das tendéncias de moda que a deixaram
descolada, elegante, sofisticada, e a0 mesmo tempo moderna. A fotografia no todo e sua figura
representam movimento, agilidade e renovacdo do velho, para abrir espaco para o0 novo. Assim,
é representada como alguém que acompanha os fluxos e a rapidez com que a moda muda a cada
estacdo, reforcando sua imagem de especialista no campo.

O poder denotativo, permite perceber a capacidade da imagem de indicar o que esta fora
dela, assim, analisamos o aspecto indicial das fotografias, que pode ser um vestigio ou
impressao direta do objeto, pois o signo se refere ao objeto que denota. Como ja vimos, nas
fotografias é o aspecto indicial que predomina, pois a imagem tende a gritar a sua verdade e 0
real pode saltar para fora das imagens, pois aquilo que esta nelas retratado existe na realidade
(SANTAELLA, 2004, p. 127). Como sabemos que as fotografias de Thassia Naves possuem o
aspecto indicial, ou seja, tém poder denotativo, foi possivel perceber através da andlise das
qualidades das imagens que as fotografias retratam a blogueira de maneira casual, em um
cenario escolhido na cidade de Mildo, no qual as formas geométricas e texturas do muro no
plano de fundo denotam que as fotografias foram realizadas em uma parte antiga da cidade, no
periodo da noite, pelo degradé do fundo que vai se tornando mais escuro a medida em que se
afasta da blogueira. A escolha de casualidade e movimento néo foi aleatdria, mas pensada para
gerar essas sensacdes de qualidades nos observadores das fotografias.

Ja no poder das imagens de representar ideias abstratas ou convencionais, voltamo-nos

para 0 aspecto simbdlico das mensagens que é abstrato, assim como a palavra escrita, e nao
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possui qualquer semelhanga com objeto ou significado que retrata. O aspecto simbolico se
encontra principalmente nos discurso escrito, ou seja, no titulo, texto e legendas que
complementam, e permitem construir um argumento ou contextualiza¢do para as imagens ali

colocadas.

Se, em si mesmo, o0 signo é um legi-signo, na relacdo com o objeto ele serd um simbolo
gue é um signo que se refere ao objeto que denota em virtude de uma lei, normalmente
uma associacao de ideias gerais que opera no sentido de fazer com que o simbolo seja
interpretado como representando um dado objeto. (SANTAELLA, 2004, p. 128).

Assim, as fotografias por si s6 ndo nos dizem que foram tiradas em Mil&o, porém € o
complemento do titulo e do texto que aludem ao lugar e situacdo em que a blogueira se
encontrava. Também através das legendas das fotografias e do texto, entendemos que a roupa
escolhida erm da mesma grife a que assistiria o desfile naquele dia. O texto (figura 45) cria uma
narrativa com a continuidade de um discurso iniciado anteriormente, pois disponibiliza um link
no qual os leitores podem ver o desfile a que atendeu. Fala do clima e de suas escolhas de roupa,
detalhando sobre as imagens que apresenta a seguir. O fechamento da publicagéo na parte final
(figura 46), também passa uma sensacdo de continuidade aos leitores, quando fala de suas
expectativas para a semana de moda a qual iria participar no decorrer dos proximos dias apos
essa publicacdo. Assim o texto, informa de maneira breve sobre a cidade e evento, contextualiza
0 momento, descrevendo como montou seu look e para que situagao, no caso o desfile de Fausto
Puglisi.

Por fim a analise semidtica exige que adentremos os trés niveis da interpretacdo, que
examina os efeitos que a mensagem pode despertar no receptor. O interpretante imediato diz
respeito ao potencial interpretativo do signo e se refere ao interpretante ndo efetivado, isto €, ao
publico alvo esperado ao apresentar as mensagens dentro de sua publicacdo (SANTAELLA,
2004, p. 129). O repertorio das imagens pressupde a sua aplicacdo para um tipo especifico de
publico, aquele que procura se atualizar no campo da moda e acompanha as tendéncias e a
prépria blogueira na composicao de seus looks. Sdo seus leitores assiduos, que acompanham o
desenvolvimento da sua imagem, como uma maneira de se inspirar e encontrar nas suas
vestimentas, maneiras de se portar e o estilo de vida.

O interpretante dindmico apresenta os efeitos produzidos em um interprete pelo signo,
que podem ser de trés tipos: emocional, energético e 16gico (SANTAELLA, 2004, p. 129). No
primeiro temos a qualidade de sentimentos que provocam no intérprete, que podem ser
perceptiveis em maior ou menor medida. Apesar de serem vagas as definicdes que derivam
inclusive do estado de espirito de quem analisa ou observa as imagens, dependem dos recursos

que elas acionam, bem como do tipo de mensagem que transmitem. Assim, vemos que a
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aparéncia e o sofisticado sdo o0s aspectos primados nas imagens que podem despertar
sentimentos de inspiracdo, do belo, do moderno, de movimento e mudangas, do que ha de mais
atual na moda e de um olhar que ao tirar as fotografias, o fez com um cuidado desinteressado,
de captar o instante fugaz da agitacdo das semanas de moda. A auséncia de outras figuras nas
imagens que apresentam apenas a blogueira e o fundo do prédio antigo, transmitem por sua vez,
uma sensacéo de quietude e de forga. Os contrastes entre o claro e o escuro, o colorido e o preto
e branco, trazem uma série de informacfes e mindcias que tornam as imagens esteticamente
belas e interessantes, fugindo um pouco dos clichés do estilo street-style.

A energia da acdo diz respeito a reacdo ativa que os leitores ou interpretantes podem ter
com as imagens, ou seja, é o possivel esforco fisico ou intelectual que podem vir a ter. Para
Santaella, “o0 mero discurso convocatorio tem pouca eficicia se ndo estiver suportado pela
atracdo que um ideal admiravel, desprendido de quaisquer interesses egoistas, pode exercer
sobre nossa vontade” (SANTAELLA, 2004, p. 133). O ideal admiravel que atrai o publico leitor
de Thassia Naves e de sua publicacdo de “look do dia”, diz respeito ao estilo de vida que
divulga, de uma profissional que se interessa e viaja em busca de adquirir conhecimentos em
moda e que se produz para traduzir os signos que apreendeu ali para os seus leitores. A beleza
e a simplicidade também sdo vetores que causam a admiracdo, mas apenas junto da
personalidade simpatica exposta pela blogueira, através da fala direta e simples, elas podem
fazer sentido. Por conseguinte, os leitores podem se inspirar no estilo de Thassia, nas roupas
gue usou e como usou para adotarem esse estilo para si, 0 que podem fazer através do consumo,
ou da mudanca de olhar sobre as proprias roupas e pertences.

Por fim, o conhecimento e a conscientizacdo se referem ao signo interpretado por uma
regra interpretativa internalizada pelo receptor (SANTAELLA, 2004, p. 133). No caso da
publicacdo de Thassia Naves, suas imagens eram consumidas por leitores que vinham
acompanhando suas publicacBes ao longo do tempo, assim como de outras blogueiras, de tal
maneira que ha uma maneira de apresentar o “look do dia”, e do mesmo modo, de aprender
como direcionar o olhar para ele. Essas convencdes possuem padrdes, especialmente dentro de
blogs que utilizam aspectos do street-style, e as imagens podem ou nédo corresponder. Aqui
temos os elementos urbanos nas fotografias, porém de maneira muito sutil e ndo convencional.
Porém os leitores que aprendem a direcionar o olhar para esse tipo de publicacdo,
possivelmente, sabem discernir e entender as diferencas nos elementos das mensagens, bem
como a intencionalidade da blogueira ao publica-las.

Quando nos voltamos para o Interpretante Final, referimo-nos ao resultado

interpretativo ao qual todo interpretante pode chegar se ele levar longe o suficiente a
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investigacao sobre o signo (SANTAELLA, 2004, p. 134). Desta maneira, as imagens sozinhas
ndo sdo as agenciadoras de uma mudanca no comportamento e aparéncia dos leitores, para
tanto, os contetidos publicados por Thassia devem ser contextualizados com sabedoria por seus

leitores.

3.1.2 A Emulacéo: Helena Bordon em Miléo

Helena Bordon, no periodo de tempo em que foi realizado o levantamento de dados da
pesquisa, de maio de 2015 a dezembro de 2016, fazia uso do estilo “look do dia”. As publicagdes
geralmente ndo eram realizadas pela propria blogueira, mas por um de seus colaboradores, pois
os textos, quando acompanhavam as fotografias, referiam-se a ela na terceira pessoa do
singular. Porém, a grande maioria desses posts se enquadravam em duas categorias observadas:
o primeiro com o titulo “Get the look”, o qual apresentava o look de determinado dia ou evento
a que Helena participava; e o outro que trazia os looks utilizados nas semanas de moda. Essa
segunda categoria de publicacédo, geralmente nao apresentava texto, apenas titulo, que descrevia
qual era a semana de moda, a temporada, o dia e o look que estava usando nas fotografias®® e
uma lista com links direcionando para o e-commerce de cada uma das pecas utilizadas, quando

houvesse.

19 O titulo era publicado com siglas que sinalizavam todas as informagdes, como por exemplo, na publicagdo
analisada neste topico da tese, temos “MFW SS16 DAY 3 — LOOK 17, referindo-se & semana de moda de Mil&o,
a temporada “spring summer 2016”, ou seja, primavera-verdo 2016, e ao primeiro look ou composicao, utilizado
pela blogueira naquele dia especifico, levando-se em consideracao que podiam ser publicados mais do que um em
um mesmo dia de evento.
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Figura 47 - Galeria do post “MFW SS16 DAY 3 — LOOK 1” do blog Helena Bordon

Helena Bordon veste:

— Body Cris Barros

— Saia NK Store

— Flats Valentino

— Oculos by Helena Bordon

— Bolsa Calvin Klein

— Colar com iniciais Louis Vuitton
— Colar com signo Khai Khai

— Brincos Lool

Photos by Tim Regas

Publicado em 27/09/2015

Fonte: HELENA BORDON. MFW SS16 day 3 - look 1. 27 set. 2015. Disponivel em
<http://www.helenabordon.com/mfw-ss16-day-3-look-1/>. Acesso em julho de 2018.

As fotografias eram organizadas em uma galeria, em tamanho reduzido, para visualiza-
las bastava um clic em cima de uma delas (figura 47). A publicacdo aqui escolhida para analise,
de 27 de Setembro de 2015 ndo apresentava texto, apenas imagens, seguindo o estilo de

publicagdo no blog “Helena Bordon” das fotografias realizadas nas semanas de moda.
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Figura 48 - Post “Dicas dos looks da Fashion Week” do blog Helena Bordon

Dicas dos looks da fashion week

Mais um Fashion Week se aproximandaol E agora em Setembro &€ uma correria doida. Vou participar do de NY, Mildo e Paris. A
correria € tanta que ja preciso comecar a pensar na mala, nos looks, pensar o que vou levar.. tudo com a ajuda do meu stylist clarol
O bom & que a mala de Setembro acaba sendo menor {(mesmo sendo 1 més inteiro foral) porque la no hemisfério Norte € veréo, o
que facilita muito.

Jd comecei a separar alguns que s&o must na mala. Como alguns sapatos favoritos, camisetas basicas que ndo deixo de lado e as
bolsas que eu mais gosto.

Primeiro passo para fazer uma mala grande € pensar no clima do destino. O ruim & que sé&o trés cidades com climas diferentes em
Setembro. Em NYC, por exemplo, costuma fazer muito calor e chover & noite. Ja Paris e Miléo fica mais quente aindal O ideal é
levar looks leves e scltinhos. faceis de usar em qualquer ocasido. Ahl E ndo deixar de levar opcdes de casaco para alguns looks,
caso esfrie.

N&o & facil chegar la e ter que desmontar a mala todinha, afinal chega tudo amassado e impossivel de usar. O importante & que com
o amaciante Downy pelo menos minhas roupas chegam macias e super perfumadas, sé passar e voilal O perfume

desse amaciante € muito intenso e duradouro, porque tem céapsulas de perfume ultra resistentes que liberam o perfume
gradativamente, assim sua roupa fica perfumada durante o dia todo. Na foto por exemplo, estou usando um look levinho e
confortéavel com cheirinho de novo mesmo depois de sair da mala. Camisetinha basica que néo tem erro, calca de alfaiataria e bons
acessorios como bolsa e colar_além de uma jagquetinha jeans amarrada na cintura.

Mal posso esperar para chegar no primeiro destino, que € NYC, e comecar a postar tudo aqui.

Stay tuned!

Publicada em 11,/08/2015
Tags: Downy, fashion week, look

Iﬂ_}fl Comente

Fonte: HELENA BORDON. Dicas dos looks da Fashion Week. 11 ago. 2015. Disponivel em <
http://www.helenabordon.com/dicas-dos-looks-da-fashion-week/>. Acesso em julho de 2018.

Em uma publicacéo (figura 48) de 11 de agosto de 2015, com o titulo “Dicas dos looks
da fashion week”, a blogueira conta sobre 0s planos para sua participacdo nas trés semanas de
moda que ocorreriam no més seguinte, nas cidades de Nova lorque, Mildo e Paris. Embora a
publicacdo seja referente a uma publicidade paga do Amaciante Downy, na qual ela o usa como
referéncia no texto, de produto indispensavel para deixar suas roupas “macias ¢ perfumadas”
para as viagens que aconteceriam, trata-se de uma publicacdo interessante para complementar
a andlise das fotografias aqui escolhidas, pois traz informacgdes sobre as experiéncias da
blogueira em relacdo as semanas de moda das quais participaria.

Na Figura 48, temos a parte textual da publicagdo de Helena Bordon que fala da
“correria” que ela iria enfrentar ao participar das semanas de moda, sobre o processo de pensar
na mala, evidenciando que contava com um profissional, um stylist, para ajuda-la a escolher as
pecas de roupas e acessOrios necessarios para sua viagem. Contando com a ajuda de
profissionais, tanto colunistas que escreviam por ela quanto o especialista que a ajudava a
montar seus looks, o blog de Helena Bordon deixava de lado o tom de pessoalidade com a qual

as demais blogueiras se preocupavam em manter em suas narrativas. Suas publica¢des de “look
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do dia”, mais do que uma atualizag¢do sobre o status do momento em que vivia, possuiam um
carater informativo. A producédo de contetudo sobre moda, por uma equipe de profissionais que
se posicionam em seu nome, ocorria segundo as formalidades de uma empresa.

Helena Bordon declarou que iria comecar uma série de publicacdes com atualizagdes
sobre sua viagem de participagdo das trés semanas de moda, e convidava os leitores a
acompanharem o desenrolar da historia através do blog, usando a expressdao em inglés “stay
tuned”, cuja tradugdo ¢ “fique ligado”. Esse desenrolar narrativo ocorreu por meio de imagens
fotograficas nas ruas das cidades as quais visitou, trajando as pecas de roupas e acessorios
utilizados para atender aos desfiles. Em estilo street style, as fotografias sdo de autoria do

fotografo Tim Regas.



180

Figura 49 - Cabecalho do post “MFW SS16 DAY 3 — LOOK 1” do blog Helena Bordon

IFashion Week, Galerias

MFWSS16 DAY 3 - LOOK1

Fonte: HELENA BORDON. MFW SS16 day 3 - look 1. 27 set. 2015. Disponivel em
<http://www.helenabordon.com/mfw-ss16-day-3-look-1/>. Acesso em julho de 2018.
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Figura 50 - Fotografia do post “MFW SS16 DAY 3 — LOOK 1” do blog Helena Bordon
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Fonte: HELENA BORDON. MFW SS16 day 3 - look 1. 27 set. 2015. Disponivel em
<http://www.helenabordon.com/mfw-ss16-day-3-look-1/>. Acesso em julho de 2018.

As duas imagens das figuras 49 e 50 apresentam as fotografias escolhidas de uma
publicacao de 27 de setembro de 2015, com o titulo “MFW SS16 day 3 — Look 1”. Foram
selecionadas duas fotografias para serem analisadas, dentre as onze presentes na galeria do post
(figura 47), a primeira apresentando um plano mais fechado, e a segunda mostra a figura de
corpo inteiro, com plano um pouco mais aberto.

Seguindo mais uma vez a semidtica interpretativa de Pierce descrita por Santaella (2004,
p. 60), inicialmente vamos observar os elementos internos das imagens, que dizem respeito a
significacdo ou representacdo. Com relacdo a qualidade e sensorialidade de suas propriedades
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internas, é possivel perceber que as imagens mostram a blogueira em meio a uma rua
movimentada por carros e pessoas, rodeada por edificios de constru¢des antigas. Na primeira
imagem (figura 49) a figura se encontra centralizada, e € possivel vé-la dos joelhos para cima,
seu look é composto por uma saia com fenda, tecido brilhante em um tom de bordd escuro, usa
uma blusa branca simples, éculos verdes espelhados e varios pontos de luz em seus acessorios
dourados trazem uma informagéo de modernidade e acrescentam detalhes sofisticados para uma
vestimenta a primeira vista, simples. As cores de suas roupas, claro na blusa, escuro no saia,
contrastam com os prédios ao fundo, cuja luminosidade e perspectiva criam um degradé sutil
de cores neutras e quentes, combinando ao mesmo tempo com as cores trazidas pela figura
central. O contraste da imagem também acontece nos automaoveis vistos por detréas da blogueira,
de um lado preto e do outro branco. Desta maneira, as cores da fotografia formam uma harmonia
de tons préximos com pontos de contraste no fundo. Toda a composicdo foi construida para
conferir o destaque para Helena Bordon, que apresenta cores mais vividas que no restante da
imagem. O céu ndo pode ser visto, mas inferimos que se trata de um dia quente e ensolarado
pela incidéncia de luz nas paredes dos edificios, bem como pelo reflexo luminoso nos dculos
escuros da personagem central e nos para-brisas dos carros atras de si.

A segunda imagem (figura 50) apresenta a blogueira, trajando as mesmas roupas e
aparentemente no mesmo lugar da primeira fotografia, apenas deslocada um pouco para a
direita, pois é possivel ver agora os muros que antes ndo eram visiveis do lado esquerdo. A rua
que antes apresentava o movimento dos carros e de alguns transeuntes muito ao fundo, é tomada
de pessoas que passam a sua volta. Aqui fica mais evidente que a fotografia foi tirada no meio
da rua, com as pessoas circulando dentre os carros que passam. Todos estdo em movimento,
inclusive Helena. Em contraponto com a primeira fotografia, esta pulsa dinamica e movimento,
a vida fluindo captada em um instante pelo fotdgrafo. Na segunda imagem as mesmas cores de
fundo, de chéo cinzento e das suas roupas sao identificadas e muitos elementos sdo acrescidos
a fotografia: os transeuntes, dentre eles um homem com camera fotogréafica na méo, nos informa
que é um fotografo.

Sentimos o clima da semana de moda, na qual as pessoas passeiam na rua, entre um
desfile e outro, umas sendo fotografadas, outras fotografando. Ainda assim, o destaque fica na
figura da blogueira, ndo apenas porque novamente ela é o elemento central da imagem em
primeiro plano, enquanto as demais pessoas se encontram mais afastadas e alheias a lente do
fotografo, mas também porque as cores de sua roupa saltam aos olhos, enquanto os demais
personagens, ao redor, usam tons frios e fechados: predominam em suas vestimentas o preto, 0

azul do jeans, o cinza e o0 bege. Ela aparenta leveza e felicidade, sorrindo e olhando para trés,
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como se acompanhasse 0 movimento a sua volta, uma observadora divertida do que se passa,
torna-se a figura de destaque, mais bem produzida entre os demais que se posicionam no plano
de fundo. Por sua vez, os automadveis com suas lanternas brilhando nas cores vermelho e laranja,
nos sugerem que também se encontram em movimento. A cidade parece ganhar vida na
imagem.

Na primeira fotografia (figura 49) as linhas dos prédios e do chdo convergem para a
parte esquerda, o seu ponto de fuga é formado por um prédio que fecha a imagem, ndo deixando
entrever o céu. Na segunda (figura 50) temos o posicionamento do fotografo na parte central da
rua, pois as linhas convergem para a parte de trds da blogueira, tanto pela esquerda quanto pela
direita, assim, a propria estrutura da imagem confere a Helena Bordon o papel central da cena
captada. I1sso ocorre também em relacdo as pessoas que se posicionam a sua volta, pois tomam
uma distancia necessaria de sua figura, estdo ao seu redor, e ndo apenas por detras dela. Helena
agrega um clima de calor e leveza para as imagens, com o corpo bronzeado a mostra ao trajar
saia, blusa e sandalia gladiadora, roupas tipicas de verdo, contrasta assim com as pessoas em
volta que usam ténis ou calgados fechados, calcas e blusas de frio. Quase como se ela trouxesse
um outro clima para o cenario.

Os tecido da sua saia brilhante apresenta uma padronagem e textura que complementam
os padrdes formados pela sandalia de tiras. Esses detalhes criam texturas requintadas que
contrastam com o concreto poroso da cidade. Traz informag6es de um look urbano, porém com
pouco despojamento, remete a caracteristicas de um jeito sofisticado de vestir-se.

As imagens em sua particularidade, foram tiradas pelo conhecido fotografo Tim Regas,
natural da Califérnia, Estados Unidos, que construiu sua carreira fotografando pessoas que
chegavam aos desfiles durante as semanas de moda, apesar de ja ter fotografado passarelas e
publicidades, sdo nas fotografias de street style que demonstra seu talento (SANCHEZ, 2017).
Por conseguinte, € possivel perceber que as fotografias foram produzidas por um fotdgrafo
especifico de street style, e ndo por um membro da equipe de Helena. A visivel qualidade
estética demonstra seu talento na realizagéo de fotografias instantaneas nas ruas movimentadas,
capturando cuidadosamente imagens carregadas de significado, visando dimensionar seu olhar
para dar destaque, entre os muitos elementos urbanos, ao look de quem fotografa.

A menc¢do ao fotografo nas publicacdes do blog “Helena Bordon” s6 ocorre em
detrimento de deixar-lhe os devidos créditos, como ocorre em outras fotografias de “look do
dia” em semanas de moda. E possivel concluir que ele provavelmente nio foi contratado pela
blogueira para ser seu fotografo exclusivo, mas realiza esse trabalho com diversas outras

personalidades presentes nas semanas de moda, como foi possivel verificar em imagens de sua
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autoria de celebridades do mundo da moda que se encontram disponiveis em seu Instragram.
As fotografias foram publicadas no blog de Helena Bordon no dia 27 de setembro de 2015,
durante a sua participacdo na semana de moda, provavelmente por sua equipe.

Por fim, é possivel inferir através desse ponto que as fotografias sdo imagens tipicas de
street style, produzidas por um fotografo especializado nesta linguagem, e publicadas no blog
sem texto por algum membro de sua equipe, apresentando somente uma narrativa fotogréafica
atraves de uma galeria (figura 47) com uma sequéncia de imagens, como uma maneira de
documentar a participacdo da blogueira nesse evento. A informacdo chega aos leitores de
maneira impessoal, sem passar pelo cunho de Helena Bordon, que se ocupou em atender aos
desfiles e posar para as fotografias. Conferem status tanto para ela quanto para o fotografo, pois
confirmam que ambos estavam no evento prestigiado da semana de moda de Mildo, e os coloca
como atores dentro de um cenario construido para figuras ilustres: aquelas que tinham a
condicéo e o status necessario para estar ali. As imagens foram produzidas para leitores que se
interessam por moda, pelas preferencias da blogueira, seu estilo de vida e escolha de looks.
Acrescentam informacdes sobre a semana de moda, mas para além dos desfiles, afinal mostram
0 cenario das ruas de Mildo, recortam o instante da correria das pessoas que permeavam e
prestigiavam o evento em seus mais diversos campos de atuagao.

Quanto ao referente das imagens, em primeiro momento apontamos 0 aspecto icénico
que representa o objeto por meio de semelhanca. Como nos referimos novamente a fotografias,
0 aspecto indicial acaba sendo mais expressivo do que o iconico, porém € possivel perceber as
semelhancas de qualidade entre o referente retratado e 0 modo como as fotografias o retratam
(SANTAELLA, 2004, p. 125). As fotografias de Helena Bordon feitas pelo fotografo de looks
Tim Regas sdo imagens que, como ja foi observado, foram criteriosamente realizadas, e seus
elementos ndo se encontram ali de forma aleato6ria, mas foram planejados e captados pelo olhar
experiente do fotografo, que criou composicdes ao mesmo tempo inusitadas e tipicas do street
style. Desta maneira, podemos perceber que seu olhar incidiu sobre a figura de Helena Bordon,
dando vida aos acontecimentos do lado de fora dos desfiles, mas também criando uma narrativa
especifica da situacdo, na qual a blogueira em meio ao tumulto e pressa dos que se moviam
perto dela, posava calma e suavemente, tornando aquele um momento memoravel: o de ser
admirada em meio a uma semana de moda.

O titulo (figura 49) e os créditos da fotografia (figura 47) informam o leitor sobre o
tempo e o lugar em que elas foram tiradas, sobre a autoria do fotdgrafo e nomeia de que marcas
sdo as pecas do look trajado por Helena Bordon. Entretanto, a auséncia de texto cede o

protagonismo da narrativa as imagens.
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No aspecto indicial, se as imagens retratadas pelas fotografias fazem parte de um cenério
maior, que a foto ndo pode abracar por inteiro, ainda assim hd uma relacdo direta entre signo e
objeto (SANTAELLA, 2004, p. 127). O signo acaba entdo, afetado pelo objeto que denota,
assim as imagens de Helena Bordon recebem um status por serem um retrato seu na rua, ao
participar da semana de moda de Mil&o. As fotografias ndo d&o conta de retratar toda a
experiéncia da blogueira naquele dia especifico, porém possuem um poder de exaltar o espirito
do lugar e do evento, justamente porque essa provavelmente era a intencéo do fotografo. Abrem
assim um espaco de dialogo no qual os leitores interconectados pudessem sentir a emocéo de
fazer parte de um lugar privilegiado entre os agentes do campo da moda.

O aspecto simbolico aqui se apresenta no titulo, cujas abreviacdes remetem ao registro
dos acontecimentos da semana de moda em uma ordem definida, determinando que se tratava
do terceiro dia da semana de moda de Mildo, que era o primeiro look utilizado por ela naquele
dia, pois trocaria de roupas para atender a outros desfiles, e que as colecoes desfiladas no evento
eram referentes a primavera de 2016. Possui, portanto, um carater informativo, complementar
as imagens e de registro das acdes ali representadas.

Quanto a interpretacdo das fotografias pelos leitores, primeiramente o interpretante
imediato diz respeito ao publico alvo dessas imagens, sendo assim um interpretante abstrato,
que ainda ndo se havia efetivado. Bem, as imagens foram produzidas provavelmente para serem
publicadas no blog de Helena Bordon, assim voltando-se aos seus leitores que acompanhavam
a sua jornada de participacdo nas semanas de moda de setembro de 2015, formado por um
publico que se identificava com o perfil e a imagem da blogueira, assim como com 0s
acontecimentos e novidades no mundo da moda. Mas também acredito que foram produzidas
para o seu uso pelo préprio fotografo, Tim Regas, que poderia selecionar dentre elas uma para
publicar em suas redes sociais, como o Instagram. Por conseguinte, o pablico alvo das imagens
se amplia e atravessa leitores de diversas partes do mundo que acompanhavam as
personalidades e fotografos que circulavam pelas semanas de moda.

O interpretante dindmico diz respeito aos efeitos produzidos nos interpretes das
imagens. Primeiramente no efeito emocional, as imagens poderiam provocar sensagdes de
leveza, felicidade, agitacdo, movimento, frescor e jovialidade. Atraves das imagens a leveza de
Helena Bordon fica palpavel aos leitores, que podem desejar mudar sua propria aparéncia para
adquirir as caracteristicas expressas por ela nesse contexto, de felicidade e auto seguranca.

Uma vida confortavel e de lazer se distancia do trabalho produtivo, sendo que o
“desperdicio ostentatorio de tempo e de bens”, um indicativo de um gasto improdutivo do

tempo, ¢ uma das maneiras de a elite evidenciar o seu status: “Qualquer uma dessas atividades
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e objetos pode ser vivenciada pelo consumidor como Util ou necessaria, mas nenhuma delas é.
Exatamente sua inutilidade ¢ que é necessaria para demonstrar status” (SLATER, 2002, p. 153).
Por conseguinte, o autor chega a um modelo de emulagédo, no qual os bens podem sinalizar

status, mas também podem ser utilizados ha competicao por esse status:

Os bens tém condicBes de indicar status porque fazem parte do modo de vida de um
grupo de status elevado. Em consequéncia, os arrivistas sociais provenientes de
camadas de pouco status reivindicam um status mais elevado imitando aquele modo
de vida, comprando aqueles bens, consumindo a moda das camadas superiores,
“macaqueando” suas maneiras, seu estilo, sua etiqueta e assim por diante. (SLATER,
2002, p. 153).

O interpretante assim, pode ser levado a agir em funcdo das imagens, procurando
modificar a sua prépria em funcdo de uma identificacdo e pode fazer uma reflexdo quando o
signo € interpretado por uma regra internalizada por ele, principalmente se € consumidor de
imagens de street style. Se for a fundo na interpretacdo das fotografias de Helena Bordon, o
leitor pode identificar os elementos propositais da construgdo do fotografo, assim como da

modelo, que casualmente posa plena no cenario que a qualifica como blogueira de moda.

3.1.3 O Status e o Ludico: Camila Coutinho em Mildo

As semanas de moda internacionais eram frequentadas por Camila Coutinho que ia ao
menos a dois eventos por temporada, como explicou em um video denominado “Segredos de
Fashion Week: Fitting, equipe, street style, $$$...”, em seu canal do YouTube e também
publicado em seu blog em marco de 2016 (COUTINHO, 2016).

A publicagdo de “look do dia” de Camila Coutinho escolhida foi de 23 de Setembro de
2015, e traz o look usado na semana de moda de Mildo, a mesma que estavam participando
Théssia Naves e Helena Bordon. Apresenta as fotografias de Camila Coutinho em estilo street
style, uma fotografia da blogueira no desfile de Philipp Plein, e algumas fotos do desfile em si.
Conjuntamente com um texto escrito, que apresenta uma narrativa sobre a sua chegada no

primeiro dia da semana de moda de Mil&o, detalhando sobre sua participacdo no desfile.
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Figura 51 - Cabecalho do post “#MFW day 1: Diario de Viagem + Look do Dia” do blog
Garotas Estupidas

& #MFW day 1: Diario de

viagem + Look do Dia

Fonte: COUTINHO, Camila. #MFW day 1: diario de viagem + look do dia. Garotas Estupidas. 23 set. 2015.
Disponivel em <http://www.garotasestupidas.com/mfw-day-1-diario-de-viagem-look-do-dia/>. Acesso em julho
de 2018.
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Figura 52 - Fotografia do post “#MFW day 1: Diario de Viagem + Look do Dia” do blog
Garotas Estupidas

Fonte: COUTINHO, Camila. #MFW day 1: diario de viagem + look do dia. Garotas Estlpidas. 23 set. 2015.
Disponivel em < http://www.garotasestupidas.com/mfw-day-1-diario-de-viagem-look-do-dia/>. Acesso em julho
de 2018.
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Na primeira fotografia (figura 51) temos uma imagem de Camila Coutinho de corpo
inteiro, a segunda (figura 52) capta a figura da blogueira aproximada, com um close da camera
da cintura para cima. No ambito da significacdo das imagens, ao analisarmos o interior de cada
uma, voltamo-nos primeiramente para a qualidade e sensorialidade de suas qualidades internas.

Na primeira imagem (figura 51) a figura estd em pé, posando para a fotografia, usando
roupas pretas sobre um fundo claro. Tudo que podemos entrever € um muro branco sobre o qual
esta centralizada a blogueira, o chdo de concreto cinza escuro e 0 mato crescendo entre 0 muro
e a calcada nos remetem a um ambiente urbano e underground. O muro apresenta sinais de
degradacédo, porém ndo d& nenhuma pista sobre o lugar no qual foram tiradas as fotografias:
trata-se de uma parede lisa. Por sua vez, o detalhe da sombra muito escura logo atras dela em
contraste com sua imagem clara, permite perceber que a fotografia foi realizada a noite,
possivelmente com o recurso do flash da camera fotografica. A blogueira usa uma saia preta
com um tecido texturizado com listras, blusa e jaqueta pretas com bordados azuis, amarelos e
vermelhos, nas golas e nas mangas, assim como na pequena bolsa de méo que segura. O look €
complementado por botas pretas brilhantes que vdo até um pouco acima do tornozelo. Uma
composicao que a principio seria simples e despojada, até um pouco pesada por escura, ganha
sofisticacdo com os bordados coloridos e a textura da saia e da bota, afinal, sdo elementos que
tornam sua producdo interessante. A imagem & marcada por um alto contraste que acontece
entre as roupas escuras, a pele clara, a parede branca e sua sombra, que cria linhas quase graficas
atras de si.

A fotografia, assim como o look de Camila Coutinho é a primeira vista simples, porém
séo seus detalhes que a tornam interessante ao olhar do leitor, quando comeca a observar o jogo
de contrastes entre figura, roupas e fundo, que possui um efeito grafico; a fotografa certamente
se preocupou em criar uma identidade visual que dialogasse com o padrdo dos bordados
tematicos de sua roupa. A posi¢do da camera e a escolha do cenério deixam, no geral, o restante
da imagem chapada, como se nem Camila Coutinho, nem o muro, apresentassem dimenséo, a
blogueira vira, na imagem, um desenho no qual as linhas predominam sobre as cores. Ao
mesmo tempo que a figura vertical nos passa uma sensacao de imagem estatica, sua expressao,
o leve “inclinar” das pernas e cabeca, terminam por transmitir, apesar disso, uma certa
descontracdo, quebrando a rigidez da formalidade da pose frontal de corpo inteiro.

A segunda fotografia (Figura 52) é uma imagem notadamente mais escura que a
primeira, pois a aproximacdo da cdmera criou um jogo de luz e sombra e seu fundo claro
encontra-se em nuances sombreadas. Parece ter sido produzida ndo com o recurso do flash,

como na primeira imagem, mas com uma luz proveniente de um equipamento auxiliar que
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incidiu sobre a blogueira da esquerda para a direita, criando uma luminosidade sutil sobre a
figura, escurecendo o fundo atrés de si sem criar linhas rigidas. Prevalece a cor preta da roupa
que cria uma sensacdo de densidade e forca, por outro lado é possivel visualizar melhor os
detalhes dos bordados de sua jaqueta e bolsa em cores vivas primarias, o azul, o amarelo e o
vermelho criam padrdes que lembram uma obra de arte produzida com a técnica do pontilhismo.
Na imagem e possivel perceber os detalhes da maquiagem de Camila Coutinho, elaborada e ao
mesmo tempo suave, 0s cabelos escuros soltos em tamanho mediano estdo baguncados,
sugerindo um certo despojamento. Sua expressdo € leve, com um quase sorriso, se ndo fosse
sua pose bem montada, poderiamos crer que foi pega de surpresa pela fotdgrafa, revelando uma
certa passividade.

O fundo apresenta uma textura que remete a uma parede desgastada, criando uma
contraposi¢cdo com a figura centralizada. Os pontos de brilho da imagem estdo nos bordados,
nos ziperes e fechos metalicos das roupas, e em um pequeno brinco, Unico acessorio que
compBe um look ja carregado de detalhes e informagdes visuais. Camila Coutinho leva um
braco a frente do corpo e o outro esta erguido, a mao bagunca o proprio cabelo, criando uma
composicao de pouco movimento, mas que concede a roupa o protagonismo das informacoes
visuais, oferecendo de bandeja ao observador os detalhes das pecas. Afinal, o colorido dos
bordados salta aos olhos, contrastando com um fundo escuro e plano, sem muitas linhas
definidas, é o principal responséavel por criar um efeito de dimensdo na imagem, contraponto
simplicidade e sofisticacdo, notadamente uma moderna composic¢ao noturna.

Quanto a mensagem das imagens na sua particularidade vamos analisar o contexto
primeiramente através da relacdo da blogueira com a fotdgrafa Luiza Ferraz, como € possivel
observar na transcri¢do abaixo do video “Segredos de Fashion Week: Fitting, equipe, street
style, $$3...” publicado em de margo de 2016 no canal do YouTube do “Garotas Estupidas”, no

qual Camila Coutinho esclareceu sobre os fotografos que atuavam nas semanas de moda:

Na verdade, existe uma coisa toda paralela com os fotégrafos de street style [...] para
eles é muito bom quando eles fotografam a pessoa e a pessoa publica no Instagram,
marca eles, eles ganham seguidores, ganham status [...]. Eu sinto que eles fazem muito
relacionamento com as blogueiras, nesta Gltima temporada, por exemplo, varios
vieram se apresentar para mim, entéo troca e-mail, troca WhatsApp, eles mandam as
fotos, [...] ai vocé posta, marca, entdo existe todo esse relacionamento entre as
blogueiras, as pessoas e os fotdgrafos. [...] Eles abordam, as vezes pedem para vocé
dar uma andada: “anda daqui pra cd” e ai vocé anda, faz uma brincadeira e tal, ou
simplesmente eles fazem quando vocé esta em movimento. [...] Entdo se vocé quer
investir nessa coisa do street style, quanto mais vocé faz relacionamento com os
fotégrafos, quanto mais vocé posta as fotos que eles fazem suas [...] mais eles véo te
fotografar na préxima vez. (COUTINHO, 2016).
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No depoimento Camila Coutinho revelou sobre como estabelecia as relagdes de
parcerias com os fotdgrafos nas semanas de moda que frequentava e a importancia que essa
relacdo possuia para ela. Para Slater (2002, p. 149), Douglas percebe o consumo como fluxo de
informacBes que integra em um mundo social inteligivel as pessoas. A partir desse
posicionamento, o autor faz uma explicacéo da desigualdade que € interessante para pensarmos
esta parte especifica da analise:

A pobreza ndo é tanto a falta de posses, e sim de exclusdo de participacdo no fluxo
das informacdes; ao consumir menos, somos excluidos de eventos e conhecimentos
sociais fundamentais. Na verdade, os dois tipos de pobreza andam juntos, pois a
exclusdo do fluxo de informacgdes de consumo tem consequéncias diretas. Um
exemplo é a rede de amigos: 0 acesso a bons empregos, a oportunidades sociais e a
privilégios depende de se estar ligado a redes sociais do fluxo de informagdes. O
acesso a essas redes requer, ele proprio, a capacidade de usar apropriadamente os

codigos dos bens e seus usos rituais, de modo a ser visto como “um de nos”.
(SLATER, 2002, p. 149).

Porém, para além de uma simples relacdo de troca com um fotdgrafo de street style,
acredito que sua relacdo com Luiza Ferraz seja diferente, pois a fotdgrafa acompanhava a
blogueira a alguns eventos de moda que atendia e era responsavel por produzir contetudo

exclusivo ao seu blog, como é possivel observar na transcri¢ao do video abaixo:

Eu ja fiz fashion week sozinha, com colegas blogueiras, ja fiz fashion week sé eu e
fotografa, eu vou dizer, é muito necessario uma pessoa para acompanhar. Geralmente
somos trés: vou eu, Maira que é minha assessora que faz assessoria internacional, e
um fotdgrafo, Luiza Ferraz que eu amo, ja viajou varias vezes comigo, entdo ela vem
do Brasil junto com a gente. (COUTINHO, 2016).

Luiza Ferraz é mineira, formada em jornalismo e cinema e atua como fotdgrafa de moda
pelo mundo desde 2007. Realiza trabalhos para blogueiros, presente em diversos eventos de
moda, clicando também casamentos e compartilhando parte de seu trabalho em seu Instagram
pessoal (DORNELLAS, 2015). O depoimento da fotografa ao “Site ND” pode ser visto abaixo:

Recém-chegada de Cannes, Luiza conversou com a gente ainda durante a viagem.
“Vim fotografar o festival de cinema para a blogueira Camila Coutinho, do Garotas
Estlpidas. Ela foi convidada por varias marcas e eu fui fotografar o dia a dia dela e
fazer conteldo para o site dela também. Hoje, por exemplo, fomos no almogo que a
Fendi deu para comemorar o lancamento do livro que celebra os 50 anos do Karl
Lagerfeld na marca. Ela foi convidada e foi superlegal, porque era muito restrito, uma
experiéncia Unica”, contou. (DORNELLAS, 2015).

Através do relato de Luiza Ferraz € possivel perceber que ao trabalhar com Camila
Coutinho, ela teve possibilidades de participar e registrar eventos cujo acesso ndo conseguiria
de outra maneira. Seu trabalho ndo é exclusivo para o blog Garotas Estlpidas, mas era
contratada para fotografar principalmente as semanas de moda a que atendia. Assim é possivel
perceber que Coutinho contava com uma fotdgrafa com quem ja havia realizado trabalhos

anteriores, e que estava acostumada a produzir as fotografias para a blogueira, assim como
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também produziu as imagens de dentro do desfile, configurando como material para essa
publicacdo. O ponto de vista de Luiza Ferraz mostra que ela optou por produzir imagens que se
afastam um pouco do estilo street style ao evidenciar muito mais a roupa e os detalhes da
composicdo de Camila Coutinho, do que o ambiente a sua volta, pois o fundo murado nao
passava de um mero coadjuvante na composicao fotogréfica. Se a fotdgrafa fugiu de elementos
tipicos de street style, 0 aspecto geral ou convencional das mensagens reside principalmente na
figura da propria blogueira, pois diz respeito a fotografias de moda que lembram editoriais das
revistas impressas. Aqui mais uma vez, nossa analise demonstra que o blog “Garotas Estapidas”
seguia uma linha editorial e se utilizava de imagens de maneira similar as revistas de moda.
No que diz respeito a referéncia das fotografias, no aspecto icbnico, o icone representa
0 objeto por meio de qualidades que ele préprio possui, ndo depende dos objetos que estdo fora
dele, pois tem alto poder de sugestdo, afinal qualquer qualidade pode ser um substituto de
qualquer coisa que a ela se assemelhe (SANTAELLA, 2004, p. 125). Como ja constatamos nas
andlises das imagens anteriores, o aspecto indicial prevalece sobre o icénico nas fotografias,
porém para percebermos o aspecto icdnico é necessario levar em consideracao as semelhancas
de qualidade entre o referente retratado e 0 modo como a foto o retrata. As duas fotografias de
Camila Coutinho retratam a ela em seu primeiro dia de Semana de Moda de Mildo, usando as
roupas da mesma grife a qual atendeu o desfile. A construcdo das imagens coloca em evidéncia
mais as roupas e seus detalhes do que se preocupa em criar uma COmMPpOSICA0 Ou cenario
especificos. E possivel inferir, portanto, que o olhar que construiu as imagens se preocupou

muito mais em retratar o status que a blogueira adquiriu ao vestir essas roupas.
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Figura 53 - Texto do post “#MFW day 1: Diario de Viagem + Look do Dia” do blog Garotas
Estupidas

Primeiro dia de Milan Fashion Week e ja foi cheio de acdo! hehe Sai do avido e ja
comprei um panini (devorado no carro! kkk) porgue precisava ir direto pro fitting
do Philipp Plein escolher o look gue iria usar no desfile que seria logo mais!

De 13 corremos pra casa — pois &! dessa vez resolvemos trocar ¢ hotel por um
“cantinho nosso”, vou dar mais detalhes depois! -, corre desfazer as malas e ja se
arrumar pro desfile. que foi simplesmente sensacional!

Philipp Plein sempre faz uma apresentacdo gue € um verdadeiro
acontecimento, e dessa vez ndo foi diferente! Tudo rolou numa pegada meio
punk-rock-futuristico (parece complicado falando assim. mas vendo as fotos e os
videos 12 no Snap da pra perceber que ndo tem descricdo melhorikkk).

Fonte: COUTINHO, Camila. #MFW day 1: diario de viagem + look do dia. Garotas EstUpidas. 23 set. 2015.
Disponivel em < http://www.garotasestupidas.com/mfw-day-1-diario-de-viagem-look-do-dia/>. Acesso em julho
de 2018.

Figura 54 - Continuacédo do texto do post “#MFW day 1: Diario de Viagem + Look do Dia” do
blog Garotas Estupidas

Ano passado tinha uma montanha-russa no cenario, dessa vez as modelos
chegavam como se saissem de uma linha de montagem, ai um rohé entregava
o dculos, o outro a bolsa... E tudo isso enquanto rolava um pocket show de
Courtney Love, acompanhada de uma banda de... robds bateristas! kkk Muuuito
divertido!

Escolhi um look da 1ltima colecdo Resort dele e combinei com botinha de verniz
Louis Vuitton. Parece até que é um “all black”, mas os detalhes da jaqueta e da
bolsa fizeram toda a diferenca! Fiquei pi-ra-da no fitting porque essa colecdo é
todinha inspirada em emojis. mas com um glamour fun do bordado com strass
coloridos!

Confiram mais detalhes do look + desfile abaixo e me contem nos
comentarios o que querem da cobertura GE na Fashion Week! Amanh3 o dia
vai ser lotado de coisas legais, acompanhem tudo no SNAP também!! —=
gestupidas!

Fonte: COUTINHO, Camila. #MFW day 1: diario de viagem + look do dia. Garotas EstUpidas. 23 set. 2015.
Disponivel em < http://www.garotasestupidas.com/mfw-day-1-diario-de-viagem-look-do-dia/>. Acesso em julho
de 2018.

Ao apontar na obra de Douglas sobre os bens e rituais de consumo, Slater (2002, p. 150-

151) explica que a autora “esta particularmente interessada em demonstrar que os sistemas de
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consumo sdo, na verdade, ‘cosmologias’ completas; que ordenam todo o universo moral”, e
afirma que para ela, os sistemas de consumo ndo s&o simbolos competitivos, mas sim simbolos
de status:

O significado dos bens, de acordo com essa vis&o, deriva de sua capacidade de atuar
como indicadores de status social, simbolos ou emblemas que mostram a participacao
ou a aspiracdo de participar de grupos de status elevados. Desse modo, o estilo de
consumo é explicado como forma de mostrar o status social, o desejo de dispor de
certos bens é um desejo de imitar o estilo de consumo de grupos de status mais elevado
[...] os bens, em virtude de seus significados, sdo instrumentos de ascensdo social, de
participacdo social e de exclusdo social — sua natureza basica é diferenciar, mas
exclusivamente com respeito a hierarquia social. (SLATER, 2002, p. 151).

Nesse caso, a roupa de Camila Coutinho n&o deriva do consumo, necessariamente, pois
foi escolhida no fitting do proprio estilista, como € possivel observar no texto da publicacdo
(figuras 53 e 54). Coutinho explicou em seu video sobre como acontecia esse processo nas
semanas de moda em que participava como convidada, como € possivel observar na transcricdo
abaixo:

Fitting é quando a marca resolve convidar vocé, a blogueira, ou a it girl, ou a
jornalista, ou o que seja, para usar uma roupa dela no desfile dela propria. [...] as vezes
€ uma roupa da cole¢do vigente que estéa na loja, as vezes € uma roupa da colecéo que
vai ser desfilada, o que é mais especial ainda. Entdo geralmente vocé tem que ir assim
gue vocé chega ou uns dois dias antes do desfile Ia no showroom e ai tem uma arara
com as opcdes de roupa. VVocé prova, se precisar eles ajustam, mandam para o hotel
para a gente usar no dia do desfile e depois vao buscar no hotel e devolvem, porque
geralmente é uma roupa de mostruério, de acervo, que vai ser usada depois para outras
coisas, para editorial, para produgdo. Entdo ndo é uma roupa que a gente pode ficar.
[...] E muito especial quando a marca te convida para usar a roupa dela no desfile
(COUTINHO, 20186).

A moda é um movimento social por meio da qual os sujeitos significam e constroem
suas identidades através do modo como se vestem, as presentificacdes das roupas dialogam com
0 passado de maneira constante, assim como abrem perspectiva para os langcamentos futuros
(CASTILHO E MARTINS, 2005, p. 55). Portanto, assumir determinada tendéncia, seja ela
passageira ou presente, diz respeito a identificar-se com discursos sociais, podendo estabelecer
com eles relagbes de acordo ou polémica (CASTILHO E MARTINS, 2005, p. 56). Por
conseguinte, colocar a roupa em evidéncia, em primeiro plano nas imagens, diz respeito a uma
estratégia de mostrar que a blogueira era convidada para o desfile, vestida pela prépria marca,
e todo esse contexto significava que ela havia atingido um lugar privilegiado dentro dos grandes
eventos de moda e que sua personagem se enquadrava como figura digna de estar entre as grifes.

O aspecto indicial, por sua vez, aponta diretamente para o seu referente, por conseguinte,
a imagem que aparece nas fotografias é parte de um contexto maior que nao foi possivel captar
ou transmitir. Analisando somente as duas imagens, vemos a figura de Camila Coutinho com

as roupas de Philipp Plein, porém sem pistas de onde esta ou o que estava fazendo. As demais
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fotografias da publicacdo podem oferecer pistas neste sentido, pois trazem imagens das modelos
no desfile. Porém é o texto (figuras 53 e 54) que nos informa e narra toda a sua experiéncia,
predominando sobre as imagens, mais do que como mero complemento.

Nessa parte da andlise, portanto, o texto entra como o aspecto simbolico predominante,
pois foi necessario para construir uma contextualizacdo para as imagens. Faz uma narrativa
sobre o primeiro dia de Camila Coutinho e sua equipe na semana de moda de Mil&o, desde a
sua chegada a cidade, até o0 momento do desfile, detalhando sobre como foi 0 acontecimento e
as suas sensacoes e percepcdes a respeito, porém sem falar sobre os looks desfilados, deixa que
as imagens falem por si neste quesito. Ela também chama a atencdo dos leitores para a
composicao de roupas que escolheu no fitting de Philipp Plein, ao usar as pecas todas na cor
preta, porém com o detalhe de cor dos bordados de “emojis”, e deixa saber que as roupas eram
de sua colecéo anterior, ou seja, ndo estavam sendo desfiladas naquele dia, cedendo um pouco
de seu carater exclusivo.

A sua maneira de comunicar o texto cria, através da linguagem descolada, informal e
informativa, uma narrativa que transmite, mais do que apenas os acontecimentos do dia: as
sensacOes que a blogueira vivenciou. Através de letras de cores diferentes e em negrito
percebemos os destaques que procurou dar a determinados trechos e palavras. Essa combinagao
criou um efeito visual grafico no proprio texto que lhe confere destaques em pontos chave para
fortalecer certos aspectos da narrativa. Apesar de ser um texto breve, transmite a sensacao de
termos vivenciado esse dia junto com ela, e sentindo como foi a sua “correria” pelas ruas de
Mildo.

No blog “Garotas Estupidas” a atividade de Camila Coutinho pode ter iniciado como
uma brincadeira, um espago para trocas de informacbes que ndo eram sérias, pois diziam
respeito a um segmento de interesse que compartilhava com suas amigas mais proximas no
comecgo; porém se desenvolveu como negdcio e empreendimento, tornando-se atividade
considerada “séria” no campo da moda. Por sua vez, o “look do dia”, a0 mesmo tempo em que
faz parte do cotidiano da blogueira, acaba evidenciando os eventos extraordinarios de sua vida,
criando uma narrativa ludica sobre o glamour e status que utilizar as roupas de grife como
convidada na semana de moda de Mildo Ihe confere. Huizinga resume assim, as caracteristicas
do jogo:

Poderiamos considera-lo uma atividade livre, conscientemente tomada como “ndo-
séria” e exterior a vida habitual, mas ao mesmo tempo capaz de absorver o jogador de
maneira intensa e total. E uma atividade desligada de todo e qualquer interesse
material, com a qual no se pode obter qualquer lucro, praticada dentro de limites
espaciais e temporais proprios, segundo uma certa ordem e certas regras, promove a
formac&o de grupos sociais com tendéncia a rodearem-se de segredo e a sublinharem
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sua diferenca em relacdo ao resto do mundo por meio de disfarces ou outros meios
semelhantes. (HUIZINGA, 2005, p. 16)

A participacdo de Camila Coutinho como convidada no desfile de Philipp Plein, é
mostrada ao longo da publicagdo ndo como um trabalho a ser executado com fins de obter lucro,
mas como um lugar que ocupou por meio do privilégio que obteve através de sua ascensao por
uma rede de contatos no mundo da moda. As imagens e a narrativa textual revelam a magia de
fazer parte desse ritual, de vestir a propria marca desfilada, mexem com os desejos e fantasias
dos leitores ao apresentarem um mundo a parte da realidade, disponivel apenas para poucas
pessoas.

Na ultima parte da analise voltamo-nos para a interpretacdo, que examina os diversos
tipos de interpretantes e os efeitos provocados pelas imagens no observador. O interpretante
imediato das fotografias de Camila Coutinho nos ajuda a perceber o publico alvo ainda ndo
efetivado, que ela almejou alcangar. As fotografias se voltam a pessoas interessadas nas
semanas de moda, que acompanham o blog “Garotas Estapidas” e procuram se atualizar a partir
das experiéncias ali relatadas. Também acredito que se volte a um puablico que se interessa,
mais do que nas informagdes de moda, no ponto de vista e no estilo de narrativa publicados por
Camila Coutinho a partir de seu status no campo da moda.

Os efeitos que as imagens podem provocar nos interpretantes, de ordem emocional séo
serenidade, leveza, imponéncia, produzindo a sensacdo ambigua de simplicidade e sofisticacéo.
Ja a energia da acdo pode levar o interpretante a ter uma reacao ativa. Neste caso, ndo acredito
que seja apenas em relacdo ao consumo, pois ele ndo é o principal recurso que as imagens
mobilizam, mas sim a questdo do status, de tal maneira que o interpretante pode ser levado a
um esforco fisico ou intelectual para modificar o seu status em sua relacdo com a moda, quando
se identificar com o estilo de vida propagado pela blogueira. Pode também ocorrer o0 processo
de conhecimento do interpretante acerca dos rituais e agcdes que constituem a experiéncia de
vivenciar uma semana de moda, pois atraves dessa publicacdo e do video “Segredos de Fashion
Week: Fitting, equipe, street style, $$$...”, Camila Coutinho discorre abertamente sobre seus
detalhes, dando, inclusive, dicas aos leitores que se interessam em participar e esclarecendo as
suas duvidas enviadas previamente.

Por fim, o interpretante pode se dar conta de que a blogueira, através das imagens e
texto, procura enaltecer o status que adquiriu em sua carreira, que lhe confere conhecimento e
experiéncia de uma especialista no assunto. Transmitia os valores que agregou ao longo do
tempo, com as relagdes que construiu com as marcas, os fotografos e agentes do campo da

moda. Via nos relacionamentos a chave para o sucesso de que desfrutava.
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3.1.4 A Moda e o Consumo: Camila Coelho em Nova lorque

Camila Coelho, desde sua afiliagdo a plataforma de blogs F*Hits, passou a publicar com
certa frequéncia o “look do dia, que apresentava fotografias com qualidade estética, geralmente
produzidas por algum fotografo profissional, cuja autoria ndo era evidenciada, mostrando a sua

imagem nas ruas das cidades nas quais estava a trabalho, geralmente participando de eventos
na area da moda e da beleza.
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Figura 55 - Cabecalho do Post “Look do Dia: Jeans e Couro” do blog Camila Coelho

...................

Eu sempre amei a combinacio do jeans ¢ couro, aqui no blog tem virias produgées assim, o couro traz
uma sofisticagdo, ¢ o jeans um ar mais descolado que adoro! Um dos tltimos looks que usei em NY
foi bem summer styl com saia “a-line” em couro camelo (cor super sofisticada que amo) ¢ camisa

jeans cropped amarrada, que deu um ar super 70’s a producao! Finalizei com flats gladiadora, bolsa

preta crossbody ¢ oculos espelhado! Olhem so:

-

.
- y

Fonte: COELHO, Camila. Look do dia: Jeans e Couro. Camila Coelho. 3 set. 2015. Disponivel em <
http://camilacoelho.com/2015/09/03/look-do-dia-jeans-e-couro/>. Acesso em setembro de 2017.



199

Figura 56 - Parte final do post “Look do Dia: Jeans e Couro” do blog Camila Coelho

Camisa ¢ Saia: Mo R ) Sandalia: tino | Bolsa: |
Oculos: ¢
Acabei de voltar de Aruba ¢ estava pensando em fazer um post mostrando meus looks ¢ bikinis que
15¢1 pO O guc achan

Fonte: COELHO, Camila. Look do dia: Jeans e Couro. Camila Coelho. 3 set. 2015. Disponivel em <
http://camilacoelho.com/2015/09/03/look-do-dia-jeans-e-couro/>. Acesso em setembro de 2017.
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As figuras 55 e 56 apresentam o recorte de um post de “look do dia” retirado do blog
“Camila Coelho”, publicada em 3 de setembro de 2015. Apresenta quatro fotografias, na
primeira a blogueira mostra seu look completo (figura 55) e nas demais, os detalhes da roupa e
acessorios utilizados, como pode ser visto na figura 56.

Através da metodologia proposta por Santaella (2004, p. 60), inicialmente atentaremos
para a significagdo ou representacéo das mensagens, elencando seus elementos internos em trés
aspectos: de qualidade e sensorialidade, da mensagem na sua particularidade e no que a
mensagem tem de geral ou convencional. As imagens fotograficas, que sdo complementadas
por texto, apresentam um recorte de uma paisagem especificamente urbana, embora em ambas
0 destaque do foco esteja na figura, apresentando o fundo difuso, pessoas e carros tornam-se
secundarios.

Na primeira imagem (figura 55) o destaque se encontra na figura de Camila Coelho em
plano médio, é possivel visualizar seu corpo inteiro e um pedago modesto da cidade borrada. A
fotografia ressalta a figura esbelta, curvilinea, cujas formas sdo destacadas pela vestimenta, com
duas pecas que formam um corte que Ihe estreita a cintura. Com a camisa amarrada e a saia
curta de cintura alta, temos linhas horizontais que contrastam com a figura na vertical com um
poste atras de si que passa a sensacao de uma imagem predominantemente estatica.

A cidade atrés de si, ainda que desfocada, constitui uma perspectiva na qual a blogueira
esta centralizada na parte direita da imagem, e o ponto de fuga se encontra logo a sua esquerda,
para onde convergem as linhas dos prédios e postes ao seu redor. A camera é posicionada abaixo
da cintura da figura, conferindo-lhe alongamento, ou seja, passa a sensacdo de que Camila
Coelho é uma pessoa alta?®. O fundo totalmente desfocado por detras dela pode ser visto por
meio de manchas de cores, assim, os detalhes nitidos da imagem destacam a composi¢éo do
seu look.

As cores de suas roupas e acessorios nos remetem ao cenario ao redor, totalmente urbana
a saia de couro caramelo possui um tom marrom avermelhado mais escuro que o dos prédios
atras de si. As imagens possuem, ainda assim, cores vibrantes e luminosas, que passam a
sensacdo de calor, leveza e delicadeza. A camisa jeans azul, de textura dspera também é de um
tom mais intenso que o ceéu, quase esbranquicado com cendrio difuso. Esses aspectos na
primeira fotografia permitem que a blogueira ganhe um destaque ainda maior, sendo ela a figura
gque a0 mesmo tempo contrasta com o fundo, mas tambeém parece fazer parte dele de forma

irrevogavel. O cabelo castanho de tamanho médio solto, o batom rosa e o sorvete colorido,

20 Camila Coelho possui 1,62 m de altura.
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apresentam caracteristicas de espontaneidade, calor, verdo, divertimento, seu sorriso demonstra
confianga e felicidade. Os 6culos espelhados refletem o azul do céu e a cidade em volta, esconde
parte do rosto de Coelho e, a0 mesmo tempo que Ihe confere o ar descontraido de quem soube
muito bem escolher as roupas com as quais se mostrar, devolve na imagem a propria cidade e
a projeta nesta figura que é o centro das fotografias.

Na segunda fotografia (figura 56) temos um plano mais aproximado, ou fechado, no
qual apenas podemos visualizar a blogueira da cintura para baixo, momento em que nosso olhar
capta diversos detalhes de sua roupa e acessorios que antes ndo era possivel distinguir com tanta
clareza. Vemos a bolsa preta, formando um quadrado na parte superior, escondendo-lhe parte
da saia e as pernas com sandalias flats gladiadora, quase do tom de sua pele, cujas tiras formam
padrdes diagonais sobre as pernas longilineas.

Agora, a lente se deslocou para o chéo, o carro escuro, desfocado, como plano de fundo,
tem o papel de mostrar em seus reflexos essa caracteristica azul do céu, bem como as
construcdes em volta. Em ambas podemos procurar pela imagem do fotografo, através dos
reflexos, mas sua figura se esquivou muito bem, e o que vemos no éculos na primeira imagem
ndo deixa distinguir se vemos ou ndo o seu autor, que sequer € mencionado na publicacao.

Outras figuras de pessoas e automoveis sdo visiveis, ainda que de maneira turva, nos
indicando que as fotografias foram feitas na rua movimentada, quase podemos ouvir as buzinas
e barulho dos carros em meio as conversas de desconhecidos, em um dia quente e claro, porém
nublado, no qual as cores, também das arvores e prédios sdo claras e brilhantes, apresentando
poucas sombras difusas.

O texto nos informa, através da abreviacdo “NY” que as fotografias foram tiradas na
cidade de Nova lorque, dias antes do post em 03 de Setembro de 2015. Camila Coelho explicou
em uma publicacdo anterior, de 27 de agosto, 0 que estava na cidade para realizar reunifes e
gravacOes juntamente com a equipe do F*Hits: “Estou em NYC novamente, para reunides super
legais e dias mega produtivos no estidio” (COELHO, 2015). Nessa viagem a trabalho publicou
alguns looks que utilizou ao longo dos dias. Apesar de dias de trabalho e reunides, publicou um
visual totalmente despojado, que ndo remete a uma situacdo de trabalho, mas de descontragéo,
aparenta ser uma turista que passeia pelas ruas da cidade. Acabou néo participando da semana
de moda de Mildo, como as demais blogueiras, embora o roteiro estivesse em sua programacéo,
devido a um problema de saude que enfrentou quando ainda estava em Nova lorque,
participando da semana de moda.

Camila selecionou determinadas roupas através de combinagBes que revelavam

caracteristicas de sua individualidade. Porém € ilusoria a utilizagio das roupas e acessorios com
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tal finalidade, afinal as selecfes e produtos presentes no mercado foram previstas no proprio
sistema, e o0s estilos acabam sendo irremediavelmente padronizados (CASTILHO E
MARTINS, 2005, p. 56).

O mesmo que se disse em relacdo a moda especificamente indumentaria vale para
outras modas, como a que tanto nos interessa: a do corpo. [...] O que importa é a
possibilidade de experienciar vertiginosamente a histéria que o sujeito vivencia — mais
uma vez a espetacularizacdo ganha espago —, tirando dela 0 maximo de proveito
possivel e sempre estabelecendo didlogos com movimentos sociais reveladores de
tracos da cultura. (CASTILHO E MARTINS, 2005, p. 56-57).

Tratam-se, portanto, de imagens tipicas de street style, nas quais 0s elementos urbanos
sdo observaveis nas fotografias com composicdes especificas, de caracteristicas urbanas, como
0 jeans e 0 Oculos espelhado, a sandalia sem salto que remete a um look feito para o dia-a-dia
movimentado das cidades grandes. Como muitas fotografias do estilo, parecem ter sido
produzidas por um fotografo profissional, pela acuidade estética que apresentam. A publicacao
procura demonstrar, através do texto e das imagens, 0s conhecimentos sobre moda que
conferem a Camila Coelho o status de especialista no assunto.

No nivel da referéncia, a analise nos permite compreender o que as mensagens indicam,
ou seja, a que elas se referem. Os trés aspectos deste momento incluem o poder sugestivo,
metafdrico ou sensorial das mensagens; o aspecto denotativo das mensagens, aquilo que elas
podem indicar fora delas; e a capacidade que elas tém de representar ideias abstratas e
convencionais (SANTAELLA, 2004, p. 60).

As imagens apresentam o “look do dia” através das fotografias de Camila Coelho
trajando roupas e acessorios, com texto muito breve que descreve suas opg¢des e como elas se
configuram no contexto em que a producao foi usada. O look foi fotografado com uma proposta
de summer style ou estilo de verdo. Para tanto usou elementos que apresentam caracteristicas
tipicas da estacdo que se prop0s a representar: o sorvete, a roupa curta, a sandalia aberta de tiras
diagonais, os 6culos espelhados que lhe cobriam parte do semblante e conferiam certo ar de
mistério e diversao. Em seu texto informativo e complementar as fotografias, afirmou que sua
intencdo era combinar o tecido nobre do couro da saia botdes em formato “a-line”, ou seja, com
a forma da letra “A”, remetendo certa sofisticagdo, com a camisa jeans amarrada na cintura,
como referéncia a uma moda repaginada dos anos 1970, por sua vez mais descontraida, para
criar uma composicao contrastante entre o sofisticado e o despojado. O sofisticado também se
encontra nos detalhes dourados, tanto da bolsa com algas de corrente e couro, quanto da
sandalia, com pontos luminosos entre as tiras. O sorvete em casquinha em sua m&o nas duas
fotografias remete ao despojamento intencionado pela blogueira, remetendo a uma

infantilizacdo. Todo o look, na época da publicagdo, podia ser comprado através dos links que
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disponibilizou abaixo da ultima fotografia (figura 56), com o e-commerce de cada uma das
pecas usadas. A camisa e a saia eram da colec@o de Camila Coelho em parceria com a marca
Morena Rosa, assim como a bolsa também era resultado da sua parceria com a marca Le
Postiche. A partir deste ponto é possivel observar que a montagem do visual ndo foi somente
casual ou criativa, mas também teve a finalidade de divulgar produtos com os quais a blogueira
iria obter uma margem de lucro.

Ja no nivel da interpretacdo, podemos examinar os efeitos que as mensagens podem
despertar no leitor: os efeitos emocionais, o0s efeitos reativos e o0s efeitos mentais
(SANTAELLA, 2004, p. 60). Nem sempre 0 que aparece na passarela é o que sera visto no
cotidiano, e Camila Coelho, apresenta uma inspiracdo sobre um modo de se vestir que é
habilitado por seus conhecimentos no campo da moda através da sua convivéncia nas grandes
semanas de moda de cidades como Paris, Nova lorque e Mildo. Quando estudamos as
tendéncias, como esta usada nas imagens, é preciso levar em consideracéo que a roupa deve ser
analisada, ndo como objeto construido, mas como objeto em construcdo, que esta revestido de
valores para aquele que a porta, assim como recebe potencialmente uma leitura estética
daqueles que a veem no sujeito, ainda que por meio da fotografia (CASTILHO E MARTINS,
2005, p. 54). Seus tracos podem, ou ndo, instaurar desejos ou necessidades das leitoras, que
podem ver a moda apresentada como possibilidades para sua propria construcao identitaria
(CASTILHO E MARTINS, 2005, p. 54).

Uma vez que sdo estabelecidos di&logos entre a constitui¢cdo corporea humana com a
materialidade, o cromatismo e as formas de sua roupa reconhecem a inser¢do do
sujeito na sociedade, significado justamente pelo modus como se apresenta: corpos e
roupas significam e comunicam, em dados contextos, poderes e saberes de seducéo,
de tentagdo, de provocacdo e de intimidacdo — além disso, passam pelo crivo da
adequacdo/inadequacdo na maneira de serem estabelecidas suas respectivas
presencas. (CASTILHO E MARTINS, 2005, p. 54).

Para que haja essa relacdo de identificacdo nas leitoras, o apelo se constroi, tanto nas
imagens quanto no texto, que representam um estilo de vida que se realiza através da moda,
com caracteristicas de leveza e beleza da composicdo trabalhada em detalhes, evocando um
sentimento de felicidade e completude, assim como de despojamento e simplicidade. Mas
também se realiza no consumo, através de produtos cuja acessibilidade se limita as classes mais
altas da sociedade, por seus altos valores de mercado. Ainda assim, as leitoras podem ser
levadas a comprarem, como uma maneira de se tornarem tdo belas e espontaneas quanto a
blogueira, ou procurarem, tanto em seus préprios guarda-roupas, quanto em bens de consumo

mais acessiveis, pecas cujas qualidades correspondam aquelas usadas nas fotografias.
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A questdo da beleza e da feminilidade sdo aspectos explorados pela blogueira que Ihe
conferem visibilidade na internet. Assim, a publica¢do do “look do dia” € produzida como uma
maneira de apresentar escolhas para mulheres que desejam saber sobre moda e que buscam no
consumo, tanto das imagens quanto dos produtos, uma maneira de modificar sua aparéncia. De
acordo com Sant’Anna (2014, p. 231),

O desencaixe, culturalmente produzido, foi a constituicdo desse sujeito consumidor e,
logo, consumido de um tornar-se, sempre disponibilizado nas mercadorias
significadas pela acdo publicitaria, mas também nas ideias e praticas difundidas, que
professavam um meio eficaz de abandonar o indesejado para tornar-se um outro,
aquele que teria a possibilidade de ainda mais torna-lo o mesmo. (SANT’ANNA,
2014, p. 231).

O parecer outro colocou-se como possibilidade aberta a todos, mas parecer outro exigia
competéncias diversas, assim como as que sdo expressadas pela blogueira Camila Coelho na
criacdo do conteudo de moda, pois residia no ato de escolher, que precedia 0 consumo e 0
qualificava (SANT’ANNA, 2014, p. 231). Ela néo especifica a maneira como adquiriu 0s
produtos que usa, se 0s recebeu ou comprou, ou ainda, como firmou as relacbes de parceria
com as marcas Le Postiche e Morena Rosa, muito menos sobre os detalhes sobre sua comissao.
Sua publicacdo pode ter publicidade velada, pois teve a intencdo de ser despretensiosa, mas se
constituiu enquanto veiculo da divulgacdo de produtos e marcas em beneficio proprio. Essas
sdo reflexdes que podem ser levantadas, a partir de questionamentos, por parte das leitoras,
ainda que a publicacao apresente poucas brechas para tanto, sendo necessario um conhecimento
prévio acerca do blog até entéo.

De acordo com Sibilia, o “paradoxo do amigo confiavel”, diz respeito ao fato de que,
como toda publicidade é enganosa por definicdo, € necessario que os inlfuencers finjam
espontaneidade e que seus seguidores nas redes curtam seus comentarios ou publicidades
veladas (SIBILIA, 2016, p. 44). Esse tipo de publicidade social parece valer a pena para as
empresas, pois constitui a possibilidade de atingir, através de métodos menos ébvios, como
comerciais e anuncios publicitarios, grandes quantidades de pessoas (SIBILIA, 2016, p. 45).

Surgiram, entdo, empresas que tém como objetivo de agir como intermediarias entre 0s
anunciantes e pessoas influentes para realizar campanhas especificas, Sibilia citou o caso da
empresa Viacom, mas outra empresa especifica deste segmento é a F*Hits. Empresas como a
F*Hits, que firmou parceria com Camila Coelho, costumam oferecer assessoria, ferramentas de
producédo e desenvolvimento, visando profissionalizar o contetdo postado pelos influencers,
tomando sempre o cuidado de manter a aparéncia caseira e casual, que, de acordo com Sibilia

(2016, p. 45) “constitui o segredo do sucesso”.
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Foi possivel observar através da andlise das fotografias de Camila Coelho que sua
parceria com a F*Hits direcionou a blogueira a trabalhar mais frequentemente com a moda e o
“look do dia” dizia respeito a expressao dos conhecimentos advindos a partir dessas relacdes
estabelecidas. A publicacdo sobre os dias em Nova lorque € representativa desse movimento
no blog, que passou a aderir ao estilo street style como uma maneira de mostrar 0s
acontecimentos da vida da blogueira e exaltar seus conhecimentos acerca da moda. O estilo de
vida movimentado, é aquele de quem viaja a trabalho, mas que aparece descontraida, feliz e

descansada, desfrutando dos cenarios da grande cidade.

3.1.5 As Estratégias de Publicidade: Lala Rudge

As publicagdes de “look do dia” de Lala Rudge no periodo de tempo em que foi
realizado o levantamento das fontes, ndo possuiam muita frequéncia e geralmente apresentavam
imagens da blogueira em ambientes internos, fugindo das caracteristicas especificas do estilo

street style, exceto quando mostrava a sua participacdo nas semanas de moda.
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Figura 57 - Fotografia do post “Look do Dia” do blog Lala Rudge

Fonte: RUDGE, Lala. Look do Dia. Lald Rudge. 15 set. 2015. Disponivel em < http://www.lalarudge.com.br/lala-
rudge/look-do-dia/look-do-dia-273/>. Acesso em julho de 2018.
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Figura 58 - Parte final do post “Look do Dia” do blog Lal4 Rudge

£
g "\ \\ \:

Oculos Dior
Bolsa Chanel

Gostaram??

Fonte: RUDGE, Lala. Look do Dia. Lala Rudge. 15 set. 2015. Disponivel em < http://www.lalarudge.com.br/lala-
rudge/look-do-dia/look-do-dia-273/>. Acesso em julho de 2018.
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A publicagdo de “look do dia” escolhida no blog de Lal&d Rudge é de 15 de setembro de
20152, Apresenta quatro fotografias da blogueira com detalhes de suas roupas e acessorios e
uma de corpo inteiro. Duas foram selecionadas para analise, a primeira em plano aberto (figura
57) e outra um pouco mais fechado, ressaltando os detalhes de seus aderecos (figura 58). Apesar
de as imagens apresentarem notadamente um ambiente aberto, ndo possuem a rua como plano
de fundo, passando a sensac¢do de que o ensaio fotografico foi realizado em um jardim. Quanto
a significacdo ou representacdo das imagens nas suas propriedades internas, ao avaliarmos a
qualidade e sensorialidade, € possivel perceber que predominam cores claras e brilhantes em
ambas as fotografias, passando uma sensacéo de leveza.

Na primeira fotografia (figura 57) a figura da blogueira estd em primeiro plano, e a
imagem foi captada de baixo para cima, trazendo a ilusdo de alongar a sua silhueta, deixando
suas pernas a mostra em destaque. Ela usa uma roupa fluida e curta, composta por um shorts
branco com estampa de poa preto e blusa branca de al¢cas. Usa sandalia de tiras de salto alto
branca e arremeta a producéo com um toque da cor azul na bolsa que carrega em baixo do braco.
O look despojado é completado pelo 6culos escuro e cabelos soltos esvoacgantes, bem como por
acessorios discretos que geram pontos de luz no braco e em volta do seu pescogo. Atras dela, o
fundo é formado por um jardim com arvores altas e muretas de concreto em cinza claro. Desta
maneira, a composi¢do de cores inclui o branco, o cinza, diversos tons de verde e pontos em
que o azul se destaca, tanto na bolsa quanto no fundo da imagem. Os tons frios do fundo
contrastam com a pele bronzeada, evidenciando ainda mais as roupas claras e leves, criando a
sensacdo de despojamento e leveza. Lald Rudge parece posar em um momento de lazer.

Temos uma sensacdo de que se trata de um dia nublado ou fim de tarde, pois ndo €
possivel visualizar o céu azul, as sombras na imagem sdo difusas e pouco evidentes, assim como
a iluminacdo artificial foi acionada, possivelmente por ndo haver essa luz natural, e assim a
vegetacdo é iluminada de baixo para cima, criando trés pontos de luz no fundo da imagem. Isso
permite realcar a sensacdo de dimensdo que a perspectiva confere a imagem. A blogueira esta
centralizada na fotografia e as linhas do jardim atras de si convergem para um ponto que fica
ao lado esquerdo da figura, ainda que esta esteja centralizada. A fotografia é composta por

diversas linhas verticais proeminentes, assim como a figura da blogueira, as arvores e a estrutura

2 posteriormente a finalizagdo desse capitulo, encontrei entre as publicacdes de “look do dia” de Lala Rudge em
seu blog trés posts de setembro de 2015 relativos a sua participacdo na semana de moda de Mildo. Embora a anélise
de uma dessas publicacBes fosse relevante para a pesquisa, ndo foi realizada por falta de tempo habil. A
participagdo das blogueiras na semana de moda (exceto Camila Coelho que ficou doente no periodo) demonstra a
importancia desse tipo de evento para as suas atividades, como legitimadora da profissdo e fundamental para a
constitui¢ao da imagem do “look do dia”.
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que abriga o jardim. O que quebra o padréo rigido e da movimento e leveza a composicéo séo
as folhas e galhos das &rvores, a vegetacdo e a roupa fluida de Lalad. Ao mesmo tempo, a
paisagem ao redor enquadra a blogueira e permite que ela se destaque no centro da imagem.

Na segunda imagem (figura 58), em um angulo mais fechado predominam no plano de
fundo cores escuras, como o verde e 0 cinza, que agora se encontram ainda mais desfocadas do
que na primeira imagem, deixando entrever a vegetacdo, o chdo de grama e um edificio com
portas de vidro, com detalhes de manchas em branco e amarelo. No primeiro plano da
fotografia, a figura e a estrutura em pedra na qual se apoia sdo mais nitidos, com maior
luminosidade. Ela se destaca contra o fundo escuro com suas roupas brancas e cabelos claros.
E possivel visualizar o detalhe de suas roupas que apresentam nds nas laterais dos shorts e nas
alcas da blusa, conferindo-lhe um aspecto inusitado e ao mesmo tempo casual. A bolsa, disposta
ao seu lado também ganha o primeiro plano da imagem, e € possivel entrever os ricos detalhes
de seus bordados e o simbolo da grife Chanel. Ela estd com uma postura mais descontraida do
que na primeira imagem, seu corpo apoiado, ndo completamente sentada, olha para seu lado
direito e leva a méo esquerda aos cabelos. Em ambas as fotografias ndo olha para a camera,
voltando seu rosto para o ambiente ao redor, gerando um efeito de que estava alheia ao
fotografo, apesar de posar nas duas imagens. Os dculos escuros escondem seus olhos e ndo
podemos dizer com certeza para onde dirige seu olhar.

Figura 59 - Cabecalho do post “Look do Dia” do blog Lala Rudge

LOOKDO DIA

15.09-2015
or LALA RUDGE
Oi queridos, tudo bem?
Apesar dessa semana ter esfriado bastante... Jd estou no “mood” verio e louca para usar as
roupas das colecdes novas.
Aproveitei que na semana passada estava calor e usei esse shorts de pod que estou
1
apaixonada!!! Muito foto né? O “nozinho” dele nas laterais dd um charme a mais!
; i ; ;
Para combinar, uma regara bisica branca, mas que também tem detalhe em né. E nos pés,
sanddlia branca (must have do verio) da minha colecio para Uza!

Fonte: RUDGE, Lala. Look do Dia. Lala Rudge. 15 set. 2015. Disponivel em < http://www.lalarudge.com.br/lala-
rudge/look-do-dia/look-do-dia-273/>. Acesso em julho de 2018.
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A mensagem na sua particularidade, diz respeito ao ponto de vista singular indicativo,
apresentando o contexto das imagens. E possivel saber através do texto (figura 59) que as
fotografias foram tiradas na semana anterior a data da publicacdo, de 15 de setembro de 2015.
Porém o texto ndo oferece pistas sobre o autor das imagens, o lugar ou o contexto. Lala Rudge
apenas nos relata sobre o clima que “esquentou” no dia em que posou para as fotografias com
seu shorts com estampa de poa. As imagens parecem ter sido produzidas por um fotografo
atento e possuem certa qualidade estética, porém ndo apresentam 0s mesmos cuidados e
recursos vistos nas demais fotografias analisadas ao longo deste capitulo. Podemos entdo nos
questionar o motivo pelo qual a blogueira ndo expde a autoria, afinal ndo foi possivel descobrir
se elas foram de fato produzidas por um fotdgrafo profissional, por ela contratado, ou se foram
tiradas por alguma pessoa proxima a ela, que ja estaria acostumada a fotografar seus looks. A
segunda opcdo parece viavel, levando em consideracdo que, no periodo de tempo em que 0s
dados foram levantados, possuia diversas publicagdes de “look do dia” nas quais nao
predominava uma qualidade estética caracteristica dos fotografos de street style.

Ao nos voltarmos ao que a mensagem tem de geral, seu ponto de vista convencional
simbdlico, percebemos que, com toda a vegetacdo visivel nas imagens contrastando com a
estrutura em pedra e concreto dos canteiros, temos a sensacgao de que a blogueira se encontra
em um jardim limpo e bem cuidado de alguma construcdo imponente. Aparentemente as
fotografias ndo foram tiradas na rua, como é classico no estilo street style. Diversas das
publicagdes de Lala Rudge de “look do dia” seguem esse estilo, no qual ¢ fotografada em jardins
ou ambientes internos, algumas vezes em sua prépria casa. Os padrdes a que as fotografias
atendem e quais valores Ihe foram agregados, portanto, representam um clima mais despojado
e retratam o seu cotidiano, ao vestir-se para alguma ocasido, aproveitava para ser fotografada.
O contrario acontece no street style, no qual as figuras da moda se vestem com o intuito de
serem simplesmente “clicadas” na rua. O segundo tipo de publicacdo também foi observado no
seu blog, porém naquelas que documentam as semanas de moda.

No nivel da referéncia, as imagens nos permitem perceber seu aspecto iconico, no qual
0 icone representa o objeto pelas qualidades que ele mesmo possui. Para tanto é necessario
perceber as semelhancas de qualidade entre o referente retratado e 0 modo como as fotografias
o retratam. A blogueira foi fotografada de maneira espontdnea e despojada, com uma
composicao de roupas mais simples, a sofisticacdo conferida pela bolsa de grife. O seu retrato
feito de maneira mais casual, de seu cotidiano em um dia de lazer. O aspecto indicial, como ja
evidenciamos nas analises anteriores, também predomina nas fotografias de Lald Rudge, as

imagens se referem a figura de maneira descontraida em um espaco representativo da natureza.
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O aspecto simbolico é a palavra escrita, nesse caso o texto breve (figura 59), o qual
apresenta um papel informativo e complementar as imagens que ndo falam por si s6. Explica
suas escolhas, ao apontar para seu desejo de usar as roupas da proxima estacdo, no caso das
temporadas de verdo. Coloca-se, neste sentido, como blogueira que ja se apropriou de
tendéncias futuras da moda, publicando-as antes mesmo do término do inverno ou dos dias
frios. Seu texto é muito breve, sem muitos detalhes, e apresenta as marcas de cada uma das
pecas usadas e o0s respectivos links direcionando ao e-commerce quando houvesse. O destaque
estd para a divulgacdo de sua propria colecdo para a Uza, servindo, de certa maneira, como
publicidade para sua linha com a marca.

A interpretacdo vai analisar o interpretante imediato, isto é, o publico alvo a que se
destina essa publicacdo, que sdo os leitores assiduos, que buscam acompanhar seu cotidiano
documentado em imagens e que acompanham as tendéncias de moda por meio do blog. O
interpretante dindmico vai perceber os efeitos produzidos no interpretante, de ordem emocional,
através da energia da agdo e do conhecimento e conscientizagdo. Entdo primeiramente os efeitos
emocionais que podem ser despertados no interpretante sdo, leveza, fluidez, naturalidade,
beleza, calor e despojamento. A energia da acdo pode levar os interpretantes a agirem em funcgéo
das imagens, seja por meio do consumo ou da inspiracdo que as roupas e o estilo de vida de
Lal4 Rudge despertam nos leitores.

Para Sennett (2008, p. 147), o dominio do consumo se caracteriza por ser teatral, isso
porque o vendedor, ao agir como um dramaturgo, precisa se apoiar em uma espécie de crenca
no “faz-de-conta” para fazer o consumidor comprar. Para o autor, nos dias atuais a paixao
consumptiva possui uma forga dramatica, pois “para o espectador-consumidor, 0 Uso possessivo
é menos estimulante que o desejo de coisas que ainda ndo tem; a dramatizacdo do potencial
leva 0 espectador-consumidor a desejar coisas que nao pode utilizar completamente”
(SENNETT, 2008, p. 147). Por conseguinte, os interpretantes também podem ser levados a
aprofundarem seus conhecimentos a partir do “look do dia” de Lala Rudge, que divulga um
estilo de vida baseado no consumo aproveitando esse tipo de publicacdo para fazer publicidade
para determinadas marcas.

Ao falar da transformacgdo da publicidade em estratégias de publicizacdo, Casaqui
(2011, p. 147) traz 0 exemplo do edificio colaborativo da construtora Gafisa, projeto elaborado
para que as pessoas pudessem enviar as suas ideias para ajudar na construcdo de um
empreendimento imobiliario, por meio do Facebook da empresa, tornando assim 0s
consumidores em coprodutores. Para o autor (2011, p. 147), trata-se de uma estratégia de

publicizagdo no qual a producédo é encenada e ocorrem didlogos e trocas até mesmo entre 0S
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consumidores e produtores. Tomando o exemplo trazido por Casaqui para pensar as estratégias
de publicizacdo construidas por Lala Rudge, € interessante perceber como a blogueira se tornou
porta-voz dos consumidores, ao assumir o papel de coprodutora junto as marca Uza. Assim, ela
faz suas tomadas de decisdes sobre os bens de consumo escolhidos, procura expressar 0S
desejos que tem e que podem ser os desejos de seus leitores. Por meio de um jogo de
identificacdo, acaba trabalhando com o discurso que promete ensinar a comprar e a vestir-se de
maneira adequada, buscando o melhor em termos de qualidade visual. Sobre o diadlogo aberto

entre consumidores, corporacdes e marcas que possuem 0s mesmos ideais, Casaqui afirma que:

Isso se torna possivel a partir do momento em que 0s meios técnicos vao proporcionar
plataformas digitais, para as quais convergem, neste momento em que vivemos,
pessoas, seus gostos, suas préaticas e suas ideias — enfim, constituindo outros Formatos
Industriais, que possibilitam o processo colaborativo, vivido como jogo, como
entretenimento, como parte de um cotidiano estabelecido entre o trabalho e o lazer,
entre a realidade e a ficcdo. (CASAQUI, 2011, p. 148).

Ainda que o processo colaborativo instaurado por Lald Rudge, e pelas blogueiras no
geral, seja ilusorio, principalmente em relacdo a escutar a voz de seus leitores e fas, ele segue a
linha proposta por Casaqui, pois se desenvolve por meio de atividades voltadas para o
entretenimento, que rompem a barreira existente entre trabalho e lazer. “E assim se
materializam utopias aplicadas ao consumo. Na maioria dos casos, como fetichismos que
ressignificam a busca pelo lucro, as operagdes empresariais, a exploracdo do trabalho”
(CASAQUI, 2011, p. 149).

Se 0 objetivo das resenhas de produtos, afinal, é saber se vale a pena comprar ou ndo, o
“look do dia”, mostra isso de maneira palpavel, demonstrando por meio das imagens como 0s
produtos de determinado e-commerce podem ser consumidos. Suas fotografias vém mostrar
que, se esta ou aquela composicao € criada pela blogueira, acaba conferindo um valor ainda

maior aos produtos de consumo, pois parte de um valor emocional.

3.2 DE MISSES A BLOGUEIRAS

Os cinco blogs de moda e beleza tiveram a preocupacdo em mostrar questdes que
excederam o campo do vestuario e adentraram em contetdos ainda mais subjetivos, como bem
estar, comportamento, estilo de vida, afirmagdo de status, incentivo ao consumo. As
publicacBes que mostravam a construgdo da imagem dessas mulheres, tornaram-se um recurso
para expressar a subjetividade em seus cotidianos e a0 mesmo tempo atribuir significado para
a experiéncia de ser blogueira. E isso se da através de uma atividade ludica, pois escapa da

realidade e cria um imaginario no qual a espetacularizacéo da vida cotidiana é valorizada.
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Passaram, no periodo de tempo analisado, a concentrar a maior parte de seu contetdo
em fotografias, principalmente num tipo de postagem denominado de “look do dia”, criando
narrativas visuais, visando agregar informacdes de moda para um publico que queria aprender
a se vestir bem, para obter caracteristicas como o cool, ou descolado, em composi¢des para o
uso no cotidiano, por meio da inspiracdo da forma de vestir-se e portar-se. Entretanto, seus
blogs ndo se caracterizam como apenas de street-style, pois se utilizam de diversos outros
recursos para criar publicacfes diferenciadas. Ainda assim, as fotografias possuiam grande
relevancia, pois além de ser um dispositivo que chamava a atencao dos leitores, faziam parte
de um imaginario idealizado que era construido através da imagem que elas criavam acerca
delas mesmas, como modelo de inspiracdo para as mulheres brasileiras ou estrangeiras, com a
peculiaridade de trazerem pessoalidade e intimidade com as leitoras ao expor os detalhes de
suas experiéncias no campo da moda em ensaios fotograficos.

Se nos anos 50 e 60 as revistas como O Cruzeiro, davam espago para reportagens sobre
desconhecidas, exaltando simplesmente a sua beleza, suas fotografias serviam como agente de
significacdo do belo e postulava que qualquer pessoa podia ser noticiada por sua beleza
(SANT’ANNA, 2014, p. 173). De acordo com Sant’Anna:

Se as escolhidas pelos fotografos e jornalistas de revistas, como O Cruzeiro,
conquistavam o direito de ser a garota da capa ou ter matéria exclusiva por sua beleza,
centenas de outras jovens também adquiriam a gléria e a repercussao social de seus
nomes, pela conquista de um titulo fugaz, de uma coroa, de um cetro, de um manto
que, apds um ano de reinado, deviam ser devolvidos. A jovem que, pelo Gnico talento
de ser mais bela que as suas concorrentes, conquistava o titulo de miss, era elevada de
simples mortal a rainha. (SANT’ANNA, 2014, p. 175).

Esse movimento se expandiu na era da Web 2.0, com os blogs de moda, pois se tornaram
0 espaco no qual as imagens tém o potencial de serem comunicadoras de novas formas de
explorar a beleza e os estilos possiveis. Constanza Pascolato??, em entrevista & Revista Donna,

afirmou sobre as blogueiras de moda:

Eu gosto muito delas. Tenho uma posi¢cdo muito diferente porque quando entrei na
Editora Abril os jornalistas de moda me rejeitaram. Eu conto isso inclusive no meu
livro. Vieram me falar que era uma vergonha a empresa ter me contratado, que eu era
uma dondoca. Eu falei: “olha, o que vocés sabem eu vou aprender, o que eu sei vocés
jamais saberao, tchau”. Depois ficamos amigos. Sempre trabalhei pra caramba. Essas
meninas foram projetadas em um universo em que a massa feminina precisa de
modelos. Elas sdo as cinderelas do momento. Assim como j& foram as misses, depois
as supermodels. De repente, a blogueira é mais acessivel. Todas elas (as leitoras)
acham que podem ser também (PASCOLATO, 2014).

A partir da fala de Costanza Pacolato, é possivel comparar as blogueiras as misses de

outrora. Sant’Anna (2014, p. 176) explica que os concursos de miss sdo relativamente recentes

22 Relembrando que Costanza Pascolato é empresaria e jornalista, consolidou seu nome entre os mais famosos
jornalistas de moda do Brasil.
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e estdo relacionados a uma estratégia de marketing das empresas que 0s promovem, comprando
a exclusividade de divulgacdo e organizacdo dos mesmos. Contavam com uma grande
exploracao da imagem das candidatas em revistas nos meses que antecediam o evento. “Elas
eram levadas para conhecer o Rio de Janeiro, a jantares sofisticados, a encontros com
autoridades, aos auditorios das radios locais e depois aos programas televisivos”
(SANT’ANNA, 2014, p. 176). As eleitas recebiam tanto matérias especiais, quando elogios
diversos, suas presencas eram consideradas como ‘“um presente a nagdo brasileira”
(SANT’ANNA, 2014, p. 179). Com as blogueiras, o movimento ¢ similar, ainda que ndo seja a
beleza a caracteristica determinante dessa selecdo, pois as suas participacdes nas semanas de
moda ocorrem mediante o sucesso que alcancaram por meio dos blogs e permitem n&o apenas
a socializacdo com as empresas, mas também confirmam o papel que desempenham e
fortalecem o seu status. A importancia desses eventos fica evidente na fala de Camila Coutinho

em video transcrita abaixo:

Pra gente de blog, para que serve o Fashion Week? Eu fico brincando que é a novela
da blogueira, porque é o momento da gente tipo, além de conferir as novidades,
aparecer, conhecer mais as marcas, fazer relacionamentos com as marcas, com as
pessoas, a imprensa internacional também, tem o street style, entdo é meio que uma
vitrine (COUTINHO, 2016).

A fala de Camila Coutinho diz respeito ao lugar que as blogueiras vém a ocupar dentro
das semanas de moda, especialmente no seu caso e no de Thassia Naves, pois as duas foram
convidadas pelas grifes a que prestigiaram, usando as préprias roupas dos estilistas. A vitrine é
recurso necessario para mostrar o lugar privilegiado que passaram a ocupar, mas também esta
relacionada as praticas de beleza e do vestir-se, adequados aos padrdes ditados pela moda.

As blogueiras, assim como as misses, atuam no sentido em que se tornaram modelos
para seus leitores, ao trazerem o que ha de mais atual na moda para dentro das possibilidades
de vestir e usar o que é desfilado nas ruas, adaptando as tendéncias a pratica cotidiana.
Entretanto, possuem também um papel semelhante ao dos cronistas ou colunistas sociais?3, pois
atualizam e fazem uma espécie de jornalismo de moda a partir dos blogs. De acordo com
Sant’Anna (2014, p. 205): “Colunistas sociais criam sujeitos sociais de poder, conotam
sociabilidades e transformam os sujeitos de suas abordagens em objetos de consumo, que assim

o sdo por serem demonstrados como plenos de consumo de si e do mundo a sua volta”. Por

23 De acordo com o historiador José Henrique Rollo Gongalves (1999, p. 35-36), as colunas sociais, enquanto
género do jornalismo, constroem materiais sobre a vida das elites, ao indicar modas e padrdes de conduta que
acabam sendo disseminados por outros segmentos sociais, expressando formas de interagdo entre individuos,
formulando ciclos de prestigio, bem como apontando vocabulérios nativos.
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conseguinte, podemos inferir que as blogueiras sdo colunistas que falam, principalmente, de si
mesmas, constituem-se como objeto de consumo através de suas narrativas cotidianas.

Utilizam manobras que visam produzir status, que podem se tornar impraticaveis pelos
leitores, afinal, ainda que as blogueiras sejam mais acessiveis que as misses, nem sempre a
aparéncia e estilo de vida que divulgam se torna exequivel. Ainda assim, existe o desejo e a
promessa nas imagens: qualquer um pode chegar 14, trabalhando com blogs e midias digitais,
esforcando-se para obter lucros nesse meio a partir da modificacdo e divulgacdo da propria
imagem.

Quando a intimidade ¢ a “regra do jogo”, da mesma maneira que a coluna social, a
vitrine abre um espaco onde todos s&o conhecidos e vistos como aqueles com quem temos
grande dose de proximidade, entretanto existe uma assimetria nesta relagdo, em que o outro nao
é intimo, daqueles que séo intimos dele (ROCHA, 1995, p. 176). Rocha (1995, p. 176), nessa
afirmacdo, referia-se a uma caracteristica da Comunicacdo de Massa, e exemplificou sua
passagem com o exemplo de um atleta profissional famoso que lhe contara sobre o seu
desagrado em passar por situacdes nas quais as pessoas em locais publicos esperavam que ele
falasse com quem nédo conhecia. Podemos estender essa reflexdo para as blogueiras, cujas vidas
sdo ainda mais escancaradas que a de personagens famosos na midia. Elas estabelecem relaces
de intimidade com as leitoras através do contato direto por meio das redes sociais e de seus
blogs. As relagbes ocorrem principalmente na internet, territorio no qual todos os fas e leitores
tém a oportunidade de se comunicar com elas. Ainda estamos nos referindo a uma relagédo
assimétrica, porém, com niveis de complexidade que ndo foram imaginados na época do
surgimento do conceito de Comunicacdo de Massas.

Os padrdes de beleza e de realizacdo social que foram difundidos pela cultura de massa

eram voltados para a classe média que estava apta a consumir:

As mulheres, as jovens, 0s jovens e os homens [...] a0 verem nas capas das revistas, a
cada semana, uma beleza enaltecida eram educados para identificar o belo, para
deseja-lo, para assimild-lo como componente indispensavel de sua modernidade e,
dessa forma, os parametros de construgdo da poética moderna da aparéncia se
alteravam, alterando consigo esses sujeitos que buscavam e encontravam na beleza
um atestado de sucesso social, de vitoria diante do antiquado, do passado e
consagravam 0 novo como troféu de uma vida realizada. (SANT’ANNA, 2014, p.
199).

De acordo com Sant’Anna (2014, p. 136), na sociedade de moda dos anos 50 e 60, a
beleza era responsavel por atribuir direitos, estatutos, bem como poderes, desta maneira, houve
um estreitamento entre as relacfes de poder e aparéncia, assim, a sociedade se julgava realizada
por meio da beleza que estampava. “Todavia, o belo, mesmo que significado como

consagracdo, foi, antes de tudo, agente de significagdo, isto &, significante de sucesso, de
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prosperidade e de superioridade e constituinte de uma subjetividade que centra seu sentido de
ser no parecer” (SANT’ANNA, 2014, p. 136).

Sobre as praticas de beleza, Sant’ Anna articula:

As praticas de beleza, mais do que a aplicacdo de receitas para melhorar o cabelo, a
pele, para praticar ginastica, adotar um regime alimentar ou fazer maquiagem correta,
sdo praticas de significacdo da importancia social do belo, de subjetivacdo do género
e reforgo intimista de transformacéo da personalidade particular em favor de uma
outra esperada. (SANT’ANNA, 2014, p. 138).

A autora (2014, p. 138) em seu estudo explicou que o prestigio social estava diretamente
ligado ao sucesso com que a pessoa empreende sobre si mesma o dominio do feio, do indesejado
para se tornar um outro, um sujeito do belo, moderno, que adquire visibilidade. Desta maneira,
as mulheres tornaram-se outras, ao visarem as promessas de felicidade dos produtos
consumidos e através das imagens de beleza que a cultura de massas difundia, adquirindo,
assim, status social e importancia entre os seus pares: “De espelhados tornavam-se espelhos, de
parecidos tornavam-se aparecidos” (SANT’ANNA, 2014, p. 171).

As publicagdes que mostram a construcdo da imagem das blogueiras por meio da
tendéncia do “look do dia” ensinam a vestir-se e portar-se como elementos necessarios para
aqueles que querem tornar-se um outro, desta maneira 0 consumo se constitui em primeira
instancia na imagem, como foi possivel observar nas analises realizadas nesse capitulo.
Entretanto, no processo de emulacao € perceptivel a mudanca da natureza do status social, pois
0s bens que trazem esse indicativo sdo relacionais, ao contrario dos que atendem as
necessidades basicas, tendo seu valor na sua capacidade semiotica de indicar status ou posi¢cdo
social (SLATER, 2002, p. 154). Assim, o consumo ndo pode ser final, pois o status deve ser
mantido pela competi¢do, assumindo a forma de um jogo: “A essa altura, esses bens se
desvalorizam porque deixam de discriminar o status, e o acesso facil a eles anula os ganhos
posicionais que um consumidor individual qualquer poderia ter conseguido por adquiri-los”
(SLATER, 2002, p. 154). Desta maneira, aumentar os padrdes de vida pode levar a mais
insatisfacéo:

A mudanca constante de gostos, bens, aparéncias, modos de vida que caracterizam a
modernidade, a reconstrucdo/remodelagem constante de toda a matéria da vida
cotidiana, tanto surge da desvalorizacdo incessante dos bens posicionais quanto a
explora. Estar na moda significa conformar-se ao modo de vida dos consumidores de
vanguarda e, por isso, em geral ser (ou imitar) aqueles que, por seu status, situam-se
no topo da hierarquia da moda, que fazem com que as coisas entrem na moda ao
consumi-las, que langam modas. (SLATER, 2002, p. 154).

Os produtores do campo da moda, por sua vez, aumentam a obsolescéncia programada
através da renovacao de produtos, oferecendo novas cole¢des que mudam conforme as estacgdes,

apresentando objetos que apresentem naquele momento uma espécie de “raridade social”
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(SLATER, 2002, p. 154). Porém, para Slater (2002, p. 154), o conceito de emulacdo para
explicar a dindmica da cultura de consumo se mostra limitado, pois acaba reduzindo a
motivacao social ao desejo de imitacdo dos superiores, ou da elite, apresentando esse desejo
como universal, e portanto 0 consumo nao deve estar apenas relacionado a indicar status. As
teorias da emulacdo pressupdem que os estilos de consumo de uma classe social determinada

sdo “filtrados desde cima”:

Isso pressupde uma visdo muito mecanica das hierarquias e dos processos que as
mantém e ignora a extensdo em que os estilos de consumo podem derivar de recursos
internos e experiéncias sociais de um grupo social subordinado e de sua oposicao (de
fato, de luta de classe) as camadas superiores. A competicdo entre as classes pode
implicar exatamente o oposto da imitacdo dos modos de vida. (SLATER, 2002, p.
155).

No caso das imagens de “look do dia”, a emulag@o ¢ interessante para pensarmos as
imagens das blogueiras como modelo de inspiracdo que pode levar ao consumo. Por sua vez, o
discurso que as aproxima dos leitores pressupde uma espécie de “igualdade” com os seguidores,
pois parte do principio de que qualquer pessoa que se arrisque a buscar desenvolver um trabalho
com as plataformas digitais e sobre sua aparéncia pode estar apta a adquirir o status almejado
no campo da moda, por meio das relacdes que possam ser construidas nesse meio. Na analise
das imagens e do blog de Camila Coutinho, por exemplo, é possivel perceber que ela relaciona
parte do seu sucesso aos relacionamentos que se esforgou por desenvolver. Essa equivaléncia,
entretanto, entre as blogueiras e os leitores, parte de um imaginario que pressupde que o simples
esforco é garantia para o sucesso, mas as cinco, aléem de terem comegado suas atividades
anteriormente ao boom de blogs de moda, também partiram de lugares privilegiados com as
condicdes econdmicas necessarias como suporte, como Helena e Lald que ja possuiam status e
visibilidade antes de se tornarem blogueiras, por intermédio de suas familias.

Os bens de consumo estdo diretamente ligados com as imagens de “look do dia”, pois é
através das escolhas das blogueiras, das suas parcerias com as marcas que sdo atribuidos
significados como beleza e elegancia as suas producdes. Slater também aponta que 0s
significados dos bens de consumo podem ser apropriados de maneiras diversas pelos

consumidores:

Esse tipo de analise — de pessoas usando os significados das coisas, subvertendo-os,
fazendo impossiveis quadraturas dos circulos da contradigdo social por meio de estilos
— depende de reconhecer, em primeiro lugar, que as coisas podem ter muitos sentidos
diferentes, mutaveis e contraditérios (sdo “poliss€micos”) e, em segundo, que as
coisas podem ser um campo de batalha do significado, no qual e através do qual as
pessoas contestam, invertem, reinventam, apropriam-se das coisas de acordo com as
praticas sociais que estdo tendo. (SLATER, 2002, p. 163).
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Assim, Slater (2002, p. 164) afirma que para Paul Willis, o consumo ¢é criativo e por
isso depende da negociacgdo do seu significado pelos consumidores, ndo se enquadrando em
regras determinadas, contra o ponto de vista no qual as mercadorias produzidas possuiriam um
significado ja estabelecido pelos produtores. Os consumidores devem se envolver com o
processo criativo gerado pelo consumo, dando seu préprio sentido ao que lhes é acessivel
comercialmente, podendo rejeitar as categorias normativas da moda, por exemplo; assim, 0s
bens de consumo podem ser considerados como a matéeria-prima para desempenhar a
criatividade da vida cotidiana, pois existe uma gama de recursos simbolicos da cultura do
consumo que estdo a sua disposicdo (SLATER, 2002, p. 164). Por conseguinte, acredito que 0s
leitores e potenciais consumidores acessam 0s blogs em busca do “look do dia” como parametro
para encontrar os objetos de consumo que correspondam as suas identidades. Realizam assim
um processo de aprender a olhar essas imagens como potenciais para modificarem suas relacoes
com sua aparéncia e com 0 consumo, portanto, ndo se caracterizando como um processo
mecanico, no qual observar as fotografias das blogueiras levaria imediatamente a compra de
todas as pecas de roupas relacionadas nos links das publicacdes.

Ao se referir a estrela de Hollywood, Marilyn Monroe, McCracken explicitou:

E estranho para nos acreditar que uma “boba” inventou uma das maiores identidades
sedutoras do nosso século. Mas como as biografias tornam claro, era uma mulher que
sabia 0 que estava fazendo e caminhou pelo negécio da autoinvencdo com
determinacg&o e habilidade. (MCCRACKEN, 2012, p. 105).

Para tanto, Marilyn utilizou todos os discursos ao seu dispor, mudando seu nome,
plasticas no rosto, pintou o cabelo, que era castanho para loiro ondulado, deixou de lado as
“roupas de algodao” e passou a modificar sua voz, expressdo facial e movimentos corporais,
modificando inclusive sua propria histéria (MCCRACKEN, 2012, p. 105). Na teoria do autor,
as qualidades de Marilyn ndo eram um mero acidente da natureza, como descreviam inumeras

de suas biografias, mas uma cria¢do dela propria, e assim:

Monroe trabalhava duro para cultivar sua persona. Nos foi contado que ela
rotineiramente tirava fotografias em casa durante a noite e as examinava por horas.
Pode ter sido a vaidade de uma jovem garota, mas, mais provavelmente, era a
esperteza de uma jovem atriz. Monroe retornava toda manhd para perguntar por que
algumas tomadas davam certo e outras ndo. (MCCRACKEN, 2012, p. 106).

Esses esclarecimentos iniciais sobre como a atriz Marilyn Monroe modificou a si mesma
para a personagem gue veio a desempenhar nos palcos e que ficou muito famosa, tornando-se
uma celebridade, nos ajudam a refletir sobre as préaticas e o esforco na mudanca de aparéncia,
comportamento e imagem que as cinco blogueiras fizeram deliberadamente ao longo do tempo
para se tornarem reconhecidas. Da maneira similar ao que ocorreu com Marilyn, podemos

pensar a principio que elas sdo mulheres fateis, brincando de participar de semanas de moda,
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escrevendo seus diarios virtuais que incrivelmente, as tornaram celebridades reconhecidas
dentro do proprio campo. Porém, existe um esforco da parte delas para performar suas vidas na
rede, de modo que fossem atrativas o suficiente para as pessoas segui-las, ou seja, acompanhar
o desenrolar de seus cotidianos, utilizar suas referéncias como norte para 0 consumo.

Podemos entdo nos perguntar: quais sao as qualidades que as blogueiras perseguem para
0 seu self inventado? No caso de Monroe, foi uma “vulnerabilidade” que facilitava a via de
acesso das pessoas a ela e suas emogdes, e que foi interpretado pela critica como “burrice”
(MCCRACKEN, 2012, p. 108).

Passividade a parte, a América nunca havia visto essa persona antes. “Marilyn”
significava todo tipo de abertura: sexual, emocional, intelectual. E a nacdo estava
ferida. As pessoas eram atraidas por essa criatura desinteressada como mariposas a
luz. Vinham guiadas por diferentes motivos, alguns reais, outros ndo. Respondiam a
déadiva de acesso gratuito como o fazem para qualquer gesto de extraordinéria
generosidade — com sua propria generosidade. Eles presentearam Monroe com o
estrelato. (MCCRACKEN, 2012, p. 108).

E possivel pensar também se ha aberturas nas personas das blogueiras, claro, cada uma
opera diferentemente, conforme sua histdria e vivéncias pessoais, seu desenvolvimento
narrativo e seu empenho em empreender sobre sua imagem. Acredito que quanto mais €é
empregado um tom pessoal aos blogs, mais abertura e um convite & intimidade com os leitores.
Nem por isso, uma abertura maior ou menor é proporcional ao nimero de seguidores, e ao
tamanho do sucesso alcancado, pois, embora as blogueiras se encontrassem em patamares
parecidos de exposicdo, existem pequenas discrepancias, em relacdo ao quanto se tornaram
conhecidas e apreciadas pelo publico. Esses aspectos podem inclusive se modificar em relacéo
ao endosso que fazem de marcas especificas que escolhem para serem parceiras.

Ao falar sobre o processo de transferéncia de significados culturais na sociedade de
consumo, McCracken (2012, p. 116) volta-se para 0 endosso por celebridades, nesse processo
o significado que existe em um mundo culturalmente construido move-se para 0s bens de
consumo e deles para os consumidores, sendo esta a maneira pela qual o significado circula na
sociedade de consumo, mas o conceito também pode ser utilizado para entendermos as relacdes
entre as blogueiras e 0s objetos de consumo que divulgam, especialmente quando esses objetos
sdo resultantes de linhas especificas que elas desenvolveram junto as marcas, como foi
observado nas publicagdes de Camila Coelho e Lala Rudge. “O movimento dos significados do
mundo culturalmente constituido para os bens de consumo ¢ alcancado pela publicidade e pelo
sistema da moda” (McCRACKEN, 2012, p. 116).

Consumidores precisam se apossar desses significados e coloca-los para trabalhar na
construcao das suas nogdes de si mesmo e do mundo. Trabalhando e moldando esses
significados, eles preenchem as estratégias de manipulagdo de significados com as
quais construirdo suas vidas. Consumidores sempre acham significados de género,
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classe, idade, estilo de vida, tempo e espaco, nas suas posses e 0s usam para moldar
aspectos do seu ser. (McCRACKEN, 2012, p. 117).

Quando a celebridade confere significados para o andncio, esta simplesmente
repassando os significados que lhe foram agregados por outro processo de transmissdo de
significado, quando entrou em contato com diversos objetos, pessoas e contextos em cada papel
que desempenhou (McCRACKEN, 2012, p. 120). Por sua vez, as blogueiras passam por um
processo semelhante, pois as narrativas desenvolvem seus proprios personagens, performam
suas vidas nas redes, através da atualizacdo dos acontecimentos cotidianos, assim, “o mundo
material dos bens de consumo oferece um inventario vasto de personalidades possiveis e
mundos imaginaveis. Os consumidores estdo sempre nessa procura” (McCRACKEN, 2012,
p.122). Porém, os significados dos bens de consumo ndo passam por um processo simples e
instantaneo de sair do objeto e entrar no conceito de ser do consumidor, bem como néo existe
uma “transformagdo automatica do ser”, pois para que isso ocorra, o consumidor deve

reivindicar os significados, para dai entdo utiliza-los (McCRACKEN, 2012, p. 122).

As celebridades desempenham um papel no estdgio final de transferéncia do
significado porque criaram um ser. No primeiro estagio do processo de transferéncia
de significado, elas o fizeram publicamente a partir de pedagos de cada papel de sua
carreira. Todo mundo as viu se formando. Do escuro da plateia, 0s consumidores
assistiram as celebridades selecionando e combinando significados contidos em
objetos, pessoas, eventos e drama a sua volta. O ser criado entdo é quase atraente e
perfeito. (McCRACKEN, 2012, p. 123).

O consumidor reverencia as blogueiras, da mesma maneira que o faz com as
celebridades, porque elas ja fizeram o que ele deseja fazer, mas principalmente porque, no
processo de endosso, acabam por disponibilizar os significados para os produtos que Ihe sdo
acessiveis, transformando os significados culturais em formas vidveis de consumo. Os
consumidores, visam assim, criar seu proprio self a partir desse processo, no qual “A
celebridade fornece ndo apenas um exemplo de autocriacdo, mas a coisa através da qual esse
ato dificil ¢ executado” (McCRACKEN, 2012, p. 123).

Ter a personalidade construida faz da celebridade um tipo de figura aspiracional e
exemplar para o consumidor. Consumidores sdo eles mesmos enquanto retiram
constantemente propriedades simbolicas dos bens de consumo para suas vidas, para
construirem aspectos do self e do mundo. N&o surpreendentemente, admiram
individuos que ja tenham feito isso, e bem. Celebridades sdo a prova de que 0 processo
funciona. Ja estiveram onde os consumidores estdo. (McCRACKEN, 2012, p. 123).

Por sua vez, as blogueiras séo as intermediarias desse processo, sdo consumidoras e, ao
mesmo tempo, publicitarias, que mostram na préatica, de quais bens se apropriar para criar
significados especificos as suas personalidades. E como se fossem trilhar o caminho do meio,

no qual o trabalho principal é consumir e atestar a sua eficicia na producao do status social.
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Quando analisamos o blog de Camila Coutinho, foi possivel perceber que o “look do
dia” se constitui como atividade ludica, tanto para a blogueira como para seus leitores. Porém
esse processo ocorre, de maneira mais ou menos evidente, em todas as cinco publicacdes
analisadas ao longo desse capitulo. Para compreendermos o aspecto lddico presentes nas
imagens de moda é necessario estabelecer os contornos que o conceito de jogo possui. Para
Huizinga (2005, p. 10) ndo € possivel definir o jogo em termos bioldgicos estéticos ou de l6gica,
porém o autor se preocupa, ao invés de propor esta definicdo, em elencar as suas caracteristicas

principais. De acordo com ele:

Seja como for, para o individuo adulto e responsavel o jogo é uma funcdo que
facilmente poderia ser dispensada, é algo supérfluo. Sé se torna uma necessidade
urgente na medida em que o prazer por ele evocado o transforma numa necessidade.
E possivel, em qualquer momento, adiar ou suspender o jogo. Jamais é imposto pela
necessidade fisica ou pelo dever moral, e nunca constitui uma tarefa, sendo sempre
praticado nas “horas de 6cio”. Liga-se a nogdes de obrigagdo e dever apenas quando
constitui uma funcéo cultural reconhecida, como no culto e no ritual. (HUIZINGA,
2005, p. 11).

Assim, a primeira caracteristica fundamental do jogo é a de ser, ele mesmo, liberdade,
ser livre; a segunda é ndo fazer parte da vida corrente ou cotidiana, pois “trata-se de uma evasdo
da vida ‘real’ para uma esfera tempordria de atividade com orientacao propria” (HUIZINGA,

2005, p. 11). De acordo com Huizinga:

Ele se insinua como atividade temporaria, que tem uma finalidade autdbnoma e se
realiza tendo em vista uma satisfacdo que consiste nessa propria realizacdo. E pelo
menos assim que, em primeira instancia, 0 que ele se nos apresenta: como um
intervalo em nossa vida cotidiana. Todavia, em sua qualidade de distenséo
regularmente verificada, ele se torna um acompanhamento, um complemento e, em
Gltima andlise, uma parte integrante da vida em geral. Ornamenta a vida, ampliando-
a, e nessa medida torna-se uma necessidade tanto para o individuo, como fung&o vital,
quanto para a sociedade, devido ao sentido que encerra, & sua significacdo, a seu valor
expressivo, a suas associacdes espirituais e sociais, em resumo, como fungéo cultural.
(HUIZINGA, 2005, p. 12).

O jogo também se caracteriza por se distinguir da vida comum, ao ocupar um tempo e
lugar especificos, que Ihe conferem uma limitacdo ou isolamento, pois se desenvolve dentro
desses limites (HUIZINGA, 2005, p. 12). Cria ordem no sentido de introduzir na confusdo da
vida uma perfeigdo temporaria e limitada, por conseguinte existe nele uma tendéncia de ser belo
ao criar formas ordenadas: “O jogo langa sobre nos um feiti¢o: € ‘fascinante’, ‘cativante’. Esta
cheio das duas qualidades mais nobres que somos capazes de ver nas coisas: 0 ritmo e a
harmonia” (HUIZINGA, 2005, p. 13).

Por conseguinte a fungédo do jogo pode ser definida por dois aspectos encontrados nele,
que sdo a luta por alguma coisa ou a representacao de alguma coisa: “Representar significa
mostrar, e isto pode consistir simplesmente na exibicdo, perante um publico, de uma

caracteristica natural” (HUIZINGA, 2005, p. 17). Assim o ator que esta atuando no palco,
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deixa-se absorver pelo jogo da representacdo, mesmo tendo consciéncia da sua natureza
(HUIZINGA, 2005, p. 22). Ao criarem uma narrativa visual por meio das publicagoes de “look
do dia”, as blogueiras também criam uma representacdo que se assemelha com o jogo ludico
do teatro, pois constroem um personagem através das imagens e da imaginacdo, que nao
necessariamente corresponde com a realidade: o que € publicado sdo sempre os melhores
aspectos e os melhores looks atraves da captura do olhar criativo dos fotografos que contratam,
ou com gquem estabelecem relacdes de parceria, € com filtros adicionados sobre as imagens
digitais para melhoréa-las. Assim elas constroem uma fic¢do sobre suas vidas, na qual as viagens
de trabalho as semanas de moda, por exemplo, correspondem as possibilidades de mostrarem
que séo financeiramente e simbolicamente recompensadas pelo trabalho que desenvolvem na
moda, que sdo agentes importantes nesse campo, especialmente quando atendem aos desfiles
como convidadas.

Maonica Rebecca Nunes em seu estudo sobre a cena cosplay nas capitais do sudeste
brasileiro, afirmou sobre o tempo de trabalho, de consumo e do Iudico nessas relagdes que:

Talvez ndo seja possivel discernir se aqui impera o consumo devorador, o
consumismo, que se alinha ao trabalho que se expande para todas as instancias da
vida, escolhendo a propria vida diante do trabalho, ou se esta cena permite a ascensao
do consumo que faz par com o tempo bondoso da contemplagéo e da vivéncia lidica
para que a brincadeira e a performance reinventem também a lembranca, voluntéria
ou involuntéria, de personagens e narrativas, expandindo a vida simbdlica, onirica e
imaginéria pelo viés da meméria. (NUNES, 2015, p. 57).

Apesar de a cena cosplay trazer uma configuracdo de atividade muito distinta daquela
desenvolvida pelas blogueiras, a afirmacdo de Nunes € interessante para pensarmos as relacées
estabelecidas entre o consumo, o ludico e o trabalho, inerentes a constitui¢do dos blogs de moda.
De certa maneira elas, assim como os cosplayers, fazem a atuagéo, encarnam um personagem,
que ganha lugar dentro da plataforma e das midias digitais, como forma de trabalho, e a0 mesmo
tempo, como uma atividade Iudica que se realiza com o vestir o “look do dia”. Essa construgio
de um imaginario de beleza permite um prazer para quem faz, as blogueiras, e para quem
consome essas imagens, seus leitores. Ainda de acordo com Nunes, sobre a cena cosplay:

Se a atividade laboral pode ser também um modo de habitar e consumir as memérias
das narrativas e personagens que geraram o desejo pelo cosplay [...] de algum modo
evidencia que nem sempre estas memdrias sdo experimentadas pacificamente, a
memoria pode também ser um campo conflituoso, e que ha inimeras tensdes entre o
laboral e o ludico, entre o tempo da contemplagdo e o tempo da vida ativa, entre o
consumo devorador da vida e o consumo que a prolonga pela via onirica que a
brincadeira e a memoria oferecem. (NUNES, 2015, p. 57-58).

As blogueiras, por sua vez, ao realizarem as narrativas visuais, constroem performances,
atraves das poses, que dialogam com o lugar no qual se encontram, como as ruas das grandes

cidades nas quais acontecem as semanas de moda. Neste caso especifico, acredito que o
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imaginario para compor um look, exige que se voltem mais para uma perspectiva de futuro,
procurando atender as promessas das tendéncias das novas estacdes, do que necessariamente
para um exercicio de rememoracdo. Ainda assim, a maneira como performam suas vidas nas
fotografias e textos, sdo resultado do acumulo de caracteristicas que agregaram as suas
personagens, sendo essa bagagem essencial para entendermos como agenciam as imagens.
Assim, temos uma memoria, ndo no sentido de rememoragdo, mas que as investe de
significados que constituem enquanto suas préprias personagens na web. Geralmente, é a
prépria nocdo de trajetdria enquanto blogueira, e por meio do acumulo de conhecimentos ao se
aproximarem do mundo da moda, seja pelo mercado, seja pelas semanas de moda, que vém
conferir caracteristicas de moderna, antenada, elegante, bela, poderosa, dentre outras, a essas
imagens. As narrativas que lidam mais diretamente com a rememoracdo das blogueiras seréo

analisadas no quarto capitulo da tese.
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4 EGOTRIP: NARRATIVAS ENTRE MEMORIAS E PROJECOES

Pois é notdvel a atual expansdo das narrativas
biogréaficas: ndo apenas na internet, mas nos mais
diversos meios e suportes. Uma intensa “fome de
realidade” tem eclodido nos Gltimos anos, um apetite
voraz que incita tanto a exibicdo como ao consumo de
vidas alheias e reais. (SIBILIA, 2016, p. 61, grifo da
autora).

Os ego-documentos dizem respeito a uma tradicdo historiogréafica que privilegia a
primeira pessoa, que podem revelar o lado subjetivo do passado. O historiador James Amelang
(2005, p. 17) explica que o termo foi cunhado por Jacob Presser, em 1958, com o objetivo de
designar as formas de expressdo da escrita que pontuam sentimento e experiéncias pessoais:
“desde o seu ponto de vista, um ego-documento € um texto, que qualquer forma ou tamanho,
no qual se esconde ou descobre deliberada ou acidentalmente um ego” (AMELANG, 2005, p.
17, tradugdo nossa)?.

O historiador Rudolf Dekker (2002, p. 14, traducédo nossa), simplifica o significado da
expressao: “a definigdo mais simples seria ‘um texto no qual o autor escreve sobre os seus
proprios atos, pensamentos e sentimentos’’?, Por conseguinte, os documentos analisados neste
capitulo, que apresentam a narrativa das blogueiras sobre elas mesmas, apesar de estarem em
suportes diferenciados, podem ser considerados como ego-documentos, e serdo analisados
como tais. O autor (2002, p. 30) esclarece que 0s ego-documentos ndo servem apenas para

responder questdes, mas também levantam, eles mesmos, questdes:

Na discusséo sobre ego-documentos muita atencdo € dada a complexidade da escrita
autobiografica, bem como a tensdo — ela mesma sujeita a transformacéo histérica —
entre a caracteristica publica e privada desses textos, e 0 aspecto de se auto mostrar
que os ego-documentos possuem por definicdo. (DEKKER, 2002, p. 30, traducédo
nossa).?

Trabalharemos visando empreender uma reflexdo a partir da escrita autobiografica das
cinco blogueiras. Por conseguinte, atentaremos para as maneiras como a autobiografia se
constituiu em cada forma discursiva, se o ego-documento foi uma consequéncia do

arquivamento do eu, os aspectos publicos e privados das falas, procurando identificar e analisar

24 “Desde su punto de vista, un ego-documento es un texto, de cualquier forma o tamafio, en el que se esconde o
descubre deliberada o accidentalmente un ego” (AMELANG, 2005, p. 17).

25 “The most simple definition would be ‘a text in which an author writes about his or her own acts, thoughts and
feelings’” (DEKKER, 2002, p. 14).

% “In the discussion about egodocuments much attention is currently being paid to the complexity of
autobiographical writing, such as the tension — itself subject to historical change — between the public and private
character of such texts, and the aspect of self-fashioning which egodocuments possess by definition.” (DEKKER,
2002, p. 30).
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as maneiras pela qual elas se mostram nesses documentos, através de uma performance que se
realiza na narrativa. De acordo com Sibilia (2016, p. 62), “E preciso que os outros tenham
acesso a esse universo antes preservado por solidas paredes e rigidos pudores, pois o olhar
alheio deve legitimar a existéncia disso que se mostra, quantificando seu valor com as diversas
manifestacdes interativas”.

A partir de um levantamento do blog de cada uma das cinco, sobre o teor das
publicacGes, procurando identificar aquelas nas quais predomina a escrita sobre o eu, selecionei
algumas fontes diferenciadas que podem ser consideradas como ego-documentos para a seguir
analisa-las. Utilizei, portanto, informacdes que foram encontrados em formato de texto e de
video, para chegar as fontes que eram interessantes para responder alguns dos questionamentos
da pesquisa.

Primeiramente, foi analisado o testemunho de Camila Coelho, publicado em seu blog e
em seu canal do YouTube em formato de video, no qual desenvolve a confissdo ao se retratar
com seus leitores sobre a sua fama, como consequéncia na queda de qualidade e assiduidade no
conteudo que produz. Nos blogs de Lala Rudge e Helena Bordon, esse tipo de post era escasso,
predominando publicacdes de cunho jornalistico sobre moda feitas por colaboradores, por conta
disso foi selecionada para analise uma matéria da revista Glamour de setembro de 2015, na qual
as duas figuraram em sua capa e foram entrevistadas pela diretora de reda¢do Monica Salgado.
Por fim, Thassia Naves e Camila Coutinho escreveram, ambas, obras em formato de
autobiografia, e, embora sejam muito distintas entre si, sdo significativas na compreensdo de
um processo de narrativa que se iniciou nos blogs e adentrou as paginas impressas, Como uma
maneira de legitima-las como autoras. O “Look” de Thassia Naves, publicado em 2014, faz um
apanhado sobre dicas de moda, estilo, beleza, maquiagem e imagens dos looks da blogueira,
escrito em primeira pessoa relata suas experiéncias pessoais na busca por um estilo proprio; ja
o livro “Esttipida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda” langado em
2018, traz uma narrativa em formato de egotrip, na qual Camila Coutinho, falando em primeira
pessoa, conta sua historia pessoal a partir do surgimento do “Garotas Estapidas”, apresentando
também dicas mediante suas experiéncias no trabalho que veio desenvolvendo.

Entendo a figura da blogueira como uma personagem nas narrativas, porque existe uma
diferenciacéo entre a representacao feita na web, e quem elas sdo empiricamente, de tal maneira
que suas vivéncias passam por uma selecdo e uma boa pitada de imaginagdo para mostrar
apenas 0s aspectos que querem evidenciar. Tudo bem, todos nds fazemos isso nas redes sociais
e na internet no geral, porém elas fazem dessa espetacularizacdo das suas vidas a sua profissao,

seguem modelos baseados em como se constituiu a cultura de massa da confissdo, como as
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entrevistas desde a era da televiséo, apropriam-se do escopo que apreenderam para desenvolver
uma narrativa propria, centrada na performance do eu.

O cientista social, antropdlogo e sociologo canadense Erving Goffman (2007, p. 233),
em sua obra analisou a estrutura dos encontros sociais em relacdo as entidades da vida social
que tomam forma quando as pessoas entram na presenca fisica umas das outras. O fez através
de uma analogia com a linguagem teatral como uma retdrica e mostrou que um personagem
num teatro, assim como um inventado por um trapaceiro ndo sdo reais, mas tém a mesma
espécie de consequéncias: “Mas a encenagdo bem sucedida de qualquer um dos dois tipos de
falsas figuras implica no uso de técnicas verdadeiras, as mesmas técnicas gracas as quais as
pessoas na vida diaria mantém suas situagdes sociais reais” (GOFFMAN, 2007, p. 233, grifo
do autor).

De acordo com o autor:

A nocéo geral de que fazemos uma representagdo de nds mesmos para 0S outros néo
é nenhuma novidade. O que deveria ser acentuado, para concluir, é que a prépria
estrutura do “eu” pode ser considerada segundo o modo como nos arranjamos para
executar estas representacdes na nossa sociedade anglo-americana. (GOFFMAN,
2007, p. 230).

Goffman (2007, p. 230-231) dividiu o individuo em dois papé€is essenciais, o ator e 0
personagem, o primeiro diz respeito ao fabricante de impressdes que desempenha a tarefa de
encenar uma representacdo, o segundo a uma figura admiravel cujas qualidades, como forca e
espirito, a representacao tem a finalidade de evocar. “Os atributos do ator e do personagem sao
de ordens diferentes, e isto de modo inteiramente fundamental; e no entanto ambos os conjuntos
tém seu significado em termos do espetaculo que deve prosseguir” (GOFFMAN, 2007, p. 231).

Levando em consideracao as narrativas das blogueiras nas quais ocorre a representacao
do eu, procurei observar as dissociacdes entre o personagem que exaltam e cuja imagem
pretendem proteger e legitimar, e o ator que € responsavel pela execucao de suas performances.
Ambas as entidades contribuem para a constituicdo do espetaculo de suas vidas, que tem como
palco os blogs e demais suportes nas quais suas narrativas se manifestam.

O historiador Philippe Artieres (1998, p. 10-11) levanta a questdo: por que afinal
arquivamos a nossa propria vida? Para ele essa pratica diz respeito a uma injuncéo social, a uma
maneira de organizar e estabelecer um controle, dar sentido ao ordinario e também para

entender melhor quem nés somos:

Arquivamos portanto nossas vidas, primeiro, em resposta a0 mandamento “arquivaras
tua vida” — e o farads por meio de praticas maltiplas: manterds cuidadosamente e
cotidianamente o teu diario, onde toda noite examinards o teu dia; conservaras
preciosamente alguns papéis colocando-os de lado numa pasta, huma gaveta, hum
cofre: esses papéis sdo a tua identidade; enfim, redigiras a tua autobiografia, passaras
a tua vida a limpo, diras a verdade. (ARTIERES, 1998, p. 11).
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Dentre as préticas de arquivamento do eu, Artiéres (1998, p. 11) destaca a autobiografia
como a pratica mais “acabada”, pois € onde ocorre o ordenamento da narrativa, ao escolher e
classificar acontecimentos que conferem o sentido que se deseja dar a propria vida; portanto o
que pode parecer com um processo de objetivacdo e sujeicdo se torna um movimento de
subjetivacdo. “Arquivar a propria vida € se por no espelho, ¢ contrapor & imagem social a
imagem intima de si proprio, e nesse sentido o arquivamento do eu é uma pratica de construgdo
de si mesmo e de resisténcia” (ARTIERES, 1998, p. 11). Por conseguinte, 0 autor propde
explorar trés aspectos desse tipo de arquivamento, que dizem respeito a “injun¢do social, a
pratica de arquivamento e a intencio autobiografica” (ARTIERES, 1998, p. 11).

Desde o século XVIII nas sociedades ocidentais se estabeleceu uma valorizagdo da
escrita, especialmente sobre o cotidiano no qual ela esta em toda parte: “para existir, € preciso
inscrever-se: inscrever-se nos registros civis, nas fichas médicas, escolares, bancarias”
(ARTIERES, 1998, p. 12). Por conseguinte, a classificacio desse tipo de escrita e documentos
se torna necessaria, o seu inventario ¢ justamente o “curriculum vitae” (ARTIERES, 1998, p.

13). Sobre as fungdes desse arquivamento, o autor esclarece que:

Mas essa exigéncia do arquivamento de si ndo tem somente uma fun¢&o ocasional. O
individuo deve manter seus arquivos pessoais para ver sua identidade reconhecida.
Devemos controlar as nossas vidas. Nada pode ser deixado ao acaso; devemos manter
arquivos para recordar e tirar licdes do passado, para preparar o futuro, mas sobretudo
para existir no cotidiano. (ARTIERES, 1998, p. 14).

Existe uma necessidade em fixar o passado, em apreender o futuro, bem como em tomar
distancia em relacdo a si préprio, essa necessidade de arquivar a propria vida esta relacionada
com as praticas das escritas de si e permite que sujeitos como as blogueiras, possam testemunhar
suas experiéncias, se inventar e reinventar, e ao final fazer disto uma profissdo (SILVA, 2015,
p. 33-34).

Essas histérias foram pensadas como escritas de si, e, dessa forma, ndo foram tomadas
nem como verdades e nem como ficgBes, mas sim como narrativas que integram por
meio de referencialidades mituas aspectos da vida vivida e da imaginacéo, da ficcéo.
No sentido de que as escritas de si contém aspectos do vivido, do que se imagina ter
vivido, do que se queria ter vivido... (SILVA, 2015, p. 34).

A autora procura evidenciar, assim, que nenhum relato escapa a ficcionalizagdo, mesmo
que se reconheca no eu a unidade iluséria de sujeito, pois o narrador de si se constroi como um
personagem que se apresenta distanciado de um eu empirico (SILVA, 2015, p.34). O doutor
em Literatura Comparada, Bruno Lima Oliveira, ao dialogar com a teoria de Denise Schittine,

explica que ocorre uma duplicidade temporal nos blogs, assim como nas redes sociais, pois,

Atrés da tela do computador e conectado a internet, o individuo tem a possibilidade
de vivenciar sua rotina, muitas vezes indesejada, porém obrigatéria, como trabalho,
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atividades domésticas, etc., e, concomitantemente, construir uma identidade mais de
acordo com sua subjetividade e vontade, criando um novo eu da maneira que melhor
Ihe convier (OLIVEIRA, 2014, p. 103).

Por outro lado, o autor (2014, p. 103) enxerga esse processo a partir das identidades
fragmentadas do sujeito contemporaneo, que acaba por corroborar com a construcdo de
narrativas que sdo, elas também, fragmentadas, revelando o descortinar de inumeras

subjetividades desse sujeito narrador:

Ambos os eus, o real e o virtual, ou melhor, o recalcado e o autoficcional, convivem
simultaneamente. A coexisténcia de mais de um eu ocorre porque 0 sujeito
contemporaneo é plural, fragmentado, hibrido e indefinivel, diferente da construcéao
identitaria do sujeito linear nascido com as Confissfes de Rousseau, inaugurador da
autobiografia. Nesse sentido, formalmente os blogs cumprem a contento a critica a
nocao de sujeito, fragmentando sua narrativa em curtas cenas diarias e, muitas vezes,
descontinuas. (OLIVEIRA, 2014, p. 103).

As cinco blogueiras, que se enquadram no segmento da moda, trazem em suas
narrativas, muitas vezes, informacdes de cunho jornalistico sobre os acontecimentos
contemporaneos a elas. Nem todas se utilizam de relatos puramente confessionais ou apenas
sobre suas vidas, pois sdo pautadas pelo tema que rege o rumo de seus blogs como negécio.
Porém, séo nas publicagdes diarias que encontramos fragmentos, aqui e ali, de uma escrita
autobiogréafica, com pequenos arquivamentos do eu nesse processo, embasados por videos e
fotografias que documentam seus cotidianos.

O ensaista Philippe Lejeune procurou definir o conceito de autobiografia, e afirma que
“Para que haja autobiografia (e, numa perspectiva mais geral, literatura intima), é preciso que
haja relacéo de identidade entre o autor, o narrador e o personagem” (LEJEUNE, 2008, p. 15,
grifo do autor). Por conseguinte, o autor é a pessoa que escreve e publica, pois se inscreve no
texto e no “extratexto”, torna-se a linha de contato entre ambos, ao mesmo tempo em que é uma
pessoa socialmente responsavel e real, ¢ também o produtor do discurso: “para o leitor, que ndo
conhece a pessoa real, embora creia em sua existéncia, o autor se define como a pessoa capaz
de produzir aquele discurso e vai imagina-lo, entdo, a partir do que ele produz” (LEJEUNE,
2008, p. 23). Lejeune (2008, p. 23) afirma que quando a autobiografia € um primeiro livro, o
seu autor é desconhecido, faltando aos olhos do leitor o signo de realidade da producéo de
outros textos anteriores, que diz respeito ao que ele denomina de “espago autobiografico”, que
fornece o contexto acerca desse autor, para lhe conferir uma materialidade, um conhecimento
prévio ao leitor. Por conseguinte, considero que os blogs digam respeito a um tipo de escrita
autobiografica, pois:

A autobiografia (narrativa que conta a vida do autor) pressupfe que haja identidade
de nome entre 0 autor (cujo nome esta estampado na capa), o narrador e a pessoa de
quem se fala. Esse é um critério muito simples, que define, além da autobiografia,
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todos os outros géneros da literatura intima (diario, auto-retrato, auto-ensaio).
(LEJEUNE, 2008, p.24)

A identidade do nome entre o autor, o narrador e 0 personagem pode ser estabelecida
de forma implicita no momento do pacto autobiografico, seja pelo uso de titulos que ndo deixem
davidas sobre o fato de que a primeira pessoa remete a0 nome do autor, seja pelos
compromissos assumidos na secdo inicial do texto, comportando-se como se fosse o autor, sem
deixar ddvidas de que o eu remete ao nome do autor que se encontra na capa do livro
(LEJEUNE, 2008, p. 27). Por conseguinte, quando o nome do personagem corresponde ao
nome do autor da obra, é possivel excluir a possibilidade de que se trate de uma ficcéo, pois:
“Ainda que, historicamente seja completamente falsa, a narrativa sera da ordem da mentira (que
€ uma categoria autobiogréafica) e ndo da fic¢do” (LEJEUNE, 2008, p. 30).

O historiador Roger Chartier (1999, p. 13), a guisa de didlogo com o jornalista Jean
Lebrun, explica que a inscri¢do do texto na tela do computador ndo é a mesma com a qual se
deparava o leitor do livro impresso ou manuscrito, no qual o texto é organizado em folhas e
paginas.

O fluxo sequencial do texto na tela, a continuidade que lhe é dada, o fato de que suas
fronteiras ndo sdo mais tdo radicalmente visiveis, como no livro que encerra, no
interior de sua encadernacao ou de sua capa, 0 texto que ele carrega, a possibilidade
para o leitor de embaralhar, de entrecruzar, de reunir textos que séo inscritos na mesma
memdria eletronica: todos esses tracos indicam que a revolugdo do livro eletronico é
uma revolucéo nas estruturas no suporte material do escrito assim como nas maneiras
de ler. (CHARTIER, 1999, p. 13).

Embora o autor se voltasse para o texto eletrénico em formato de livro, suas concepgdes
acerca das diferenciaces entre o tipo de conteudo produzido pelo suporte fisico versus o
imaterial do eletrénico, bem como as especificidades para se pensar as relacdes do leitor com
os diferentes tipos de texto podem ser interessantes para refletirmos acerca daqueles produzidos
pelas blogueiras nos mais diversos suportes: o testemunho em video de Camila Coelho, as
entrevistas de Helena Bordon e Lald Rudge na revista Glamour, e, por fim, os livros impressos
de Thassia Naves e Camila Coutinho. Chartier (1999, p. 13) compara o leitor do livro digital
com o leitor da Antiguidade, que lidava com os escritos em rolo, que se desdobra verticalmente,

e a0 mesmo tempo é também como o leitor do livro impresso ou medieval:

Ele é simultaneamente esses dois leitores. Ao mesmo tempo, é mais livre. O texto
eletrdnico Ihe permite maior distancia em relagdo ao escrito. Nesse sentido, a tela
aparece como o ponto de chegada do movimento que separou o texto do corpo. O
leitor do livro em forma de cddex coloca-o diante de si sobre uma mesa, vira suas
paginas ou entdo o segura quando o formato € menor e cabe nas maos. O texto
eletrdnico torna possivel uma relacdo muito mais distanciada ndo corporal. O mesmo
processo ocorre com quem escreve. Aquele que escreve na era da pena, de pato ou
ndo, produz uma grafia diretamente ligada a seus gestos corporais. Com 0
computador, a mediacdo do teclado, que ja existia com a maquina de escrever, mas
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que se amplia, instaura um afastamento entre o autor e seu texto. (CHARTIER, 1999,
p. 13-16).

Ainda que a mesma mateéria editorial seja fornecida pela via eletrénica e impressa, sua
estrutura e organizagdo sdo essencialmente diferentes, pois a paginacdo do objeto impresso

difere da organizagdo de um texto informaético:

A diferenca pode decorrer de uma decisdo do editor, que, em uma era de
complementaridade, de compatibilidade ou de concorréncia dos suportes, pode visar
com isso diferentes publicos e diversas leituras. A diferenca pode também estar ligada,
mais fundamentalmente, ao efeito significativo produzido pela forma. (CHARTIER,
1999, p. 138).

Para Chartier (1999, p. 18) portanto, é importante que o historiador leve em
consideragdo os aspectos da producéo, da transmisséo e da apropriacdo dos textos estudados.

Sobre esse ultimo ressalta:

De outro lado, deve-se considerar o conjunto de condicionamentos que derivam das
formas particulares nas quais o texto é posto diante do olhar, da leitura ou da audicéo,
ou das competéncias, convencdes, codigos proprios a comunidade & qual pertence
cada espectador ou cada leitor singular. (CHARTIER, 1999, p. 19).

Por conseguinte, vamos atentar para as maneiras pelas quais os textos analisados neste
capitulo em seus mais diversos formatos — impresso, oral e digital — podem ser apropriados pelo
olhar dos leitores, pensando nas formas de leitura que cada suporte pressupde. Por sua vez, o
texto eletrdnico permitiu uma série de modificacdes para as quais o historiador deve atentar:
“Hoje, com as novas possibilidades oferecidas pelo texto eletronico, sempre maledvel e aberto
a reescrituras multiplas, sdo os préprios fundamentos da apropriacédo individual dos textos que

se veem colocados em questdo” (CHARTIER, 1999, p. 49). O autor esclarece, entdo, que essas

modificacGes ocorrem também no &mbito da leitura:

Do rolo antigo ao cddex medieval, do livro impresso ao texto eletrénico, varias
rupturas maiores dividem a longa histéria das maneiras de ler. Elas colocam em jogo
arelagdo entre o corpo e o livro, 0s possiveis usos da escrita e as categorias intelectuais
que asseguram sua compreensdo. (CHARTIER, 1999, p. 77).

Com o texto eletrénico, portanto, é possivel ter o vislumbre do sonho de Kant: “que
cada um fosse ao mesmo tempo leitor e autor, que emitisse juizos sobre as instituicGes de seu
tempo, quaisquer que elas fossem e que, ao mesmo tempo, pudesse refletir sobre o juizo emitido
pelos outros” (CHARTIER, 1999, p. 134).

De acordo com Alexander Freund, a ascensao da “narracdo de historias” como um novo
fendmeno cultural ilumina o crescimento da cultura de massa da confiss@o no inicio do seculo
XXI1 e estd muito presente nos contetidos publicados nos blogs que sdo objeto desta pesquisa.
“Apesar dos seres humanos sempre terem contado historias, nunca as pessoas contaram tantas
historias sobre si proprias” (FREUND, 2014, p. 227).
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A producdo deste tipo de material, compreendido como expressao do comportamento
social, traz em si uma abordagem sobre a vida cotidiana como evidéncia. Por conseguinte,
justapdem-se os universos publico e privado na elaboracao de histdrias sobre si, confessionais,
que sdo recursos frequentemente utilizados, conjuntamente com informacdes de cunho
jornalistico. O assunto principal dos cinco blogs, que é justamente a moda e o estilo pessoal,
acaba dialogando portanto, dentro das narrativas analisadas, com o estilo de vida e as

experiéncias ali contadas.
Por tudo isso, certos usos dos dispositivos digitais para a comunicagdo em redes
informaticas, como os aqui evocados, seriam estratégias que 0Ss sujeitos
contemporaneos colocam em acdo para responderem a essas novas demandas
socioculturais, balizando outras formas de ser e estar no mundo. (SIBILIA, 2016, p.
48).

Ao dialogar com os conceitos de memoria impedida e memaria repeticdo de Ricoeur,
Meneses (2013, p. 10), afirma que eles podem ajudar a compreender os problemas do acimulo
de informacGes e memdria da web. De acordo com Ricoeur (2007, p. 93), se o trabalho de
rememoracao e o trabalho de luto possuem posicao estratégica em relagdo as falhas da memoria,
os abusos de memoria podem surgir como desvios do trabalho no qual o luto se junta a
rememorag¢do. Meneses (2013, p. 10) explica que “A ideia de luto pode ser tomada aqui, ndo
apenas como tempo de significacdo de um evento traumatico para o sujeito, mas como tempo
de espera, ou de perlaboracdo necessaria para que qualquer lembranca possa se converter em
passado significado”.

Ao tratar sobre os abusos de memdria, Ricoeur (2007, p. 94) especifica que sdo também
abusos de esquecimento, situados na problematica entre memoria e identidade:

O cerne do problema é a mobilizagdo da memoria a servigo da busca, da demanda, da
reivindicacdo de identidade. Entre as derivacBes que dele resultam, conhecemos
alguns sintomas inquietantes: excesso de memoria, em tal regido do mundo, portanto,
abuso de memdéria — insuficiéncia de memdria, em outra, portanto, abuso de
esquecimento. Pois bem, é na problemética da identidade que se deve agora buscar a
causa de fragilidade da memdria assim manipulada. Essa fragilidade se acrescenta
aquela propriamente cognitiva que resulta da proximidade entre imaginagdo e
memoria, e nesta encontra seu incentivo e seu adjuvante. (RICOEUR, 2007, p.94,
grifo do autor).

O autor (2007, p. 94-95) entdo, lista trés causas da fragilidade da identidade, que séo
sua relacdo dificil com o tempo, o confronto com o outro percebido como ameaca e a heranca

da violéncia fundadora. Sobre a primeira causa, esclarece:

Como causa primeira da fragilidade da identidade € preciso mencionar sua relacdo
dificil com o tempo; dificuldade primaria que, precisamente, justifica o recurso a
memdria, enquanto componente temporal da identidade, juntamente com a avalia¢do
do presente e a projecdo do futuro. (RICOEUR, 2007, p. 94).
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As reinscri¢des do passado na web dizem respeito a uma memdria acionada de maneira
abusiva, sem que haja um refinamento pela reflexdo ou selecdo, caracterizando-se pelo excesso
e, por conseguinte, ndo possibilitando transformar-se em experiéncia passada (MENESES,
2013, p. 10). A autora defende que o acumulo de rastros que se encontram constantemente
acessiveis na internet geram uma concentrada significacdo de sentidos dispersos e
fragmentados. Afinal, existe um tempo de espera para que uma lembrancga possa se converter
em um passado significado, conforme aponta Meneses: “Na impossibilidade desse tempo de
espera, ou de reflexdo critica as lembrancas se perdem num constante retorno a cena publica,
com isso, perde-se também a fungdo seletiva que devemos exercer sobre tais ocorréncias”
(MENESES, 2013, p. 10). Entretanto, acredito que as rememorag0es das blogueiras, devam
necessariamente passar por esse tempo para que haja significacdo, pois apesar de publicarem
sobre suas vidas pessoais, ininterruptamente, o processo de contar as suas histérias produz
narrativas permeadas de significado, oportunizado pelo olhar que constroem de si mesmas.

A rememoracdo diz respeito ao momento no qual as blogueiras realizam a fala sobre
suas trajetdrias pessoais, atualizam novos sentidos, retratam e usam as narrativas confessionais
para o0 exercicio de retomar e selecionar partes de seu passado que permanece significativo e
ressoa no presente. Muitas vezes, essas falas atendem a uma demanda dos leitores, que querem
saber sobre as suas trajetorias pessoais.

Se na primeira pessoa dos blogs existe um eu performatico, que pode narrar-se conforme
seus anseios, sem ter que seguir a uma subjetividade pré-definida, possui também a liberdade
para usar a imaginacgdo: “a fic¢do, nesse caso, por mais vinculada e atrelada que esteja a
realidade, da-lhe liberdade para brincar com ela e em igual medida com o seu leitor, indeciso
sobre o que ¢ ou ndo referencial” (OLIVEIRA, 2014, p. 104). Assim, a ficcdo das blogueiras se
constitui no desenvolvimento de suas préprias trajetorias pautadas pela espetacularizacdo de
suas vidas ao se inserirem nos grandes eventos de moda, tornando-se a linha condutora das
narrativas.

Nos blogs, o que é fotografado e filmado, por mais que sejam eventos banais do
cotidiano, é imediatamente publicado, essa fungdo diz muito mais sobre uma necessidade do
presente, do que um armazenamento para um tempo distante: “videos sdo filmados ndo mais
para legar ao futuro a reminiscéncia de um momento importante, mas sim para fixar o presente
no proprio presente; € outras formas de armazenamento do aqui agora ha” (OLIVEIRA, 2014,

p. 103). Por conseguinte, para o autor, ocorre a partir dai uma fusao entre a realidade e a ficgéo:

Estes, dentre todas as formas citadas de apreensdo da realidade, sdo responsaveis pela
autoexposicao na literatura, a0 menos de maneira mais estetizada, posto que baralhara
empiria e ficcdo, referencialidade e imaginacdo, dados factuais e criacdo, formando
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uma realidade outra. [...] Talvez essa seja a grande contribuicdo dos blogs: a
manutenc¢do de um espagco ficcional no universo tomado pela realidade. (OLIVEIRA,
2014, p. 103).

Para Oliveira (2014, p. 105) os leitores que porventura acessem as redes sociais e outros
canais utilizados pelos blogueiros para publicar diferentes aspectos das suas vidas, pode

encontrar fragmentos dos discursos, sem saber ao certo, qual é confidvel ou ndo:

A autoficcdo presente nos blogs coloca o leitor no terreno da indecidibilidade, na
fronteira entre o verdadeiro e o falso. Ao trazer para a ficcdo a realidade, os blogs
indicam que esta é insuficiente para as demandas do sujeito do século XXI. Ou seria
0 inverso, a realidade a receber a ficcdo? Ha realidade? Ficcdo? (OLIVEIRA, 2014,
p. 105).

As questdes que o autor se coloca em relacdo a fiabilidade dos discursos dos blogueiros
gera um paradoxo que, admite, carece de uma nova conceitualizagdo. A partir da concepcao da
lembranca como imagem, Ricoeur (2007, p. 25) concebe as relagcdes entre memdria e
imaginacao, a dissociacao entre ambas ocorre, segundo ele, na contracorrente da desvalorizacao

da memdria, por meio de uma critica da imaginacao:

Sua ideia diretriz é a diferenga, que podemos chamar de eidética, entre dois objetivos,
duas intencionalidades: uma, a da imaginacéo, voltada para o fantastico, a ficcéo, o
irreal, o possivel, o utdpico; a outra, a da memoria, voltada para a realidade anterior,
a anterioridade que constitui a marca temporal por exceléncia da “coisa lembrada”, do
“lembrado” como tal. (RICOEUR, 2007, p. 26).

Se a lembranca pode fazer-se apenas através de uma imagem, a ameaca de confusédo
entre rememoracao e imaginacdo, resultado da imagem tomada como lembranca, pode afetar a

vontade de verdade da fungdo da memoria, para Ricoeur:

E no entanto, nada temos de melhor que a memdria para garantir que algo ocorreu
antes de formarmos sua lembranca. A propria historiografia, digamo-lo desde j&, ndo
conseguira remover a convicgao, sempre criticada e sempre reafirmada, de que o
referente Gltimo da memdria continua sendo o passado, independentemente do que
possa significar a preteridade do passado. (RICOEUR, 2007, p. 26).

Desta maneira, na concepgao de Ricoeur, “a memoria se faz de lembrangas e, portanto,
0 problema da associacdo entre lembranca e imagem é o mesmo da associa¢do entre memaria
e imagem” (BONA, 2012, p. 215). Por conseguinte, por mais que a memoria seja tratada como
suspeita por fazer parte da mesma regido que a imaginac&o, para o filésofo ha a necessidade de
se fazer a separacdo entre memoria e imaginacdo (BONA, 2012, p. 215).

No desenrolar desse capitulo vamos atentar para as narrativas das blogueiras, pensando
em suas especificidades e formatos proprios, voltadas para tipos especificos de leitores,
atentando para a construgdo do discurso sobre suas vidas, como uma vertente que

irremediavelmente entrelacga ficcdo e realidade, pois embora os relatos possam partir de suas
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experiéncias pessoais no campo da moda, ao fazerem parte de eventos privilegiados, o que para

elas é rotineiro, torna-se o extraordinario para os leitores que as acompanham.

A internet, possibilitando o desdobramento temporal e a criacdo de personae, amplia
o alcance ficcional que o sujeito contemporaneo se atribui por intermédio de
narradores autoficcionais. Cada vez mais as vidas ordinaria e privada tornam-se alvo
do interesse publico, diminuindo — ou alargando, a depender do ponto de vista — e
confundindo suas distancias. (OLIVEIRA, 2014, p. 109).

Suas subjetividades, portanto, sdo construidas a partir da espetacularizagdo de seus
empreendimentos, ndo cedendo lugar para o aspecto ordinario das vivéncias, sendo que 0s
melhores momentos sdo registrados, um ap6s o outro, criando uma ficcionalizacdo que nédo
deixa entrever o banal de suas relac6es. Arrisco dizer que, nesse sentido, o privado possui pouco
espaco nas narrativas, quando privilegiam os considerados grandes eventos e acontecimentos —
ainda que estes sejam frequentes — possibilitando a criacdo de um imaginario sobre as lacunas
que ndo sdo preenchidas.

Voltar o olhar para o contetdo que produziram essas mulheres em seus blogs, e fora
deles em suportes impressos, portanto, diz respeito a uma proposta de buscar subsidios para
compreender suas narrativas como potenciais constituidoras de subjetividade e lugares de
memoria. Para tanto, € necessario perceber que propiciaram um espaco alternativo de escrita e
expressao criativa do eu através da criacdo de conteddo de moda e beleza, que acabou por pautar
também as narrativas aqui analisadas. As blogueiras prescindiram de expressar-se, inicialmente,
através das midias mais tradicionais, como a televisdo, o radio, as revistas ou jornais, porém as
narrativas produzidas acabaram por alcancar estes veiculos e suportes, criando formas

inovadoras de expressar 0 eu.

4.1 A CONFISSAO DE CAMILA COELHO

Camila Coelho tinha a preocupacdo de cuidar pessoalmente do contetdo do blog e,
mesmo contando com a ajuda de alguns colaboradores, preferia escrever seus posts ela mesma.
As demandas de viagens e participacdo em diversos eventos, em consequéncia da visibilidade
que atingiu, fizeram com que a blogueira deixasse de responder a todos os comentarios do seu
site e nas redes sociais, ritual que praticava com assiduidade no inicio (LEMENTY, 2015).

Em um estudo de caso sobre Camila Coelho, a jornalista Weschenfelder (2014, p. 02-
05) afirma que a ideia de criar o blog partiu de uma interacao realizada entre Camila e os fas
do YouTube e do Twitter, pois foram os pedidos de seus seguidores que levaram-no, na época

com o nome “Super Vaidosa”, a existir. Sua publicacdo inaugural deixou claro que
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compartilharia momentos pessoais com seus leitores, estabelecendo através de suas publicacbes

e videos uma forma de contato com os fas.

Nesta dindmica — contatos entre producdo e recep¢cdo — se constrdi uma
processualidade que da uma nova forma a expert, que vai sendo transformada em
celebridade. A blogueira se expde ao outro através de um complexo circuito midiatico
segundo operacdes que contam com explicita adesdo dos fas. (WESCHENFELDER,
2014, p. 06)

Camila Coelho fazia eventualmente um tipo de publicagdo, acompanhada por texto e
em formato de video, na qual relatava os acontecimentos da sua vida pessoal, mas procurando
criar um dialogo com seus leitores e geralmente retratar-se frente as demandas que recebia nos
comentarios do blog ou nas redes sociais, harrando sobre si mesma como um personagem em
sua trajetoria de vida.

A leitura do livro impresso que ocorre em um espaco publico, especialmente a partir do
ponto em que o leitor se desloca para encontrar a obra a ser lida, torna-se, assim, mista e
ambigua, porque ao mesmo tempo em que € realizada em um espaco coletivo, é privada,
silenciosa, “como se 0 leitor tracasse, em torno de sua relacdo com o livro, um circulo invisivel
que o isola. O circulo é contudo penetravel e pode haver ai intercdmbio sobre aquilo que é lido,
porque ha proximidade e porque ha convivio” (CHARTIER, 1999, p. 143-144). Por
conseguinte € possivel nascer uma relagdo a partir dessa leitura em um espaco publico, porém,
para Chartier (1999, p. 144) com o texto eletrdnico pode produzir uma reversao nesse processo,
pois ele é quem vai de encontro ao leitor, separando-o0 do espaco comunitario, o autor suspeita
que as sociedades contemporaneas podem dissolver o espaco comunitario onde se podem
articular as formas de intimidade com as formas do intercambio e da comunicac¢do. Entretanto,
a partir do movimento de repercussdo dos blogs, posterior a publicacdo das reflexGes de
Chartier, vemos que o espaco compartilhado pelos leitores se torna, justamente, o espaco de
comentérios da blogosfera e das redes sociais. Os didlogos partem do publico, e obtém uma
resposta nas publicacdes de Camila Coelho, embora nem todas as demandas possam ser
atendidas e com a frequéncia que os leitores gostariam. Ainda assim: “Nos blogs, por sua vez,
o0 narrador traz o leitor para dentro da narrativa, seja atraves do dialogismo dos comentarios,
seja pelo carater cronistico, que aproxima narrador e leitor, seja, ainda, pelo compartilhamento
do suporte, do tempo e do espago” (OLIVEIRA, 2014, p. 110).

A Web 2.0 tem permitido, ao longo das uUltimas duas décadas, que vérias atividades
descritas como “confessionais” se desenvolvam, dando espaco para que qualquer pessoa que
esteja conectada possa se apropriar das ferramentas disponiveis para expor publicamente o que,

tempos atras, era considerado como parte da intimidade: “A rede mundial de computadores se
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tornou um grande laboratério, um terreno propicio para experimentar e desenvolver novas
subjetividades e outras formas de se relacionar com os demais” (SIBILIA, 2016, p. 52-53).

Utilizar a confissdo e as historias sobre si mesma, sdo recursos frequentemente
utilizados conjuntamente com informacdes, pois a moda e o estilo pessoal caminham em
conjunto com o estilo de vida que é divulgado. Sobre as confissdes e historias de vida, como o
video feito por Camila Coelho, Freund especifica que:

Sem duvida, ndo sdo histoéria oral, mas a historia oral é historicamente moldada por
elas. Ao menos a primeira vista, ha grandes areas de sobreposicdo que devem ser
abordadas. Em primeiro lugar, as pessoas que entrevistamos (pelo menos na sociedade
ocidental) cresceram em uma sociedade da entrevista e em uma cultura de massa da
confissdo. Elas aprenderam a falar sobre si préprias tanto por meio dos meios de
comunicagdo de massa, dos livros de autoajuda, dos talk shows e das redes sociais
como a partir de praticas religiosas de confissdo, do conhecimento da confissdo no
ordenamento juridico, das visitas ao consultério médico e dos terapeutas. Em segundo
lugar, nos, os historiadores orais, aprendemos a falar acerca do self exatamente da
mesma maneira. Trazemos & entrevista de histdria oral a mesma compreensdo e
expectativa acerca do que significa falar de si mesmo que nossos entrevistados. Em
terceiro lugar, o método da histéria oral e, em especial, a entrevista tem uma longa
histdria que a entrelaca firmemente com o desenvolvimento da confissdo, a sociedade
da entrevista e o surgimento de uma cultura de massa da confissdo. (FREUND, 2014,
p. 232).

Trata-se de um tipo de conteudo que era produzido com pouca frequéncia durante o
periodo de tempo do levantamento de fontes para a pesquisa, predominando publicacdes do
“look do dia”, noticias sobre moda e beleza, resenhas de produtos e videos de tutoriais de
maquiagem. Entre julho de 2013 e dezembro de 2016, foram feitas apenas algumas publicacfes
(Anexos) compostas por texto e video no formato de conversa com os leitores: em 23 de agosto
de 2013 com o titulo “Video: esclarecimentos e bate papo”, que falava sobre esclarecimentos
acerca de pautas de videos produzidos pela blogueira, reclamagdes, criticas e posts, com 0
intuito de responder perguntas dos seguidores e solicitar a ajuda deles na construcdo de
publicagdes futuras através das suas ideias; o segundo “Minha retrospectiva 2013 ¢ de 03 de
Janeiro de 2014, no qual faz uma rememoracao acerca dos acontecimentos em sua vida no ano
de 2013; em 02 de janeiro de 2015 faz outra retrospectiva, “Video: retrospectiva 2014 (com
Camila Coelho); em 24 de junho de 2015 publicou “Video: respondendo perguntas do
Snapchat!”, no qual responde as duvidas mandadas pelos leitores por meio dessa rede social;
em 09 de outubro de 2015, publicou “#Batepapo: acontecimentos do més: prémio, Vogue,
colecao Nightlife, etc!” sobre as novidades do més de setembro daquele ano em sua vida, no
qual ressalta suas conquistas e parcerias; em 05 de agosto de 2016 “#Batepapo: criticas — cOmo
lidar? Dou block?” que fala sobre a sua relagao com as criticas dos leitores; e, por fim em 30
de Setembro de 2016 “#Camilaresponde”, onde responde as duvidas e perguntas enviadas pelos

leitores e liga para uma seguidora ao fim do video.
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Figura 60 - Post “Bate papo: Eu Mudei!” no blog Camila Coelho

BATE PAPO: EU MUDEII

Oi amores!

O video de hoje ¢ de Bate Papo, que inicia essa série de videos com “conversinhas® sobre assuntos
aleatdrios que terei com vocés de vez em quando, assim posso responder diividas, esclarecer certos
assuntos e estar mais proxima de voces!

Resolvi inaugurar o #BatePapo com um assunto muito importante pra mim — a Minha Mudanga (que
tanto falam nas redes sociais). Serda mesmo que eu mudei?

Confira o video abaixo!

Bate Papo - Eu Mudei?!

Gostaram?
Me deixem sugestoes de assuntos para o proximo bate papo!
s I

Beijos

Fonte: COELHO, Camila. Bate Papo: eu mudei! Camila Coelho. 18 abr. 2015. Disponivel em
<http://camilacoelho.com/2015/04/18/bate-papo-eu-mudei/>. Acesso em dezembro de 2017.

Duas publicagdes foram selecionadas para analise, a primeira com o titulo “Bate papo —
Eu mudei?”, na qual Camila Coelho faz um relato sobre sua posi¢do enquanto blogueira, em
formato de confissdo, e foi escolhida por seu carater de testemunho e confissao, feita em 18 de
abril de 2015 (figura 60). A publicacdo inicia com um texto de sua autoria, no qual descreve
brevemente a intencéo que teve ao publicar o video, esclarecendo que, a partir dele, iria produzir
uma série para dialogar com as suas leitoras, através de “conversas informais”, nas quais falaria
sobre sua vida pessoal, como uma maneira de atualiza-las sobre seu cotidiano, suas demandas,

caracterizando-se como um exercicio de rememoragao.
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Nos blogs, circula uma escrita com caracteristicas da oralidade, pois tornou-se habitual
0 recurso a uma transcricdo literal da fonética, e ao emprego do tom coloquial tipico das
conversacOes cotidianas e a de Camila Coelho se desenvolve nesse sentido. Sao textos que ndo
se utilizam de parametros literarios, ndo costumam remeter a outros textos, ocorre o descuido
com as formalidades da linguagem e as regras da escrita e pretendem ser mais breves, por isso
ndo prezam pela perfeigcdo (SIBILIA, 2016, p. 66). “Além disso, o tom coloquial da linguagem
oral que impregna as escritas promove um excesso de informalidade verbal, que néo cessa de
espalhar-se sob a influéncia dessas novas formas de conversa digitada” (SIBILIA, 2016, p. 67).
O texto se caracteriza por ser breve, informal e informativo acerca do video publicado, convida
os leitores a acessarem o contetdo e propde o inicio de uma série de publicacBes nesse formato
confessional. E apenas um complemento da publicacdo que instiga os leitores com o titulo do
video “Bate papo — eu mudei?”, pois nao revela, na sua brevidade, o cerne da questao que se
prop0s a discultir.

As redes eletrénicas ampliaram a possibilidade de o leitor se tornar critico do texto,
através, principalmente, das intervencdes nos espacos de comentarios, no caso dos blogs
(CHARTIER, 1999, p. 18).

Deste ponto de vista, pode-se dizer que a produgdo dos juizos pessoais e a atividade
critica se colocam ao alcance de todo mundo. Dai a critica, como profissdo especifica,
correr o risco de desaparecer. No fundo, a ideia kantiana segundo a qual cada um deve
poder exercer seu juizo livremente, sem restricdo, encontra seu suporte material e
técnico com o texto eletrdnico. (CHARTIER, 1999, p. 18).

Chartier (1999, p. 26) explica que, para Calvino, existem sermdes que somente podem
ser pensados como performances orais, pois ha uma resisténcia por parte dele em relacéo a
transformar seus sermdes em publicacdes impressas, como se fosse um género que persistisse
em sua originalidade através da oralidade, ou seja, da palavra viva. De maneira similar, o ato
confessional de Camila Coelho toma forma através do discurso gravado em video, que
acompanha a performance da blogueira, demonstra fielmente suas emocdes ao lidar com as
criticas dos fas, ao tocar em assuntos para ela ao mesmo tempo polémicos e, possivelmente,
muito mais dificeis de serem abordados pelo texto escrito.

Quando clicamos no video, vemos Camila Coelho falando diretamente com a camera,
sendo filmada no espago de sua casa, a falta de um cenério limpo e elaborado caracteristico de
um estadio especifico para tal finalidade, revela que sua preocupacao estava mais no contetldo
do que no detalhamento de aspectos estéticos. O video foi, possivelmente, editado por ela
mesma (ou por sua equipe) e publicado em seu canal do YouTube, e apresenta o relato de como

se desenvolveu a sua relagcdo com o sucesso do blog e as demandas que esse processo implicava.
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Explica sobre suas frequentes viagens que resultaram na queda de qualidade e numero de
publicacdes e videos, como uma maneira de se retratar as criticas que recebeu nos comentarios
e redes sociais.

As criticas ndo se voltam apenas ao abandono do contetdo do blog, mas também dizem
respeito a suas mudancgas em decorréncia da fama, tais como falta de humildade e de interesse
no publico brasileiro?’, o fato de utilizar pecas de vestuarios de grife que ndo eram mais
acessiveis a maioria das suas leitoras, e a diminui¢cdo na quantidade de videos postados por ela
em seu canal do YouTube. Sua roupa casual e sem ornamentos revela que procurou trazer uma
certa informalidade para a conversa com seus leitores, ressaltando a simplicidade e humildade
de seu carater, tanto na vestimenta, quanto no discurso. Ainda assim, esta maquiada, usa batom
escuro, cabelos modelados, revelando uma preocupac¢do com a aparéncia que é latente em seu
blog e, principalmente nos tutoriais de maquiagem.

A andlise de Artiéres (1998, p. 27) do empreendimento autobiografico de Emile
Nouguier, um criminoso preso no final do século X1X que arquivou a propria vida ao longo do
tempo de encarceramento, fornece subsidios para analisarmos o exercicio de rememoracdo de
Camila Coelho em seu video, procurando perceber em sua fala os aspectos de sua vida que ela
valoriza e os que tenta ocultar. O autor mostra que Nouguier usou como artificio narrativo, um
didlogo imaginario com um passarinho, que pressupde a existéncia do leitor, e permite a ele
que tome distancia critica em relagdo a sua confissdo: “Um trago comum as praticas de
arquivamento é com efeito um desejo de tomar distancia em relac&o a si proprio” (ARTIERES,
1998, p. 28). No discurso de Camila Coelho, a narrativa se constitui de maneira dialégica ao

enumerar as criticas de seus leitores, como é possivel observar na transcri¢do abaixo:
Entdo hoje eu vim falar de um assunto que vocés tem comentado muito: a minha
mudanca, serd mesmo que eu mudei? De uns tempos pra ¢4 eu ja li comentérios do

9 LRI

tipo “a Camila mudou muito”, “ela perdeu a humildade”, “com a fama ela se

ER RT3

deslumbrou”, “agora que ela fez fama 14 fora ela ndo liga mais para o publico
brasileiro” [...], “eu preferia a Camila de antes que postava mais videos e usava roupas
mais acessiveis” e assim vai. (COELHO, 2015, transcrigao).

Através dessa enunciacdo dos comentarios dos leitores, Camila Coelho estabelece o
mote de sua fala, para posteriormente se defender, afirmando que, como figura pablica, sabe
lidar com as criticas e que ndo vai conseguir agradar a todos. De acordo com Articres “Arquivar
a propria vida é querer testemunhar” (ARTIERES, 1998, p. 28). No caso do video, o testemunho
€ 0 objetivo primeiro, e arquiva-lo se torna a consequéncia dessa intencdo. O testemunho tem

0 papel de retratar a blogueira, dar-lhe a absolvi¢cdo pela negligéncia atestada nos comentarios

27 |sso porque suas parcerias nos Estados Unidos, pais em que reside, como a empresa F*Hits, a levaram a produzir
contetdo em inglés para o blog, geralmente voltado para leitores americanos e estrangeiros.
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de seus leitores. Por conseguinte ela afirma que, mesmo muito ocupada pelas demandas do
blog, esta sempre tentando ler e acompanhar os comentérios, e é justamente a tarefa de 1é-los e

criar o discurso a partir deles que pode prover a sua absolvicao:

Mesmo com a correria, mesmo com tanta coisa pra fazer, eu dou um jeito de sempre
estar lendo comentarios. [...] Entdo, gente, olhando os comentarios de um tempo pra
ca, eu meio que ficava lendo e perguntando, mas porque que as meninas acham que
eu mudei, o que eu t6 fazendo? [...] e fui tentando me encontrar mesmo e encontrar a
razdo disso, porque ndo é s6 uma ou duas pessoas, ndo sdo sé os haters que estdo
falando que eu mudei e tal, sdo realmente leitoras que me acompanham desde o inicio
[...] eu descobri que vocés tém razdo em um certo lado [...] com tanta correria, com a
vida tdo louca, tanta coisa pra fazer, tanta viagem, quase nao parando em casa, eu
acabei me distanciando de vocés. (COELHO, 2015, transcricao).

Consequentemente, ela admite que se distanciou das suas leitoras e que mudou em
alguns aspectos, pois amadureceu e fez parte de novas vivéncias; a seguir, explica a sua nova
rotina, que mudou em relacdo aos primeiros anos do blog, pois, com as viagens a trabalho, seu
tempo para criacdo de conteddo se tornou mais limitado. Ao dialogar com Portelli, Freund nos
fala da importancia dos erros, invencfes e mitos nos depoimentos, pois podem nos conduzir
para alem dos fatos, permite que visualizemos os interesses, sonhos e desejos dos entrevistados
(FREUND, 2013, p. 56). Assim é possivel perceber que ao explicar sua rotina, Coelho, pretende
deixar claro que néo foi por forca da sua vontade que o contetido perdeu qualidade, assiduidade
e 0 consequente distanciamento com os leitores, mas justamente porque procurou atender as

demandas de seu trabalho.

Al as pessoas perguntam: “mas pra qué viajar tanto?”” O engracado ¢ que muita gente
acha que as minhas viagens sdo a passeio, sdo viagens para me divertir e que parece
que eu estou sempre de férias. Mas ndo, gente, hoje as minhas viagens [...] sdo a
trabalho e nessas viagens é quando meu trabalho é dobrado, [...] durante semanas de
moda € assim, o tempo inteiro, o dia inteiro cheio de compromissos e a noite [...] é
esse tempinho que eu tenho ali no final do dia [...] pra fazer conteldo para vocés.
Entdo eu trabalho o dia inteiro, seja(m) experiéncias maravilhosas ou ndo, eu td
trabalhando. (COELHO, 2015, transcri¢éo).

Sua vida ¢ “corrida” porque ndo pretende dizer ndo para as oportunidades que surgem,
como a participacdo em campanhas, ser garota propaganda de marcas conhecidas ou participar
de semanas de moda. Por fim, ela admite que a vida glamorosa que as pessoas vislumbram pelo
blog ou pelas midias sociais é o seu trabalho e, apesar de ter muito da sua vida pessoal, ela se

considera uma “menina normal” como as suas leitoras:

Eu filtro muito, e eu tento muito controlar as minhas viagens porque eu também néo
quero ficar s6 viajando, a minha vida ser fora, eu gosto de estar em casa e eu preciso
desse tempo também pra vocés, pro blog. [...] porque eu nunca quero deixar de fazer
o0 blog [...] eu quero sempre estar ali, ter a minha m&o ali [...], a minha personalidade,
a minha pessoa [...] eu tenho uma pequena equipe e eu poderia sim largar tudo na méo
de alguém pra fazer isso pra mim, mas nao, eu quero ta ali presente. (COELHO, 2015,
transcricdo).
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O discurso se desenvolve no presente, apesar de ser uma rememoracdo sobre as
atividades que a levaram a se dedicar menos ao blog, mais do que um relato retrospectivo, trata-
se de uma andlise de seu proprio presente, uma apresentacdo de motivos pelos quais se
distanciou, mas também afirma a sua vontade de continuar produzindo um contedo
personalizado, de continuar interagindo com os leitores e da relevancia que esse exercicio tem
para ela, pessoalmente. Por conseguinte, Camila Coelho ressalta que, apesar de ter uma pequena
equipe que ajuda a produzir material, ela ndo quer deixar de trabalhar com ele diretamente. Seu
discurso constroi uma coeréncia acerca da sua vida, como caracterizou Artieres (1998, p. 29)
sobre Nouguier, mais do que uma rememoracdo, ela fez um “autorretrato” através do
apontamento de acontecimentos de maneira generalizada, que prevé uma promessa aos seus
leitores: vai continuar se dedicando, na medida do possivel ao blog, porque atribui a eles a sua
finalidade, o sentido de escrever e arquivar a sua vida.

As imagens foram captadas através de sua cadmera pessoal e filmadas em sua prépria
casa. E possivel perceber que o video foi pouco editado e que a blogueira optou por manté-lo
como um depoimento longo, com muitas repeti¢cfes na sua fala, num intuito de ser uma
conversa informal com os seus leitores e seguidores. Quase passa a impressdo de ser uma
conversacao em tempo real. Artieres (1998, p. 31) explica que escolheu os escritos de um

criminoso para insistir nos objetivos dessa pratica:

O arquivamento do eu ndo é uma pratica neutra; é muitas vezes a (inica ocasido de um
individuo se fazer ver tal como ele se vé e tal como ele desejaria ser visto. Arquivar a
propria vida, é simbolicamente preparar o prOprio processo: reunir as pegas
necessarias para a propria defesa, organiza-las para refutar a representacdo que 0s
outros tém de nés. Arquivar a propria vida é desafiar a ordem das coisas: a justica dos
homens assim como o trabalho do tempo. (ARTIERES, 1998, p. 31).

As trocas comunicativas entre os leitores e as blogueira ocorrem, no caso do “Camila
Coelho”, nos espagos dedicados a comentarios no blog, mas também, e principalmente, através
das redes sociais no geral, nas quais seus leitores apresentam suas ddvidas, insatisfacdes,
demandas e elogios, que procurou sintetizar e responder através dessa publicacdo em formato
de texto e video, sendo que o publico assumiu em seu discurso o papel de inquisidor.

Se um individuo precisa dar expresséo a padrdes ideais, como nas confissdes de Camila
Coelho, tera que abandonar ou esconder agdes que nao sejam compativeis (GOFFMAN, 2007,
p. 46).

Indiquei que um ator cuida de dissimular ou desprezar as atividades, fatos e motivos
incompativeis com a versdo idealizada de sua pessoa e de suas realizacBes. Além
disso, o ator, muitas vezes incute na plateia a crenca de estar relacionado com ela de
um modo mais ideal do que o que ocorre na realidade. (GOFFMAN, 2007, p. 51).
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Assim, a blogueira procurou, através da confissdo e da explicacdo sobre seu cotidiano
movimentado, mostrar que possuia uma relacdo de proximidade com o publico, quando na
verdade, havia cada vez menos tempo para realizar a interacdo, e priorizava o canal do YouTube
voltado para o publico estrangeiro visando a internacionalizacdo de sua figura, embora
procurasse em sua fala, demonstrar o contrério.

Goffman (2007, p. 32) explica que a aparéncia e a maneira podem se contradizer quando
0 ator parece ser de uma posi¢do social mais elevada que sua plateia, procurando agir entdo de
maneira intima e humilde ou igualitaria. “Chamaremos de ‘maneira’ os estimulos que
funcionam no momento para nos informar sobre o papel de interacdo que o ator espera
desempenhar na situacdo que se aproxima” (GOFFMAN, 2007, p. 31).

Ao moldar a sua imagem e a maneira de representa-la, demonstra uma tentativa de
fortalecer a sua propria visdo de si como blogueira, procurando estabelecer uma relacdo mais
intima com os leitores e seguidores, afinal o seu blog deixou de ser um diario pessoal de
divulgacdo dos acontecimentos cotidianos para atuar como uma empresa, uma pagina com
retorno lucrativo consideravel. Se a dedicacdo a ele enquanto profissdo pressupfe a unido, ou
até mesmo quebra da barreira entre o publico e o privado, por meio de narrativas pessoais como
forma de trabalho, no depoimento de Camila Coelho vemos que 0 processo ocorreu de maneira
inversa, pois ela se distanciou de seus leitores ao publicar com menor frequéncia, e o relato

pessoal se tornou um adendo, uma maneira de reatar essa relagéo de intimidade.
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Figura 61 - Primeira parte do post “Bate papo: minha historia/jornada!” no blog Camila Coelho

BATE PAPO: MINHA HI

Meus amores!

= 2016

STORIA/JORNADA!

Vocés pediram ¢ cu graveil!! A versdo em Portugués do Bate Papo que fiz contando mais sobre a
minha historia/jornada como Blogucira ate hoje. Eu sempre conto um pouco aqui ¢ ali, em
cntrevistas, matcrias em revista, mas aqui no canal em Portugués cu ainda nao tinha falado com mais

v

profundidade. Espero muito que vocés gostem!

Fonte: COELHO, Camila. Bate papo: minha histdria/jornada!. Camila Coelho. 13 Mai. 2016. Disponivel em
<http://camilacoelho.com/2016/05/13/bate-papo-minha-historiajornada/>. Acesso em Outubro de 2018.
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Figura 62 - Ultima parte do post “Bate papo: minha histéria/jornada!” no blog Camila Coelho

Bate Papo: Minha Histéria/Jornadal!

Como falei acima, me deixem sugestoes abaixo de outros “Bate Papos” que gostariam que eu fizesse,

assuntos que eu poderia falar mais sobre com voceés! Adoro parar pra “conversar”.

@ COMENTARIOS

Fonte: COELHO, Camila. Bate papo: minha histdria/jornada!. Camila Coelho. 13 Mai. 2016. Disponivel em
<http://camilacoelho.com/2016/05/13/bate-papo-minha-historiajornada/>. Acesso em Outubro de 2018.

Um beijo e um 6timo fim de semana!

A segunda publicacdo escolhida para analise é de 13 de maio, denominada “Bate papo:
minha historia/jornada!” na qual Camila Coelho procurou contar sua historia com
“profundidade”, diferentemente das entrevistas e matérias de revista nas quais havia aparecido
até entdo, e foi selecionada por trazer aspectos de rememoracao e detalhamento sobre a sua
historia pessoal.

No texto (figura 61 e 62) breve explica sobre o conteddo do video, que foi feito para
responder a demanda dos leitores brasileiros para falar sobre sua trajetéria como blogueira, pois
ja havia publicado um video similar em seu segundo canal do YouTube em inglés. O texto é
apenas informativo acerca do contetido do video, e convida os leitores ao didlogo, quando pede
sugestdes de assuntos futuros nesse formato.

O video, assim como o primeiro analisado, foi também gravado em sua casa e Camila
Coelho, novamente fala diretamente com a cdmera, sentada em um sofa com uma janela ao
fundo. Aqui parece haver uma maior preocupacdo com a qualidade estética da imagem, por

meio do cenario composto pelas almofadas e as paredes de fundo branco. Ela estd novamente
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maquiada e bem produzida, desta vez com uma roupa de renda branca que aparenta sofisticacao.
A informalidade fica por conta do espaco que ocupa, um lugar que parece ser um canto
confortavel de sua casa.

Ela se apresenta, fala sua data de aniversario, explica que nasceu no interior de Minas
Gerais e que se mudou para os Estados Unidos aos 14 anos de idade. Discorre sobre a sua
jornada, desde que era maquiadora até comecar 0s seus tutoriais de maquiagem no YouTube, e
explica como desenvolveu o blog a partir da demanda de seus seguidores. Remonta as suas
relacdes com a mde e a avO como norteadoras para a sua carreira, creditando a elas a vaidade
que a levou a se interessar por maquiagem. Explica sobre o desenvolvimento do
empreendimento e da parceria do seu marido, icaro Brener, que se tornou seu assessor,
gerenciando varios aspectos de sua carreira. Conta sobre as mudancas que o F*Hits
proporcionou, como uma maior proximidade com a moda, o que mudou o foco de suas
publicacGes. Novamente retoma o discurso sobre sua vida movimentada pelas demandas do

blog, como € possivel observar na transcrigdo abaixo:

E depois dai gente, 2012, meu ritmo s6 foi aumentando, eu fui viajando mais, fazendo
mais coisas e mais coisas, e assim, foi tudo tdo especial pra mim. Quem acompanhou
ai do lado de fora pode ter pensado “nossa, tudo aconteceu muito rapido pra ela”, mas
n&o, eu senti que foi um passinho de cada vez, eu sempre agradego das coisas terem
comegado do jeito que comegou pra mim, que ndo foi facil. [...] acho que é isso, vocé
acreditar em vocé mesma em primeiro lugar, sim vocé é capaz, todo mundo é capaz,
se eu consegui, vocé também consegue. (COELHO, 2016).

Artieres (1998, p. 32) chama a atencdo para o papel central do destinatario no processo
de arquivamento do eu, e as condicOes e contexto de sua producdo, pois apesar de ser uma
pratica intima, tem uma funcdo publica, como é o caso da narrativa de Camila Coelho. Sua
funcéo se direciona ao publico leitor?®, e consiste em usar sua historia de vida, suas vitorias e
ideais narrados no passado, como modelo de inspiracdo e atestado de sua experiéncia, nesse
sentido, procura dar conselhos através de palavras de perseveranca, voltando-se diretamente ao

publico leitor através do pronome “vocé”. Ela continua sua fala voltada ao publico:

Eu acho que as vezes as coisas vao acontecendo e pra voceés talvez é natural, mas para
mim ndo, cada passinho desses é muito, muito importante pra mim [...] entdo eu sou
sempre muito grata [...] ndo somente a Deus, mas também a todos vocés que me
acompanham diariamente, que me d&o tanto apoio, tanto carinho todos os dias, [...] na
verdade vocés sdo a razdo disso tudo. (COELHO, 2016).

Camila Coelho vem mostrar, através do seu discurso que Seu percurso possui um

sentido, desenvolveu-se de maneira ndo espontanea como podem crer seus leitores, mas foi

28 E possivel inferir, a partir do conceito de leitor intencionado de Iser (1996, p. 71) que o plblico a que Camila
Coelho se volta nos dois videos sdo as suas leitoras, especialmente aquelas que a acompanhavam desde o inicio
de sua jornada com o blog, pois foram elas que observaram seu desenvolvimento e a cobraram acerca de suas
mudangas.
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fruto de seu trabalho e perseveranca. Desta maneira ela pretende desmontar a crenca de que
conseguiu facilmente alcancar seus objetivos dentro da carreira, impressédo que pode ter sido
lancada ao publicar fragmentos de suas conquistas. Com essa pratica de arquivamento do eu,
ela vai atribuindo significados diferentes sobre si propria e sua trajetéria, afinal a préatica do
arquivamento ¢ um exercicio plural e incessante, “pois ndo arquivamos nossas vidas de uma
vez por todas. Incessantemente, até o Ultimo momento, nossos arquivos estdo sendo refeitos.
Nossas inten¢des mudam em funcéo de fatores pessoais mas também externos” (ARTIERES,
1998, p. 32).

No trecho transcrito abaixo, € possivel perceber que Camila Coelho direciona sua fala

no presente voltada para a segunda pessoa:

Independente da minha agenda, [...] que eu ndo paro em casa, eu sempre tento, o
tempinho que eu td em casa [...], ir passar uns dias com a minha familia, com os meus
amigos de verdade, porque essas sdo as pessoas que me dao energia [...], que de uma
certa forma também colocam os meus pés no chdo. Porque eu acho que é isso também,
vocé ndo pode entrar nesse meio e em qualquer meio que for e se deslumbrar porque
voceé perde a sua esséncia e esquece de onde voceé veio, vocé esquece das suas raizes.
(COELHO, 2016).

Esse recurso é usado como uma maneira de criar uma adverténcia aos que desejam se
aventurar nesse meio. Mas é também um artificio para falar indiretamente de si mesma, como
uma maneira de se retratar: sua estratégia para nao se deslumbrar frente a vida que leva, é
justamente manter o contato com seus familiares e amigos, e o transmite em forma de conselho,
generalizando uma situacdo que é especifica de sua vida. Por fim, Artiéres (1998, p. 32)
procurou mostrar que a pratica do arquivamento é extremamente produtiva, pois seu propdsito

ndo € restringir e circunscrever o individuo em uma representacéo fixa de si mesmo:

Enquanto alguns poderiam crer que essa pratica participa de um projeto de sujeicéo,
ela provoca na realidade um processo notavel de subjetivacédo. Pois, finalmente, a fim
de arquivar a sua vida, Nouguier inventa uma forma profundamente original, constroi
para si mesmo uma identidade a partir e em torno das representacdes que eram feitas
dele. Forcado a arquivar a sua vida, ele imaginou um discurso hibrido que resiste a
interpretagdo. Em suma, um dispositivo de resisténcia. (ARTIERES, 1998, p. 32).

Embora sejam casos bastante distantes, é possivel apreender da analise dos escritos de
Nouguier por Artiéres, que 0 processo de arquivamento do eu é frutifero para o pesquisador, e
permite perceber a maneira como a identidade é construida a partir do processo de subjetivacgéo.
Nos discursos orais de Camila Coelho temos uma construgdo narrativa permeada de emocéo,
que € utilizada para construir uma imagem de si propria para si e para seus leitores, como uma
pessoa humilde, interessada pelo publico, especialmente o brasileiro. Fala de si mesma, como

uma personagem que vive a propria vida:

Contudo, em principio, nota-se que essas novas narrativas autorreferentes nédo
parecem enfatizar a funcdo do narrador, e nem a do autor, mas a do seu protagonista.



248

O acento recai naquele prezado personagem que se chama eu. Mais uma confirmacao
da morte do narrador benjaminiano, pois os sujeitos desses relatos publicados na
internet se definem como alguém que é; alguém que vive a propria vida como um
verdadeiro personagem. (SIBILIA, 2016, p. 82).

Procura, nos dois videos analisados se retratar, embora de maneiras diferentes: no
primeiro faz um processo de analise de sua imagem frente aos leitores no presente, no segundo
utiliza a rememoracéo para dotar sua trajetoria de sentido e suas vivéncias sdo expostas como
exemplares e motivacionais. De acordo com Sibilia (2016, p. 57), os usos confessionais da
internet se enquadram em uma categoria na qual seriam manifestagdes renovadas dos
conhecidos géneros autobiograficos, afinal, o eu que se mostra nas telas da rede costuma ser de
natureza triplice, pois ¢ a0 mesmo tempo narrador, autor e personagem: “Além disso, € pelo
menos em certa medida, ndo deixa de ser uma ficgdo; pois, apesar de sua contundente
autoevidéncia, é sempre fragil o estatuto do eu” (SIBILIA, 2016, p. 57). As mudangas nas
maneiras de narrar o eu ocorrem num continuo, sempre em formato de video e conversacao
oral.

Para a autora, € inegavel que se trata de um tipo muito especial de fic¢ao:

Além de desprender do magma real da prdpria existéncia, acaba provocando um forte
efeito no mundo: nada menos do que um eu, um efeito-sujeito. E uma ficcio
necessaria, portanto, ja que somos feitos desses relatos: eles sdo a matéria que nos
constitui enquanto individuos com um nome, uma trajetdria e uma identidade. Nesse
sentido, somente a linguagem nos da consisténcia e relevos proprios, pessoais,
singulares, e a substdncia que resulta desse cruzamento de narrativas se
(auto)denomina eu. (SIBILIA, 2016, p. 57, grifo da autora).

No caso do depoimento de Camila Coelho, o “eu” e seus enunciados podem ser
considerados como heterogéneos, pois estdo sempre habitados e dependentes da alteridade,
afinal, toda comunicagdo requer a existéncia de um “outro”, razao pela qual todo discurso é
dialogico e polifonico: “E justamente nesses discursos autorreferentes, alids, que a experiéncia
da prépria vida ganha forma e contetdo, adquire consisténcia e sentido ao se cimentar em torno
de um eu.” (SIBILIA, 2016, p. 58). Ainda nesse interim:

A experiéncia vital de cada sujeito é um relato que sé pode ser pensado e estruturado
como tal se, de algum modo, for cristalizado na linguagem. Contudo, aqui tampouco
se trata de dar um formato discursivo a uma realidade prévia: assim como ocorre com
0 seu personagem principal, esse relato ndo representa simplesmente a historia que se
tem vivido, mas ele a apresenta. E, de alguma maneira, também a realiza, concede-
Ihe consisténcia e sentido, delineia seus contornos e a constitui. (SIBILIA, 2016, p.
59).

As escritas de si podem ser reconhecidas como objetos privilegiados, pois nos permitem
compreender ndo apenas a constituicdo do sujeito na linguagem, mas também como a vida se
estrutura como relato, em seus mais diversos formatos (SIBILIA, 2016, p. 61). Assim como as

formas de narrar mudam com o tempo e 0s progressos tecnologicos, acompanhando os avangos
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historicos na producao de subjetividades, as novas versoes desses relatos apresentam o “eu” e
a “vida” como entidades fluidas e geralmente inapreensiveis, cada vez mais enaltecidas e
espetacularizadas (SIBILIA, 2016, p. 61). De qualquer maneira, para Artieres, arquivar a
propria vida tem uma funcgao vital: “Pois arquivar a propria vida € definitivamente uma maneira
de publicar a propria vida, é escrever o livro da prépria vida que sobrevivera ao tempo e a
morte” (ARTIERES, 1998, p. 32).

4.2 HELENA BORDON E LALA RUDGE: “REALEZA” DIGITAL

O blog “Lala Rudge” entre 2013 e 2016 nao apresentava publicagdes especificas no
formato de confissdo ou contando a historia pessoal da blogueira, embora em muitas dialogasse
em primeira pessoa, contando um pouco sobre seu cotidiano. O “Helena Bordon™ apresentou
apenas uma publicagéo que trazia uma entrevista com ela, publicada por uma de suas colunistas
e em formato de video. Porém no momento da analise desse capitulo o video ndo se encontrava

mais disponivel e a publicacdo também ndo designava a autoria.
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Figura 63 - Primeira parte do post “Bate-papo com Helena Bordon” no blog Helena Bordon

\i

Bate-papo com Helena Bordon

It girl das it girts, Helena Bordon ((@helenabordon) praticamente nasceu acostumada ao ritmo frenético de viagens. Desde que ficou
reconhecida inlemacionalmente, a quantidade de destinos aumentou ainda mais

Um exemplo: 56 na Gitima semana esteve em Paris. Florenga, Saint Tropez e Hong Kong (onde ficou por apenas 24 horas!)

Nos enconframos em S3o Paulo. pouco antes da festa de lancamento da Veuve Clicquot Rich — bebida da qual é embaixadora — e
conversamos sobre essa cobicada vida de globetrotter.

SPOILER" a blogger vai casar no ano que vem em Saint Barths!

PLAY para mais!

Fonte: HELENA BORDON. Bate-papo com Helena Bordon. 30 Jun. 2015. Disponivel em
<http://www.helenabordon.com/bate-papo-com-helena-bordon/>. Acesso em Outubro de 2018.

Ainda assim, € possivel perceber que o texto (figura 63) foi escrito na terceira pessoa,
apontando para a entrevista como uma oportunidade dos leitores conhecerem mais sobre a vida
de Helena Bordon. A narrativa discorre brevemente sobre o ritmo “frenético” de viagens
realizadas por ela, e sobre 0 seu sucesso internacionalmente, evidenciando a impessoalidade da

prépria publicagdo como uma consequéncia de um trabalho que exige dinamismo e muito de
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seu tempo. Ela ¢, dentro de seu proprio blog, inacessivel e distante dos leitores, mas essa relagdo
foi estabelecida desde o seu inicio.

Figura 64 - Capa da revista Glamour nimero 54

A NN

‘“\\ a

#DIETA ' 0
MOMENTO
| ~Qs alimentosique
ativam sels'gens
emagrecedor
“sim, 1559 existe)

#TOPMO%A

‘ Verao dée jaqueta
\ chinel®: £om meia, -
malo na fua ‘

S EStrelando: @helenabordon & @lalatrussardirudpe
A realeza digitalbrasilgira revela como;
CONSTRUIR UNi/
FAZER DISSOLIM
ENTRAR EM FORMA®COM TREINOS ONLINE

Fonte: Revistaimprea, Glamour, nimero 54, setembro de 2016.

¢
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Por conseguinte, a analise da narrativa das blogueiras sobre suas vidas e trajetérias teve
como fonte a edicdo da revista Glamour numero 54 (figura 63), publicada em Setembro de
2016, na qual Helena Bordon e Lala Rudge estampam sua capa juntas, cujo tema ¢ “Especial
redes sociais: estrelando @helenabordon & @]lalatrussardirudge”. A chamada para a matéria
com elas leva o titulo “A realeza digital brasileira revela como: construir uma marca pessoal
forte, fazer disso uma carreira sélida, entrar em forma com treinos online”, ja estabelece o tom
que da ao discurso: constitui um olhar sobre o lugar privilegiado do qual vieram, enaltecendo a
ascensdo da fama e sucesso de suas proprias empresas, a marca de 6culos “By Helena Bordon”
e a marca de lingerie “La Rouge Belle”.

Na imagem de capa a fotografia foi produzida por Gil Inoue?® e apresenta as blogueiras
em um nivel de intimidade que remonta as capas das revistas masculinas, pouco se
assemelhando a uma revista de moda voltada ao publico feminino. Foram fotografadas em
plano médio, do quadril para cima, estdo muito proximas, de frente uma para a outra, o brago
de uma sobre o da outra, parecem estar juntas em um gesto afetuoso e olham diretamente para
a camera, sugerindo auto protecdo. As duas de cabelos claros, lisos e em comprimento médio,
maquiagens parecidas e roupas de cores diferentes, porém com padronagens e tecidos similares,
que cria uma semelhanca entre elas e um efeito de simetria na composicéao fotografica. A beleza
é simples e sensual, as roupas com a textura brilhosa conferem sofisticacdo e delicadeza a
imagem, contrastando com o capinzal no plano de fundo, que ao mesmo tempo em que remete
ao campo, contém os mesmos tons predominantes nas blogueiras: o dourado, o esverdeado e 0
rosado. Sobre as figuras e o fundo incide uma luz que parece ser natural, como se tivessem sido
fotografadas ao ar livre, sob a luz do sol. Pelas qualidades da imagem é possivel constatar que
Se a intencao era transmitir sofisticacdo e leveza, usando a beleza “natural” como artificio para
dar destaque a similaridade das duas figuras, acabou por criar uma imagem de sensualidade e
submissdo, pelo gesto de intimidade conjuntamente com o olhar de ambas ao espectador, como
se 0 convidasse ou desafiasse.

A matéria de autoria da diretora de redacdo da revista Monica Salgado, leva o titulo
“Lala & Helena”. Apresenta um ensaio fotografico das duas blogueiras que pode ser visualizado
na integra nos anexos e uma entrevista com cada uma delas. Embora néo se tratem de entrevistas
de histdria oral, a metodologia proposta por Freund fornece subsidios para analisar entrevistas

e depoimentos que nao sao provenientes de arquivos de Historia Oral ou foram produzidos pelo

29 Gil Inoue é um fotégrafo paulista radicado em Nova lorque desde 2004. Foi assistente de David Sims, Dusan
Reljin e Solve Sunsho. Trabalha com fotografias de moda e arte. Faz parte do Coletivo Tiny Vices em Nova
lorque e é representado pela agéncia WV Management (BG27, 2014).
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historiador (FREUND, 2013, p. 28). Atualmente a entrevista de historia oral “esta situada em
um contexto social de cultura de massa da confissao, cujo escopo vai do The Oprah Winfrey
Show ao Facebook” (FREUND, 2014, p. 207). Freund (2014, p. 207) se questiona como a
historia oral pode se encaixar em um contexto mais amplo cultural e socialmente e na pratica
de perguntar aos individuos acerca deles mesmos, sobre suas vivéncias, processo que existe ha
muitos séculos. O autor explica que a entrevista passou a ser utilizada em ritmo acelerado

devido a ajuda dos novos veiculos de comunicacdo de massa:
Inclusive as novas midias sociais, como Facebook e Twitter, que se disseminaram por
meio das novas tecnologias digitais da comunicagdo de massa (computadores
pessoais, telefones celulares, smartphones e tablets, bem como a internet e um nimero
cada vez maior de plataformas de redes sociais e aplicativos). (FREUND, 2014, p.
226).
E necessario que o pesquisador conheca a natureza das fontes de historia oral, 0 método
e o discurso tedrico sobre essa historia para obter um caminho eficiente de anélise de entrevistas
ndo produzidas por ele mesmo, pois saber dos procedimentos e padrdes ajuda a avaliar 0s
projetos de outros pesquisadores para saber se irdo e como usar as entrevistas: “vale a pena
entendé-las ndo apenas como fontes para se extrair fatos (dados), mas sim como construcées
sociais complexas que sdo inerentemente subjetivas e, assim, oferecer multiplas camadas de
significado” (FREUND, 2013, p. 29-30). Finalmente, os arquivos de historias orais, assim
como as entrevistas de Helena Bordon e Lald Rudge na revista Glamour, nos permitem
visualizar sobre a época da sua producdo (FREUND, 2013, p. 34).
Com o seguinte texto (Anexos), Monica Salgado introduz as entrevistas que seguem nas
préximas paginas:

Com licenca, senhoras e senhores. A realeza digital nacional pede passagem. Mais do
que dois rostinhos bonitos e milhares de followers, Lald Rudge e Helena Bordon séo
marcas potentes, conduzidas em direcéo certeira na velocidade que pede a internet.
Na fazenda Boa Vista, elas mostram o que as faz acelerar nas redes e na vida.
(SALGADO, 2016, p. 74).

Utilizando o termo “realeza digital”, Monica Salgado constitui um adjetivo que atribui
as blogueiras um status que se encontra além das atividades que caracterizam as celebridades
digitais: trata-se de uma “celebridade conferida”, pois diz respeito a celebridade que decorre da
linhagem, como por exemplo a realeza (PRIMO, 2009, p. 109). Mas por que a diretora de
redacdo assim caracteriza Helena e Lala, se elas, a principio, tornaram-se famosas pelas
atividades que desenvolvem através da internet e redes sociais? Uma das raz6es é que ambas
se tornaram, durante esse percurso, empresarias com marcas proprias, 0 que sobressai em certa
medida, a efemeridade do status de celebridade digital que alcancaram. Em outra parte, porque

Maonica Salgado parece considerar que estdo no auge, vivendo o sonho de muitas mulheres, por
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meio de realizagbes pessoais e profissionais. De qualquer maneira, esse superlativo dirigido a
elas é condizente com uma histdria que entrelacou no mesmo circuito social a revista Glamour
¢ as blogueiras, como € possivel observar no trecho abaixo, da “Carta da Mo6ni” (disponivel nos

anexos), abrindo essa edicdo da revista:

Logo na edicdo de estreia, em abril de 2012, escolhemos Camila Coutinho como
Glamour Girl. Seria 6bvio hoje. Nao era na época. Em julho de 2013, uma bochichada
votacdo online elegeu as duas bloggers que estampariam nossa capa principal — deu
Coutinho, junto com Camila Coelho. N&o chegaria a ser a reinvencédo da roda hoje.
Na época foi quase isso. Fomos a primeira revista internacional a estampar blogueiras
em sua capa, viramos case! (SALGADO, 2016, p.23).

O discurso percebido na analise da edic¢ao de julho de 2013, no primeiro capitulo dessa
tese, persiste na fala de Ménica Salgado, estabelecendo a importancia da relacdo criada naquele
momento com as blogueiras, afinal o lugar que elas ocuparam nas suas paginas e capas,
propiciaram, em certa medida, a sua inser¢do em um circulo social muito especifico, que Ihes
abriram, por exemplo, portas de desfiles nas semanas de moda, enquanto a revista proclama a
si propria como historica, relembrando seu desenvolvimento e afirmando sua identidade como
inovadora no mercado. E como se, no texto da diretora de redac&o, o sucesso da revista fosse
atribuido em grande parte a sua sacada em profetizar o crescimento dos blogs, cedendo lugar

privilegiado aos seus agentes.
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Figura 65 - Entrevista com Helena Bordon

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sao Paulo: Globo Condé Nast, set. 2016.

A primeira entrevista (figura 65), com Helena Bordon, aborda questdes sobre sua vida
pessoal, sua carreira, 0 relacionamento com o marido e com sua mée, Donata Meirelles e sobre
as semanas de moda. Algumas partes foram selecionadas levando-se em consideracdo a

relevancia para compreender como a blogueira constitui o seu percurso pessoal:

Ménica Salgado: vocé esta no auge: casada, brilhando na carreira... Como definiria o
seu momento?

Helena Bordon: Profissionalmente, me sinto mais madura, sei exatamente com que
clientes quero trabalhar. E que, as vezes, nesse mercado pode vir um dinheiro fcil, e
é dificil dizer ndo.

Ménica Salgado: vocé deu uma deslumbrada?

Helena Bordon: ah, sim. Ja trabalhei com duas marcas que ndo tém absolutamente
nada a ver comigo, mas pagavam bem. Hoje, se ndo quero fazer algo ndo faco, ndo
importa 0 quanto a marca me ofereca. VVocé tem que ser seletiva para manter seu
posicionamento. (BORDON, 2016, p. 77).

Nesse trecho que inicia a entrevista, Helena é perguntada sobre o seu presente, levando
em consideracdo a ascensdo na carreira e 0 entdo recente casamento, colocados por Ménica
Salgado como o auge, sindbnimos de realizagdo pessoal. Ao responder que se sente madura em
relacdo as suas escolhas de clientes, a blogueira se coloca como empreséria que desenvolve

relacfes comerciais com as marcas, referindo-se provavelmente as suas relacdes a partir de sua
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marca de Oculos, a “By Helena Bordon”. Aqui temos a retomada do assunto do
deslumbramento, anteriormente identificado no discurso de Camila Coelho, em suas confissdes
em video, para quem o deslumbramento podia ser evitado ao passar o tempo junto a familia e
amigos, que a puxavam para a realidade. Na fala de Helena, toma a forma de parcerias com
marcas nas quais ndo acredita ou gosta, apenas pelo dinheiro, atividade que confessou ja ter
realizado. No momento da entrevista se coloca acima desse suposto erro, descrevendo-se como
seletiva, como uma maneira de se posicionar. Essa fala revela estratégias para se manter
auténtica, ou seja, nao divulgar produtos e empresas que nao gosta ou confia, pois possui uma
responsabilidade de transmitir confiabilidade aos seus leitores®’. Entretanto, essa constatagio
parte da analise, e ndo necessariamente do discurso da blogueira, que sequer se volta para o

publico leitor. Ela remete apenas indiretamente a ele no trecho a seguir:

Mbnica Salgado: Ha pouco tempo, feed bacana era feed com fotos profissionais,
impecaveis. Mudou, né?

Helena Bordon: Certeza. As pessoas querem vida real. Aquela fantasia de estar sempre
linda e maquiada ficou pra tras. Tive uma reunido recente com a Eva Chen [que cuida
das parcerias de moda do Instagram], em NY, e ela falou: “Repare que as celebridades
internacionais que mais tém seguidores sdo as que postam foto na cama, com o
cachorro na rua...”.

Mbnica Salgado: depois desse papo, vocé mudou algo nos posts?

Helena Bordon: Sim. Fiquei chocada com as descobertas. Ela pegou uma tabela e me
mostrou com quais pessoas tenho mais seguidores em comum. Surpresa: achei que
fosse a Lala, mas é a Thassia. E 90% dos meus followers séo do Brasil. (BORDON,
2016, p. 77).

Maonica Salgado pergunta acerca das redes sociais, ressaltando que o tipo de publicacdo
esperada ja ndo é aquele feito através de fotografias profissionais, ao que Helena concorda e
atesta uma tendéncia na qual os seguidores passam a preferir a publicagdao da “vida real”, ou
seja, para além de uma imagem profissional em que as pessoas estdo sempre bem produzidas e
maquiadas, ha o desejo pelo aspecto natural. Mais do que isso, 0s posts que trazem vislumbres
da vida cotidiana é que sdo a grande aposta, que se torna comercial, pois, como é possivel
observar na fala de Helena Bordon, seu contato com Eva Chen, foi justamente para identificar
0 tipo de contetdo esperado a fim de se organizar para atender as demandas desses
consumidores de imagens nas redes sociais.

Méonica Salgado pergunta se, a partir de entdo, houveram mudangas nas suas
publicacdes, ao que ela responde afirmativamente. E possivel constatar que, inclusive nas redes

sociais, as publicacfes de Helena Bordon, possuem uma finalidade de atrair o maior nimero de

% E importante relembrar que a revista Glamour, como demonstrou a sua analise no primeiro capitulo, se volta
para mulheres na faixa dos 20 a 30 anos, pertencentes as classes B e C, composto por pessoas que consumem
informacdes de moda na internet em sites, blogs e redes sociais. Nesta edi¢ao, volta-se também ao publico assiduo
de Helena Bordon e Lala Rudge.
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acessos e seguidores, o que torna essa atividade voltada para o trabalho que realiza, mais do
que simples expressao de sua identidade. Todas as atividades nas redes tomam a finalidade de
serem lucrativas. A seguir aponta as estatisticas que a surpreenderam, pois ao contrario do que
pensava, possui mais seguidores em comum com Thassia Naves, do que com Lala Rudge, a
maioria composta por brasileiros.

As respostas de Helena mostram um pouco sobre como desenvolve suas estratégias e
relacBes de trabalho nas redes sociais, assim como evidencia um distanciamento maior que as
demais blogueiras, do seu publico, primeiramente pela impessoalidade de suas publicacdes no
blog, geralmente escritas por colunistas, em segundo lugar, por tomar conhecimento de seus
seguidores apenas através das pesquisas de Eva Chen. Também é perceptivo que sua fala, em
nenhum momento se volta diretamente a eles.

Em julho de 2018, Helena Bordon foi capa da Glamour novamente, um trecho de sua
entrevista para a revista foi publicada no site online, na qual é possivel observar que se posiciona

abertamente sobre sua empresa e a auséncia de sua fala no blog:

Didi Wagner: O fato de vocé ter investido numa marca propria também te da bagagem
diferente do que se vocé so ficasse no digital.

Helena Bordon: Totalmente. Antes de lancar o site, sentei com meus dois socios e
falei que ndo queria ser aquela pessoa que abre 0 computador a noite e escreve um
didrio. Queria uma empresa: criar uma linha, cole¢des para outras marcas. Fizemos
um business plan. Ndo comegou do nada, de uma subita vontade de dividir com as
pessoas 0 meu dia. Até porque eu tinha preguica de escrever. Pode reparar que de
todas as influencers eu sou a que menos falo. Tenho um pouco de vergonha. Queria
algo a mais. (BORDON, 2018).

A sua recusa em escrever um diario no blog ja havia ficado evidente ao longo das
analises da tese. Sua fala na entrevista acima, posterior ao levantamento de dados para esta
pesquisa, confirma que o distanciamento existe desde o comeco do empreendimento, foi
planejado, e é decorrente da sua vontade de fazer um trabalho que ndo acarretasse escrever em
primeira pessoa, ainda que tenha insistido em um site em formato de blog. A solucdo que
encontrou foi delegar as publicagdes a sua equipe. A “vergonha” e a “preguica” em escrever
evidenciam que evita a imagem de blogueira, mas ainda na mesma entrevista declarou que
“Hoje eu me considero tudo. Blogueira, influencer, empresaria. Sao varias Helenas. Titulo ¢
uma coisa tdo démodé. N&o ligo mais. Podem me chamar do que quiserem, pois realmente faco
um pouco de tudo” (BORDON, 2018). A ambiguidade de seu discurso possivelmente diz
respeito a uma identidade que se formou no inicio de sua carreira, afinal a palavra “blogueira”
carrega uma serie de significados e status no mercado de moda. Helena Bordon pode se
considerar como tal, mas ndo escreve um blog, carrega a definicdo em prol de manter sua

posi¢do como celebridade.
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Em um estudo sobre o papel das celebridades na contemporaneidade e as concepgoes
acerca das celebridades da blogosfera, o publicitério e jornalista Alex Primo (2009, p. 111-112)
dialogando com Theresa Senft aponta que diferentemente das celebridades da midia massiva,
as personalidades da web operam a partir da conexao com os leitores e ndo com uma suposta
separa¢do, como é o caso do primeiro grupo, que possui uma aura justamente por ser muito
mais inacessivel ao publico. Por conseguinte, € possivel perceber que Helena Bordon se
aproxima mais das celebridades de midias tradicionais, pois procura fugir dessa conexao.

A pergunta seguinte, voltando a entrevista da Glamour de setembro de 2016, leva

Helena Bordon a uma rememaoracao sobre o inicio de sua carreira:

Mbnica Salgado: Vocé ¢ a influencer de moda mais incensada la fora. Quando tudo
comegou?

Helena Bordon: faco as fashion weeks ha quatro anos. E foi tudo muito bem pensado.
Ja sabia que precisaria planejar meus looks, ter um fotdgrafo 1a. S6 que no comeco
vocé recebe um milhdo de ndos. Manda e-mail pedindo convite e nem te respondem.
Quando vinha convite de “standing” [que da direito a assistir 0 show em pé, 1434
atras], eu pulava de alegria! (BORDON, 2016, p. 77).

Ela enfatiza a participacdo nas semanas de moda, passando a impressdo de que se trata
da atividade mais relevante que desenvolve nesse meio. Diz respeito a atividade que realiza
como blogueira, embora ndo escreva também as publica¢des de “look do dia” nas semanas de
moda, delegando aos seus colaboradores a tarefa. Relembra as dificuldades que tinha no
comeco, quando recebia diversas recusas em suas tentativas de assistir aos desfiles, tracando
um percurso cujo inicio foi permeado por contratempos, procura dar sentido a sua trajetoria
através de uma obviedade: a de que comecos ndo sdo féaceis, demandam determinacdo e
empenho, e o seu foi 0 de se tornar conhecida a ponto de ser convidada para os desfiles.
Entretanto, através da histdria do desenvolvimento de seu blog, foi possivel perceber que ela
iniciou com certa visibilidade e notoriedade por ja estar inserida no contexto desde nova pela
mée, Donata Meirelles, que foi diretora da marca Daslu e, posteriormente, tornou-se diretora
de estilo da Vogue Brasil, uma figura conhecida no campo da moda.
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Figura 66 - Entrevista com Lald Rudge

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sao Paulo: Globo Condé Nast, set. 2016.

Lala Rudge, por sua vez, também possui uma pagina dedicada a sua entrevista na revista
Glamour de setembro de 2016 (figura 66). Foi perguntada sobre sua carreira, acerca dos
aspectos do seu cotidiano, a respeito de sua disposi¢cao em se posicionar politicamente no blog
e redes sociais, em relacdo aos aspectos de sua personalidade e finalmente sobre sua familia e
o divdrcio. A seguir analiso os trechos referentes a trajetéria da blogueira e ao seu

posicionamento em relacdo aos blogs de moda:

Ménica Salgado: qual a dor e a delicia de ser Lald Rudge?

Lald Rudge: a delicia é conhecer pessoas e viver coisas que eu ndo viveria... quando
trabalhava na Daslu, sonhava em ir a um desfile da Chanel, da Valentino... O carinho
das seguidoras também é gostoso. O ruim é que pessoas ficam a vontade para criticar
e opinar na sua vida. (RUDGE, 2016, p. 80).

Lala Rudge inicia a entrevista fazendo a rememoracdo acerca de sua trajetoria, afirma
que sonhava em participar dos desfiles de grifes, citando Chanel e Valentino. Mostra dessa
maneira que ao empreender através do blog, pdde realizar esse desejo. Diferentemente de
Helena Bordon, ressalta a relevancia de seus leitores, estabelecendo a partir deles, um processo

de gratificacdo de seu trabalho. Por outro lado, afirma ndo gostar do aspecto “negativo” da
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relacdo com os leitores, que sdo as criticas e opinides ndo solicitadas. Ainda que exista a
dualidade, a ténica de seu discurso se pauta na importancia que a dialética possui para ela,
tornando-a uma celebridade tipica da web. Afinal, o0 compromisso em manter o contato com
seu publico diz respeito a uma interagdo mutua que se afasta da “aura” estabelecida pelas

celebridades da midia massiva (PRIMO, 2009, p. 115).

Mbnica Salgado: como faz pra se manter atualizada e relevante num mercado que
muda tao rapido?

Lala Rudge: resolvi apostar na La Rouge Belle [marca de lingerie lancada em 2012]
exatamente pela incerteza sobre o futuro. Queria algo mais concreto, porque nas redes
sociais tem uma pessoa no topo agora e logo ja é outra. Antes eu era s6 blog, agora
tem Instagram, Snapchat. A demanda é pra que a gente se exponha mais e mais. E eu
gosto de me expor até a pagina dois. Tenho horror daquelas pessoas que mostram o
dia todo no Snapchat. Sei que tem quem adore esse reality show, mas ndo vou fazer
sO porque é sucesso. Dou dicas, mas ndo gosto de postar minha intimidade. (RUDGE,
2016, p. 80).

Nessa parte da entrevista, Lald Rudge afirma que ndo aprecia a exposicdo demasiada
que é esperada por seus seguidores, de certa maneira, assemelha-se a Helena nesse aspecto, pois
suas publicacdes, embora sejam escritas na primeira pessoa, relatam suas escolhas de moda e
ndo trazem confissdes ou rememoracOes sobre sua trajetoria. Quando questionada sobre as
estratégias para permanecer relevante no mercado dos blogs de moda e como celebridade
digital, afirma que criou sua propria empresa, a marca de lingerie “La Rouge Belle”, justamente
como uma maneira de garantir algo concreto na carreira, pois admite que o universo das redes
é permeado de incertezas sobre o futuro, mudando muito rapidamente aqueles que alcangcam o
“topo”. Assim, ainda que a internet permita a construcao de uma reputacao junto ao publico
leitor, através da expressdo livre do eu, “a elevag@o ao status de celebridade midiatica depende
da massiva exposi¢ao na grande midia” (PRIMO, 2009, p. 115). E formar a sua marca pessoal
a partir do sucesso e visibilidade do blog, permite que Lala Rudge adentre ndo apenas um tipo
muito diferente de empreendimento, mas também lhe da notoriedade nas demais midias sem
que tenha que se expor em demasiado no blog e redes sociais. Afinal, ao que parece, tanto ela,
quanto Helena Bordon foram selecionadas como emblematicas pela revista Glamour, devido as

marcas que levam seus nomes.

Médnica Salgado: acha que o mercado de blogueiras esta em crise? Houve uma selecéo
natural, ndo?

Lala Rudge: Concordo. Ninguém aguentava mais outra blogueira! Ficaram as
pioneiras, que ganharam credibilidade porque sdo auténticas. Eu, Thassia Naves,
Camila Coelho e Camila Coutinho fomos as desbravadoras. E a Helena sempre foi
conhecida no mundo da moda. Muitas s6 fizeram blog depois porque dava dinheiro,
comegaram se vendendo muito, erraram ai. (RUDGE, 20186, p. 80).

E possivel perceber na fala de Lala, nessa parte da entrevista, que ela se considera,

juntamente com as demais quatro blogueiras aqui pesquisadas Thassia Naves, Camila Coelho,
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Camila Coutinho e Helena Bordon, as desbravadoras no circuito dos blogs de moda brasileiros,
e defende em seu discurso a autenticidade de suas producdes, que para ela gera a credibilidade
responsavel pelo sucesso que alcancaram. E um discurso que, a0 mesmo tempo em que defende
0 seu trabalho e o das colegas de profissdo, também possui um carater excludente, pois
considera que quem veio depois, visando obter lucros com a atividade, acaba se equivocando,
pois se “vendem” demasiadamente. Esse discurso diz respeito a uma idealizacdo de sua
trajetdria de sucesso, justamente porque iniciou ndo apenas no momento propicio, mas também
porque era uma atividade despretensiosa ao principio, o fato de ter comecado como um
passatempo, determina a efetividade do seu trabalho como blogueira.

Entretanto, a afirmacdo ndo contempla as estratégias desenvolvidas para prover o blog
visando um namero expressivo de visualizacdes suficientes para ser detectado pelas marcas.
Ao dialogar com Marshall sobre a relacdo das celebridades com a mercadoria midiatica, Primo
(2009, p. 110) esclarece que as celebridades representam algo diferente de si mesmas, pois
tornam-se marcas com forte apelo comercial, e para tanto necessitam ser gerenciadas de
maneira a aprimorarem suas atividades, ou seja, “cientes da curta vida como celebridades, elas
buscam assessoria especializada para vender-se melhor” (PRIMO, 2009, p. 110). Quem
procurou mostrar as estratégias para permanecer relevante nesse meio foi Helena Bordon, como
foi possivel observar na andlise de sua entrevista. Lala Rudge, no entanto, suprime essas
operacOes, a sua narrativa procura mostrar que a celebrizacdo de sua imagem é decorrente de
um processo natural de carisma: os leitores simplesmente gostam e se identificam com a sua

imagem, e esse € o segredo do sucesso.

4.3 0 ESPACO PERSONALIZADO DA THASSIA NAVES: ESCRITAS DIGITAIS E
AUTOBIOGRAFIA

Théssia Naves, no periodo de julho de 2013 a dezembro de 2016, publicava seus posts
de maneira bastante pessoal, escrevendo em cada, narrativas sobre suas experiéncias pessoais e
dialogando de maneira direta com os leitores. Documentava assim seu cotidiano, as viagens, 0S
eventos a que atendia, seus momentos de lazer, sempre mostrando seus looks, e evidenciando
suas escolhas de composi¢des para cada ocasido. Ainda que as publicagdes tivessem o didlogo
e experiéncias narradas em primeira pessoa, ndo foram encontradas publicacdes em texto
escrito com rememoragdo sobre sua trajetoria pessoal. Porém, a partir da criacdo de seu canal
no YouTube em janeiro de 2015, passou a publicar alguns videos com um tipo de contetdo

mais interativo com os leitores, que foram: em 27 de Outubro de 2015 o post “#Thassia
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responde — YouTube” onde responde as perguntas dos seguidores no seu canal do YouTube,
como uma maneira de interagir com eles; em 08 de Abril de 2016 outra publicacdo no mesmo
formato com o titulo “Thassia style: respondendo perguntas do meu Snapchat
(Théssia Naves)”; e em 02 de maio de 2016 publicou “Thassia style: 50 fatos sobre mim”, na
qual relata a partir de uma tag® do YouTube, 50 fatos sobre si mesma. Observando como esse
processo ocorreu de maneira similar no blog de Camila Coelho, que também utilizava os videos
para fazer o arquivamento do eu, é possivel crer que esse tipo de narrativa seja mais facilmente
explorada quando expressa através da linguagem oral. Por conseguinte, a falta dos atos
confessionais e do arquivamento do eu nos blogs de Helena Bordon e Lala Rudge, pode ser
uma consequéncia do fato de que ambas, apesar de possuirem canais®? no YouTube, ndo

produzirem videos como complemento.

3L As tags apropriadas pelos youtubers, formam um conjunto de perguntas que podem ser respondidas por qualquer
pessoa, no caso de Théssia, utilizada com a finalidade de contar alguns fatos sobre si mesma.

32 Geralmente em seus canais do YouTube publicavam videos de divulgacdo e de campanhas nas quais
participavam, mas nunca um contedido produzido por elas mesmas ou suas equipes.
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Figura 67 - Primeira parte do post “Look por Théssia Naves”

12.03.2014

LOOK POR THASSIA NAVES!

Nem sei como comecar esse post. Sentimento de realizacdo? Um sonho se concretizando?
Cinco anos de muito trabalho e amor passando pela minha cabeca? Tudo que ja vi, vivi,

aprendi ? Enfim, uma série de coisas boas vém em minha mente quando penso “Uau, vou

lancar um livro”! Isso mesmo caras leitoras, euzinha, lanco hoje a pré venda do meu primeiro
- e amado - livro, LOOK.

O Look é tipo aquele manual que toda mulher deve ter em todas as situa¢des! Nele falo como
tudo comecou, de onde vem meu interesse e contato com moda e o melhor, dou dicas de
como se vestir nas mais diversas ocasides, como se maquiar, meus produtos prediletos, dicas
de cabelo, produtos, roteiros maravilhosos das minhas cidades prediletas nao sé fora mas
também no nosso Brasil, conto quem sd@o minhas musas inspiradoras e mais um moooonte de
coisas legais que ndo vou estragar a surpresa né?! Além disso, o LOOK também é aquele
presente mara que toda mulher quer ganhar e de quebra ainda é lindo e enfeita a estante ou

a sala de visitas!

Impossivel ndo agradecer o carinho e atencao da editora Arte e Ensaio por terem feito o
convite e realizado tudo exatamente como sempre quis, elas ja estdo fazendo a pré venda no
site AQUI viu?! Agradeco também a todos os meus patrocinadores que contribuiram para que
esse sonho se realizasse, que sdo eles: Schutz, Agilita (Fabulous), Alphorria, Claudia Arbex,
Pantene Expert e OQVestir que também ja lancou a pré venda AQUI!

Fonte: Naves, Théssia. Look por Thassia Naves. Thassia Naves. 12 Mar. 2014. Disponivel em
<http://thassianaves.com/en/look-por-thassia-naves/>. Acesso em Outubro de 2018.
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Figura 68 - Segunda parte do post “Look por Thassia Naves”

Fonte: Naves, Théssia. Look por Thassia Naves. Thassia Naves. 12 Mar. 2014. Disponivel em
<http://thassianaves.com/en/look-por-thassia-naves/>. Acesso em Outubro de 2018.

Figura 69 - Ultima parte do post “Look por Théassia Naves”

Farei o lancamento oficial em algumas cidades do Brasil e espero de coracdo que gostem e
recebam essa noticia como um presente viu?! O LOOK ficou um SUPER manual que todas nos
deviamos ter! Fora as ilustracdes e o capricho das fotos que fizemos para que seja um material

mega exclusivo mesmo, um pouquinho de tudo o que vemos por aqui s que impresso! =]

Muito curiosa para que vocés vejam! Juro que fiz o melhor que pude! Me contem depois o que
acharam!? E ndo percam as pré vendas AQUI e AQUI !!!

Bisou bisou!

Fonte: Naves, Thassia. Look por Thassia Naves. Thassia Naves. 12 Mar. 2014. Disponivel em
<http://thassianaves.com/en/look-por-thassia-naves/>. Acesso em Outubro de 2018.
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Em uma publicacdo (figuras 67, 68 e 69) de 12 de Marco de 2014, Théssia Naves
anunciava a pré-venda do seu primeiro livro impresso, com o titulo “Look”. Ela relata (figura
67) que o livro € resultado de um trabalho de escrita de cinco anos, e foi estruturado como um
manual no qual escreveu sobre sua trajetdria, seu interesse pela moda e deu dicas a partir de
suas preferencias e experiéncias pessoais nas areas da moda, beleza, viagens e personalidades
nas quais se inspirava, trazendo um pouco dos contetdos que publicava no blog. Em seguida
apresenta uma imagem da capa (figura 68). Partindo da narrativa digital para a impressa, a
blogueira faz um movimento em dire¢do & autobiografia, uma maneira de deixar registrado o
arquivamento do eu de uma maneira mais permanente. Nesse interim, publica um livro sobre si
mesma, sua historia e preferéncias, como uma forma de delimitar seu estilo, e
consequentemente sua identidade. Afinal, se o que € publicado ao longo do tempo se caracteriza
por ser perene, passageiro ainda que fique registrado, a partir de um tempo deixa de ser atual,
corresponde-se com o mercado da moda e da beleza e, consequentemente, transita por
tendéncias que véo ficando ultrapassadas. Acredito que o “Look” seja uma tentativa de congelar
a narrativa, de estabelecer um ponto no qual ela pode, através de todas as vivéncias e
conhecimentos adquiridos com o trabalho no blog, escolher aquilo que melhor a identifica,
delimitar através de um aprofundamento — que ndo € possivel nos diarios textos breves — 0s
temas que a mobilizam. Lida, dessa maneira, de forma muito direta com a sua imagem pessoal,
através da narrativa na primeira pessoa, e das imagens que compdem a obra.

Quando Jean Lebrun faz referéncia ao livro como um objeto de honraria em
representacdes fotograficas oficiais, nas quais as figuras levavam um livro na mdo, que
perpetuavam uma tradicdo de representacdo de pessoas renomadas, Chartier (1999, p. 84)
responde afirmando que o livro era utilizado para indicar uma autoridade decorrida do saber
que carregava: “pela representagdo do livro, o poder funda-se sobre uma referéncia ao saber.
Assim ele se mostra ‘esclarecido’ (CHARTIER, 1999, p. 84). Essa funcao estética do livro,
destacada na fala de Thassia Naves (figura 69), reflete sobre sua associacdo com a referéncia
ao saber, criando assim uma autoridade. Para a blogueira, ele pode se tornar um adorno para
qguem o adquire, justamente porque representa uma fungéo, para além da sua simples leitura, a
de figurar como detentor de uma erudicao dentro de um espaco selecionado. Pode ser comprado
como um presente para alguem, pois é, para além de uma obra sobre moda e estilo, um objeto

carregado de significados. Em seguida, analisamos o livro em sua versdo impressa.
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Figura 70 - Capa do livro Look por Théassia Naves

THASSIA NAVES

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014.

O livro (figura 70) foi patrocinado pelas marcas Schutz, Agilitad, Pantene Expert,
Alphorria, Claudia Arbex e OQVestir, que sdo empresas de moda e beleza. 1sso demonstra que,
assim como ocorre no blog, o desenvolvimento do trabalho se da através de parcerias que
estabelece, divulgando através da sua narrativa as marcas, e recebendo o patrocinio para
desenvolver o empreendimento. Contou também com o apoio da equipe da editora Arte Ensaio
em seu desenvolvimento, sendo que o texto foi escrito por Thassia Naves conjuntamente com
a blogueira e autora Camila Santana. Entretanto, ndo foi possivel encontrar fontes que
permitissem compreender como ocorreu 0 processo de coautoria, levando-se em consideragdo
que o livro foi escrito na primeira pessoa: uma possibilidade é que tenha sido escrito por Théssia
e revisado por Camila Santana.

Recebeu também a coordenacdo editorial de Silvana Monteiro de Carvalho, Maria
Duprat e Paula Feres Paixao. Portanto, o “Look” foi o resultado de um esforco coletivo, embora

possa parecer a primeira vista, em sua divulgacgéo pelos cantos da internet, um empreendimento
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solitario. Contou, além do mais, com toda uma equipe na elaboracao das fotografias, ilustragdes,
diagramacéo, producdo, maquiagem e cabelo, dentre outros.

Se no século XVIII o autor € reconhecido como detentor da propriedade sobre as obras
que exprimem o seu génio, esse cenario ndo se modifica, necessariamente, com o trabalho dos
editores, que acabam por moldar a figura do autor: “inscrito na velha ordem da livraria, o
copyright ndo deixa de definir de modo original a criacdo literaria, cuja identidade subsiste
qualquer que seja o suporte de sua transmissao” (CHARTIER, 1999, p. 49). Para compreender
esse processo no sentido de aprofundar e explorar de forma significativa a narrativa impressa,
e pensando também no movimento gerado para os leitores, que até entdo consumiam
publicacdes de texto rapido e atualizado, e se deslocam para a imersdo em uma leitura mais
densa e extensa no suporte impresso, foi realizada a resenha do livro, a observacdo de seus
elementos visuais e graficos, e posteriormente, a analise de trechos especificos, com o intuito

de determinar as caracteristicas autobiograficas da obra.

Figura 71 - Capitulo | de Look

Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014.
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No primeiro capitulo denominado “Descobrindo seu estilo” Thassia fala sobre a
importancia desse conceito no seu dia-a-dia, expde atraves da sua historia como desenvolveu o
gosto pela moda e, consequentemente, seu estilo, afirmando que nunca terminamos de construi-
lo e que ndo € possivel categorizar e se enquadrar em apenas um, pois nos identificamos com
varios, apesar de um ou dois predominarem; portanto para ela é mais importante “ser estilosa”
do que definir um estilo (NAVES, 2014, p. 13-17). Nesse interim, continua afirmando que a
moda ¢ aliada no processo de construgdo da autoestima: “A grande verdade ¢ que os ‘looks
nossos de cada dia’ mostram muito da nossa atitude perante o mundo e nos ajudam a compor
nosso proprio eu” (NAVES, 2014, p. 18). Mas para obter um contentamento em relacdo a
imagem pessoal por meio da moda é necessario, segundo ela, que uma série de operacgdes sejam
realizadas, que podem levar ao autoconhecimento através da organizagdo (NAVES, 2014, p.
20).

Figura 72 - Trecho do livro Look

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014.
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A partir desse ponto, desenvolve estratégias e dicas, complementando o texto com
fotografias dos seus looks (figura 72), e detalhes dos seus acessorios, iniciando por sugerir que
os leitores facam uma analise do proprio guarda-roupa, visando descartar o que esta embotado
pelo tempo, o0 que ndo valoriza ou ndo combina mais com a pessoa para, em seguida, testar as
pecas que ficaram, imaginando composi¢es e diferentes maneiras de usa-las, sendo essa a sua
estratégia para montar os looks que publica no blog (NAVES, 2014, p. 20-21). A partir desse
subterfugio inicial, é possivel, de acordo com ela, fazer a “compra certa”, investindo em itens
“inteligentes” ¢ uteis, pois passa-se a conhecer bem o que ja se tem no armario, evitando a
“compra por impulso” (NAVES, 2014, p. 22). Sugere entdo que os leitores fagam uma lista de
“proibigdes”, pois apesar da moda estar mais democratica, no sentido de que “tudo ¢ possivel”,
para cla é necessario apostar nos pontos fortes de cada um, adequar “[...] as tendéncias e a
inconstancia da moda ao seu biotipo” (NAVES, 2014, p. 25).

No segundo capitulo “Escolhas da Thassia”, ela elenca uma lista de itens que sdo do seu
gosto pessoal, trazendo fotografias nas quais veste as pecas selecionadas, o que ela chama de
“pegas-chave”, que podem ser coordenaveis com qualquer outra, e ensina como seleciona-las
(NAVES, 2014, p. 31). O terceiro capitulo, “Dress code”, também transitando entre as
fotografias dos seus looks e o texto, apresenta algumas regras que estabeleceu para si propria
na hora de aplicar em producdes para ocasides especificas, como o dia-a-dia de quem trabalha
em um ambiente formal, em um mais informal, para um happy hour, para um evento
corporativo, passeio com amigas ou familia, jantar a dois, balada, festa e férias (NAVES, 2014,
p. 48- 64).
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Figura 73 - Dicas de viagem no livro Look

Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014.

O capitulo quatro, “Compondo o visual”, ¢ um didlogo sobre a aparéncia para arrematar
as producgdes dos looks sugeridos até entdo com dicas de maquiagem e formas de arrumar o
cabelo, com imagens de Thassia se maquiando e sequéncia de fotografias de seus penteados
(NAVES, 2014, p. 69-81). O capitulo seguinte, “Os melhores roteiros turisticos”, é o espago no
qual divide suas impressdes sobre diversas cidades que ja visitou, classificando os destinos por
internacionais e nacionais e apresenta as fotografias de “look do dia” em cada uma delas (figura

73), bem como imagens de paisagens das cidades (NAVES, 2014, p. 85).
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Figura 74 - Costanza Pascolato no livro Look

Costanza Pascolato
za Pasco)

srte do pai, Costanza esc;

50: transformou

1, trabalhou ¢omo

es veiculos de COMuUNicagan e

escreveu livros sobre estilo.

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014.

No sexto capitulo, “Minhas inspiracdes”, faz uma lista de mulheres nas quais busca se
inspirar na construcdo do seu estilo, contando um pouco da histéria de cada uma e apresentando
suas respectivas fotografias: Costanza Pascolato (figura 74), Miroslava Duma, Leandra Medine,
Deena Abdulaziz, Taylor Tomasi Hill, Audrey Hepburn, Coco Chanel, Deeda Blair, Cara
Delavingne, Bianca Brandolini, Anna Wintour, Natalie Klein e Olivia Palermo (NAVES, 2014,
p. 117-127). Lista também algumas obras sobre moda com as quais se identifica, falando
rapidamente de cada uma. Por fim, o sétimo capitulo denominado “Palavras finais”, apresenta
um pouco acerca de sua trajetoria, sua rotina e detalhes acerca de si propria que possuem relagao
com a moda e o trabalho que desenvolve enquanto blogueira, complementado por duas
fotografias suas de rosto (NAVES, 2014, p. 133-135).

A obra contém uma narrativa na primeira pessoa do singular, que é proferida por Théassia
Naves, como autora, narradora e personagem, firmando assim, de acordo com Lejeune (2008,
p. 15), 0 pacto autobiografico, ja evidenciado a partir da autoria na capa. Ao longo das paginas
ela narra a partir de memorias pessoais, projetando-se como personagem, a sua experiéncia na

busca por seu estilo e usando seu exemplo pessoal, constréi um manual que pode ser usado por
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qualquer pessoa na busca por montar os looks adequados para cada ocasido. A narrativa segue
também pelas vertentes do estilo de vida e escolhas de personalidades nas quais se inspirar,
cidades para visitar, pecas de roupas as quais escolher, livros para ler e se inteirar desse universo
sobre o qual tenta se aprofundar. Bastante didatico, versa muito mais sobre como fazer as
escolhas certas no amplo espectro do mercado de moda, do que aprofunda sobre a trajetoria
pessoal de sua autora, 0 que ocorre no ultimo capitulo, de maneira breve.

Figura 75 - As ilustragdes no Look

Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014.

O Livro é preenchido por ilustracfes de autoria de Dani Moura, ilustradora catarinense
formada em design de moda que trabalha com técnicas manuais (MOURA, 2018), e Kammal
Jodo (SANT’ANNA, 2015), formado em design ¢ ilustrador e trabalha no Rio de Janeiro
utilizando diferentes técnicas. As ilustraces presentes no livro sdo de dois tipos, 0 primeiro
(Figura 75) é formado por desenhos coloridos e aquarelados que lembram croquis de moda,
com imagens de roupas, acessorios, linhas, agulha e tesoura, conferindo um detalhamento visual
para a obra no todo, sdo imagens que complementam e ilustram partes do texto; o segundo tipo
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(anexos) é composto por desenhos em nanquim, em preto e branco usados entre um capitulo e

outro, seguindo a mesma conjuntura visual da capa, formam padrdes que lembram estampas.

Figura 76 - O uso da fotografia no Look

Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014.

Ao mesmo tempo, o livro apresenta esquemas em quadros e setas, anotagdes em grafias
que lembram o manuscrito lhe ddo o aspecto de um caderno de anota¢Ges, um diario de bordo
no qual Thassia Naves foi anotando e ilustrando suas ideias, grafando frases de efeito. As
fotografias da blogueira também fazem parte da obra, com autoria do fotografo e artista
brasileiro Gustavo Malheiros®®, e mostram aos leitores através do visual, as maneiras como ela
pde na préatica as proprias dicas que dé, através da imagem do seu look em plano aberto, ou dos
detalhes de seus acessorios e maquiagem, em plano mais fechado. Enquanto os desenhos

% Gustavo Malheiros é fotografo, formado pela School of Visual Arts (Nova lorque, 1994, seu trabalho é
especializado em estilo de vida, fotojornalismo e moda. Desenvolve campanhas publicitarias de moda e fotografou
para revistas como a Vogue, GQ, Trip e TPM, entre outras. E autor de O Coragéo do Brasil, Andnimos Famosos,
O Livro das Aguas, llhas Brasileiras, Amazonia, Pedra e Luz, Backstage, Circo e Brazilyorkers, trabalhando com
fotojornalismo. (MALHEIROS, 2015).
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complementam através da simples ilustracdo do texto escrito, sem adicionar maiores
informagdes, as fotografias possuem uma fungéo diferente. Juntamente com o esquema gréafico
de setas e marcacGes apontando para essas imagens em determinados trechos, é possivel ter
uma personificacdo do que ¢ falado, o exemplo se da através do visual (figura 76).

Chartier (1999, p. 91-92) explica que cada leitura € singular e depende da circunstancia
especifica, porém essa singularidade € atravessada por fatores que fazem com que o leitor se
assemelhe a outros que pertencem a mesma comunidade: “o que muda é que 0 recorte dessas
comunidades, segundos os periodos, nao ¢ regido pelos mesmos principios” (CHARTIER,
1999, p. 92). Acerca das rupturas com as quais os leitores se depararam ao longo do tempo,
Chartier (1999, p. 93) cita o desligamento da tradi¢&o do livro em rolo no inicio da era cristd, e
a adaptacdo em parte da Europa do século XVIII com o livro impresso: “esses leitores
defrontavam-se com um objeto novo, que Ihes permitia novos pensamentos, mas que, a0 mesmo
tempo, supunha o dominio de uma forma imprevista, implicando técnicas de escrita ou de
leitura inéditas” (CHARTIER, 1999, p. 93). Nesse mesmo sentido, ao falar das transformagdes

no suporte, Chartier se encaminha para o texto eletrénico:

Sabe-se igualmente que os primeiros leitores eletrdnicos verdadeiros ndo passam mais
pelo papel. Nas experiéncias que foram feitas em torno da Biblioteca Nacional da
Franca, envolvendo uma populacdo de estudiosos ou grandes leitores profissionais,
pdde-se observar que alguns dentre eles liam diretamente na tela as informagdes e os
textos armazenados na memoria de seu computador. Nos Estados Unidos, vé-se
mesmo desenvolver a pratica da leitura de conferéncias na tela do computador portatil,
aberto pelo conferencista como era o caderno ou a pasta de papéis. Isto define uma
figura do leitor futuro? Talvez. (CHARTIER, 1999, p. 94-95).

O texto de Chartier no final dos anos 1990 tenta antecipar um futuro para o que ele
denomina de “texto eletronico”. De la para cd, inimeras modificagdes ocorreram na relagado
entre o leitor e o suporte do texto, com o surgimento dos blogs, inclusive, vemos novas maneiras
pelas quais os leitores se apropriam de narrativas breves e diarias, com as possibilidades de
interagir no espago de comentarios e nas redes sociais. Tudo isso ja foi discutido ao longo dessa
tese. Entretanto, a fala do autor é pertinente para pensarmos no retorno da narrativa ao suporte
do livro impresso, quando Thassia Naves resolve publicar uma obra que &, a0 mesmo tempo
biografia e guia de estilo, procurando reunir ali, uma série de assuntos ja abordados na

plataforma digital, sequndo ela. Para Chartier:

Com efeito, a forma do objeto escrito dirige sempre o sentido que os leitores podem
dar aquilo que leem. Ler um artigo em um banco de dados eletrénico, sem saber nada
da revista na qual foi publicado, nem dos artigos que 0 acompanham, e ler o “mesmo”
artigo no nimero da revista na qual apareceu, ndo é a mesma experiéncia.
(CHARTIER, 1999, p. 128).
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Com isso, o0 autor se referia a evolugdo do livro para o eletrdnico, quando a conservagao

do texto em seu suporte material deixa de ser relevante, porque ele ja foi digitalizado, pois se

tem uma impressao de que a partir dai ele sera conservado. Para além de uma preocupacao que

os historiadores devem ter com suas fontes, essa reflexao se torna pertinente para pensarmos na

questdo do contexto do blog versus o do livro. Finalizando o Gltimo capitulo Théssia explica

que:

Escrever este livro foi uma das experiéncias mais incriveis da minha vida. Vocés nao
podem imaginar o que esse projeto significa para mim.

Curti cada momento de sua realizacdo: desde a definicdo dos capitulos, nas longas
reunides com as editoras e a producdo de contetido nas tardes de sabado e domingo,
até as sessdes de fotos e as trocas de e-mails para definir o visual do livro. Sem falar
da ansiedade para ver a capa — e como sonhei com essa capa!

Com a publicacdo dessa obra, sinto como se estivesse consolidando o meu trabalho.
Look é, sem duavidas, um dos projetos mais importantes da minha vida. (NAVES,
2014, p. 136).

Desta maneira, o texto que era propriedade do blog e migra para o impresso se

transforma e adensa em certa medida, pois passa, obrigatoriamente pela revisdo de mais uma

autora, e de toda uma equipe editorial, que produz, a0 mesmo tempo, as imagens que criam

uma continuidade na narrativa digital. No trecho a seguir, ela se volta para a sua relagdo com

os leitores:

Confesso, no entanto, que acho engragado pensar que, no comeco, minhas leitoras
eram apenas amigas e familiares e que, hoje, eu falo com mulheres do Brasil inteiro e
até de outros paises. Quando me perguntam como consegui conquistar tantas fas,
respondo a mesma coisa: com muito trabalho e dedicagéo.

Costumo explicar que o blog nasceu como um hobby, mas hoje ele é a minha principal
ferramenta de trabalho. Levo minha vida de blogueira a sério, pois, como ja disse,
tenho o compromisso de passar para as minhas leitoras apenas 0 melhor (NAVES,
2014, p. 135).

A partir da concepgéo de um trabalho que iniciou como passatempo e evoluiu gragas ao

seu empenho para a profissionalizacdo, esclarece sobre 0 compromisso que estabeleceu nesse

processo, no qual deve entregar o melhor material para seus leitores. Nesse interim, sua

narrativa prossegue:

Estou o tempo todo atenta aos minimos detalhes, fago questdo de estar a frente de tudo
e ndo delego a tarefa de postar conteldo no blog e nas redes sociais a ninguém:
pesquiso, produzo meus looks, participo da escolha das locagBes para 0s ensaios
fotogréficos, edito as fotos que vao ao ar, escrevo 0s textos. Gosto realmente de me
envolver em todas as etapas do Blog da Thassia. Afinal, ele leva o meu nome.
(NAVES, 2014, p. 135).

A maneira pela qual os leitores do blog apreendem a obra, que mudou radicalmente seu

suporte e meio de distribui¢do, embora varie de acordo com a experiéncia pessoal de cada um,

como destacou Chartier (1999), evoca uma comunidade de leitores que possuem algo em

comum: a figura de Théassia Naves.
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Efetivamente, mesmo que seja exatamente a mesma matéria editorial a fornecida
eletronicamente, a organizag&o e a estrutura da recep¢do séo diferentes, na medida em
gue a paginacdo do objeto impresso é diversa da organizacdo permitida pela consulta
dos bancos de dados informaticos. A diferenga pode decorrer de uma decisdo do
editor, que, em uma era de complementaridade, de compatibilidade ou de
concorréncia dos suportes, pode visar com isso diferentes publicos e diferentes
leituras. (CHARTIER, 1999, p. 138).

Do acesso ilimitado e gratuito das publicacdes diarias nas quais é possivel acompanhar
o dia-a-dia através do blog, os leitores® sdo convidados a comprarem um livro fisico, que
contém uma espécie de esséncia daquilo que é publicado, mas também, pela promessa de reunir
em um lugar “inédito”, aquilo que caracteriza e define seu estilo pessoal, através de dicas
pontuais. Antes de ser lido, o livro é uma promessa sedutora de que valera o dinheiro dos fés.
Ao adquiri-lo, passa-se do texto breve, pontual, pessoal e distanciado pela tela, que pode ser
acessado em qualquer momento do dia, pelo computador ou smartphone, para um texto
impresso, que exige imerséo, solidéo e siléncio, e um tempo maior deve ser desprendido para
tal, ainda que ndo se trate de uma leitura exaustiva ou demasiado longa. O intuito j& ndo é
acompanhar as Gltimas tendéncias na moda, mas compreender o que faz de Thassia Naves ser
0 que ela é: quais estilos a definem, quais pecas de roupa lhe sdo atemporais, como realiza o
processo de escolher o “look do dia”, em quem se inspira, enfim, pode-se esperar que o0 segredo
do sucesso e da elegancia seja revelado. Em um trecho do dltimo capitulo, a blogueira faz

referéncia ao blog:

“Quero compartilhar experiéncias e me divertir muito com tudo isso!” Foi com essa
frase e esse espirito que iniciei 0 Blog da Théassia, em 2009. Alguns anos se passaram
e, ao refletir sobre essa mensagem inicial, percebo que ela continua superatual e
verdadeira. (NAVES, 2014, p. 133).

Com o formato de um caderno de anotacgdes, o livro procura criar uma ponte que ja
existia no blog, pois se revela como o lugar em que Thassia Naves permeou suas ideias e
pensamentos intimos, procurando estreitar essa relacdo também nas paginas impressas: quase
como um projeto, a sua leitura remete a de um diario pessoal, ainda que ndo possua o formato
necessario para tal. O “temor da perda” ¢ uma inquietagdo que persistiu na cultura escrita:
“Contra os desaparecimentos sempre possiveis, trata-se de recolher, fixar e preservar”
(CHARTIER, 1999, p. 99). Por conseguinte:

Preservar o patrimdnio escrito frente a perda ou a corrupcao suscita também uma outra
inquietude: a do excesso. A proliferacdo textual pode se tornar obstaculo ao
conhecimento. Para domina-la, sdo necessarios instrumentos capazes de triar,
classificar, hierarquizar. Mas, irénico paradoxo, essas ferramentas sdo elas préprias
novos livros que se juntam a todos os outros. (CHARTIER, 1999, p. 99).

34 O leitor intencionado da obra diz respeito ao publico alvo do blog, neste caso sdo mulheres jovens, na faixa dos
20 a 30 anos, pertencentes as classes B e C, e possivelmente que acompanham seu blog a um certo tempo.
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Podemos assumir que o movimento realizado por Thassia Naves, ao publicar seu livro,
para além da valorizagdo que uma obra implica e com a aura que possui, vai em direcdo a uma
necessidade de fixar no impresso conhecimentos que podem se perder no mar de publicacfes
do blog, em seus excessos, visando valorizar e preservar de outra maneira a sua memoria. Ele
resiste frente a estrutura volatil do suporte digital do texto eletrénico, que corre o risco de se
perder ou mesmo modificar seu formato ao longo do tempo. Néo € que o livro impresso também
ndo possa se perder em uma infinidade de publicacbes, como destacou Chartier (1999), mas,
ainda assim, sua inscricdo nesse meio promove a elevacdo de seu status a partir do momento

em que se torna autora.

4.4 A EGOTRIP DE CAMILA COUTINHO: DE BLOGUEIRA A ESCRITORA

Em 2013, Camila Coutinho relatou que era relevante para ela a escrita em primeira
pessoa, de tal maneira que, durante os primeiros dez anos em que seu blog esteve ativo, com
regularidade de publicacdo, ela mesma procurava escrever a maioria de seus posts, ainda que
contasse com uma colaboradora e uma equipe de suporte para seus videos e projetos. Visando
manter-se em primeira pessoa, exaltava a necessidade de valorizagdo da figura da blogueira,
como foi possivel observar nas analises do “Garotas Estupidas” no segundo capitulo da tese.

De julho de 2013 a dezembro de 2016, publicou no blog contetdos diversificados, a
maioria com cunho jornalistico, trazendo noticias do mundo da moda, das celebridades, da
beleza, e atualizando os leitores sobre as novidades nas mais diversas areas. Sempre escrevendo
em primeira pessoa, buscava expressar suas opinides e ideias, por meio de uma narrativa que
mostrava suas experiéncias como blogueira e influencer.

Com acriacdo de seu canal no YouTube, passou a publicar videos em diversos formatos:
reality shows como as séries “#Camie Vic Take” que comegou em fevereiro de 2014 e
documentava as viagens de Camila Coutinho junto a Victoria Ceridono ¢ “A casa dos
youtubers”, entrevistas como a série “De Carona” que iniciou ja com seu primeiro video do
YouTube, em dezembro de 2013, na qual entrevistou diversas celebridades, como Gisele
Bunchen, Bruna Marquezine, Anitta, dentre outros, sempre em um carro entre 0S COmpromissos
que viriam a ter. Seus videos, assim como as publica¢des do blog ofereciam dicas de beleza, de
moda, e tratavam também de assuntos especificos, como dicas de como trabalhar como
influencer: “Como trabalhar com moda (10 dicas)” de 14 de marg¢o de 2014 e “Segredos de
fashion week: fitting, equipe, street style, $$$...” de 30 de marco de 2016, respondendo

perguntas como “50 fatos sobre mim” de 17 de Janeiro de 2016, “#CamilaResponde: primeiro
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beijo, roupas emprestadas, como conheci Vic, leitores homens e mais!” de 22 de junho de 2015.
S&o poucos os videos em que fala apenas de si mesma, porém na maioria sdo as suas vivéncias

que pautam a narrativa, apresentando, em sua maioria, vlogs*® sobre o seu cotidiano de viagens.

Figura 77 - Capa do livro Estupida, eu? por Camila Coutinho

DA CRIADORA DO
GAROTAS ESTUPIDAS

L |

ESTUPIDA,EU?

A BLOGUEIRA QUE CONQUISTOU
SEU LUGAR NO MUNDO DA MODA

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.

% Vlog é uma abreviacgio de videoblog, e diz respeito a um tipo de blog no qual os contelidos sdo publicados em
formato de video de maneira predominante, diferindo-se do blog pelo formato das publicagdes. A plataforma
mais utilizada para a publicacdo dos videos é o YouTube. (SIGNIFICADOS, 2014). Também diz respeito a um
tipo de contetido em video que documenta o cotidiano de seus autores.
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Em 2018 langou seu primeiro livro (figura 77) denominado “Estipida eu? A blogueira
que conquistou seu lugar no mundo da moda”, onde fala em detalhes sobre sua carreira, o inicio
do blog, sobre a sua experiéncia em trabalhar com moda e como vé o “glamour” enquanto
caracteristica de sua empreitada, traz dicas para os leitores que desejam se aventurar nesse meio
e faz projegOes futuras sobre a moda a partir da internet. Apesar de ter sido publicado
posteriormente ao levantamento de dados dessa pesquisa, foi considerado fonte indispensavel
para compreender, ndo somente as narrativas pessoais de Camila Coutinho acerca de sua longa
trajetéria como blogueira, mas também para refletirmos sobre um processo de escrita que se
inicia no meio digital e se expande e adensa em formato de livro, de relato autobiogréafico. Por
esse motivo uma concessdo temporal foi feita, afinal a fonte ndo se enquadra no cronograma de
escrita prévio da tese, mas por ter um papel relevante para a continuidade das narrativas até
entdo analisadas, voltaremos o olhar para a egotrip de Camila Coutinho.

A experiéncia de si como um eu ocorre atraves da condicdo de narradora da blogueira,
ao fazer o relato na primeira pessoa do singular, mas ndo se expressa apenas através de suas
palavras, ao traduzir em texto uma entidade que precederia o relato, tornando-se mais real que
a histéria contada, “Em vez disso, cabe admitir que a subjetividade se constitui na vertigem
desse corrego discursivo, pois é nesse fluxo narrativo que o eu de fato se realiza” (SIBILIA,
2016, p. 58). Esse fluxo narrativo €, ao mesmo tempo, uma continuidade do arquivamento do
eu, que vinha sendo realizado ao longo do tempo através dos textos do blog e dos videos do
YouTube, mas também diz respeito a uma nova forma de narrar que p6e em questdo o
surgimento de duas empresas necessarias para o desenvolvimento de sua carreira: 0 “Garotas
Estlpidas™ e a persona Camila Coutinho.

O livro possui apresentacdo de Costanza Pacolato, que desde a publicacdo da revista
Glamour com as cinco blogueiras, parece que veio tecendo uma relacdo de proximidade com

elas. Leva o titulo “Camila Coutinho, por Costanza Pascolato”, na qual consta:

Com a sua historia e todas as suas dicas agora em livro, entendo melhor, afinal, por
que desde o0 comeco senti a maior empatia com a ideia, 0 nome e o deboche (no melhor
sentido) de Garotas Estupidas, que sempre achei uma graga. Também diz muito sobre
alguém que ndo se leva tdo a sério, apesar de saber que vai ter, sim, que ralar
lindamente para chegar 4. Por essas e outras, parabéns para Camila. Vocé merece,
gatona! (PASCOLATO apud COUTINHO, 2018, p. 10).

Nessa breve introducdo Costanza Pascolato ja esclarece o fio condutor que rege a
narrativa da obra, a historia de Camila Coutinho, conjuntamente com dicas compartilhadas a
partir das experiéncias vividas e documentadas. PGe em questdo o nome do blog, ressaltando

que, de certa maneira, oferece um pouco da esséncia da blogueira, afinal se trata de alguém que
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ao mesmo tempo ndo se “leva a sério demais”, o que ndo sighifica que ndo haja o trabalho e o
empreendimento por detrés dessa narrativa despreocupada. Também aponta para uma relacéo
de proximidade estabelecida entre ambas, afinal o estilo de escrita adotado por Costanza nessa
apresentacdo possua um toque de informalidade que acaba por transmitir essa sensacao, ao
mesmo tempo, também diz respeito a uma preocupacdo estilistica ao dialogar com o tom
coloquial empregado ao longo da obra por Camila Coutinho.

De acordo com Oliveira (2014, p. 101) a expansao no numero de blogs poderia se tornar
um concorrente para o fim ou substituicdo do veiculo da literatura, porém, para o autor, essa
previsdo ndo pode se confirmar, pois além de o mercado editorial continuar em expans&o, o
livro se constitui como fetiche para diversos leitores: torna-se um objeto de desejo,
especialmente para quem prefira a leitura impressa no papel.

Outra funcao do livro impresso € a de legitimar o autor e o texto:

Uma vez impresso, parece haver implicita uma chancela de qualidade, diferentemente
do que ocorre com textos publicados apenas na internet, ainda lidos com certa
desconfianca e, sobretudo, alheios ao circuito literario. Nesse sentido, o objeto livro é
o0 alvo almejado por muitos escritores, que finalmente se sentiriam reconhecidos
enquanto tais. (OLIVEIRA, 2014, p. 101).

Por conseguinte, acredito que Camila Coutinho integra esse movimento ao escrever um
livro contando sua trajetdria depois de muitos anos escrevendo o blog, fazendo o arquivamento
do eu concomitante com o desenvolvimento de um jornalismo de moda e beleza. Nos
tradicionais diarios intimos a escrita era realizada através da documentacdo de segredos que
apenas seriam lidos apds a morte de seu autor: “via de regra, a leitura se dava post-mortem e
descortinava um tempo pretérito. Desse modo, a criacdo de um sujeito discursivamente,
revelando verdades outras desconhecidas em vida, se dava sempre a posteriori” (OLIVEIRA,
2014, p. 102). A narrativa do livro também é descortinada posteriormente, quando a trajetéria
da blogueira ja havia sido tracada. Ndo se trata de um diario intimo, aproximando-se muito mais
de uma obra autobiografica, na qual existe a relacdo de identidade entre autor, narrador e
personagem (LEJEUNE, 2018, p. 15). Coutinho escreve de tal maneira, que parece revelar
todos os segredos escondidos por detrés de uma trajetoria de sucesso.

De acordo com a literaria Luciane Azevedo (2007, p. 51) os blogs podem ser encarados

como escritas ordinarias:

Aproximar as caracteristicas do blog as da crbénica ndo parece fortuito. As
semelhancas com o género menor da crénica sdo muitas. A crénica como escrito ndo-
candnico, escrita ordinaria, é o lugar da subjetividade, em que narrador e autor ficam
apenas a meia distancia um do outro. (AZEVEDO, 2007, p. 51).

As caracteristicas em comum, dizem respeito ao fato de que os blogs, como as cronicas,

nascem de uma efemeridade, “os posts diarios dos blogueiros estdo atentos para o mais banal
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cotidiano, exercitam uma dic¢do loquaz e coloquial, embalada por um ritmo quase de
conversagdo” (AZEVEDO, 2007, p. 51). O livro também emprega uma linguagem informal que
lembra o tom empregado pelas cronicas, como o sdo os textos do “Garotas Estupidas”.
Sustentando expressfes em inglés sem destaque algum no meio do texto em portugués,
naturaliza uma forma de escrever que mescla 0s conceitos estrangeiros com uma linguagem
despreocupada, contribuindo para deixar a narrativa coloquial, embora se formate como um
texto longo e adensado. As expressdes estrangeiras também possuem o potencial de evocar uma
familiaridade com as publicacdes online. Camila Coutinho adiciona a elas pitadas de ironia e
bom-humor que séo caracteristicos de sua maneira de escrever. Ainda que se configure como
uma obra de rememoracéo, a nostalgia raramente é identificada na fala.

Para Escandell Montiel (2014, p. 276) o blog deixou de ser um fenémeno da internet
para se tornar outro muito mais amplo, aberto e global, ao sair do digital e adentrar a literatura
impressa, “de forma direta (por imitacdo) ou indireta (por influéncia), incluso quando
abandonar o terreno digital implica renunciar ao seu formato, hipertextualidade e capacidades
hipermidia” (ESCANDELL MONTIEL, 2014, p. 276, tradugdo nossa)®. Camila Coutinho
renuncia as possibilidades que a hipertextualidade proporciona nos textos publicados no blog,
ao adentrar o terreno das paginas impressas, onde se constroi uma narrativa pautada pelos temas
que permeiam os nove capitulos do livro, ndo obedecendo, necessariamente, a uma ordem
cronoldgica.

O primeiro, denominado “Grandes negocios as vezes nascem por acaso”, inicia o relato
com uma investigacdo em um bal de memdrias que a leva até a historia acerca da criacao
despretensiosa do blog, que era um espago no qual ela trocou os e-mails com as amigas sobre
a vida das celebridades, por outro, de publicacédo na plataforma Blogspot:

E foi em uma madrugada interminével de 6cio criativo, com muitas janelas abertas no
navegador, um saco de Cheetos do lado e zero preocupacdo com a hora de acordar na
manha seguinte, que tive uma ideia deliciosamente despretensiosa: por que nao criar
um blog para trocar essas noticias de forma direta? Postar e comentar, sem precisar
mandar links por e-mail, seria muito mais pratico. (COUTINHO, 2018, p. 16).

Do seu inicio com acessos de Coutinho e mais duas amigas que também publicavam no
blog, em um momento no qual ela ndo imaginava que iria virar sua profissdo, foi tomando gosto
e dedicando cada vez mais tempo do seu dia a essa atividade. Comecou a se especializar com
aulas de CoreIDRAW e Photoshop, para reproduzir a diagramacéo de revistas que admirava:

“Bombou de comentarios! Era um contetdo unico, bem-humorado e leve, ndo apenas

3% “De forma directa (por imitacion) o indirecta (por influencia), incluso cuando abandonar el terreno digital
implica renunciar a su formato, hipertexualidad y capacidades hipermedia” (ESCANDELL MONTIEL, 2014, p.
276).
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reproduzido, sabe? O hobby estava tomando outro rumo...” (COUTINHO, 2018, p. 18). Aos
poucos os leitores foram “aparecendo” até que se deparou com um nimero de acessos ndo
imaginados, com cem visitantes diarios e a partir de entdo comecou a bolar estratégias para
aumentar o nimero de seguidores, como a utilizacdo das redes sociais para fazer a propaganda
do blog. Passou em um ano a ter cerca de mil visitantes diarios, momento no qual comprou um
dominio para si e um layout, seguindo o conselho de seu pai (COUTINHO, 2018, p. 18-19).
Com trés anos obteve independéncia financeira com o “Garotas Estupidas”, assim como

visibilidade na midia (COUTINHO, 2018, p. 21). Ao discorrer sobre sua trajetoria, afirmou:

E surreal olhar para tréas e perceber que daquela madrugada insone nasceu o primeiro
blog de moda do Brasil. Ter criado o Garotas Estupidas me faz sentir parte de toda
essa mudanga gigante que sacudiu 0 mundo da moda na Gltima década. Ser porta-voz
dessa nova profissdo, que surgiu para deixar tudo mais democrético, dd um orgulho
danado. Assistir a pessoas inspiradoras dos quatro cantos do Brasil (e do mundo!)
ganhando espago e servindo de exemplo umas para as outras, quebrando padrbes de
consumo e de comportamento, € muito especial. (COUTINHO, 2018, p. 24).

Coutinho considera que seu blog foi o primeiro no segmento de moda no Brasil, e
embora possa ser identificado com um dos primeiros, ele ndo surgiu com tal propésito, como
foi possivel observar na historia de sua trajetoria no primeiro capitulo do livro, pois seu comeco
voltava-se para compartilhar noticias sobre celebridades. De qualquer maneira, faz uma
construcdo da sua trajetoria, através de cenas detalhadas do passado, na qual enfatiza os
empreendimentos e decisdes que tomou nos momentos certos, e se considera como parte da
mudanca que os blogs propiciaram para 0 mundo da moda e na maneira de consumir dos
leitores. Para ela, esses processos se tornaram mais democraticos e foram responsaveis por
“quebrar padrdes”, embora ndo especifique quais sao estes e de que maneira ocorreram. Como
era de se esperar, enaltece e defende a sua categoria, e enxerga nela 0 motor para as mudancas
que experimentamos hoje com as redes interconectadas.

No segundo capitulo, “Como o network pode mudar a sua vida”, discorre sobre as
relagcbes que constituiu nas redes sociais e no mundo “real”, que foram fundamentais para o
crescimento do blog. Traca, a partir de sua experiéncia pessoal, dicas para quem deseja construir
uma rede de contatos a fim de atingir objetivos especificos. Ela discorre sobre os contatos
“reais”, que fez através da familia, onde conseguiu seu primeiro emprego e 0 acesso a sua
primeira semana de moda, e também dos virtuais, quando se apresentou para cinco blogueiras
listadas pelo site “Chic”, a partir dai conheceu e fez amizade com Victéria Ceridono, com quem
realizou uma série de colaboragdes ao longo dos anos (COUTINHO, 2018, p. 33-38).
“Somando tudo e olhando para 0 caminho trilhado, consigo enxergar direitinho como conexdes

verdadeiras podem ser poderosas e mudar o rumo de uma carreira” (COUTINHO, 2018, p. 41).
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Sobre a sociabilidade exigida pelos blogueiros, Azevedo afirma que:

O parceiro da conversa pode ser tanto o leitor andnimo que se aventura a uma visita
ao blog, quanto um outro autor da imensa rede de afinidades eletivas formadas através
de links. Essa sociabilidade linkada é o mote para muitos dos relatos que aparecem
nos blogs. Festas em comum, encontros em bares, participacfes em eventos, tudo
aparece comentado (e conversado), fazendo dos blogs, pequenos salBes literarios
virtuais. (AZEVEDO, 2007, p. 52).

Embora Azevedo esteja se referindo aos blogs literarios, uma semelhanca pode ser
notada em relacdo ao “Garotas Estipidas”, afinal essa necessidade de formar redes como
propulsora da ascensdo de sua carreira, levou Camila Coutinho a interagir com diversas pessoas
no universo da moda, construindo relagdes de longa data, como foi o caso da sua amizade com
Victoria Ceridono. Seu empreendimento, assim como as redes sociais, tornou-se, portanto,
resultado dos intercambios que vivenciou, principalmente a partir das semanas de moda,
projetando os contatos reais e o0s virtuais, como os diferenciou, para dentro do espago do blog.

Com o titulo “Universo da moda: 99% ralacdo, 1% glamour”, o terceiro capitulo inicia
com a histéria de como Camila Coutinho, ainda na graduacdo em Moda, decidiu 0s rumos que
queria tomar na sua carreira. Ela afirma que ndo levava jeito para ser estilista, mas foram as
aulas que a ajudaram a identificar seus talentos e aquilo no que néo era boa (COUTINHO, 2018,
p. 50). Relata sobre seu primeiro estagio no site “RG Vogue” para cobrir uma temporada de

moda de Sdo Paulo, bem como sobre sua primeira cobertura internacional:

Algumas temporadas depois, coloquei na cabeca que precisava cobrir uma semana de
moda internacional. Nenhuma blogueira de moda brasileira tinha ido e, mesmo 1a fora,
pouquissimas gringas marcavam presenca — 0 street style, entdo, ainda estava
engatinhando! (COUTINHO, 2018, p. 53)

Ela também detalha como, por detras das viagens as semanas de moda, foi necessario
encontrar um equilibrio entre o profissional e o pessoal, narrando algumas situacées em que se
encontrou muito cansada e a beira de uma crise de ansiedade, e, a0 mesmo tempo, outras nas
quais teve a oportunidade de desfrutar do tdo sonhado glamour, embora para ela, diga respeito
a menor parcela de seu trabalho (COUTINHO, 2018, p. 52-62).

Veja bem, ndo estamos falando de um produto e sim de uma pessoa. Diferentemente
do inicio da era dos blogs, quando as noticias postadas eram geradas dentro de casa,
ou melhor, dentro do quarto dos criadores, o sucesso do influenciador atual depende,
na maior parte, do contetdo adquirido com a sua experiéncia. E isso significa que, em
especial na area de moda, ele precisa estar o tempo todo circulando por lugares e
eventos especificos, com o objetivo ndo sé de transmitir a mensagem, mas também de
fazer parte daquilo, estar presente para contar aquela historia da sua perspectiva.
(COUTINHO, 2018, p. 56).

Ao enfatizar sobre as experiéncias que os influencers precisam vivenciar para gerar
conteudo, sendo um processo que demanda tempo, dedicacdo e que ndo remete diretamente ao

glamour, mas a realizacdo de um trabalho que precisa ser feito, procura desmistificar a visao
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dos leitores®” sobre a sua profissdo e categoria. Contando os detalhes das semanas de moda,
procura dar corpo ao processo no qual se engaja para realizar o trabalho — relatando como as
viagens sdo corridas, desgastantes, sem que haja tempo de sobra para efetivamente aproveitar
o lugar em que esta — e ainda que aqui ndo seja questionada a veracidade do texto, essa
necessidade da desmistificacdo aparece mais como uma maneira de se retratar, para postular,
como vimos nas andlises das falas de Camila Coelho e Helena Bordon, que ndo cede ao
deslumbramento que seu estilo de vida pode provocar.

O capitulo seguinte, “De hobby a business”, Camila Coutinho (2018, p. 69-72) fala
sobre como comecou a comercializar o blog e cobrar pelos anuncios que fazia, a abertura da
empresa. Enumera os fatores que o levaram profissionalizagcdo, como a contratacdo da equipe
do Garotas EstUpidas, formada por quatro pessoas que ocupavam cargos que até entdo nao
existiam no mercado de trabalho. Contou também como sua imagem se modificou, de blogueira

para empresaria:

Com o tempo, percebi que, além do veiculo Garotas Estlpidas, “Camila Coutinho”
estava se transformando em uma nova marca que precisava ser administrada com a
mesma dedicagdo. Depois que comecei a escrever textos mais pessoais, passei a
receber um montéo de pedidos de entrevista. Eu ndo me importava de administrar
essas demandas e lidava diariamente com as revistas e o0s sites que entravam em
contato, até que aconteceu uma situacdo muito chata. (COUTINHO, 2018, p. 75).

A seguir a blogueira descreve a situacdo, na qual foi fotografada e entrevistada por uma
revista de Recife, sem que houvesse sua aprovacao do material antes de ser publicado, e do qual
nédo gostou do resultado, acreditando que refletiu negativamente em seus empreendimentos. A
partir de entdo, contratou uma assessoria de imprensa para administrar a sua carreira
(COUTINHO, 2018, p. 75). Da mesma maneira que foi percebido nas entrevistas de Helena
Bordon e Lala Rudge, Coutinho também relata a necessidade que encontrou de procurar
assessoria para gerir, principalmente, 0o seu nome como marca. Separando 0s dois
empreendimentos encontrou desafios nesse sentido, e, apesar do fato de que j& possuia o
“Garotas Estpidas” consolidado, sua propria persona se deflagrou com o potencial de gerar
lucros, ainda que operasse em um sentido diferenciado. A sua honestidade em relagdo a essa
separacao, € revelada no texto quando admitiu que empreendeu sobre a sua propria imagem
como um negocio, dependendo de negociagdes, escolhas e planejamento, como um segredo que

ndo havia revelado através do blog.

37 Novamente, como no caso da obra de Thassia Naves, aqui leitor intencionado do livro de Camila Coutinho diz
respeito ao publico alvo do blog, que acompanha seu trabalho a um certo tempo ao mesmo tempo em que se volta
aos interessados em constituir ou melhorar uma carreira relacionada as midias digitais.
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No capitulo “Processo criativo: boas ideias, bons produtos”, discorre sobre a dificuldade
que encontrou em escrever o livro e o processo de rentabilizar a criatividade, com exemplos de
seus proprios empreendimentos ao longo da carreira, como o reality show “A casa dos
YouTubers” — criado em 2015 quando passou a visar as colabora¢Ges com youtubers de moda
e beleza, para crescer o canal e atingir um publico mais jovem — dando dicas especificas através
de suas vivéncias, enumeradas em topicos (COUTINHO, 2018, p. 83-86). No sexto capitulo
denominado “E a concorréncia?”, fala sobre a necessidade no segmento dos influenciadores, da
concorréncia como relevante para aumentar 0 nimero de seguidores e atingir novos publicos
(COUTINHO, 2018, p. 104). A partir dai descreve a colaboracdo do mercado editorial com as
blogueiras, embora no principio pudesse haver uma relutdncia nesse sentido, por parte das
revistas. Mas destaca a Glamour como um caso de sucesso na iniciativa, descrevendo, entéo, a
sua relacdo com a revista, afinal foi convidada por Monica Salgado para integrar a equipe antes
de comegar a ser publicada (COUTINHO, 2018, p. 105). Certamente a blogueira declinou, pois
ja investia no blog naquela época.

Foi muito interessante acompanhar a chegada da publicacdo por aqui. Por mais que
fosse conhecida e existisse ha mais de setenta anos em outros paises, era um bebé no
Brasil e comegava uma histéria do zero, em meio ao furacdo das mudancas digitais
causadas pelas blogueiras. Monica, que assumiu como diretora de redacdo da
Glamour Brasil, foi esperta e montou toda a estratégia inicial com base no que dava
certo nas redes sociais: linguagem simples, cheia de girias, e uma primeira edigéo que
transhordava it rostinhos conhecidos na internet — eu mesma fui a primeira Glamour
girl! A cada pégina virada, eu mandava um “oi, tudo bom?” mental e pensava: gente,
ndo tem uma pessoa nesta revista que eu ndo conheca pessoalmente! (Coutinho, 2018,
p. 105).

E possivel observar como, no trecho acima, ocorreu parte do processo de proximidade
da revista Glamour com as blogueiras, desde antes de sua primeira publicacdo no Brasil. Na
edicdo de setembro de 2016 com Helena Bordon e Lala Rudge, a diretora de redacdo Ménica
Salgado havia mencionado a visibilidade que procurou dar a elas como colaboradoras do
periddico, como um marco na historia das revistas brasileiras. Essas narrativas indicam que
uma rede de contatos se estabeleceu, teve inicio com a edic¢do de julho de 2013 das cinco
blogueiras, e continuou ao longo do periodo em que foi realizado o levantamento de dados para
a pesquisa. Entretanto, Coutinho afirmou sobre uma suposta competitividade que enxergou com

a concorréncia a capa da Glamour:

Ai, em 2013, veio a histdria da primeira capa com blogueiras. Logo que eu soube
como seria a dindmica da coisa, que os leitores iriam votar em quem queriam na capa,
estando Camila Coelho, Thassia Naves, Helena Bordon, Lala Rudge e eu na disputa,
confesso que fiquei com um pouco de medo e senti que aquilo poderia criar um clima
de competigdo desnecessario. Afinal, todas queriam conquistar a primeira capa com
projecdo nacional! A votagdo foi uma loucura e, como a prépria Monica diz, fez a
Glamour nascer para um monte de gente. Por causa dessa a¢do, a revista ganhou um
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salto significativo no nimero de seguidores no Instagram e também nas vendas.
(COUTINHO, 2014, p. 106).

Ainda que tenha gerado essa tensdo entre as blogueiras, a iniciativa de Monica Salgado
contribuiu, segundo Coutinho, para colocar a revista em evidéncia, em um momento em que
estava apenas iniciando seu empreendimento. O network entre Monica Salgado, Costanza
Pascolato, Alice Ferras e as cinco blogueiras teve um propdsito: legitimar cada uma dessas
personagens e a profissdo como uma revolugdo no mundo da moda.

O grande conselho voltado sobre como se destacar em meio a concorréncia que formula
no final do capitulo € explicito: “Quebre as regras e crie as suas! A informacdo é quase sempre
a mesma para todo mundo, cabe a vocé traduzi-la para a sua audiéncia de uma maneira
particular.” (COUTINHO, 2018, p. 110). Com isso atribui grande importancia na maneira de
narrar que os blogueiros podem encontrar, esse se constitui como o grande diferencial do meio
para ela que investiu mais pesadamente no desenvolvimento de uma narrativa pessoal Unica.

Para o comunic6logo Wladimir Machado (2014, p. 55) a confissdo ou testemunho acaba

por explicitar uma espécie de ndo equivaléncia entre a experiéncia que é vivida e o ato de narrar.

Nesse sentido, as narrativas online sdo produtos modelados para a exibicdo, logo,
mostram o que o individuo julga que serd apreciado pela audiéncia. Portanto, ha uma
ndo correspondéncia entre a experiéncia factual e a de transformar o vivido em
produto midiético. Esta segunda experiéncia pressupde uma série de operagdes de
sentido que acrescentam ou mutilam detalhes conforme convém aos objetivos do
sujeito. (MACHADO, 2014, p. 55).

Apesar dessa defasagem entre o que € vivido e o que é narrado, gerando uma espécie de
autoficcdo, é preciso levar em consideracdo que a experiéncia so é transmitida de maneira
incompleta e tangencial, afinal, “a narrativa ¢ arremedo do vivido, registro e produto da
imaginacao” (MACHADO, 2014, p. 55-56). Por conseguinte, essa falta de correspondéncia que
opBe narrativa e vivido, acaba por agregar ao texto alteracfes necessarias para o objetivo do
narrador, como Camila Coutinho que, imagino, queira seduzir, despertar desejos e fascinar seus
leitores para “legitimar a subjetividade auténtica” (MACHADO, 2014, p. 56).

Em “A arte de se reinventar”, Coutinho (2018, p. 117-122) exp0e suas concepcdes sobre
0 mercado e as possiveis mudancas no universo digital. Explica, entdo sobre 0 momento em
que a figura da blogueira comegou a se sobrepor ao blog, no qual deu um passo para criar sua
segunda marca, “Camila Coutinho”. Utilizava, na época 0 nome de usudrio do Instagram
<@agarotasestupidas>, cuja conta utilizava para publicar contetdos de cunho mais pessoal. Teve
a partir dai a ideia de separar o blog de seu nome, e administra-los como duas marcas distintas,
acabou por negociar e comprar um nome de usuario gue ja existia <@camilacoutinho> porque
era idéntico ao seu (COUTINHO, 2018, p. 122).
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Parece loucura, mas valeu muito a pena! Comercialmente falando, uma grande sacada:
como Camila, comecei a pegar campanhas cada vez maiores, e como garota-
propaganda me exigiam exclusividade de segmento. Eu ndo poderia citar outra marca
de xampu, por exemplo, mas a liberdade editorial do GE estava preservada.
(COUTINHO, 2018, p. 123).

Sobre as diferencas entre as duas marcas que administra esclarece:

Junto com a consciéncia de que eu tinha nas maos duas marcas que poderiam caminhar
paralelamente, veio a necessidade de tracar um planejamento exclusivo para cada
uma. O GE priorizava conteddo e servico com uma pegada mais jornalistica. Embora
deixar de refletir meu estilo e as coisas em que acredito ndo fosse o plano, eu estava
me sentindo um pouco presa, personagem de um produto que eu mesma tinha criado.
(COUTINHO, 2018, p. 123).

Podemos ver nessa parte da narrativa que, enquanto as outras blogueiras transformaram
0 seu nome no do blog e se tornaram uma s6 empresa, Camila Coutinho assumiu duas, o que
permitiu que houvesse independéncia entre elas. E para ela foi o posicionamento mais
importante gque tomou na sua trajetoria.

Azevedo explica que: “Encarnando uma multiprofissionalizagdo, o jovem escritor se
desdobra nos papéis de produtor-critico-agitador cultural, tentando instituir um circuito literario
de circulacdo e divulgacdo de suas proprias obras e de seus parceiros virtuais” (AZEVEDO,
2007, p. 46). Por conseguinte, os blogs podem ser um espaco de experimentacdo para a obra
impressa, mas também se tornam a vitrine de exposi¢do para o texto publicado, o que pode ser
0 caso de Camila Coutinho.

Se um surto de “umbiguismo” parece ter invadido a rede, talvez seja possivel pensar
essa auto-exposicao de si em relacdo com o seu suporte. Afinal, os relacionamentos e
as préprias identidades nunca foram tdo questionados quanto o sdo desde o surgimento
da internet. Essa desconfianca em relagdo ao eu que se mostra através de bits pode dar
uma dica de que é possivel desviar-se da ingenuidade de um sujeito transparente para
pensar em uma escrita que cultiva ambiguidades, apostando em um efeito-sujeito.
(AZEVEDO, 2007, p. 47).

Por conseguinte, a autofic¢do coloca em jogo, ndo apenas a “contaminacdo” do relato
da memoria por um suposto imaginario, “mas a relagdo entre o proprio autor, seu ego scriptor
e a possibilidade de recriar-se em outros” (AZEVEDO, 2007, p. 47). Porém, acredito que, mais
do que se preparar por um longo tempo, apenas para publicar sua obra, o livro representaria, na
verdade, a culminancia do seu empreendimento. Diz respeito ao lugar em que Camila Coutinho
p6de medir e divulgar os seus esforcos, para consolidar-se como escritora, mas também como
blogueira. Suas subjetividades sdo expressas no livro de maneira maltipla, algumas vezes
ambigua, pois é ao mesmo tempo, autora, influencer e pessoa comum, empresaria e filha, amiga
e expert em moda. A caracteristica que atribui para si propria e que atravessa a todas essas

subjetividades, é a de alguém que corre atras dos seus objetivos, uma verdadeira batalhadora.
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Em busca de um relacionamento mais préximo com as marcas de luxo, Coutinho,
seguindo o conselho de Taciana Veloso, fundadora da Index, adotou estratégias especificas para

conseguir novamente alcancar seu objetivo:

A partir de entdo aumentei minha frequéncia nas fashion weeks de Nova York, Paris,
Londres e Mildo e comecei a observar detalhes que, aparentemente, ja estavam bem
resolvidos, como 0s meus looks para as semanas de moda. Se antes eu me preocupava
apenas em vestir algo bonito e funcional para fazer uma boa cobertura no meio da
correria, agora precisaria ter em mente outros objetivos na hora de arrumar a mala:
mostrar propostas novas seguindo tendéncias que combinam mais com meu estilo e
até dedicar tempo para estreitar o relacionamento com as marcas e ser vestida por elas
nos desfiles. Selecionar de maneira mais assertiva as apari¢des, aprender a dizer “ndo”
para campanhas e parcerias que ndo agregam positivamente (por mais tentador que
seja o dindim), alinhar a comunicag8o para evidenciar a combinac¢o de atributos e
valores que me tornam Unica, tudo isso com a preocupagao de conservar a esséncia e
a espontaneidade. UFA! (COUTINHO, 2018, p. 124).

Nas midias online ocorre um movimento no qual procuramos, através da confissao de
nossos desejos, seduzir o publico, “o que constitui uma forma de producdo da verdade,
individual e sua autenticacdo publica, que inclui praticas discursivas verbais e a producdo de
visualidade através de imagens do corpo (MACHADO, 2014, p. 53). No caso de Camila
Coutinho, a producdo de fotografias a partir do seu relacionamento com as marcas de luxo
elevava o estatuto que conquistou com seus leitores. Permitia a constru¢cdo de uma imagem de
si mesma ainda mais idealizada, porém distanciada da realidade do seu publico, que passava a
acessar seu blog, ndo mais atras de dicas praticas para construir um estilo pessoal, mas em busca
do elemento ludico que as imagens propiciam, através do desejo e da fantasia que o conceito
das marcas de luxo Ihe atribuiam.

Discorreu neste capitulo também sobre a sua relacdo com o YouTube, e conta como
surgiu a série “#Camie Vic Take” em formato de reality show, foi um dos tipos de videos
produzidos por Coutinho, em que ela e sua amiga blogueira, Victoria Ceridono, junto ao
fotografo Hick Duarte gravavam as semanas de moda no estilo “vida real”, mostrando os
bastidores de todos os detalhes da semana de moda que acompanharam (COUTINHO, 2018, p.
128):

Este Gltimo surgiu em 2013, quando Vic Ceridono e eu fomos convidadas pela M.A.C
Cosmetics para cobrir a semana de moda de Paris. Perguntamos se poderiamos contar
com uma equipe, mas a marca so tinha budget para um acompanhante. “Voceés
dividem?” [...] comegamos a discutir maneiras criativas de compartilhar Hick Duarte,
fotdgrafo e amigo que embarcaria com a gente nessa temporada. “E se filmassemos
tudo, bem vida real, tipo as Kardashian? Backstage, perrengues e todo corre-corre que
rola além dos desfiles e ninguém v&?”” No minimo vamos ter um registro incrivel da
viagem, pensamos. Bora fazer?! E assim nasceu a primeira edi¢cdo do nosso reality,
que traduziu a fashion week para o grande publico de maneira inovadora e com uma
pegada pessoal marcante. (COUTINHO, 2018, p. 128).



289

A criagdo de séries no YouTube com o formato de reality shows permeou um tipo de
contetido visado por aqueles que possuissem curiosidade sobre uma parte da sua vida intima,
pois possuia a proposta de mostrar detalhes das cenas cotidianas daquilo que normalmente nao
se Vé frente as cameras: o que ocorre entre um desfile e outro? Como séo as relagdes com as
figuras da moda? O que duas amigas podem fazer durante uma semana em Paris? A fim de
agucar a curiosidade dos seguidores, as séries produzidas nesse estilo, potencialmente

alcancaram um maior numero de visualizacdes.

Qual seria o interesse em acompanhar o blog de uma pessoa comum, a mim
desconhecida? O mesmo interesse que atualmente a sociedade demonstra ao assistir a
reality e talk shows, e em estreitar amizades virtuais em redes sociais como 0
Facebook, por exemplo. (OLIVEIRA, 2014, p. 109).

Uma citacdo relevante da blogueira fecha o capitulo, onde afirma que tende a olhar mais

para o futuro, pois € mais condizente com a aceleracdo das midias digitais:

Com tudo isso que contei até aqui acho que ja deu para perceber que ndo da para ficar
parado mesmo! [...] N&o sou uma pessoa nostélgica, o que estd por vir sempre me
encantou muito mais do que o que ja passou. Pode até parecer meio cruel, mas ndo da
para ter muito apego na internet. N&o sei o que responder quando me perguntam qual
foi o ponto alto da minha carreira ou quando percebi que “tinha chegado 14”, pelo
simples fato de que tanto as conquistas, quanto as derrotas tém uma validade muito
menor no timing virtual. Com tanta informacéo para consumir, as pessoas estdo
sempre esperando pelo novo. (COUTINHO, 2018, p. 132).

Sua afirmacdo, pode até se tornar uma contradi¢do, haja visto que escreveu toda uma
obra sobre sua trajetdria, contando diversos detalhes sobre vivéncias que dotam os temas
abordados de sentido, mas é possivel observar que houve um planejamento em cada decisdo
tomada em relacdo ao blog. Através de sua narrativa temos a sensacdo, afinal, de que tudo
ocorreu de acordo com estratégias bem pensadas.

No oitavo capitulo “Tenho haters, logo existo”, fala sobre aceitagdo dos leitores, o que
pensa sobre os haters e sua relagdo com as criticas que recebeu, relatando alguns casos
especificos (COUTINHO, 2018, p. 140-142). Por fim o altimo capitulo, que leva o titulo “O
futuro: muito além do look do dia”, aponta para as mudangas na economia a partir de
publicagdes de “look do dia” e tutoriais de influencers, que se tornaram para ela: “peca-chave
na transformacéo do modo de consumo que vem acontecendo na Gltima década em paralelo as
evolugBes tecnoldgicas, nds despertamos o desejo de compra através da democratizagdo da
informag¢do” (COUTINHO, 2018, p. 153).

Nesse momento do texto, fez também uma projecédo de futuro, um espaco para mostrar,
a partir de suas experiéncias, a visdo que possuia de um horizonte de expectativas, em relacdo
a carreira, bem como ao futuro do mercado dos blogs de moda. Por fim, fechando o livro,

Coutinho fala de Egotrip e narrativas pessoais:
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Contador de histdrias todo influencer ¢, por natureza. Mas é preciso compreender que
a narrativa se tornou mais ampla e que o amadurecimento natural da nossa trajetoria
traz também um questionamento sobre o que fazer com a voz que conquistamos. Seja
falando para 2 mil ou 2 milhdes de seguidores, as redes sociais sdo uma ferramenta
poderosa demais para ser usada apenas para falarmos de n6s mesmos. E claro que a
egotrip da internet nunca vai deixar de existir (Insta sem selfie? Jamais!), mas se tudo
for sobre me, myself and | fica até cafona! Assim como as marcas, levantar bandeiras
para dar visibilidade a ideias em que se acredita de verdade ¢ um novo papel a
assimilar para o futuro. (COUTINHO, 2018, p. 163).

Se os blogs pressupdem que a leitura seja feita no presente, assim como o € a sua
narrativa, “[...] ndo ha um passado a ser revelado, posto que o blogueiro confessa-se diariamente
a um publico amplo e diversificado, composto por pessoas conhecidas e desconhecidas e que
leem no calor da hora” (OLIVEIRA, 2014, p. 102). Existe assim uma sincronicidade entre o
tempo da escrita e o da leitura, sendo que essa tentativa de apreensao do presente é tudo de que
Camila Coutinho parece dispor:

Ao contrério das cronicas, que narram episddios variados e nem sempre centrados em
um narrador em primeira pessoa, os blogs, em virtude também do parentesco com 0s
diérios, narram a vida de um sujeito que faz de si literatura. Nao se trata de rememorar
retrospectivamente uma vida, mas de armazenar o aqui agora, apreendé-lo a qualquer
custo, antes que a memoéria o perca (OLIVEIRA, 2014, p. 102).

Quando a blogueira armazena o seu presente no proprio ato da narracao, isso pode se
tornar um desafio para a critica especializada, afinal a pratica da literatura na internet introduz
o retorno do autor (OLIVEIRA, 2014, p. 105). Oliveira se posiciona a respeito das relacdes

entre a literatura e os blogs:

A meu ver, os blogs subvertem o canone, no sentido de que as escritas de si presentes
como um nicho editorial forte neste século tiveram sua génese na internet, isto é, o
blogueiro ndo sofre influéncia de escritores editados e consagrados que se
autoficcionalizam, mas é justo o contrério: ha um nicho editorial seguro hoje porque
primeiro o eu se expds virtualmente. (OLIVEIRA, 2014, p. 105, grifo do autor).

Esse movimento de arquivar a propria vida e escrever no e para o presente, culminou no
empreendimento de Camila Coutinho, de escrever um livro sobre sua histéria, o que ocorreu de
maneira similar ao movimento descrito por Oliveira, afinal a publicacdo se deu apds se expor
na web, justamente porque escreveu o blog por tanto tempo. Porém ha diferenciagdes entre 0s
dois veiculos. Se um texto ao ser publicado online pode receber comentéarios e ser
consequentemente modificado, a sua autoria pode sofrer questionamentos (OLIVEIRA, 2014,
p. 107).

Enquanto escritura in progress, e, em funcdo da proximidade entre autor empirico e
narrador, e da referencialidade presente na narrativa, muitos blogs apresentam uma
linguagem bastante proxima do coloquialismo, despreocupados com o formalismo
préprio das edi¢des livrescas (OLIVEIRA, 2014, p. 107).

A diferenciacdo ndo se da apenas porque a narrativa do livro € oposta daquela do blog,

geralmente mais simples, direta e curta, mas também porque o enfoque mudou. Na obra temos
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rememoracao, afinal, langou-a depois de 12 anos de carreira como blogueira, e apds de trilhar
um longo caminho — de sucesso, como ela bem ressalta em suas paginas — que Ihe rendeu
propriedade para escrever a sua histéria a partir da memoria. Ela partiu entdo, das cronicas
cotidianas sobre si mesma, para uma obra com profundidade e rememoracao.

Esse percurso fez sentido para si, e a tornou a Camila Coutinho que exp6s no livro, todo
o0 conteudo do seu blog pode ter se tornado material em potencial para escrever com propriedade
sobre si mesma, afinal “essa necessidade de registrar o agora, de torna-lo inescapavel, parece
ser a énfase de nossa sociedade do espetaculo, de nossa cultura de massas, imageética e
mididtica” (OLIVEIRA, 2014, p. 102). O retorno de um autor empirico que registra suas
atividades cotidianas, como o fez a blogueira, acaba por mesclar os fatos autobiogréaficos e a
ficcdo, tornando a sua obra uma autoficcdo (OLIVEIRA, 2014, p. 102).

Figura 78 - Primeiro capitulo: “Grandes Negocios as vezes nascem por acaso

GRANDESS
NEGOCIOS AS
VEZES NASCEM
POR ACASO

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Ao contrario de Théssia Naves o livro de Camila Coutinho ndo apresenta
patrocinadores, constituindo-se em uma proposta muito diferenciada daquele publicado pela
primeira. A autoria do texto € somente sua, e se constitui em sua maior parte por texto, contendo
algumas imagens fotograficas. Para essa producdo contou com duas equipes, uma para as
fotografias de capa e abertura dos capitulos, com autoria do fotografo paulistano Bob
Wolfenson®®, e Gabriel Cicconi e Ana Pazian de assistentes, e as fotografias que encerram a
obra, mostram o making off dessas primeiras imagens, sdo do fotojornalista Paulo Vitale*®, com
assisténcia de Jodo Valério e Natalia Luz. As primeiras (figura 78 e anexos), sdo imagens da
blogueira em preto e branco, realizadas em um estudio, sobre fundo escuro e com aparéncia
bastante natural: cabelos soltos e bagungados, roupas predominantemente pretas, poucos
acessorios e maquiagem delicada, ressaltando sua beleza natural. As fotografias retratam-na em
poses espontaneas, remetem muito mais a uma producéo simples e elegante, ressaltando antes
a pessoa retratada, do que enfatizando os elementos de moda, como no “Look” de Thassia
Naves. S&8o imagens com apuramento técnico e artistico que condizem com 0s renomados
fotografos que as realizaram. Em tamanho grande, ocupando duas paginas por vez, entre 0s
capitulos, contrastam com o texto que se constitui visualmente de maneira simples, letras pretas
sobre fundo branco. Nas imagens de making off (anexos), ndo vemos apenas Coutinho, mas
toda a equipe que trabalhou com ela na realizacdo das primeiras imagens, inclusive o fotografo
Bob Wolfenson é retratado. A simplicidade das fotografias e dos elementos gréficos do livro
instituem a esse uma certa harmonia a obra, pois, a cada pagina virada, ndo ha uma enxurrada

de informacdes visuais, pelo contrario, o aspecto clean prevalece.

38 Bob Wolfenson é fotdgrafo que iniciou sua carreira no estidio da editora Abril, e trabalha com diversos géneros
fotograficos, transitando entre a arte e a publicidade ao realizar trabalhos como retratos, nus e fotografias de moda.
Ja trabalhou para diversas publica¢des como Veja, Folha de So Paulo, Vogue, dentre outras, e publicou diversas
obras, como “Moda no Brasil por Brasileiros”, “Antifachada-Encadernacdo dourada”, “Cinépolis”, “Apreensdes”,
“Belvedere”, “24x36” e “Bob Wolfenson”. Também realizou diversas exposigdes, tais como “A caminho do mar”
e “Nosoutros”. E também criador e editor da revista de arte e moda S/N. (WOLFENSON, 2018).

%9 paulo Vitale é fotografo, historiador pela Universidade de S&o Paulo, cursou fotografia no ICP de Nova lorque.
Jé foi editor de fotografia para as revistas Veja e época. Com estudio em Sao Paulo, j& percorreu inimeros paises
fazendo trabalhos publicitarios e editoriais. Trabalha com o fotojornalismo, e realiza retratos de pessoas famosas,
como na sua obra “Feito no Brasil”, que apresenta 52 personalidades brasileiras. (TV BRASIL, 2018) e (IFA,
2017).



Figura 79 - Imagem do primeiro “look do dia” de Camila Coutinho no livro

Fonte: COUTINHO, Camila. Estlpida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Ja as fotografias que se encontram no miolo do texto (figura 79 e anexos) séo do seu
acervo pessoal, a maioria ja documentada no blog ao longo dos anos, demonstrando que o livro
é sobre a pessoa que Camila Coutinho se tornou com esse processo, ou seja, 0 arquivamento
das publicacGes cotidianas é usado como fonte de acesso a memoria de sua trajetoria. S&o as
Unicas fotografias coloridas da obra, dispostas no meio do texto quando citadas, e em tamanho
menor. Sua funcdo deixa de ser meramente estética, pois confere elementos concretos que
corroboram a narrativa.

No final de alguns capitulos, em paginas de cor cinza e letras em branco, Coutinho
escrevia alguns topicos que complementavam o texto, com pequenos textos sobre sua carreira,
em tom de “curiosidades” e anedotas, para exemplificar suas dicas. Um exemplo aparece sob o

titulo “A realidade do Instagram”, que discorre sobre o arquivamento massivo na internet:

Claro que tem um exagero em prol do humor, mas ando refletindo bastante sobre as
consequéncias da quantidade assustadora de informacdo que produzimos e
consumimos e que tem o poder de nos deixar eternamente em estado de espera pelo
novo. Nunca tivemos tanto acesso a vida alheia como agora, e é engracado pensar que
sabemos dos detalhes do dia-a-dia de alguém como Kylie Jenner e também da nossa
colega de faculdade. O que fazer com toda essa informag&o? Como processar? Qual
a influéncia que um Storiezinho inofensivo pode ter na nossa vida? (COUTINHO,
2018, p. 63).

Através do texto, Coutinho se pergunta sobre a ansiedade gerada por meio do consumo
de relatos de pessoas na internet, mais especificamente no Instagram, que passam a sensacao
de que as pessoas estdo perdendo as experiéncias ali filmadas ou fotografadas: “comparar virou
um habito inevitavel e as pessoas andam sofrendo por ndo ser, ndo estar e ndo ter coisas que
muitas vezes nem sao reais” (COUTINHO, 2018, p. 64). Ela traga, por fim sua mea culpa, para

gerar um conselho:

Exercite a boa e velha #gratiddo, em vez de ficar se martirizando por ndo ser a Bella
Hadid. E, sim, esse conselho esta vindo de uma pessoa que vive de imagem e paga
suas contas com posts — essa desmistificagdo também é responsabilidade dos
influenciadores. (COUTINHO, 2018, p. 65).

Seu olhar se volta, entdo, para a propria construgdo narrativa que parte do blog, tecendo

uma critica ao proprio lugar que ocupa enquanto blogueira e autora.

Em meio a dicas de masicas, critica de filmes, comentarios sobre as Ultimas leituras,
sdo constantes as referéncias a composigdo de seus enredos ficcionais e a auto-
representacdo enquanto escritores. Desde a postura quase romantica do escritor
trancafiado em casa, solitario e angustiado diante do teclado [...] até a urgéncia
vitalista do “tudo tem que ser dito a0 mesmo tempo, aqui, agora”. (AZEVEDO, 2007,
p. 52).

Para Azevedo o impasse dos blogueiros autores se encontra sobre o equilibrio dificil de
manter entre a permanéncia e o provisorio, “a intimidade em exposicdo e a performance de si”

(AZEVEDO, 2007, p. 53). Assim vemos que Camila Coutinho usa esse espaco de reflexdo para



295

tracar as ambiguidades com as quais se deparou ao longo da escrita, procurando ressaltar a
importancia de uma posicéao ética em um mercado de trabalho relativamente novo.

Ao falar das possibilidades dos textos impressos frente aos blogs digitais, Escandell
Montiel afirma que: “Desta maneira, faz-nos conhecedores da recuperacéo de alguns textos que
ja foram perdidos no abismo digital na constante sangria de paginas de que sofre a internet,
enquanto o seu volume, entretanto, ndo deixa de crescer dia apds dia com um ritmo crescente”
(ESCANDELL MONTIEL, 2014, p. 277-278, traducdo nossa)*’. Embora o livro de Camila
Coutinho seja mais um relato de sua histéria do que uma compilacdo propriamente dita dos
contetidos do blog, levanta diversas lembrancas de situagfes que imediatamente remetem ao
“Garotas Estupidas”, trazendo a tona, assuntos que possam ter ficado soterrados no mar de
informac@es da internet. Seu préprio questionamento é respondido pela publicacao do livro que
traz para a luz assuntos que para ela foram relevantes na trajetoria. Foi atraves do impresso que
encontrou uma maneira de lidar com todas as informagdes ja produzidas por ela mesma.

A esséncia ambigua da autoficcdo esmaece a articulacdo, que parecia facil, entre vida
pessoal e ficcdo, ou seja, fica dificil distinguir entre as experiéncias que foram efetivamente

vividas e as inventadas no processo (AZEVEDO, 2007, p. 49). Por conseguinte:

Talvez o desdém pela literatura que surge nos blogs, e que faz com que,
apressadamente, muitos esconjurem tudo como farinha do mesmo saco da
espetacularizacdo facil de subjetividades adolescentes, tenha origem no fato de que a
imagem tradicional do autor esta ela mesma sendo provocada a sair de seu posto de
confiabilidade, confundindo-se com um lugar de ficcdo. (AZEVEDO, 2007, p. 49).

Temos na propria narrativa das cinco blogueiras, um lugar demarcado como ficcéo,
afinal, como algumas delas afirmaram, o que vemos nas redes sociais ndo condiz totalmente
com 0 que ocorre na vida real, e justamente por isso, cria-se a ilusdo de que a vida alheia, é
mais interessante, podendo gerar uma certa ansiedade em seus leitores. Camila Coutinho, por
sua vez chamou a categoria dos influencers a responsabilidade de desmistificar o lugar sempre
glamouroso que ocupam, como ela o fez no seu livro, explicando diversos detalhes por detras

do blog e das redes sociais.

4.5 O ZAPPING E A PERFORMANCE NAS NARRATIVAS

Sarlo (2013, p. 76), explica que o conceito de zapping diz respeito a profusao de imagens

televisivas que séo trocadas pelo dispositivo do controle remoto, desenvolvendo o que a autora

40 De esta manera, nos hace conocedores de la recuperacion de unos textos que ya se han perdido en el abismo
digital en la constante sangria de paginas que sufre internet, mientras su volumen, sin embargo, no deja de crecer
dia a dia con un ritmo creciente (ESCANDELL MONTIEL, 2014, p. 277-278).
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denominou de avanco interativo por parte dos usuérios desse tipo de midia. Aqui o conceito,
embora se apligue em um contexto completamente diferente, pode ser interessante para
pensarmos na maneira como os cliques pelos blogs, assim como a incessante mudanca de canais
da televisdo, permitem uma navegacdo na busca por acessar diferentes links para encontrar
imagens de consumo que melhor se adequem a identidade que os leitores querem formar para
si. O passeio pelos blogs de moda e beleza, configura-se entdo, como uma busca por narrativas
que sejam capazes de agregar sentido as diferentes formas de subjetividade, como subterfugio
para operar uma mudanca interior. E na busca por identificagdo, com os acontecimentos
cotidianos das blogueiras, que um processo parecido com o zapping pode ocorrer, e é
justamente o incentivo ao consumo por parte delas o grande instigador desse processo

interativo. Sarlo explica que:

O controle remoto é uma maquina sintatica, uma moviola caseira de resultados
imprevisiveis e instantneos, uma base de poder simbdlico que é exercido segundo
leis que a televisdo ensinou a seus espectadores. [...] A televisdo explora esse trago
como uma qualidade que lhe permite uma enlouquecida repeticdo de imagens; a
velocidade do meio é superior a nossa capacidade de reter seus contetidos. (SARLO,
2013, p. 76)

Para a autora (2013, p. 77) entdo, sem o zapping, seria impossivel assistir televisao, pois
acabou por se transformar em uma atracdo que se sustenta pela velocidade, e ndo apenas na
imagem. A montagem que é propria da televisdo acabou sendo apropriada pelos telespectadores
que passaram a fazer suas proprias montagens, tendo o controle remoto como arma (SARLO,
2013, p. 77).

Com os dispositivos periféricos do computador, € possivel acessar diferentes imagens,
criando montagens diferenciadas a partir dos blogs. Diversas abas abertas no navegador, cada
uma com uma pagina diferente sdo acessadas simultaneamente, e rapidamente trocadas por
outras, conforme o interesse do internauta avanca pelos diversos links dentro de cada publicagéo
que remetem ao carater hipermidia préprio do veiculo. Os videos publicados sdo passados
adiante quando seus trechos se tornam mondtonos, o consumo dos blogs implica, portanto, um
zapping muito mais complexo e dindmico, ndo somente pelas possibilidades interativas
inerentes a internet, mas também porque oportunizam que uma serie de contetdos se desdobrem
a uma pesquisa do leitor. Por conseguinte, é interessante para reflexionarmos acerca das
relacbes de temporalidade no consumo dos blogs, que é decorrente dessa suposta
democratizacao da informacéo.

Se no zapping € possivel entrelagar imagens, possibilitando que os telespectadores
possam |é-las como se estivessem unidas ou apenas separadas por pontos, “a passagem de um

tipo de plano a outro, de abertura maior ou menor, a duragéo correspondente dos planos, a
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superposic¢do, o encadeamento, a fusdo de imagens, séo revogadas pelo zapping” (SARLO,
2013, p. 78). Dessa maneira:

Naio se trata, como pretendia Eisenstein, da “montagem soberana”, e sim, muito mais,
da desaparicdo da montagem, que sempre supds uma hierarquia de planos. O zapping
demonstra que a montagem caseira conhece uma Unica autoridade: o desejo a frente
da mao que faz pulsar o controle remoto. (SARLO, 2013, p. 78).

Os blogs apresentam, por si s, uma hierarquia de planos, afinal as publica¢fes sdo
organizadas sempre da mais recente para a mais antiga, porém o destaque para elas, na pagina
principal, pode variar conforme o interesse das blogueiras. A hierarquia existente pode ser
revertida pelos internautas que escolhem os assuntos que interessam para serem explorados
primeiro, entretanto trata-se de uma experiéncia solitaria e imersiva, diferindo da televiséo
nesse sentido. O zapping do telespectador, aparece também como uma operagdo democrética,
pois a partir do uso do controle remoto é possivel contradizer as teorias da manipulacao
midiatica (SARLO, 2013, p. 79). Outro ponto que assemelha o zapping com a atividade de ler

os blogs é a questdo da velocidade, afinal,

A velocidade, pensada como meio e fim do chamado “ritmo” visual, que se
corresponde com os lapsos curtos (cada vez mais curtos) de atencdo concentrada.
Atencdo e duracdo sdo duas varidveis complementares e opostas: acredita-se que s6 a
curta duracdo pode reter a atencdo. (SARLO, 2013, p. 79).

Nos blogs, temos algumas publicacdes diarias que sdo rapidamente lidas e assistidas,
consumindo um curto periodo de tempo do leitor em cada, portanto é possivel falar de
momentos de “atencdo concentrada” aqui. Por outro lado, o ritmo de publicacdes deve ser
constante, pois esse é 0 elemento necessario para que os leitores em potencial voltem
novamente, afinal um blog desatualizado faz com que as pessoas desistam de acompanha-lo.

E importante destacar que os cinco blogueiras para os quais esta pesquisa se voltou,
iniciaram suas atividades publicando na web textos de cunho pessoal. Porém, como as analises
deste capitulo possibilitaram perceber, os textos acabaram por extrapolar os limites da tela do
computador e adentraram outros suportes quando uma rede de contatos possibilitou a
emergéncia de suas figuras em midias variadas. O conceito de zapping € interessante para
reflexionarmos acerca da maneira como o publico se relaciona com os textos eletronicos, mas
também é importante atentarmos para as diferencas que ocorrem nessa relacdo quando os ego-

documentos se estendem para o0 impresso.

Lancando-se diretamente aos leitores na rede, os autores podem estar manifestando
uma disposicdo de dialogar e cultivar um puablico. Nao apenas pelas facilidades
proporcionadas pelo suporte (ja que é possivel o comentério dos leitores sobre o que
foi colocado na rede), mas também por uma escrita conversada, que se desdobra em
escuta. (AZEVEDO, 2007, p. 52).
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De acordo com Azevedo (2007, p. 47), enquanto o blog ¢ um espaco no qual “o
comentério da experiéncia cotidiana do tempo presente e a cronica de si aparecem mesclados a
ficcionalidade™; a obra publicada por blogueiro, como foi percebido na analise dos livros de
Théssia Naves e Camila Coutinho, acaba por mesclar um tom confessional as performances
autorais que abalam a nogéo de autor, bem como as relagdes entre vida e texto. Por conseguinte,
“[...] aentrada em cena dos novos autores através do espaco virtual das plataformas coloca em
xeque as noc¢des de obra e de autor pelo predominio de uma escrita que autoficcionaliza a
vivéncia do cotidiano do préprio autor” (AZEVEDO, 2007, p. 47).

Goffman (2007, p. 231) considera a personalidade encenada como “uma espécie de
imagem, geralmente digna de crédito, que o individuo no palco e como personagem
efetivamente tenta induzir os outros a terem o seu respeito”. O personagem que alguém
representa e o proprio individuo sdo equiparados de certa forma, “e este individuo-personagem
é geralmente considerado como algo alojado no corpo do possuidor, especialmente em suas
partes superiores, sendo de certo modo um nddulo na psicologia da personalidade”
(GOFFMAN, 2007, p. 231).

A partir da consideracdo do autor, compreendemos também que a personalidade
executada pelas blogueiras constitui-se como imagem, que é constantemente trabalhada nas
suas atividades laborais, concorrendo para uma expressao perfeita de si mesmas. A imagem se
constitui como integra e honesta, por isso 0s esfor¢os em se redimir em face ao deslumbramento
como consequéncia do sucesso, pois esboca falta de humildade e de critério, manchando a

fiabilidade frente aos leitores. Goffman, especifica, entdo que:

Embora esta imagem seja acolhida com relagdo ao individuo, de modo que lhe é
atribuida uma personalidade, este “eu” nao se origina do seu possuidor mas da cena
inteira de sua acdo, sendo gerado por aquele atributo dos acontecimentos locais que
o0s torna capazes de serem interpretados pelos observadores. (GOFFMAN, 2007, p.
231).

Assim, a imagem e a representacdo do eu, tém origem no conjunto que forma a cena da
acado das blogueiras, que sdo legitimadas pela interpretacéo e interacdo dos leitores. Por ndo se
tratarem de processos presenciais, como 0s casos citados por Goffman (2007) ao longo de sua
obra, é possivel inferir que a cena da agao acontece quando as formas narrativas produzidas por
elas, chegam aos seus leitores, nos mais diversos formatos. As atualizagdes constantes por meio
de publicacbes diarias constituem um teatro continuo, uma novela que se desenrola, dia apos

dia, e cujo fim é desconhecido. A continuidade inacabada gera uma expectativa:

O “eu”, portanto, como um personagem representado, ndo é uma coisa organica, que
tem uma localizacdo definida, cujo destino fundamental é nascer, crescer e morrer; é
um efeito dramatico, que surge difusamente de uma cena apresentada, e a questao
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caracteristica, o interesse primordial, esta em saber se serd acreditado ou
desacreditado. (GOFFMAN, 2007, p. 231).

Os meios para produzir 0 eu ndo se encontram no corpo de seu possuidor,

necessariamente, mas nos estabelecimentos sociais que Ihe fornecem suporte:

Havera uma equipe de pessoas cuja atividade no palco junto com os suportes
disponiveis construira a cena da qual emergira o “eu” do personagem representado, e
outra equipe, a plateia, cuja atividade interpretativa serd necessaria para esse
surgimento. O “eu” é um produto de todos esses arranjos e em todas as suas partes
traz as marcas dessa génese. (GOFFMAN, 2007, p. 232).

Esse mecanismo pode se romper, expondo seus componentes, dentre eles a convivéncia
da equipe e o trato da plateia (GOFFMAN, 2007, p. 232). A producdo do eu, afinal é lenta, mas
se esse mecanismo permanecer intacto e em funcionamento “A representacao se realizard e o
firme ‘eu’ conferido a cada personagem representado parecerd emanar intrinsecamente de seu
ator” (GOFFMAN, 2007, p. 232).

O autor define a equipe como “um conjunto de individuos cuja intima cooperacdo é
necessaria, para ser mantida uma determinada definigdo projetada da situagdo” (GOFFMAN,
2007, p. 99). Ela atua e se constitui por meio da interacdo necessaria para que a encenacéo de
uma rotina particular ocorra. No caso das blogueiras, suas equipes e colaboradores sdo 0s
responsaveis, juntamente com elas, por possibilitar que os blogs, enquanto empresas, retratem
a imagem imaculada do eu performatico. Por isso na maioria das vezes ndo recebem o devido
crédito, afinal, colaboram para manter a aparéncia de que todos os acontecimentos sao resultado
unicamente da performance das blogueiras, atuando por tras das cortinas para que o trabalho
possa se desenvolver. Esse processo € denominado por Goffman de “segredos estratégicos™:
“Estes fazem parte das intencGes e capacidades de uma equipe que esta oculta da plateia a fim
de evitar que o publico se adapte efetivamente a situacdo que a equipe planeja executar”
(GOFFMAN, 2007, p. 133).

As blogueiras fizeram uma autoficcdo nos relato analisados, afinal falavam de si
mesmas como personagens que vivem a prépria vida. Consideraram-se como pioneiras no
cenario brasileiro, remetendo ao carater excludente dos discursos, por meio de uma idealizacdo
de suas trajetdrias, as quais podem ter comegado despretensiosamente, mas demandaram
planejamento e empreendimento para alcancar sucesso. Ricoeur (2007, p. 300) afirma que o
perddo faz par com a memoria, no sentido em que ele seria uma espécie de esquecimento feliz
ou a figura de uma memoria reconciliada: “O problema da memoria foi fundamentalmente o da
fidelidade ao passado; ora, a culpabilidade aparece como um componente suplementar em
relacdo ao reconhecimento das imagens do passado” (RICOEUR, 2007, p. 300). Por

conseguinte, foi possivel observar que o0 “deslumbramento” foi um topico recorrente e resolvido
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por cada uma de maneira particular, afinal diz respeito a um defeito que compete com a
credibilidade e a humildade que precisam passar para seus leitores. Dessa maneira, 0 ato de

confissdo se torna absolvigéo.
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CONSIDERACOES FINAIS

As cinco blogueiras brasileiras Camila Coelho, Camila Coutinho, Lala Rudge, Helena
Bordon e Thassia Naves produziram ao longo do periodo estudado, de 2013 a 2016, contetdo
diario em seus blogs sobre moda, beleza, comportamento e aparéncia. Através da web,
desenvolveram uma ferramenta pela qual podiam falar livremente sobre seus cotidianos e
escolhas pessoais em termos de moda e beleza, destinadas a amigas proximas, as primeiras
pessoas a acessarem 0s sites, a excecdo de Helena Bordon, que ja iniciara suas atividades
visando fins lucrativos.

Cada uma expandiu seu espaco virtual ao seu tempo, com o crescimento no nimero de
visualizacbes que obtinham tanto no blog quanto nas suas redes sociais, responsavel por
conferir-lhes o status de celebridades digitais. Mais do que tentar perceber o porqué desse
crescimento, o desenvolvimento dessa tese esteve voltado a compreenséo das maneiras pelas
quais a memdria atravessa as narrativas textuais, visuais e audiovisuais das blogueiras, a
maneira como construiram, atraves de publicacdes diarias e sucessivas, pequenos vislumbres
de seu cotidiano, pautadas na moda e no consumo e como detentoras de uma voz experiente e
qualificada para apresentar um estilo de vida idealizado e autoficcional.

A revista Glamour, com sua publicacdo de julho de 2013 deu inicio ao processo de
aproximacdo com as blogueiras, previsto para ocorrer desde o langamento do peridédico no
Brasil, de acordo com sua diretora de redacdo, Ménica Salgado. A realizacdo da edi¢do foi
documentada pela revista em seu site oficial, contribuindo para a fabricacdo de um
acontecimento, com o intuito de torna-lo historico. Ao investigar como a noticia foi narrada
pela revista Glamour, foi possivel constatar que, ao realizar uma edicdo sobre supostas
“mulheres reais”, a publicagdo assumia uma espécie de ruptura nos padroes de periddicos de
moda. Entretanto, apesar do anuncio da revista afirmar que a edicéo era pautada pela presenca
de “ndo celebridades”, sua imagem de capa e conteido ndo se diferenciou das demais do mesmo
segmento quando destacava as celebridades consagradas.

Né&o foi constatado na observacdo da edicdo, qualquer esforco em demonstrar como se
constituia o “look do dia”, ou qualquer recurso que remetesse as imagens produzidas pelas
blogueiras. Pelo contrério, o acesso a profissionais famosos da moda e da beleza foi o artificio
utilizado para autenticar a producdo da matéria, previamente ajustada ao padrao estabelecido.
N&o houve mudancas nas imagens, apenas repeticdo. Mas, e os discursos, para 0 que
apontavam? Anunciavam a mudanga que a revista viria a instaurar com essa edicdo, desde o

langamento da votagédo online. Ainda assim, instituiu-se como voz autorizada para mostrar as
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blogueiras como “celebridades”, pois até aquele momento, nenhuma delas havia sido capa de
uma revista de divulgacéo e circulagdo nacional. O movimento feito pela revista Glamour nesta
edicdo tornou-a referencial ao estabelecer sua identidade como veiculo democratico no campo
da moda.

Por conseguinte, a edi¢do passou a ser citada pela propria diretora de redagcdo Monica
Salgado, bem como pelas blogueiras, como a propulsora do sucesso que 0 magazine alcancou.
Mais do que uma aposta de visibilidade publicitaria, a edicdo foi realizada para tornar-se
histdrica ao destacar, em um momento crucial, as potencialidades de uma profissdo que estava
despontando e se expandindo por meio da web: as blogueiras de moda. Ao autenticar as
atividades das blogueiras, misto de jornalista e especialista em aparéncia e consumo, nédo
pretendia colocar-se em disputa com as publicacBes gratuitas dos blogs, mas unir forcas com
essas agentes, previamente escolhidas como parte de um projeto de publicidade a ser
desenvolvido a longo prazo. O processo de aproximacao e circularidade entre as blogueiras e
as atuacdes destacadas no meio editorial e da industria da moda, como Ménica Salgado, Alice
Ferraz e Costanza Pascolato, foi identificado nessa pesquisa, pois referiam-se constantemente
umas as outras nas publicacdes apresentadas, em entrevistas, ao frequentarem os mesmos locais
e pela realizagéo de trabalhos conjuntos.

Ao analisar a estrutura e o desenvolvimento dos blogs, foi possivel compreender como
tornaram-se ferramentas de producdo e armazenamento de memdria, como se constituiram
como acervo digital, ao apresentar uma proposta de texto cotidiano sobre aparéncia e imagem,
atendendo a uma demanda rapida e especifica de conteudo no campo da moda. Ao mesmo
tempo, as blogueiras desenvolveram uma versao propria de sua historia utilizando o blog como
espaco de memdria e de “arquivamento do eu”. Tornaram-Se personagens através das escritas
em primeira pessoa e do relato que legitimou a profissao, narrativas sobre as experiéncias nos
espacos intimos e cotidianos, estendidas aos cenarios das semanas de moda. A atividade nessas
plataformas volta-se a um presente que deseja olhar para si proprio como previsao, antecipando
as tendéncias da area. O mesmo € efémero na producdo de narrativas que devem ser
constantemente atualizadas, obedecendo a rapidez com que fluem os processos na web. Por
essas caracteristicas, os blogs foram considerados neste trabalho como sintomas do regime
presentista de historicidade, que ndo produz um registro apenas para reter o passado, mas para
arquivar e dar sentido ao presente.

O arquivamento se constitui como possibilidade infinita, conforme o cotidiano é
documentado e as noticias de moda sdo atualizadas. Embora esses conteidos possam ser

acessados a qualquer momento, através de ferramentas de buscas, também podem perder-se no
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grande repertorio disponibilizado a medida em que as publica¢cBes tornam-se superadas ou
ultrapassadas. Na operacdo entre memaria e esquecimento, encontramos a rememoragdo como
processo de significacdo das trajetorias das blogueiras, o0 que da sentido ao presente e as suas
trajetdrias, mediante o registro de narrativas confessionais, entrevistas, depoimentos e livros
autobiogréficos.

Os blogs apresentaram historias e estruturas diversificadas, assim como as atividades
das blogueiras se diferenciaram em alguns aspectos, inclusive na maneira como cada uma
compreendia a sua identidade. Entretanto, apresentaram a tendéncia a tornar-se, com o tempo,
paginas cada vez mais semelhantes a sites de noticias sobre moda, com aspecto mais clean e
publicacdes condensadas. Culminaram com o0 gerenciamento de préprios nomes como
identificacdo das atividades empresariais que se tornaram, associados a identidade pessoal de
cada blogueira. A semelhanca estendia-se ao tipo de conteddo publicado, com destaque ao mais
expressivo e constante entre todas: o “look do dia”.

O grande mote para o desenvolvimento da atividade de blogueira de moda como
profissdo, esteve relacionado a quebra da rotina, a uma vida de excecdo através das informacoes
atualizadas de moda, da exaltacdo dos eventos que caminharam na contramao de um cotidiano.
O estilo de vida apresentado pela blogueira de moda encontra-se diretamente associado a uma
pratica de trabalho realizada de maneira inconstante, sem horario determinado, em diferentes
cenarios e lugares no mundo, entre a privacidade da casa ao hotel luxuoso, na cobertura de
eventos exclusivos. Essas atuacfes criaram uma autoficcdo na qual a ludicidade gera forte
apelo. Afinal, as publicacBes destacaram uma forma de oficio e pratica de trabalho associado
ao lazer e a exaltacdo dos melhores aspectos de suas vidas.

Ao identificarem-se pelo nome das blogueiras, os blogs passaram a ser verdadeiras
empresas, com necessidades e realizacbes multiplicadas, passiveis de serem desenvolvidas
apenas com a presenca de equipes de profissionais, muitas vezes sem o devido crédito. Os
colaboradores dos blogs emergem como equipe especializada multidisciplinar, a exemplo de
fotografos e assessores, entre outros, especialmente nas produgdes audiovisuais.

As publicagbes do “look do dia”, recheadas de fotografias de construgdo estética
refinada, serviam como uma vitrine na qual era construido um imaginario para expor suas
experiéncias de atuacdo no campo da moda. Qualificaram-se e foram qualificadas pelas
empresas que as patrocinaram. As blogueiras tornaram-se alvo das grifes e marcas que passaram
a convida-las para as primeiras filas dos desfiles e por suas escolhas como estilos pessoais. Em
um contexto que parece dominado pelo incentivo ao consumo, existe uma série de

ambiguidades e paradoxos, afinal o imaginario dos consumidores é trabalhado pelas blogueiras.
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Elas se utilizavam da atividade de consumir como a sua especialidade, criando através dos
significados atribuidos aos bens de consumo, as suas proprias identidades. Entretanto, ao se
autoproclamarem como voz autorizada nas suas relacdes com as marcas, acabaram por divulgar
produtos especificos para uma classe social privilegiada, para corpos jovens, magros e brancos,
deixando de contemplar a maioria de seus seguidores.

As blogueiras podem ser relacionadas as misses de outrora, afinal se constituem como
modelo de inspiracdo para seus leitores e seguidores por meio das imagens que divulgam.
Entretanto, sdo, elas mesmas, mais acessiveis, pois ao produzirem narrativas tornaram-se
colunistas sociais, bem como o objeto de apreciacdo, enquanto a maioria das misses nédo
possuiam essa atuacdo, estavam relacionadas apenas a imagem de admiracéo.

As imagens podem servir de inspiracdo para seus leitores consumirem e modificarem
suas proprias aparéncias. Em seu discurso, as blogueiras afirmam que o simples esforco é
garantia de sucesso para o desenvolvimento das atividades de qualquer um por meio dos blogs
e para adquirir um status no campo da moda. Entretanto, elas partiram de lugares privilegiados,
corroborando na ascendéncia de seu crescimento profissional e na formacédo de suas imagens
pessoais. Ainda assim, os leitores podem realizar, através das imagens de “look do dia” uma
busca pelos estilos e bens de consumo que melhor contemplem as suas identidades e desejos
em determinado momento. Acompanhar os blogs torna-se um recurso para disciplinar o olhar
com o intuito de compreender, a partir dos processos de alteracdo das tendéncias e do estilo das
blogueiras, a melhor maneira de consumir imagens e produtos.

As blogueiras construiram performances ao produzirem imagens que cumprem o papel
ludico de remeter ao prazer do vestir, do portar e do ser como elementos para adquirir beleza e
status. Os personagens gque encarnaram, nessa encenagédo, nao dizem respeito necessariamente
a quem elas eram na realidade, pois a selecdo criteriosa das roupas, da maquiagem, do cenario
e dos filtros sobre as fotografias entregavam narrativas visuais permeadas pela idealizacdo do
que é belo em determinado momento.

As narrativas sobre suas carreiras pessoais e diversas anedotas cotidianas quase somem
em meio a um mar de publicagdes sobre moda, comportamento, saude, beleza, produtos, dentre
outros. Ainda que sejam publicagdes que apareceram em menor quantidade durante o periodo
de tempo estudado, foram escolhidas para analise por seu potencial de mostrar a subjetividade
atraves da escrita do ego-documento e por ser um processo de rememoracdo em face as
publicacGes cotidianas que se perdem no acervo dos blogs.

O arquivamento do eu nos blogs permitiu que essas narrativas fossem ordenadas, e

utilizadas pelas blogueiras para conferir o sentido desejado no momento de realizar a
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rememoracao como construgdo de si mesmas, mostrando-se susceptiveis a uma pratica plural e
incessante na qual elas continuaram atualizando suas identidades e status. Partindo da escrita
na web alcancaram outras midias, apresentando formas diferenciadas de expressar o eu,
mudando o suporte, mudaram também as narrativas, assim como as maneiras pelas quais
podiam ser lidas pelos leitores. Das dindmicas multiplas e multimidia das plataformas digitais
para o impresso, perde-se 0 acesso gratuito e os links que enriquecem o contetdo, mas sdo as
apostas em um publico assiduo que permeiam a autenticacdo das blogueiras enquanto autoras.

Através do levantamento das narrativas confessionais nos blogs estudados, foi possivel
constatar que esse tipo de contetudo se desenvolveu de maneira facilitada pelos videos do
YouTube, cujo formato que permeia a oralidade produz confissdes, testemunhos, rememoracgéo
e documentacdo da vida cotidiana. Por isso, os blogs “Helena Bordon” e “Lala Rudge” que ndo
utilizavam videos como complemento do textual e imagético, quase nao possuiam esse formato
discursivo nas publicacdes levantadas. Foi necessario recorrer as midias mais tradicionais para
obter as falas dessas duas blogueiras sobre suas trajetorias.

Compreendendo gue nenhum dos relatos escapa a ficcionalizacdo, foi possivel perceber
que as blogueiras realizaram narrativas autoficcionais, nas quais o eu tornou-se fragmentado,
assim como suas identidades e narrativas em formato de cronicas, criando a ilusdo de que suas
vidas foram permeadas por uma desconcertante “interessancia”. A autofic¢do ocorre quando
suas experiéncias foram narradas a partir do viés da espetacularizacdo de uma vida idealizada,
afinal a experiéncia s pode ser transmitida de maneira incompleta, sendo fruto tanto da
memoria, quanto da imaginacéao.

Os livros de Thassia Naves e Camila Coutinho ajudaram na compreensdo das mudancas
de formato dos blogs para o impresso, e apontaram, a partir da narrativa autobiografica, para
uma maneira de fixar no tempo as suas histdrias, estilo, esséncia e memdrias que transbordam
dos arquivos, ainda que fossem neles organizados de maneira linear. Esse fluxo narrativo de
arquivamento digital prové uma abundancia de material que da subsidios a escrita dos livros.
Assim, possibilitou a inscricdo das blogueiras como autoras, como um status superior e
necessario, afinal a obra impressa figura como detentora de um saber que esta para além das
plataformas digitais.

Os blogs podem, eventualmente, modificar seus formatos, seus layouts e aprimorar as
técnicas de producédo do conteddo de moda e beleza. Mas mantém, cada um a sua maneira, um
acervo documentado desde a primeira publicagdo. Sdo fontes de pesquisa que podem,
eventualmente se perder nas dindmicas da web, ou na oceénica rede de informacfes que

importam e deixam de importar conforme o passar do tempo. Podem ser auxiliares ao processo
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de rememoracdo, conforme flutuam e voltam as tendéncias de moda, de comportamento, de
sociabilidade e politica. Uma selecdo criteriosa foi necessaria para que esta pesquisa tomasse
corpo, e 0s processos tedrico-metodolégicos envolvidos podem contribuir para pesquisas
futuras com os blogs de moda e beleza, ou com os blogs no geral. Afinal eles desencadearam
processos complexos que entrelagam diversas categorias historicas através das quais puderam
ser aqui analisados.

Os blogs continuam apresentando atualizagcdo nos formatos de publicacao, nas técnicas
e formas de expressdo narrativa. Da mesma maneira a internet abre um espaco valido de
discussdo sobre os posicionamentos das blogueiras e influencers. E esse € um dos infinitos
caminhos pelos quais a pesquisa historica pode se desenvolver. Em tempos sombrios nos quais
me encontro ao fim da escrita dessa tese, com o periodo das elei¢cGes de 2018, vejo repercutir
nas redes sociais grupos de mulheres que exigem o posicionamento politico das blogueiras,
cobradas a ter responsabilidade a partir dos discursos que perpetuam para muitos internautas.
Aquelas que apoiavam a intolerancia e o preconceito eram diagnosticadas e apontadas em uma
lista em um grupo de brasileiras no Facebook denominado “MakeUp Revolution™**, um espaco
para discussdes sobre beleza, produtos de consumo e de trocas de experiéncia sobre autoestima.
As mulheres convidavam umas as outras a boicotarem-nas através do famoso unfollow. Perder
seguidores em tempos de posicionamentos antagbnicos tornou-se 0 pregco a ser pago, pela
necessidade de articulacdo politica que os leitores enxergaram. Interessante mesmo é reparar
que suas posturas foram cobradas pelos leitores e leitoras, em um espaco reservado a se falar

de beleza e autoestima, mas isso pode ser assunto para uma nova pesquisa.

41 Em 13 de novembro de 2018, o grupo apresentava 24776 membros e possuia discussdes e novas publicacdes
diariamente, com efetiva participagdo de seus membros.
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1. CAMILA COELHO

1.1 LEVANTAMENTO DE DADOS DO BLOG CAMILA COELHO

Quadro 1 - Caracteristicas gerais do blog Camila Coelho

Titulo Inicialmente Super Vaidosa, acabou por adotar apenas o Camila Coelho
Fundo -Branco
Conteldo -Texto
-Fotografias
-Videos
Cabecalho -Fixo em todas as péginas do blog e sem mudanca de imagens;
-Possuia 0 nome da blogueira/Blog, em tamanho grande abrindo a pagina;
-Apareciam em quase todas as fotos a imagem da blogueira;
- Links e fotos remetiam aos Ultimos posts.
Visual -Clean;
- Uso de fotografias em tamanho grande, centralizadas na parte esquerda da pégina
sobre fundo branco;
- Pouco texto na pégina principal;
- uso apenas de linhas para dividir e estruturar 0s posts e links;
- letras em diferentes fontes e tamanhos, nas cores preto e cinza, e em alguns links rosa
claro nos posts e somente em preto na pagina principal.
- O aspecto clean era contraposto pelas grandes fotografias coloridas e com alta
qualidade estética.
Estrutura -Posts condensados
- Poucas colunas/posts fixos ou semanais.
-Utilizava fotografias em todos os posts.
-organizava os posts iniciando sempre pelo mais recente.
Textual - Todos o0s posts continham texto escrito pela blogueira ou suas colaboradoras
- Texto informal, informativo, simples e direto, remetendo sempre para as preferéncias
da blogueira (em termos de produtos, composig¢des e vestuario) ou relatando suas
experiéncias pessoais, ou divulgando publicidade.
Categorias - Home
gerais - Looks
-Maquiagem
- Videos
- Contato
-Clipping
-Shop
Equipe ou - Algumas das colaboradoras eram blogueiras que escreviam posts ocasionalmente para
colaboradores o0 blog (apenas dentro do post pode-se ver a autoria), algumas deixaram de colaborar
com o blog antes de dezembro de 2016:
-Alice Ferraz: blogueira e empresaria fundadora do F*Hlits, falava sobre moda;
-Bruna Tavares: fundadora do blog “Pausa para Feminices” € publicava sobre beleza e
maquiagem;
-Claudia Liechavicius possuia o blog Viajar pelo Mundo, e escrevia sobre viagens;
-Paula Martins do blog Look do Dia falava sobre moda.
Possui perfil? Sim
Possui e divulga | Sim
empresa/produt
os/linhas
préprias?
Média de posts | 1a2
por dia
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An(ncios na Nao
pagina inicial?

Publicidade nos | Sim
posts?

Espaco para Sim
Comentarios?

Destaque para Sim

as redes sociais? | -Facebook
-Instagram
-Twitter
-Google+
-YouTube

Fonte: Dados retirados do blog Camila Coelho. Disponivel em <http://www.garotasestupidas.com/>. Acesso de
maio de 2015 a dezembro de 2016.

1.2 PUBLICACOES EM FORMATO DE CONVERSA NO BLOG “CAMILA COELHO”

Figura 80 - Publicagdo “Video: Esclarecimentos e bate papo” no blog Camila Coelho

VIDEO: ESCLARECIMENTQOS E BATE PAPO

Vaidosas!

O video de hoje serd pra conversar um pouquinho com vocés ¢ fazer alguns esclarecimentos sobre
pauta de vidcos, posts, reclamagoes, criticas construtivas c afins. Sei que vocés gostam de turoriais
nas sexta mas cu nao podia deixar esse video pra depois, pois ¢ muito importante pra mim ¢ acredito

quc scra pra vocés também, quc me acompanham diariamente =)

Mesmo com a vida tao corrida ultimamente (de viagens e muito trabalho) o blog sempre foi

stou viajando nunca deixo de fazer posts ou r videos, pois

prioridade pra mim, ¢ mesmo qua

5C1 q'ﬁ.: VOCCS €S “CI'U]‘A ’1”." 1SSO. \-C!’]'\f(‘ Tl‘l assim d::‘dc O INIC10 € Nao cria 'C‘(!TL‘:LIC n r. P_\\J Corrcria

por um lado ¢ 6timo, um rec mento do trabalho que eu amo tanto, ¢ foi gracasa Deus c a

VOCES leitoras que cheguei até aqui. Serei sempre grata e NUNCA irei abandonar o Super Vaidosa.

Mas enfim, o objetivo do post de hoje € esclarecer/responder algumas perguntas frequentes ¢ pedir a

ajuda de vocés para sugerir novas idcias

Espero muito que vocés assistam o video todo pois tudo o que cu disse foi sincero e de coragao. Conto

com a ajuda ¢ compreensao de vocés.
Esclareeimentos e bate papo 0O A

——

Esclareclmemos
> 4 e afms...

Fonte: COELHO, Camila. Video: esclarecimentos e bate-papo. Camila Coelho. 23 Ago. 2013. Disponivel em:;
<http://camilacoelho.com/2013/08/23/video-esclarecimentos-e-bate-papo/>. Acesso em outubro de 2018.
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Figura 81 - Publicag@o “Minha retrospectiva 2013” no blog Camila Coelho

MINHA RETROSPECTIVA 2013

Oi amores!

is 2013 foi muito especial, posso dizer que foi o melhor ano da minha vida ¢

No video de hoje vou relembrar ¢ falar dos

| me despedir dele (haha

Como cu disse no video abaixo, vocés fizeram parte da minha vida nesse ano tao maravilhoso que
voces cle nao teria sido tao especial como foi!

passou, ¢ acredito que se ndo fosse por

o meu MUTTO OBRIGADA por tudo, Vaidosas, ¢ um FELIZ 2014!!!

Mais uma vez
Fonte: COELI-"|-5, Camila. Minha—?etrospectiva 2013. Camila Coelho. 3 Jan. 2014. Dispam'vel em: <
http://camilacoelho.com/2014/01/03/minha-retrospectiva-2013-2/>. Acesso em outubro de 2018.
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Figura 82 - Publicagdo “Video: retrospectiva 2014 (com Camila Coelho)” no blog Camila
Coelho

VIDEO: RETROSPECTIVA 2014 (COM CAMILA
COELHO)

O1i amores!

O ano acabou ¢ resolvi fazer o video da minha Retrospectiva de 2014, que vocés tanto pediram
Vamos relembrar os melhores momentos de 2014 junto comigo! Espero que gostem ¢ obrigada por

especial junto comigo

;

@ COMENTARICS

Fonte: COELHO, Camila. Video: retrospectiva 2014 (com Camila Coelho). Camila Coelho. 2 jan. 2015. Janeiro
de 2015. Disponivel em: <http://camilacoelho.com/2015/01/02/video-retrospectiva-2014-com-camila-coelho/>.
Acesso em outubro de 2018.
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Figura 83 - Publicagdo “Video: respondendo perguntas do Snapchat!” no blog Camila Coelho

VIDEO: RESPONDENDO PERCUNTAS DO SNAPCHAT!

Meus amores!

O video de hole'c ban de
SCMana — estou SCmpre respo

}‘I"J‘.JHL]E € CTHAr um viaco pra voccs,

O meu é CamilaCoclho88 — ¢stou amando falar com vocés todos os dias por la!

Fonte: COELHO, Camila. Video: respondendo perguntas do Snapchat! Camila Coelho. 24 Jun. 2015. Disponivel
em: <http://camilacoelho.com/2015/06/24/video-respondendo-perguntas-do-snapchat/>. Acesso em outubro de
2018.
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Figura 84 - Publicagdo “#Batepapo: acontecimentos do més: prémio, Vogue, colegdo Nightlife
etc!” no blog Camila Coelho

#BATEPAPO: ACONTECIMENTOS DO MES: PREMIO,
VOGUE, COLECAO NIGHTLIFE ETCI

® COMENTARIOS

Fonte: COELHO, Camila. #Batepapo: acontecimentos do més: prémio, Vogue, colecdo Nightlife etc! Camila
Coelho. 9 Out. 2015. Disponivel em: <http://camilacoelho.com/2015/10/09/batepapo-acontecimentos-do-mes-
premio-vogue-colecao-nightlife-etc/>. Acesso em outubro de 2018.
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Figura 85 - Publicacao “#Batepapo: criticas — como lidar? Dou block?!” no blog Camila Coelho

#BATEPAPO: CRITICAS - COMO LIDAR? DOU
BLOCK?

@ COMENTARIOS

Fonte: COELHO, Camila. #Batepapo: criticas — como lidar? Dou block?! Camila Coelho. 5 Ago. 2016.
Disponivel em: < http://camilacoelho.com/2016/08/05/batepapo-criticas-como-lidar-dou-block/>. Acesso em
outubro de 2018.
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Figura 86 - Publicagdo “#Camilaresponde” no blog Camila Coelho

#CAMILARESPONDE

Oi meus amores,

O video de hoje no meu canal em Portugués é um bate papo, pois sei 0 quanto voces gostam desses
tipo de videos onde compartilho um pouquinho a mais sobre minha vida. Respondi varias
perguntinhas e no final ligo para uma leitora super fofa. Espero muito que gostem e me deixem saber
nos comentarios abaixo se querem que continuo gravando mais videos assim.

Um beijo e um 6timo final de semana a todos!

#CamilaResponde

@ COMENTARIOS *

Fonte: COELHO, Camila. #Camilaresponde. Camila Coelho. 30 Set. 2016. Disponivel em:
<http://camilacoelho.com/2016/09/30/camilaresponde/>. Acesso em outubro de 2018.
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2. CAMILA COUTINHO

2.1 LEVANTAMENTO DE DADOS DO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Quadro 2 - Caracteristicas gerais do blog Garotas EstUpidas

Titulo

Garotas Estlpidas

Fundo

-Branco

Contetdo

-Texto
-Fotografias
-Videos

Cabecalho

-Possuia mudancas na fotografias;

-Possui 0 nome do Blog e 0 nome da blogueira, juntamente com o simbolo do blog.
- Apareciam na maioria das fotos a imagem da blogueira;

-Os links e fotos remetiam aos trés ultimos posts.

Visual

-Cabecalho e rodapé carregados de informacao visual (fotos) e posts (meio da
pagina) clean;

- 0s posts sdo centralizados na parte esquerda da pégina,

- Uso de fotografias em tamanho grande, quando é da propria blogueira, e em
tamanhos menores, lado a lado quando usadas em quantidade maior por post;
-mostrava autoria das fotografias.

- O conteudo de cada post era colocado sobre fundo cinza, formando um quadro
que o delimitava.

-As letras em diferentes tamanhos e fontes eram de cor preta, cinza e branca (sobre
fotografias ou fundo colorido) e links em vermelho.

- A maioria dos posts possuia fotografias que acompanham informacéo de moda,
com fotos de celebridades diversas.

- Era menor o nimero de posts em que a prépria blogueira aparecia. Suas fotos
possuiam qualidade estética e cada post era geralmente carregado de informagdes
textuais.

Estrutura

-Podia-se optar entre os posts condensados (formato site) ou os posts visualizados
inteiros (formato blog).

- Néo possuia colunas fixas ou semanais

- Utilizaco de tags ao final dos posts remetendo a algumas categorias.

-Cada link do cabecalho dividia o contetido do blog em categorias diversas.
-Utilizava fotografias em todos os posts.

-organizava os posts iniciando sempre pelo mais recente.

Textual

- Todos o0s posts continham texto escrito pela blogueira e sua colaboradora.

- Texto informal, informativo, direto e ndo tdo simples, fazia uso de recursos para
chamar a atencdo e criar intimidade com as leitoras, com uso de girias e expresses
especificas do universo da moda remetendo para as preferéncias da blogueira (em
termos de produtos, composi¢des e vestuario) e principalmente para as informagées
de moda atuais.

Categorias
gerais

-Moda
-Beleza
-Lifestyle
-Celebridades
-TV GE
-Photoboard

Equipe ou
colaboradores

- A colaboradora Andressa Fernandes era formada em jornalismo e ja trabalhou nas
redacdes das revistas Capricho e Chic e escrevia posts ocasionalmente para o blog
com indicacdo da sua autoria no post.
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Possui perfil? Sim
Possui e divulga | Sim
empresa/produt
os/linhas

préprias?

Média de posts | 1a2
por dia

Anuncios na Né&o

pagina inicial?
Publicidade nos | Sim
posts?
Espaco para Sim
Comentarios?
Destaque para Sim

as redes sociais? | -Facebook
-Instagram
-Twitter
-Pinterest
-YouTube

Fonte: Dados retirados do blog Garotas Estlpidas. Disponivel em <http://www.garotasestupidas.com/>. Acesso
de maio de 2015 a dezembro de 2016.
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2.2 IMAGENS DO LIVRO ESTUPIDA, EU?

Figura 87 - Imagem do sumario no livro Estupida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estdpida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 88 - Imagem da continuacéo do sumario no livro Estlpida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. EstGpida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 89 - Imagem da primeira publicacdo do Garotas Estupidas no livro Estipida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estipida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 90 - Imagem do acervo do Garotas Estupidas no livro Estupida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 91 - Imagem de Camila Coutinho com Vic Ceridono no livro Estlpida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estdpida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 92 - Imagem do primeiro NYFW de Camila Coutinho no livro Estupida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 93 - Imagem de Camila Coutinho no clipe de Meghan Trainor no livro Estlpida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estipida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 94 - Imagem do segundo capitulo no livro Estupida, eu?

COMO O
NETWORK
PODE MUDAR
A SUA VIDA

Fonte: COUTINHO, Camila. Estapida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.

Figura 95 - Imagem do terceiro capitulo no livro Estupida, eu?

UNIVERSO

DA MODA:
99% RALACAO,
1% GLAMOUR

o
Fonte: COUTINHO, Camila. Estipida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 96 - Imagem do quarto capitulo no livro Estipida, eu?

DE HOBBY
A BUSINESS

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.

Figura 97 - Imagem do quinto capitulo no livro Estipida, eu?

PROCESSO
CRIATIVO:
BOAS IDEIAS,
BONS
MNODIION

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 98 - Imagem do sexto capitulo no livro Estupida, eu?

EA
CONCORRENCIA?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estapida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.

Figura 99 - Imagem do sétimo capitulo no livro Estupida, eu?

A ARTE

DE SE
REINVENTAR

Fonte: COUTINHO, Camila. Estipida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 100 - Imagem do oitavo capitulo no livro Estpida, eu?

TENHO HATERS,
LOGO EXISTO

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.

Figura 101 - Imagem do nono capitulo no livro Estlpida, eu?

ALEM DO
LOOK
DO DIA

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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Figura 102 - Imagem do making of no livro Estlpida, eu?

MAKING OF

Fonte: COUTINHO, Camila. Estapida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.

Figura 103 - Ultimas paginas no livro Estupida, eu?

Fonte: COUTINHO, Camila. Estupida, eu? A blogueira que conquistou seu lugar no mundo da moda. Rio de
Janeiro: Intrinseca, 2018.
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3. HELENA BORDON

3.1 LEVANTAMENTO DE DADOS DO BLOG HELENA BORDON

Quadro 3 - Caracteristicas gerais do blog Helena Bordon

colaboradores

Titulo Helena Bordon

Fundo Cinza Claro até 2015 e branco em 2016

Conteudo -Texto
-Fotografias
-Video

Cabecalho -N&o era fixo antes da mudanca de layout, apos ficou fixo com um post apenas em
destaque e fotografia em tamanho grande;

-Possuia 0 nome da blogueira/Blog, em tamanho grande abrindo a pagina;
-Né&o apareciam em todas as fotos a imagem da blogueira;
- abaixo do cabecalho os links e fotos remetiam a posts recentes.

Visual -O blog era carregado de informagéo visual no geral, pois era repleto de fotografias nos
posts condensados (uma fotografia por post), por duas colunas fixas (que acompanham o
cursor na pagina inicial do blog) nas partes direita (links para as colunas) e esquerda (links
para as redes sociais). A mudanca de layout trouxe modificacBes na sua estrutura,
simplificando a sua estrutura, apresentando o contelldo em fotografias maiores para cada
post, sem as barras laterais
-Cada post condensado possuia uma fotografia, um breve texto descritivo, o titulo, a data,
a opg¢do de “curtir/gostar” nas redes sociais, o nimero de comentarios, as tags a que eram
associados e a op¢do “Find out more”. Embora condensados os posts possuiam muitas
informacdes textuais/visuais, principalmente porque eram delimitados por quadros de
cores diferentes. Os posts também foram simplificados com a mudanca de layout,
passando a dar maior destaque para a fotografia, apenas com titulo e descrigéo breves, data
e nome do colunista.
-As letras eram de fontes e tamanhos variados, nas cores, preto, branco, e cinza. Passaram
a ser somente pretas.
- € menor o nimero de posts em que a prdpria blogueira aparece. Suas fotos possuiam
razodvel qualidade estética e simplicidade e cada post era geralmente carregado de fotos
(do campo da moda) mais que informacdes textuais.

Estrutura -Posts condensados.
-Algumas colunas fixas.
-Utilizava fotografias em todos os posts.
-organizava os posts iniciando sempre pelo mais recentes.
-Alguns links do cabecalho dividiam o contetido do blog em categorias diversas.

Textual - Quase todos 0s posts continham texto escrito pela blogueira ou seus colaboradores (nos
posts da categoria Previsao do tempo apresentavam apenas a lista de produtos exibidos nas
fotografias).

- Texto informal, informativo, simples e direto, remetendo para as preferéncias da
blogueira (em termos de produtos, composi¢des e vestuario), mas principalmente para as
noticias de moda, relatava suas experiéncias pessoais, especialmente de viagens e
participacdo em eventos, mas muitos posts, seguindo essa mesma linha, eram escritos por
seus colaboradores.

Categorias Até 2015 2016

gerais -Moda -Fashion
-Travel-Lifestyle
-Beleza -Beauty
-Lifestile -Travel
-Colunistas -Shop
-Galerias -Press

-Backstage

Equipe ou Colunistas:

-Cris Dios era Cosmetéloga e Hair especialista. Seus posts envolviam a divulgacdo da sua
empresa.




-Dra. Alessandra Fraga era dermatologista do Hospital Albert Einstein e na mf Clinica e
em seus posts falava sobre sadde divulgando sua empresa.

-Rafael Azzi escrevia posts sobre o Conexdo NY, aonde falava sobre a cidade de Nova
Yorque onde morou durante 7 anos.

- Tahone Jacobs, falava sobre questdes dermatoldgicas, com dicas de produtos e
tratamentos.

Possui perfil?

Nao

Possui e divulga

Sim, sua marca de 6culos “By Helena Bordon™, tanto nos look do dia, quanto nos demais

empresa/produt | posts.
os/linhas

préprias?

Média de posts | 2

por dia

Anuncios na Né&o

pagina inicial?

Publicidade nos
posts?

Sim, porém sem especificar que se trata de publicidade.

Espaco para
Comentarios?

Sim, embora ndo houvesse muitos comentarios

Destaque para
as redes sociais?

Sim
-Facebook
-Instagram
-Snapchat
-Pinterest
-Linkedin
-Spotify

Fonte: Dados retirados do site Helena Bordon. Disponivel em <http://www.helenabordon.com/>. Acesso de maio
de 2015 a dezembro de 2016.
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3.2 REVISTA GLAMOUR COM HELENA BORDON E LALA RUDGE
Figura 104 - Carta da Moni
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Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sdo Paulo: Globo Condé Nast, set. 2016.

Figura 105 - Matéria Lala & Helena
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Figura 106 - Editorial com Helena e Lala

Fonte: REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sdo Paulo: Globo Condé Nast, set. 2016

Figura 107 - Editorial com Helena e Lala — continuagdo
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Fonte REVISTA GLAMOUR BRASIL. Sdo Paulo: Globo Condé Nast, set. 2016.
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4.1 LEVANTAMENTO DE DADOS DO BLOG LALA RUDGE

Quadro 4 - Caracteristicas gerais do blog Lala Rudge

Titulo Lala Rudge
Fundo Branco e Cinza Claro
Conteldo -Texto
-Fotografias
-Video
Cabecalho -Néo é fixo. Possui mudancas na fotografias;
-Possui 0 nome da blogueira/Blog, em tamanho grande abrindo a pagina;
-N&o aparecem em todas as fotos a imagem da blogueira;
-Possui um toque de turquesa e rosa esfumados no cabegalho.
- Links e fotos remetem aos 5 posts mais recentes.
-O cabeg¢alho mostra uma fotografia por vez em tamanho grande com o titulo da
chamada do post
Visual -Clean;
- Uso de fotografias em tamanho grande, posts centralizados separados por
quadros brancos sobre o fundo cinza.
-Poucas cores, predomina o branco e o cinza com um toque de turquesa e rosa
no cabecalho e rosa no rodapé.
-Fotografias em tamanho grande/médio e pequeno com qualidade visual
razoavel.
- letras em diferentes fontes e tamanhos, na cor cinza.
-Blog com aspecto clean e harmonico, contraposto com grande nimero de
fotografias notadamente coloridas.
Estrutura -Posts visualizados inteiros.
-Sem colunas fixas, 0s posts s&o organizados por tags.
-Utilizava fotografias em todos os posts.
-organizava os posts iniciando sempre pelo mais recente.
Textual -Todos o0s posts continham texto escrito pela blogueira ou por seus

colaboradores.

- Texto informal, informativo, simples e direto, remetendo sempre para as
preferéncias da blogueira (em termos de produtos, composigdes e vestuario),
relatando suas experiéncias pessoais, mas principalmente anunciando 0s
produtos de sua propria empresa ou das empresas com as quais firmou
parcerias.

Categorias gerais

-Moda —Beleza —Viagens —Dicas —Shop —Social-Maria Rudge

Equipe ou
colaboradores

Os 10 colunistas em dezembro de 2016 possuiam empresas/servigos/

produtos que divulgavam nos posts:

-Adriana Ferreira, que escrevia sobre tendéncias e dava dicas de como montar
composicdes de vestuario; Carolina Sandler era jornalista e fundadora do blog
Financas Femininas e dava dicas sobre questdes financeiras e como lidar com o
dinheiro, Clarissa Rittes era dermatologista e dava dicas sobre tratamentos
corporais e cuidados com a pele, além de divulgar seu trabalho; Janaina Leédo
era Psicéloga e Coach e discorria em seus posts dicas sobre bem estar
emocional; Luciana Panteleiciuc era Coach e além das dicas sobre bem estar,
promovia a divulgagdo de seu servico no blog; Makeup Rosman que escrevia
sobre dicas de maquiagem e tendéncias de beleza; Michelle Amorim formada
em Educagdo Fisica e trabalhava em uma empresa formada por uma equipe de
personal trainers, discorria sobre motivacdo, atividade fisica e salde; Renata
Franca falava sobre beleza e sobre a massagem modeladora Miracle Touch,
servigo por ela prestado; Renata Souza era cabelereira e falava sobre tendéncias
e beleza para cabelos; e Roseli Siqueira era dona de um centro de estética,
escrevia dicas sobre beleza e salde, bem como divulgava sua empresa e
prestacdo de servicos.
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Fonte: Dados retirados do blog Lala Rudge. Disponivel em <http://lalarudge.blogspot.com.br/>. Acesso de maio

Possui perfil?

Nd&o, apenas em seu blog anterior na plataforma Blogspot

Possui e divulga
empresa/produtos/li
nhas préprias?
Quais?

Sim. Marca de lingeries propria “La Rouge Belle”.

Média de posts por
dia

2 a 3 em dezembro de 2015. Em dezembro de 2016 a média caiu para uma a
duas postagens a cada 2 ou 3 dias.

An(ncios na pagina
inicial?

Nao

Publicidade nos
posts?

Sim, embora ndo seja especificada como publicidade, mas possui formato de
“dicas de compras”.

Espaco para
Comentarios?

Sim, embora possua poucos ou nenhum comentarios.

Destaque para as
redes sociais?

Sim, na parte inferior do blog, temos os links para as redes sociais:
-Facebook

--Instagram

-Twitter

- Pinterest

de 2015 a dezembro de 2016.
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5. THASSIA NAVES

5.1 LEVANTAMENTO DE DADOS DO BLOG THASSIA NAVES

Quadro 5 - Caracteristicas gerais do blog Thassia Naves

Titulo Blog da Thassia até 2015 e Thassia Naves em 2016

Fundo Branco e branco e cinza claro a partir de 2016

Conteldo -Texto
-Fotografias
-Video

Cabecalho -Fixo em todas as paginas do blog, sem mudancgas nas imagens até 2015, apés
2016 passou a aparecer apenas na pagina principal;

-Possuia 0 nome do blog, em tamanho grande e centralizado sobre a fotografia
do cabecalho até 2015, ap6s 2016 passou a apresentar apenas seu home e acima
dele as suas iniciais “T'N” acima das fotografias do cabegalho;

-A fotografia de um post recente aparecia em tamanho grande na parte esquerda
do cabecalho e na direita trés fotos pequenas de posts recentes até 2015,
posteriormente quatro fotografias ficam se alternando de duas em duas,
apresentando os posts mais recentes.

-Apareciam em todas as fotos a imagem da blogueira.

Visual -Cabecalho e rodapé carregados de informacéo visual (fotos) e posts (meio da
pagina) um pouco mais clean com fotografias em tamanho grande até 2015, a
partir de 2016 passou a ter uma estrutura mais simples no cabecalho com
fotografias de posts recentes em tamanho menor e fontes mais discretas;

-0s posts sdo centralizados e ao seu lado os anunciantes sao visiveis;

- uso de quadro branco como suporte que estrutura 0s posts;

- letras em diferentes fontes e tamanhos, nas cores preto, cinza e amarelo
queimado e branco sobre fotografias.

-0 grande nimero de informagdes visuais nos posts decorria principalmente das
fotografias, com grande qualidade estética, ocupavam boa parte do contetdo do
blog, e pouco espaco para texto.

Estrutura -Posts visualizados inteiros até o novo layout, a partir de entdo passaram a ficar
condensados em uma fotografia por post, titulo, data e uma breve descricao.
-Os posts eram organizados por categorias.

-Utilizava fotografias em todos os posts.
-organizava os posts iniciando sempre pelo mais recente.

Textual - Todos os posts continham texto escrito pela blogueira.

- Texto informal, informativo, simples e direto, remetendo sempre para as
preferéncias da blogueira (em termos de produtos, composicOes e vestuario),
relatando suas experiéncias pessoais e principalmente, anunciando produtos
especificos de empresas com as quais fazia parcerias.

Categorias -Looks

gerais - Dicas
-Loja da Théssia
-Viagens

Equipe ou | Apenas um fotégrafo, Rhaiffe Ortiz, que a acompanhava em seu trabalho desde

colaboradores

o inicio do blog.

Possui perfil?

Sim

Possui e divulga

N&o possui uma empresa, mas desenvolveu linhas para marcas diversas e as

empresa/produt | divulgava em seu blog.
os/linhas
préprias?
Média de posts | 1
por dia
Anuncios na | Simas marcas:
pégina inicial? -Skazi,
-lorane,

-Loft 111,
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-D’Arc Cabelereiros.
Publicidade nos | Sim

posts?
Espaco para | Sim, com poucos ou nenhum comentarios.
Comentarios?
Destaque paraas | Sim

redes sociais? -Facebook
-Instagram
-Youtube

-Spotify

Fonte: Dados retirados do blog Thassia Naves. Disponivel em < thassianaves.com/en/>. Acesso de maio de 2015
a dezembro de 2016.

5.2 IMAGENS DO LIVRO LOOK

Figura 108 - Sumario do Look

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014
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Figura 109 - Capitulo Il no Look

Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014

Figura 110 - Continuag&o do capitulo 11 no Look
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Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014
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Figura 111 - Capitulo 111 no Look

Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014

Figura 112 - Capitulo IV no Look

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014
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Figura 113 - Continuag&o do capitulo 1V no Look

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014

Figura 114 - Capitulo V no Look

Fonte: NAVES, Théssia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014



Figura 115 - Capitulo VI no Look

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014

Figura 116 - Capitulo VII no Look

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014
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Figura 117 - Continuacéo do capitulo VII no Look

C)WW C.U’(“" hiatat
U?«i&uu'a(o

& dvedir MU o

wn a7 i1’

Fonte: NAVES, Thassia. Look. Rio de Janeiro: Arte Ensaio, 2014

Figura 118 - Entre capitulos no Look
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Figura 119 - Entre Capitulos no Look — segunda parte
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Fonte:' NAVES, Théssia. Lobk“. Rlo de Jahéi'ro: Arte nsaid, 2014





