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INTRODUÇÃO  

A moda digital emerge como um campo em expansão que atravessa setores da economia 

criativa, tecnologia e sustentabilidade. Sua consolidação ocorre a partir do deslocamento da 

produção e do consumo do físico para o digital-first, apoiado por ferramentas como 3D, 

realidade aumentada (AR), blockchain, inteligência artificial (IA) e metaverso (PIMENTA; 

RECH, 2020). De acordo com Barnard (2014), a moda deve ser entendida como um fenômeno 

cultural dinâmico, e Rocamora (2017) reforça que a digitalização transforma tanto os modos de 

produção quanto a experiência comunicacional do consumidor. 

O objetivo deste trabalho é identificar a transversalidade da moda digital com diferentes setores 

da economia nacional e internacional, considerando sua relação com a sustentabilidade, a 

tecnologia e as transformações do consumo. 

DESENVOLVIMENTO  

O presente estudo adota metodologia qualitativa e exploratória, baseada em revisão 

bibliográfica e documental de artigos científicos, relatórios de mercado e estudos de caso. 

Foram analisados autores acadêmicos (BARNARD, 2014; ROCAMORA, 2017; JOY et al., 

2022; ALEEM; LOUREIRO, 2021) e relatórios recentes de instituições como McKinsey & 

Company (AMED et al., 2022; HARREIS et al., 2023), UNEP (2023) e Virtue (2022), além de 

iniciativas de empresas de moda digital no Brasil e no exterior. 

Os resultados da revisão permitem compreender a moda digital em três dimensões principais: 

inovação tecnológica, sustentabilidade e transversalidade setorial. A inovação tecnológica 

se manifesta em práticas como a prototipagem 3D e os desfiles virtuais (TAFRESCHI, 2019; 

ZEBRA 3D STUDIO, 2022). Na dimensão da sustentabilidade, destaca-se a redução de 

amostras físicas, o que minimiza o impacto ambiental da indústria têxtil, setor responsável por 

até 8% das emissões globais de gases de efeito estufa (UNEP, 2023). Já a transversalidade 

setorial evidencia conexões com entretenimento (skins em jogos digitais, NFTs), comércio 

(provadores virtuais, live commerce), marketing (influenciadores digitais e avatares) e geração 

de empregos criativos. 

RESULTADOS  

Os resultados da pesquisa indicam que a moda digital constitui-se como vetor estratégico de 

inovação e competitividade. No campo da sustentabilidade, protótipos virtuais já permitem 

reduzir em até 50% a necessidade de amostras físicas, representando economia de recursos 

(UNEP, 2023). Em termos econômicos, a McKinsey (2024) prevê que a inteligência artificial 

generativa pode agregar entre 150 e 275 bilhões de dólares em lucro operacional ao setor nos 

próximos cinco anos. 

Casos práticos confirmam essa tendência: a Osklen aumentou em 19% o ticket médio de vendas 

com provadores virtuais (SIZEBAY, 2022); a Renner consolidou desfiles digitais no Brasil 
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(ZEBRA 3D STUDIO, 2022; 2023); e marcas internacionais como Gucci e Prada vêm 

mesclando experiências físicas e digitais (SAMAHA, 2020; SEGATTI, 2020). Além disso, 

empresas de moda exclusivamente digitais, como a The Fabricant, redefinem modelos de 

negócio e estratégias de rentabilidade (MCDOWELL, 2023). 

Entretanto, desafios permanecem. A inclusão digital limitada e o alto custo de acesso às 

tecnologias são barreiras significativas, sobretudo em países em desenvolvimento (TIBÚRCIO 

et al., 2022). Ademais, parte das empresas ainda não estabelece metas claras de 

sustentabilidade, comprometendo a efetividade da moda digital como ferramenta de 

transformação (AMED et al., 2022). 

CONSIDERAÇÕES FINAIS  

Os objetivos propostos foram atingidos ao demonstrar que a moda digital transcende a 

dimensão estética e simbólica, configurando-se como um campo estratégico que dialoga com 

tecnologia, sustentabilidade e economia criativa. Identificou-se que a integração de IA, DPPs e 

design digital contribui tanto para a redução de impactos ambientais quanto para a criação de 

novos modelos de consumo e produção. 

 

Conclui-se que, embora existam barreiras relacionadas a custos tecnológicos, regulação e 

desigualdade de acesso, a moda digital representa uma oportunidade concreta de inovação e 

reposicionamento da indústria global. O Brasil, ainda em estágio inicial, encontra espaço para 

desenvolver práticas que consolidem sua participação nesse cenário em expansão. 
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