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INTRODUCAO

A moda tem sido apontada historicamente como fendmeno social regido pela lei da mudanga,
com estrutura volatil e ligada intrinsicamente a inovacao constante. Frente ao desenvolvimento
tecnolodgico contemporaneo, a adaptacdo e inser¢do de novas praticas e ferramentas tem
ocasionado uma crescente digitalizacio da moda, num processo que abrange desde o
maquindrio téxtil at¢ o desenvolvimento criativo e estratégia de comunicacdo virtual. Esta
pesquisa busca analisar o impacto do movimento de crescente digitalizacdo, com enfoque no
uso da inteligéncia artificial como recurso criativo para desenvolvimento de campanhas de
moda.

Perante os aprimoramentos significativos e a relativa democratizacdo de acesso, a inteligéncia
artificial tem sido instrumento adotado em massa na industria da moda, estando presente nos
mais diferentes niveis de sua cadeia produtiva. Junto da adogao crescente, surgem debates sobre
as implicacdes positivas e negativas dessa inser¢do, principalmente no que tange os direitos que
envolvem a geracdo de imagem, seja no ambito da producdo artistica, empregabilidade ou
substituicdo humana nos processos de trabalho. Tendo como foco a esfera de campanhas e
editoriais, o trabalho pretende promover uma leitura critica sobre o uso da inteligéncia artificial,
apresentando seus aspectos vantajosos e limitantes e fomentando uma discussdo teodrico-
filosofica sobre as implicagdes artisticas e criativas desse uso.

DESENVOLVIMENTO

A pesquisa teve carater exploratorio, com uso de andlise qualitativa para discussdo e
apresentacao dos dados obtidos. Partindo do levantamento de campanhas recentes que fizeram
uso de inteligéncia artificial para geracdo de imagens, constatou-se um fendmeno de projecao
cada vez maior, adotado tanto por marcas de grande porte — Chanel, Louis Vuitton ¢ Mugler —
quanto por marcas independentes — Toca, Mad Enlatados e Dasnational. A partir da selecdo das
campanhas, buscou-se investigar seus impactos na industria de moda e a recep¢do gerada no
publico consumidor. Com base em comparativos da aplicagdo de inteligéncia artificial em
outros setores da cadeia produtiva, foi possivel estabelecer um panorama dos principais
desdobramentos dessa adogao, que envolvem os impactos ambientais relacionados a pegada de
carbono, residuos eletronicos e consumo de agua; direito de propriedade intelectual e uso de
dados proprios para treinamento do software; substituicdo da mao de obra humana;
regulamentagdo do uso e transparéncia; redugdo de gastos e otimizacdo de produgdo. No que
tange aos dados quantitativos, o foco esteve nas estimativas e projecoes de adocdo da
inteligéncia artificial no mercado, que apontam para o aumento da recorréncia dessa ferramenta.
Também foram analisadas iniciativas legislativas de regulamentag@o do uso, como a A/ Act, que
versa sobre a regulamentacao da inteligéncia artificial na Unido Europeia.

Utilizaram-se também produgdes tedricas contemporaneas como substrato de reflexdo teorica,
visando desenvolver um aparato critico sobre o movimento de digitalizacdo da moda e a
recepcao da inteligéncia artificial no meio. A bibliografia teve como base o projeto tedrico do
filésofo Reza Negarestani sobre filosofia da inteligéncia e sua proposi¢ao critica ao humanismo
radical, partindo também da tese de Céssia Siqueira sobre Inteligéncia Artificial Geral e
possibilidades de um projeto do inumano.
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RESULTADOS

A projecdo considerada indica a estimativa de crescimento na adogdo de ferramentas de
inteligéncia artificial nos setores de comunicacdo e criagdo na industria da moda. Embora de
divulgagdo e popularizagdao recentes, ja existem agéncias especializadas na inteligéncia
artificial generativa, como a Maison Meta, que oferece suporte para inser¢do pratica e
estratégica do sistema computacional no cotidiano de diferentes marcas e empresas do ramo.
Mesmo que represente uma reducdo de custos e otimizagao de tempo consideraveis na producao
de contetido, pontos negativos parecem sobrepor as qualidades no que tange os trabalhadores
envolvidos nesse tipo de criagdo. Debates como o promovido para inser¢ao do A/ Act denotam
uma preocupacdo que envolve o processo de aprendizagem do software, que pode ter como
ponto de referéncia bancos de dados externos ao da empresa que utiliza o servico. Dessa
maneira, a criagdo de imagens realizada pode se basear na producao artistica de terceiros, sem
a devida autorizagao ou conhecimento destes.

Para além do dilema legal que envolve a geracdo de imagens, questdes de ética trabalhista e
ambiental tomam foco com o panorama de adogao crescente da ferramenta pelos executivos de
grandes marcas e estudios. A substituicdo do trabalho criativo empreendido por designers e
equipes de marketing preocupa o setor, assim como a criagdo de modelos e campanhas por meio
da IA generativa podem afetar todo campo envolvido na produgdo de moda, desde direcdo
criativa até maquiagem e styling. Algumas iniciativas internas, como criacdo de Conselhos de
Andlise e o uso da IA como extensdo criativa tem tomado forma, assim como posicionamentos
publicos de reivindicagdo por parte de trabalhadores organizados da area tem sido constantes.
O impacto ambiental dos custos operacionais de data centers € significativo e levanta
questionamentos sobre até que ponto ¢ possivel aliar o uso de forma consciente, evitando a
sobrecarga de uma adog¢ao repentina e desenfreada, e refletindo sobre as futuras consequéncias
que envolvem os residuos gerados nesse processo.

CONSIDERACOES FINAIS

Torna-se possivel inferir a importancia das novas tecnologias e sua inser¢do no ambito da
comunica¢do de moda, ndo obstante a necessidade de acompanhar os desdobramentos de seu
uso de forma critica e fundamentada. A vigéncia de legislagdo num sentido informacional de
uso e prote¢do do artista sdo importantes para evitar a desinformacao e a criagdo baseada no
roubo de material de acesso aberto. A preparacdo informacional para discutir os usos da
inteligéncia artificial também deve abranger aspectos abstratos da produgao artistica, evitando
discursos rasos que desconsideram o potencial positivo da ferramenta por sua artificialidade
inerente.

Discussdes filosoficas contemporaneas centralizam essa necessidade ao questionar o
essencialismo ligado a manutengdo da figura do homem derivada do iluminismo, trazendo
proposicdes interessantes como as de Reza Negarestani em “O trabalho do Inumano” e
“Inteligéncia e Espirito”. A andalise visual das campanhas permite uma diferenciagao clara entre
o uso da IA como mero canal generativo de marketing e sua utilizacdo como ferramenta de
aprimoramento e exploragdo estética. A distin¢do de resultado também se mostra nas imagens
que geram uma espécie de tentativa de reproducao do real, e daquelas que se utilizam da
artificialidade inerente do produto para manifestar seu uso como estética intencional. Reforca-
se também o potencial de desenvolvimento de projetos visuais independentes por marcas e
sujeitos com restri¢do orgamentdria e de acesso, ponto que contrasta com o uso realizado por
grandes marcas e evidencia as dualidades reflexivas a serem exploradas.
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Figura 1. Campanha da marca de street wear Figura 2. Campanha “Reimagining Angel”
brasileira “Mad Enlatados”. da Mugler em conjunto com Maison Meta.
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