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INTRODUCAO
A humanidade sempre busca novas formas de se comunicar, sendo a internet um
caminho para a difusdo de informacfes e a comunicacdo entre as pessoas (Jesus, Aradujo,

Carvalho, 2018). A internet no Brasil em 2025 alcangava 88% da populagéo (Granato, 2025):
"(...) o acesso a internet chegou a 88% da populagdo. Segundo
relatorio publicado pela We are Social (2024), 68% da populagdo brasileira
esta ativamente utilizando midias sociais, sendo as mais utilizadas: Youtube
(144 milhdes), Instagram (134,6 milhdes), Facebook (111,3 milhGes), Tiktok
(98,59 milhdes) e Linkedin (68 milhdes)" (Granato, 2025, p. 10).

As redes sociais emergiram como um dos principais meios de interagdo na sociedade e
de comunicacdo e difusdo da informacéo na contemporaneidade (Silva; Rocha; Baluz, 2025).

O Redes do Beberibe é um coletivo de midias independente que atua na defesa das
comunidades da Bacia do Rio Beberibe, em Recife e Olinda, no nordeste brasileiro. O Coletivo
desenvolve variadas formas de comunicacdo para evidenciar dados relativos a regido e
denunciar o descaso dos governos em relacdo a riscos e ao acesso a servigos publicos e moradia
segura para os moradores (Redes do Beberibe, 2024). Este estudo busca evidenciar as
possibilidades de midias e os caminhos para o engajamento social em questdes publicas, a partir
do caso do Coletivo Redes do Beberibe e suas formas de produgéo e distribuicdo de informagéo.

DESENVOLVIMENTO

O estudo focaliza a coleta de dados sobre tipos de midia e veiculos de informacao
utilizados para a mobilizacdo social. Conta com pesquisa bibliografica em bases de dados
académicas e documentos publicos, didlogos e observagdo durante visita do fundador do
Coletivo Redes do Beberibe, Victor Moura, a Udesc, em 2025 (Udesc Trilhas Equigov, 2025)
e entrevista realizada em 2026, para entender como o Coletivo busca comunicar seu trabalho e
suas descobertas para a comunidade local e como ocorre a conexao entre a comunidade e o
trabalho do Coletivo.

Para a entrevista, foram elaboradas perguntas prévias, complementadas na interacao
entre entrevistado e pesquisadores. Sobre comunicagéo, jornalismo e mobilizacdo comunitéria,
as perguntas iniciais foram: Como as estratégias que vocés utilizam (como documentérios,
reportagens, posts com dados) expressam diferentes abordagens? Quais e como buscam
informacdes diretamente com a populacdo? Se e como coproduzem informacgdo, combinando
informagdes produzidas na comunidade com as produzidas por governos e outros 6rgaos?

RESULTADOS

A pesquisa bibliografica evidenciou mudancas nos meios de comunicacdo para a
mobilizacdo, ao longo dos anos. Martino (2000) indicava as emissoras de radio e TV como
principais canais de comunicagao a época, e a internet como um possivel meio de comunicagéo
futuro: "N&o é raro encontrarmos um nivelamento entre meios de diferentes expressdes sociais,
tais como a televisao e a Internet. Enquanto a primeira se encontra em praticamente todos 0s
lares da sociedade brasileira, apenas 3% da populacdo mundial utilizam a Internet” (Martino,
2000, p. 113). Para Fonseca (2011), a internet mostrava-se incerta como um possivel meio
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alternativo para meios de comunicagdo como a TV, que tinha grande credibilidade para agendas
politicas: "Esse diagndstico confere a midia, sempre capitaneada pela televisdo, grande
credibilidade para agendar temas centrais aos governos™ (Fonseca, 2011, p. 46).

A partir de 2025, hd uma crescente nas redes sociais como meios de comunicac¢do. Com
0 acesso difundido a internet, elas emergem como o principal meio de comunicacédo e difusdo
da informacdo, sobretudo em mobilizacdo social e politica. Dentre as redes sociais mais
utilizadas, estao o Facebook, o Youtube e o Instagram (Silva, Rocha e Baluz, 2025), pois usam
algoritmos voltados a experiéncia do usuario, sendo que os publicos mais jovens tendem a
preferir o Tiktok. Em questdes politicas, "a internet se tornou o principal meio de propaganda
politica substituindo a televisdo como primordial meio de acesso ao eleitor” (Pereira, 2025, p.
53). A comunicacdo via redes sociais tornou-se o principal meio pelo qual candidatos
disseminam conteudo politico (Pereira, 2025).

Em entrevista com Victor Moura, o jornalista apontou que o foco no Coletivo Redes do
Beberibe era de trazer uma comunicacdo com contexto historico e como forma de
responsabilizacdo do governo, com um movimento que chamou de “Instagram da
transparéncia”. O Coletivo busca, por exemplo, mostrar como a Lei de Acesso a Informagao e
a Lei Orcamentéria Anual afetam a vida dos moradores, sempre com foco na proximidade da
comunidade. As noticias e assuntos comunicados séo resultado de uma colaboracao entre o
Coletivo e a comunidade local. Pessoas diversas trazem temas para pautas e sugestes de
abordagens e a denlncias que sdo levadas ao publico através dos veiculos de comunicacédo do
Coletivo. Em relacdo a tais veiculos, o principal deles usado pelo Coletivo atualmente é o
Instagram, e em breve, pretendem ter um site.

De acordo com o entrevistado, apesar da amplitude da internet no Brasil, muitas pessoas
da comunidade local ndo possuem acesso a internet ou a redes sociais, 0 que demanda uma
comunicacdo diferente. Nesse caso, buscam alcancar as pessoas através de formas de
comunicacdo como lambes e anuncios de bicicleta, chamando a comunidade para assistir a
filmes e documentarios feitos pelo grupo nas ruas, através de uma projecdo. Esses sdo
apresentados e seguidos por rodas de debate, que acabam se tornando, segundo o jornalista,
assembleias publicas nas quais os moradores falam sobre dores e problemas ou refletem sobre
o0 assunto do filme em conjunto, gracas ao microfone aberto para o publico.

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa mostra uma mudanca nos meios de comunicagdo predominantes. Se em 2000
a televisdo estava em praticamente todos os lares e a internet alcangava apenas 3% da populagéo
mundial, e em 2011 a midia ainda era "capitaneada pela televisao", atualmente as midias sociais
sdo usadas por 68% dos brasileiros, que substituiram a TV como principal via de acesso a
informagdo. O Coletivo Redes do Beberibe acompanha essa mudancga, mas mostra que ela ndo
é completamente difundida. O Instagram é hoje o principal veiculo do Coletivo, mas ainda
assim, parte dos moradores da Bacia do Rio Beberibe ndo tem acesso a internet, o que levou o
grupo a manter formas mais analdgicas de comunicacdo: lambes, anincios de bicicleta e
projecOes de documentarios nas ruas. Chama atencéo que as projecdes propiciem debates com
microfone aberto, configurando assembleias publicas. Somadas a colaboracdo na definicéo das
pautas com pessoas da comunidade, elas sugerem que 0 engajamento tem menos a ver com a
escolha do veiculo do que com a posicéo ocupada pelos moradores, mais proxima da coautoria
do que da recepcéo.
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